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 پیغام

 ان نے یہ ایک مرکزی جامعہ ہے جس میں پارلیمنٹ کے ایک ایکٹ کے ذریعے قائم کی گئی۔ 1998(  MANUU) مولانا آزاد نیشنل اردو یونیورسٹی

( پیشہ ورانہ،  اور تکنیکی تعلیم کو اردو 3( اردو زبان کا فروغ، )1)کے قیام کے مقاصد ہیں: جامعہ اس ہے۔ کیا حاصل  +A گریڈجانب سے اے اے سی کی 

( خواتین کی تعلیم پر خصوصی توجہ دینا۔ 4 فرام  کرنا، اور )( روایتی اور فاصلاتی طریقۂ تعلیم کے ذریعے تعلیم2میڈیم میں قابل رسائی اور دستیاب بنانا، )

میں  3131اس مرکزی جامعہ کو دیگر تمام مرکزی جامعات سے ممتاز کرتے ہیں اور اسے ایک انفرادیت بخشتے ہیں۔ قومی تعلیمی پالیسی ہیں جو نکات وہ یہ 

 ر دیا گیا ہے۔بھی مادری زبانوں اور علاقائی زبانوں میں تعلیم حاصل کرنے پر زو

طویل ایک اردو کے ذریعے علم کے فروغ کا مقصد یہی ہےکہ اردو جاننے والے طبقے کےلیے عصری علوم اور مضامین تک رسائی آسان بنائی جائے۔ 

ہر سمسٹر کے ساتھ  سے زیادہ کتابوں کا ذخیرہ موجود ہے اور 251عرصے تک اردو میں درسی موادکی کمی رہی ہے۔ اردو یونیورسٹی کے پاس اب اردو میں 

 اس تعداد میں اضافہ ہورہا ہے۔ 

کے وژن کے مطابق مادری/گھریلو زبان میں تعلیمی مواد فرام  کرنے کے قومی مشن کا حصہ بننے کو اپنے لیے ایک اعزاز  3131اردو یونیورسٹی ان ای پی 

م دستیابی کے بب  ئے  ابھرتتے عبوںں اور دیید تر علوممات کے موجودہ مزید یہ کہ اردو بولنے والا طبقہ اردو میں مطالعہ کے مواد کی عدسمجھتی ہے۔ 

علوممات کا میدانوں میں تازہ ترن علوممات و اطلاعات کے حصول سے محروم نہیں رہے گا۔ مذکورہ بالا میدانوں میں مواد کی دستیابی کی بدولت حصولِ 

 رانہ،  ترقی پر اثر انداز ہوگا۔ نیا شعور بیدار ہوا ہے جو یقیناً اردو داں طبقے کی دانشو

س اینڈ آن لائن ایجوکیشن

 

ٹ

 

ی
س

اردو  (CDOE)فاصلاتی اور آن لائن طلبہ کے لیے تعلیم و تدریس کے عمل کو سہل بنانے کے لیے یونیورسٹی کا سینٹر فار ڈ

 ( کی تیاری کو یقینی بناتا ہے۔ SLMخود اکتسابی مواد ) میں  اور متعلقہ مضامین

MANUU ر آن لائن لرننگ کے طلبہ کے لیےفاصلاتی او SLM ردو کے ذریعے علم حاصل کرنے میں دلچسپی اب  مواد بلا معاوضہ فرام  کرتا ہے۔ یہ

، کے دائرے کو مزید پھیلانے کے مقصد سےقیمت پر دستیاب ہے۔ تعلیم تک رسائی برائے نام شخص کےلیے ہر رکھنے والے 

 ہے۔رکھا گیا مفت ڈاؤن لوڈ کے لیے دستیاب پر یونیورسٹی کی ویب سائٹ  eSLM اردو/ہندی/انگریزی/عربی میں

بی۔اے، بی۔ایس سی اور بی۔کام کی کتابوں کی  FYUG مجھے بے حد خوشی ہے کہ متعلقہ فیکلٹی کی محنت اور مصنفین کے مکمل تعاون کی بدولت

کی تیاری اور  (SLM) موادبی اکتسا کے طلبہ کی ہوللت کے لیے خود اشاعت کا عمل بڑے پیمانے پر شروع ہو گیا ہے۔ فاصلاتی اور آن لائن لرننگ

کی ضروریات والے ایک بڑے طبقے اشاعت کا عمل یونیورسٹی کے لیے اہمیت رکھتا ہے۔ مجھے یقین ہے کہ م  اپنے خود تعلیمی مواد کے ذریعے اردو جاننے 

 کو پورا کریں گے اور اپنے ملک میں اپنی موجودگی کو جائز ٹھہرا سکیں گے۔قیام  کو پورا کرنے کے قابل ہوں گے اور اس یونیورسٹی کے مقصدِ

 !نیک تمناؤں کے ساتھ

 پروفیسر سید عین الحسن

 مانو شیخ الجامعہ، 

  



 پیغام

تعداد میں لوگ اس طریقۂ تعلیم سے فائدہ موجودہ دور میں فاصلاتی تعلیم کو دنیا ھرت میں ایک نہایت مؤثر اور مفید طریقۂ تعلیم کے طور پر تسلیم کیا جاتا ہے اور بڑی 

م کے وت  سے ہی فاصلاتی اٹھا رہے ہیں۔ مولانا آزاد نیشنل اردو یونیورسٹی نے بھی اردو زبان بولنے والے عوام کی تعلیمی ضروریات کو مدنظر رکھتے ہوئے اپنے قیا

س ایجوکیشن 1998تعلیم کا طریقہ متعارػ کرایا۔ مولانا آزاد نیشنل اردو یونیورسٹی نے 

 

ٹ

 

ی
س

آغاز کیا کام کا کے ساتھ  )نظامتِ فاصلاتی تعلیم( میں ڈائریکٹوریٹ آػ ڈ

 سے باقاعدہ پروگرام شروع ہوئے، اس کے بعد مختلف شعبہ جات قائم کیے گئے۔ 3114اور 

س لرننگ یو جی سی نے ملک میں نظام تعلیم کو مؤثر طور پر منظم کرنے میں ایک ام  کردار ادا کیا ہے۔ اوپن اینڈ

 

ٹ

 

ی
س

موڈ کے تحت چلنے والے مختلف (ODL)ڈ

س اینڈ آن لائن ایجوکیشن

 

ٹ

 

ی
س

ڈی ای بی نے فاصلاتی اور -منظور شدہ ہیں۔ یو جی سی ڈی ای بی کے-میں چل رہے ہیں، یو جی سی(CDOE)پروگرام، جو سینٹر فار ڈ

کو بہتر بنایا جاسکے۔ چونکہ مولانا آزاد نیشنل اردو کے معیار صل کرنے والے طلبہ باقاعدہ تعلیم کے نصاب کو م  آہنگ کرنے پر زور دیا ہے تاکہ فاصلاتی تعلیم حا

ہرے طرز )یونیورسٹی ایک 
ب
ڈی -یونیورسٹی ہے جو فاصلاتی اور روایتی دونوں طریقۂ تعلیم کی خدمات فرام  کرتی ہے، اس لیے اپنے مقاصد کو یو جی سیکی  (ڈوئل موڈد

 Self)مواد اکتسابیخود  جس کامتعارػ کرایا گیا (CBCS)چوائس بیسڈ کریڈٹ سسٹم نےاس ای بی کے رہنما خطوط کے مطابق حاصل کرنے کے لیے 

Learning Materials) ۔چکا ہےئے  سرے سے تیار کیے جاکے مطابق اور کریڈٹ فریم   جی سی کےقواین یو 

س اینڈ آن لائن ایجوکیشن

 

ٹ

 

ی
س

( پروگرام پیش کرتا ہے جن میں یو جی، پی جی، بی ایڈ، ڈپلومہ اور سرٹیفکیٹ پروگرام شامل 19کل انیس )(CDOE)سینٹر فار ڈ

کے مطابق چار سالہ  3131-ان ای پیسے  3135وگرام بھی شروع کیے جا رہے ہیں۔ سی ڈی او ای نے جولائی ہیں۔ اس کے ساتھ ساتھ تکنیکی مہارتوں پر مبنی پر

طلبہ کو آنرز ڈگری حاصل جس سے کو ان سی ایف کے مطابق ڈیزائن کیا گیا ہے کے آنرز پروگراموں یو جی پروگرام کا آغاز کیا ہے۔ بی اے، بی ایس سی اور بی کام 

 سے ایم بی اے پروگرام او ڈی ایل موڈ میں متعارػ کرایا گیا ہے۔ 3136-3135سال  گی۔ ملےکرنے میں مدد 

سنٹرز )حیدرآباد، لکھنؤ،  طلبہ کی ہوللت کے لیے نو ریجنل سنٹرز )بنگلورو، بھوپال، دربھنگہ، دہلی، کولکاتا، ممبئی، پٹنہ، رانچی اور سری نگر( اور چھ سب ریجنلمانو نے 

 اور امراؤتی( کا ایک وسیع نیٹ ورک قائم کیا ہے۔ اس کے علاوہ وجے واڑا میں ایک ایکسٹینشن سنٹر بھی قائم کیا گیا ہے۔ ان ریجنل اور سب جموں، نوح، وارانسی

 اور اتظاممی اور بیس پروگرام سنٹر بیک وت  چلائے جا رہے ہیں تاکہ طلبہ کو تعلیمی (LSCs) سے زیادہ لرنر سپورٹ سنٹر پچاسکے تحت ایک سو  وںریجنل سنٹر

س اینڈ آن لائن ایجوکیشن اپنی تعلیمی اور اتظاممی سرگرمیوں میں آئی سی ٹی کا ھرتپور استعما

 

ٹ

 

ی
س

ل کرتا ہے اور اپنے تمام ہوللیات فرام  کی جا سکیں۔ سینٹر فار ڈ

 میں صرػ آن لائن موڈ کے ذریعے ہی داخلے فرام  کرتا ہے۔ ںپروگرامو

 ر 
ئ

 

 ی
مٹ

س اینڈ آن لائن ایجوکیشن کی ویب سائٹ پر دستیاب کرائی جاتی ہیں اور آڈیو و ویڈیو (SLM)یلطلبہ کے لیے سیلف لرننگ 

 

ٹ

 

ی
س

کی سوفٹ کاپی سینٹر فار ڈ

ہے جن کے  ریکارڈنگ کے لنک بھی ویب سائٹ پر فرام  کیے جاتے ہیں۔ اس کے علاوہ طلبہ کو ای۔میل اور واٹس ایپ گروپ کی ہوللت بھی فرام  کی جا رہی

 ذریعے انہیں
ن

 

ل
 ، امتحانات ورہ ہ کے بارے میں لع ک کیا جاتا ہے۔ باقاعدہ کاؤ

 

ی
نگ

 

ل
  کے  پروگرام کے مختلف لوؤںؤں سے ک کورس رٹریشن، ، اسامنٹ، ، کاؤ

 

ی
گ

  بھی فرام  کی جا رہی( Remedialزائد تدارکی )علاوہ گزشتہ دو برسوں سے طلبہ کے تعلیمی معیار کو بہتر بنانے کے لیے 

 

ی
نگ

 

ل
  ہے۔آن لائن کاؤ

س اینڈ آن لائن ایجوکیشن تعلیمی اور معاشی طور پر پسماندہ آبادی کو عصری تعلیم کے دھارے میں شامل

 

ٹ

 

ی
س

 کرنے میں ایک ام  کردار امید کی جاتی ہے کہ سینٹر فار ڈ

 بدیلیاںں کی گئی ہیں اور توع  ہے کہ اس کے مطابق مختلف پروگرامز میں(NEP-2020)ادا کرے گا۔ تعلیمی ضروریات کو مدنظر رکھتے ہوئے نئی تعلیمی پالیسی

س لرننگ کے نظام کو مزید مؤثر اور کارآمد بنانے میں مدد ملے گی۔

 

ٹ

 

ی
س

 سے اوپن اینڈ ڈ

 پروفیسر محمد رضا اللہ خان

 ڈائرکٹر، سی ڈی او ای،مانو



 کورس کا تعارػ

 میں تعلیم اورفاصلاتی یتیمضمون ہےجو روا یکسمسٹرکےتحت ادوسرے  سمسٹر( میںآٹھسالہ کورس ) چارکام  کاروباری معاشیات بی

کاروباری معاشیات کےبنیادی نکات سےواقفیت حاصل ہوتی ہے۔کتاب کی تیاری میں آسانی اس مضمون کےذریعےجاتا ہے۔ یامشترکہ طور پر پڑھا

 نکات اورسہل زبان کواستعمال کیاگیاہے۔اس کتاب کےمطالعہ سےام  نکات کی تفہیم ہوتی ہے۔

ارسال کر  کے ساتھ فون نمبر، نام اور مکمل پتہ بھی یز۔ تجاوکر سکتے ہیں پر میلdir.dde@manuu.edu.in یزآرا و تجاو آپ اپنے قیمتی

 ۔یںکا موع  عطا کر یہکے شکر

 

 

 

 ملا۔پروفیسرنثاراحمدآئی         

 ،سی ڈی او ای، مانو،حیدرآبادنیٹر کوآرڈیکورس 
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زہ کار 1.5 

 

زنس اکنامکس کا داب

 

 (Scope of Business Economics)       ب 

زنس اکنامکس کا ارتقاء 1.6 

 

 (Evolution of Business Economics)             ب 

زنس اکنامکس 1.7 

 

 (Business Economics in the Indian Context)           بھارتی سیاق و سباق میں ب 

زنس اکنامکس میں فیصلہ سازی 1.8 

 

 (Decision Making in Business Economics)            ب 

 (Keywords)کلیدی الفاظ 1.9 

 (Model Examination Questions)   نمونہ امتحانی سوالات 1.10 

 (Introduction)تمہید 1.0 

زطلباء! 

 

 عزب 

زنس اکنامکس

 

 اہم شعبہ ہے جو معیشت کے نظرت اتی تصورات کو عملی کاروت اری  اکنامکس منیجریلجسے،ب 

ت

 
اہے،ای  نہای

ت

بھی کہاجات

دمعاشی دی  اہے۔یہ شعبہ کاروت اروں کوج 

ت

ا ہے۔ آج کے عالمگیر اور  اطلاق سےہم آہنگ کرت

ت

ماحول کی پیچیدگیوں سےنمٹنےمیں اہم کردارادا کرت

 کا انتظام، قیمتوں کی حکمت عملی، اور مسابقتی متحرک ت ازاروں میں، کاروت ار مختلف قسم

ت

 کے چیلنجز کا سامنا کرتے ہیں جیسے وسائل کی تقسیم، لاگ

زطریقےسےنمٹنےکےلیےتجزت اتی اوزار اور حکمت عملی کے 

 

زنس اکنامکس مینیجرزاورفیصلہ سازوں کوان چیلنجزسےمؤب

 

مارکیٹ کی حرکات۔ ب 

اہے۔معاشی

ت

زاہم کرت

 

زیم ورک ف

 

زوئےکارلاکریہ شعبہ کاروت اروں کواپنی سرگرمیوں کوبہتربنانے،ت ازار نظرت ات اور ف مقداری تکنیکوں کوب 

ا ہے جو تنظیمی مقاصد سے ہم آہنگ ہوں۔

ت

زاہم کرت

 

ات کا اندازہ لگانے، اور ایسے فیصلے کرنے میں مدد ف

 

 کے رجحات
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زنس اکنامکس کا بنیادی مقصد وسائل کی کمی

 

اہے(Scarcity)ب 

 

زکاروت ارکسی نہ کسی صورت میں محدود کےت اوجودت اخبرفیصلےکرت
 
۔ہ

ز طریقے سے تقسیم کرنے کو سمجھ 

 

زادی قوت، ت ا خام مال ہو۔ ان محدود وسائل کو مؤب

 

ا ہے، چاہے وہ مالی سرمایہ، اف

ت

کر، وسائل کے تحت کام کرت

 ہیں۔ اس کے علاوہ، یہ شعبہ صارفین

ت

 کے رویے، مارکیٹ کے ڈھانچے، اور حکومتی کاروت ار اپنی منافعیت اور ت ائیداری کو زت ادہ سے زت ادہ کر سکت

ا ہے، جو تنظیموں کو بیرونی تبدیلیوں کے مطابق ڈھالنے اور مسابقتی رہنے میں مدد دیتا ہے

ت

زاہم کرت

 

زات پر قیمتی بصیرت ف

 

 ۔ت الیسیوں کے اب

زنس اکنامکس

 

ا  ب 

ت

زاہم کرت

 

 عمل بصیرت ف
 
ہے جو دونوں ملکی اور عالمی ت ازاروں کی اہمیت اس میں مضمر ہے کہ یہ کاروت اروں کو ایسے قاب

زم اور صارفین کے رویے پر توجہ 

 

ا ہے، جو انفرادی ف

ت

مرکوز میں سرگرم کاروت اروں کے لیے مفید ہیں۔ یہ مائیکرو اکنامکس کے تصورات کو یکجا کرت

زمعاشی

ت

زو اکنامکس کے جو وسیع ب

 

ا ہے، اور می

ت

زاط زر، زر مبادلہ کی شرح، اور جی کرت

 

ا ہے۔ یہ بین الشعبہ جاتی عوامل جیسے اف

ت

 ڈی پی کی نمو پر غور کرت

ز طریقے سے جو

 

ا ہے کہ کاروت ار متحرک ماحول میں کامیاب ہو سکیں اور اندرونی اور بیرونی چیلنجز کا مؤب

ت

اب دے نقطہ نظر اس ت ات کو یقینی بنات

 کا اندازہ لگانے میں مدد

ت
 

زوخ

 

زموں کو ف

 

 کا تجزیہ ف

 

ز پیداواری  سکیں۔ مثلاً، صارفین کی مان

 

 کا تجزیہ انہیں س  سے زت ادہ مؤب

ت

دیتا ہے، جبکہ لاگ

ا ہے۔

ت

زاہم کرت

 

 عمل کا تعین کرنے میں مدد ف

زنس اکنامکس

 

ا ہے جو دونوں ملکی اور عالمی ت ازاروں  ب 

ت

زاہم کرت

 

 عمل بصیرت ف
 
کی اہمیت اس میں مضمر ہے کہ یہ کاروت اروں کو ایسے قاب

زم  (Microeconomics) ۔ یہ مائیکرو اکنامکسمیں سرگرم کاروت اروں کے لیے مفید ہیں

 

ا ہے، جو انفرادی ف

ت

کے تصورات کو یکجا کرت

زو اکنامکس

 

ا ہے، اور می

ت

زمعاشی (Macroeconomics) اور صارفین کے رویے پر توجہ مرکوز کرت

ت

زاط  کے جو وسیع ب

 

عوامل جیسے اف

اہے۔یہ بین (GDP Growth)کی نمو،اور جی ڈی پی (Exchange Rates)، زر مبادلہ کی شرح(Inflation)زر

ت

پرغورکرت

ز

 

ا ہے کہ کاروت ار متحرک ماحول میں کامیاب ہو سکیں اور اندرونی اور بیرونی چیلنجز کا مؤب

ت

طریقے سے  الشعبہ جاتی نقطہ نظر اس ت ات کو یقینی بنات

 کااندازہ لگانےمیں مدد دیتا

ت
 

زوخ

 

زموں کوف

 

 کا تجزیہ ف

 

 کا تجزیہ انہیں س  سے زت ادہ جواب دے سکیں۔ مثلاً،صارفین کی مان

ت

ہے،جبکہ لاگ

ا ہے۔

ت

زاہم کرت

 

ز پیداواری عمل کا تعین کرنے میں مدد ف

 

 مؤب

داہم  زی 

 

زقی اورتنوع نےاسےم

ت

زنس اکنامکس خاص طورپراہم ہو گیاہےکیونکہ معیشت کی تیزرفتارب

 

بھارت کےسیاق وسباق میں،ب 

 کےتجزیےکافائدہ اٹھاتےہوئےمسابقتی  کامثال لیں،جوای  ٹیلی(Reliance Jio)جیو ریلیانسبنادت اہے۔

 

کام کمپنی ہےجس نےمان

زت اکیا،لاکھوں صارفین کو  زجیحات اورت ازارکےخلاکوسمجھ کر،جیونےٹیلی کام کےشعبےمیں انقلاب ب 

ت

قیمتوں کی حکمت عملی اپنائی۔صارفین کی ب

فلپ اپنی طرف راغب کیا اور ت ازار میں غلبہ حاصل کیا۔ اسی طرح، بھارتی اسٹارٹ اپس جیسے

 اورپیداوارکےتجزیےکااستعمال کرتےہوئےاپنی سرگرمیوں کوبہتربناتےہیں  (Zomato)زوماتواور(Flipkart)کارٹ

ت

لاگ

س کوآسان بنانے،سپلائی چین کی کارکردگی 

ک

 

ٹ
س
ج 

زنس اکنامکس کےاصولوں کولا

 

زاہم کرتے ہیں۔یہ کمپنیاں ب 

 

اورصارفین کوقیمت ف

اکہ قیمت کے حساس ت ازار کو فائدہ پہنچا سکیں۔کوبہتربنانےاورقیمتوں کی حکمت عملیوں کو

ت

 منظم کرنے کےلیے استعمال کرتی ہیں ت

اہے۔کسان

ت

زنس اکنامکس فیصلہ سازی میں اہم کرداراداکرت

 

 اصولوں کا معاشی بھارت کاای  اورمثال زرعی شعبہ ہے،جہاں ب 

 استعمال کرتےہوئےیہ فیصلہ کرتےہیں کہ کون سی فصلیں اگائیں،اس کاانحصارت ازار

 

،پیداواری (Market Demand)کی مان
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ت

 کی ت الیسیاں جیسےکم سےکم امدادی (Expected Returns)،اورمتوقع منافع(Input Costs) لاگ

ت

اہے۔حکوم

ت

پرہوت

ز (Minimum Support Price-MSP) قیمت

 

دب 

 

سڈ
سب 
زکرتی ہیں،جومعاشی بھی(Subsidies)اور

 

 ان فیصلوں کومتاب

کےدرمیان (Practical Business Outcomes)کاروت اری نتائجاور عملی  (Economic Theories) نظرت ات

زکرتی ہیں۔
 
 تعلق کوظاہ

زنس اکنامکس نےای کامرس کی قیمتوں(Digital Transformation)اس کےعلاوہ، ڈیجیٹل تبدیلی

 

 کےدورمیں،ب 

(E-commerce Pricing)ڈیجیٹل مارکیٹنگ کی حکمت عملیوں،(Digital Marketing 

Strategies)مبنی فیصلہ سازی،اورڈیٹاپر (Data-driven Decision-making) جیسےمسائل کوحل

زھات اہے۔بھارت کی کمپنیاں،جیسے

 

زہ کوب 

 

 ،معاشی(Infosys)انفوسساور(TCS)ٹی سی ایسکرنےکےلیےاپنےداب

کے ساتھ یکجا کرتی ہیں (Technological Innovations) اختراعات کوتکنیکی(Economic Analysis)تجزیے

اکہ عالمی آئی 

ت

 میں مسابقتی رہ سکیں۔(Global IT Sector)ٹی شعبےت

د کاروت اروں کےلیےای  لازمی اوزار دی  زنس اکنامکس ج 

 

ہے، جوانہیں پیچیدہ (Indispensable Tool)اختتاماً، ب 

اہے۔نظرت اتی اصولوں

ت

 بنات
 
کوعملی (Theoretical Principles)اورمسابقتی ماحول میں حکمت عملی کےفیصلےکرنےکےقاب

اہےکہ تنظیمیں  یکجاکرکے،یہ کےساتھ(Practical Applications) اطلاق

ت

اس ت ات کویقینی بنات

 رہیں۔اس کی بین الشعبہ(Goal-Oriented) اورمقصدپرمرکوز(Agile)لچکدار

اورجغرافیائی (Industries) صنعتوں اسےمختلف نوعیت(Dynamic)اورمتحرک(Interdisciplinary)جاتی

زقی میں اس کی (Business World)ہے،جواسےکاروت اری دنیا اہم بناتی میں(Geographies)علاقوں

ت

کی مسلسل ب

زہ(Significance)اہمیت

 

زنس اکنامکس کےمعنی،نوعیت،اورداب

 

 ب 

 
 

زاررکھنےمیں مدددیتی ہے۔ یہ یوی

ت

زف  (Scope)و ب 

دتفصیل سےروشنی ڈالےگا،جوکاروت اری سیاق وسباق زی 

 

مضبوط  میں اس کےاطلاق کوسمجھنےکےلیےای  (Business Context)پرم

زاہم کرے گا۔

 

 بنیاد ف

  (Objectives)مقاصد 1.1

 :اس اکائی کا مطالعہ کرنے کے بعد، آپ مندرجہ ذیل نکات کو سمجھ سکیں گے

زنس اکنامکس کے بنیادی اصولوں کو سمجھنا ▪

 

 ۔ب 

ا ▪

 

زہ کار کا تجزیہ کرت

 

زنس اکنامکس کی نوعیت اور داب

 

 ۔ب 

زہ لینا ▪

 
 

اریخی ارتقاء کا جاب

ت

زنس اکنامکس کے ت

 

 ۔ب 

ز ▪
 

اب 

 

 ۔نس اکنامکس کے بین الشعبہ جاتی نقطہ نظر کو درت افت کرت
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ا ▪

 

زنس اکنامکس کو مینیجرز کی فیصلہ سازی میں لاگو کرت

 

 ۔ب 

زنس اکنامکس 1.2 

 

 (Meaning and Definition of Business Economics)مفہومو  معنیکے ب 

زنس اکنامکس

 

 شدہ معیشت منیجریل اکنامکس، جسے ب 

ت

ا ہے، درخواس

ت

کا ای  شعبہ  (Applied Economics) بھی کہا جات

زاہم  اورمقداری تکنیکوں(Economic Theory)نظرت ات ہے جومعاشی

 

کواستعمال کرتےہوئےعملی کاروت اری کاتجزیہ اورحل ف

ا ہے۔

ت

دی نظرت ات کرت    کی پیچیدہ حقیقتوں  اور کاروت اری فیصلوں  یہ معیشت کے تجری 
 
ا ہے، او  کے درمیان ای  ب

ت

ر کے طور پر کام کرت

ا ہے جن کے ذریعے وہ قیمتوں

ت

زاہم کرت

 

 ، سرمایہ کاری(Production) ، پیداوار(Pricing) مینیجرز کو ایسے اوزارف

(Investment)اور وسائل کی تقسیم ، (Resource Allocation) جیسے شعبوں میں ت اخبر فیصلے (Informed 

Choices) ہیں۔ 

ت

 کر سکت

زنس اکنامکس

 

 Business) کوکاروت اری مقاصد(Economic Concepts)تصورات معاشی درحقیقت،ب 

Objectives)کوحاصل کرنےکےلیےعملی طورپراستعمال کرنےپرمرکوزہے۔یہ وسائل کی کمی(Scarcity) اور غیر یقینی

پرزوردیتاہے،اورکاروت اروں کواپنی کارروائیوں (Decision-making)کےتحت فیصلہ سازی (Uncertainty) صورتحال

ز طریقے سےجواب دینےکےلیےحکمت (Market Dynamics)اور ت ازار کی حرکات (Optimize) کو بہتر بنانے

 

کا مؤب

 کی لچک(Strategies)عملیوں

 

اہے۔مثلاً، مان

ت

زم کومسابقتی (Demand Elasticity)سےآراستہ کرت

 

کوسمجھناای  ف

 کا تجزیہ متعین کرنےمیں مدددے(Competitive Prices)قیمتیں

ت

کاروت اروں (Cost Analysis)سکتاہے،جبکہ لاگ

زعمل

 

اندہی کرنےاورمنافعیت(Inefficiencies)کوغیرمؤب

 
 

ا ہے۔(Profitability) کی ن

ت

زاہم کرت

 

 کو بہتر بنانے میں مدد ف

زنس اکنامکس آج کےمسابقتی

 

 ماحول کےمعاشی(Rapidly Changing)اورتیزرفتارتبدیلی(Competitive)ب 

(Economic Landscape) اتمیں خاص طورپرقیمتی ہے۔ یہ کا

 

کااندازہ (Market Trends)روت اروں کو ت ازار کےرجحات

زات(Government Policies)لگانے، حکومتی ت الیسیوں

 

زہ لینے،اورتکنیکی پیشرفتوں(Impact)کےاب

 
 

 کاجاب

(Technological Advancements) کےمطابق ڈھالنے (Adapt) اہے۔چاہے کے

ت

 بنات
 
 ملکی چیلنجز قاب

(Domestic Challenges) عالمی مواقع ت ا ہو سامنا کا (Global Opportunities) زیم

 

زنس اکنامکس ای  منظم ف

 

کا،ب 

ا ہے جو(Structured Framework)ورک

ت

زاہم کرت

 

کوحل (Complex Problems)پیچیدہ مسائل ف

زقی

ت

 حاصل کرنے میں مدد دیتا ہے۔(Sustainable Growth)کرنےاورت ائیدارب

زنس اکنامکس 

 

زین معیشت اوراسکالرزنےب 
 
کی مختلف تعریفات پیش کی ہیں،جن میں اس کےفیصلہ معروف ماہ

(کےساتھ انضمام Economic Theoryنظریے) (میں کرداراورمعاشیDecision-makingسازی)

 کواجاگرکیاگیاہے۔ذیل میں کچھ مشہور تعریفات دی گئی ہیں:
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Spencer and Siegelman: “Business Economics is the integration of economic 

theory with business practice for the purpose of facilitating decision-making 

and forward planning.” 

McNair and Meriam: “Business Economics is the use of economic modes of 

thought to analyze business situations.” 

Joel Dean: “Managerial Economics is the application of economic theory and 

methodology to business administration practice.” 

Hague: “Managerial Economics is concerned with the application of economic 

concepts and economic analysis to the problems of formulating rational 

managerial decisions.” 

Paul G. Keat and Philip K. Y. Young: “Business Economics is the study of 

how businesses make decisions based on the constraints of limited resources, 

market conditions, and competitive strategies.” 

E. Mansfield: “Managerial Economics is concerned with the ways in which 

managers should make decisions in order to maximize the effectiveness or 

efficiency of their organization.” 

زنس اکنامکس کی نوعیت 1.3 

 

 (Nature of Business Economics)ب 

زنس اکنامکس کی نوعیت کو درج ذیل اہم خصوصیات کے ذریعے بیان کیا جا سکتا ہے:

 

 ب 

 (Micro Economic in Natureمائیکرو اکنامکس پر مبنی) (1

زنس اکنامکس بنیادی طور پر انفرادی کاروت اروں، صارفین، اور صنعتوں کے رویے پر مرکو

 

 ب 

ت

ا ہے، نہ کہ معیشت کی مجموعی حال

ت

ز ہوت

پر۔ یہ مخصوص کاروت اری مسائل اور مائیکرو سطح پر فیصلہ سازی کے عمل سے متعلق ہے۔ مثال کے طور پر، ای  معروف بھارتی ایف ایم سی جی 

(FMCG( کمپنی ہندوستان یونی لیور )Hindustan Unileverداری کے رویے کا زی 

 

زجیحات اور ج

ت

 مطالعہ کرتی ہے ( صارفین کی ب

ا۔ یہ مائیکرو سطحی تجزیہ

 

امل کرت

 

اکہ اپنی مصنوعات کو بہتر بنات ا جا سکے، جیسے پیک شدہ کھانے کی اشیاء میں علاقے کے مطابق ذائقے ش

ت

کاروت اروں کو  ت

زی حاصل کرنے میں مدد دیتا ہے۔

ت

زب  اپنی حکمت عملیوں کو صارفین کی ضرورت ات کے مطابق ڈھالنے اور مسابقتی ب 
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 (Normative Scienceمعیاری علم) (2

زنس اکنامکس اس ت ات Positive Science -جہاں عمومی معیشت یہ بیان کرتی ہے کہ چیزیں کیسی ہیں )مثبت علم 

 

(، وہیں ب 

اکہ مخصوص کاروت اری مقاصد حاصل کیے جا Normative Science -پر زور دیتا ہے کہ چیزیں کیسی ہونی چاہئیں )معیاری علم 

ت

( ت

زرو بینک سکیں۔ یہ

 

ا ہے۔ مثال کے طور پر، رب 

ت

ز کرت

 

زاجات کو کم سے کم کرنے کے لیے بہترین عمل تجوب 

 

 زت ادہ سے زت ادہ منافع حاصل کرنے ت ا اج

دت ا )

  

اکہReserve Bank of Indiaآف ای

ت

ز ڈال سکتی ہیں ت

 

زضہ دینے کی شرحوں پر اب

ت

 ( کی شرح سود کی ت الیسیاں بینکوں کے ف

( ان تبدیلیوں کا تجزیہ کرتے ہیں اور ICICI( اور آئی سی آئی سی آئی )HDFC۔ بینک جیسے ایچ ڈی ایف سی )صارفین کو متوجہ کیا جا سکے

زنس اکنامکس کا استعمال 

 

اکہ منافع کے اہداف پورے کیے جا سکیں۔ب 

ت

زضہ اور ڈت ازٹ کی شرحوں کا تعین کرتے ہیں ت

ت

 کرتے ہوئے اپنی ف

 (Practical Orientationعملی نقطہ نظر) (3

زنس

 

ا ہے۔ یہ مینیجرز کو ب 

ت

زاہم کرت

 

ز ف

 

 عمل تجاوب 
 
 عملی ہے اور کاروت اروں کو درپیش حقیقی مسائل کے حل کے لیے قاب

ت

 
 اکنامکس نہای

زاجات کے انتظام، اور مارکیٹ میں داخل ہونے جیسے چیلنجز سے نمٹنے میں مدد دیتا ہے۔ مثال کے طور پر، بھارتی

 

فوڈ  قیمتوں کی حکمت عملی، اج

 )ڈیلیوری پلیٹ

 

زسیلی راستوں اور قیمتوں کی حکمت Swiggy فارم سوئگ

ت

 کی پیش گوئی کا استعمال کرتے ہوئے ب

 

 کے تجزیے اور مان

ت

( لاگ

ا ہے اورصارفین کی تسکین

ت

ز بنات

 

 اپنی سرگرمیوں کو مؤب

 

 کا تجزیہ کر کے، سوئگ

 

زسیلی نمونوں اور صارفین کی مان

ت

ا ہے۔ ب

ت

 کو یقینی عملیوں کو بہتر بنات

ا

ت

  ہے۔بنات

 (Interdisciplinary Approachبین الشعبہ جاتی نقطہ نظر) (4

زنس اکنامکس کئی شعبوں جیسے معیشت، شمارت ات )

 

(، اور Operations Research(، آپریشنز ریسرچ )Statisticsب 

ز طریقے

 

ا ہے۔ یہ بین الشعبہ جاتی نوعیت کاروت اروں کو پیچیدہ مسائل کو مؤب

ت

 بناتی ہے۔  مینجمنٹ کے اصولوں کو یکجا کرت
 
سے حل کرنے کے قاب

ا موٹرز )

 

ات

 

اکہ بھارت میں  (معاشیTata Motorsمثال کے طور پر، ت

ت

 اور ڈیٹا اینالیٹکس کے ساتھ یکجا کرتی ہے ت

 

نظرت ات کو انجینئرن

زائن 

 

 کا اندازہ لگا سکے۔ یہ جامع نقطہ نظر انہیں اپنی گاڑیوں کو مسابقتی انداز میں ڈب 

 

کرنے اور قیمت متعین کرنے میں مدد الیکٹرک گاڑیوں کی مان

ا ہے۔

ت

ات کا بھی خیال رکھ

 

 دیتا ہے، ساتھ ہی ماحولیاتی ضوابط اور ت ازار کے رجحات

 (Dynamic Natureمتحرک نوعیت) (5

زقی)

ت

اہے،جیسےتکنیکی ب

ت

 Technologicalکاروت اری ماحول مسلسل تبدیلی کےمراحل سےگزرت

Advancements،زجیحات میں تبدیلی

ت

زنس اکنامکس متحرک ہےاوران تبدیلیوں کے مطابق (،صارفین کی ب

 

اورت الیسی اصلاحات۔ب 

اکہ متعلقہ رہے۔ مثال کےطورپر،بھارت میں جی ایس ٹی)

ت

-ods and Services TaxGoخود کو ڈھال لیتا ہے ت

GST(کےنفاذکےبعد،فلپ کارٹ)Flipkartنظام (جیسے کاروت اروں کواپنی قیمتوں اورسپلائی چین کی حکمت عملیوں کونئےٹیکس 

زکرتی 
 
 کوظاہ

ت

زنس اکنامکس کی متحرک نوعیت کواجاگرکرتی ہےاوراس کی صلاح 

 

کےمطابق ڈھالنا پڑا،جبکہ خلل کوکم سےکم رکھاگیا۔یہ لچک ب 

زاہم کر سکتا ہے۔

 

 ہےکہ یہ کاروت اروں کوتبدیلی کےدورمیں رہنمائی ف
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ا ہے جو

ت

زنس اکنامکس ای  لازمی آلہ بن جات

 

امل کر کے، ب 

 

ا ہے، کاروت اروں کو ان خصوصیات کو ش

ت

زاہم کرت

 

 فیصلہ سازی میں مدد ف

زمعاشی دب 

 

زقی ی 

ت

ا ہے۔ پیچیدگیوں کے درمیان راستہ نکالنے اور مسابقتی اور ب

ت

 بنات
 
زقی حاصل کرنے کے قاب

ت

 ماحول میں ت ائیدار ب

 (Economics as an Art and Science)معیشت بطور فن اور سائنس 1.4 

زی نوعیت Science( اور سائنس )Art)معیشت ای  منفرد شعبہ ہے جو فن 
 
ا ہے۔ اس دوہ

ت

( دونوں کی خصوصیات کو یکجا کرت

 

ت

ا ہے کہ معیشت کی وسعت اور اس کی اطلاقی صلاح 

ت

 مسائل کو سمجھنے اور حل کرنے میں کتنی اہم ہے۔ معاشی سے یہ واضح ہوت

 (Economics as a Scienceمعیشت بطور سائنس) (1

(، ڈیٹا کے تجزیے Systematic Observationاہل ہے کیونکہ یہ منظم مشاہدے )معیشت سائنس کے طور پر اس لیے 

(Data Analysis( اور نظرت ات کی تشکیل ،)Formulation of Theoriesاکہ

ت

ز کو  معاشی ( پر انحصار کرتی ہے ت
 
مظاہ

کرنے، اور قیاسیات  ( کے درمیان تعلقات کو پہچاننے، نتائج کی پیش گوئیVariablesبیان کیا جا سکے۔ یہ متغیرات )

(Hypotheses( و رسد 

 

 Demand( کو جانچنے کے لیے سائنسی طریقے استعمال کرتی ہے۔ مثال کے طور پر، ت ازاروں میں مان

and Supply( اکہ توازن قیمتیں

ت

ا ہے ت

ت

( معلوم Equilibrium Prices( کے مطالعے کے لیے سائنسی اصولوں کو استعمال کیا جات

 کی جا سکیں۔

دت ا )بھارت میں

  

زرو بینک آف ای

 

پیش گوئی  ( جیسے ادارےمعاشیReserve Bank of India - RBI، رب 

(Economic Forecasting( کے لیے شمارت اتی ماڈلز )Statistical Models زاط زر کے

 

اکہ اف

ت

( کا استعمال کرتے ہیں ت

ات )

 

( کی Monetary Policy Decisions( کی پیش گوئی کی جا سکے اور مالیاتی ت الیسیوں )Inflation Trendsرجحات

زآں، جی ڈی پی ) د ب  زی 

 

(، اور تجارتی Unemployment Rates( کی نمو، بے روزگاری کی شرحیں )GDPرہنمائی کی جا سکے۔ م

اریے )Trade Balancesتوازن )

 

زو اکنامک اش

 

( کو سائنسی طور پر تجزیہ کیا Macroeconomic Indicators( جیسے می

اکہ بھارتی معیشت

ت

ا ہے ت

ت

ز کے   کی کارکردگی کا اندازہ لگات ا جا سکے۔ یہ سائنسی طریقہ معیشت دانوں کو پیچیدہ تعلقات کو سمجھنے اورمعاشجات

 

ز
چ 

 

 ٹ لن
 چ
ی

ا ہے۔

ت

 بنات
 
زاہم کرنے کے قاب

 

 معروضی حل ف

 (Economics as an Artمعیشت بطور فن) (2

ا ہے کیونکہ یہ مخصوص مقاصد کے

ت

 حصول کے لیے علم کو عملی طور پر استعمال کرنے سے معیشت کو ای  فن کے طور پر بھی دیکھا جات

( 

ت

اکہ Skill(، اور مہارت )Judgment(، فیصلہ سازی )Creativityمتعلق ہے۔ اس میں تخلیقی صلاح 

ت

( کی ضرورت ہوتی ہے ت

 کو کم کرنے کے لیے ایسی ت الیسیاں اورحکمت عملیاں بنائی جا سکیں جو حقیقی دنیا کے مسائل کو حل کر سکیں۔ مثال کے طور پر، بھا

ت

 
رت میں غری

 گارنٹی ایکٹ

 
 
 

 Mahatma Gandhi National Ruralبنائی گئی ت الیسیاں،جیسےمہاتما گاندھی نیشنل رورل ایمپلائ
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Employment( Guarantee Act - MGNREGA( سماجی بہبود،)Social Welfare کو یقینی بنانے کے )

 کرتی ہیں۔اصولوں کو تخلیقی انداز میں لاگو  لیےمعاشی

ز  اکہ حکمت عملی پر مبنی فیصلے کر سکیں۔ مثال کے طور پر، اوب 

ت

اسی طرح، کاروت ار بھی معیشت کو فن کے طور پر استعمال کرتے ہیں ت

(Olaد

  

گ سروسز کے لیے متحرک قیمتوں )-( جیسی کمپنی اپنی رای

 

ٹ
ٹ ل  
ہ

Dynamic Pricing کا تعین کرتی ہے، جس میں صارفین کی )

 اور ڈرائیور

 

ا ہے۔ یہ فیصلہ سازی کا عمل بصیرت )مان

ت

زار رکھا جات

ت

زف ( اور ت ازار کے رویے Intuitionز کی دستیابی کے درمیان توازن ب 

(Market Behaviorا ہے۔

ت

ز کرت
 
 ( کی گہری سمجھ بوجھ کی ضرورت پر زور دیتا ہے، جو معیشت کے فنکارانہ پہلو کو ظاہ

 (Integration of Art and Science) فن اور سائنس کا امتزاج (3

زی نوعیت اسے خاص طور پر طاقتور بناتی ہے۔ بطور سائنس، یہ نظرت اتی بنیاد )
 
 Theoreticalمعیشت کی یہ دوہ

Foundation( اور تجرت اتی شواہد )Empirical Evidence زاہم کرتی ہے، جبکہ بطور فن، یہ ان بصیرتوں کے عملی اطلاق

 

( ف

(Practical Application کو یقینی بناتی )زیشن  1991صلاحات، جیسے  ا معاشی ہے۔ مثال کے طور پر، بھارت کی

 
 

کی لبرلاب

افذ  معاشی (،Liberalization Policiesت الیسیاں )

 

اکارکردگیوں کے سائنسی تجزیے پر مبنی تھیں لیکن انہیں کامیابی کے ساتھ ت

 

ت

 ر تھی۔( اور ت الیسی سازی کی مہارت درکاArtistic Visionکرنے کے لیے تخلیقی بصیرت )

 بناتی ہے۔ منظم تجزیے 
 
ز طریقے سے حل کرنے کے قاب

 

 اسے مختلف چیلنجز کو مؤب

ت
 

زی شناخ
 
معیشت کی بطور فن اور سائنس دوہ

(Systematic Analysis(اورعملی اطلاق)Practical Application کےامتزاج کےذریعے،معیشت)

امے ) دنیاکےمعاشی

 

  دینے کے لیے ای  اہم آلہ بنی رہتی ہے۔( کو سمجھنے اور تشکیلEconomic Landscapeمنظرت

زہ کار 1.5 

 

زنس اکنامکس کا داب

 

 (Scope of Business Economics)ب 

زہ کار درج ذیل 

 

امل ہیں جو کاروت اری چیلنجز سے نمٹنے کے لیے تیار کیے گئے ہیں۔ اس کا داب

 

زنس اکنامکس میں مختلف موضوعات ش

 

ب 

 شعبوں میں تقسیم کیا جا سکتا ہے:

 کا (1

 

 (emand Analysis and ForecastingD تجزیہ اور پیش گوئی )مان

 کی پیش گوئی 

 

 مان

ت

زنس اکنامکس کا ای  بنیادی پہلو ہے۔ درس

 

 کی پیش گوئی ب 

 

صارفین کے رویے کو سمجھنا اور مستقبل کی مان

ا

ت

ز استعمال یقینی بنات ا جا سکے۔ مثال کے کاروت اروں کو اپنی پیداوار اور ذخیرہ کی سطح کو بہتر منصوبہ بندی کرنے میں مدد دیتی ہے، ت

 

کہ وسائل کا مؤب

زجیحات کا تجزیہ کرتی Maruti Suzukiطور پر، بھارتی آٹوموت ائل کمپنیاں جیسے ماروتی سوزوکی )

ت

ات اورصارفین کی ب

 

( مارکیٹ کے رجحات

 کا اندازہ لگا سکیں۔ تہواروں کے موسم میں، وہ مشہور

 

اکہ مخصوص کار ماڈلز کی مان

ت

زھتی  ہیں ت

 

اکہ صارفین کی ب 

ت

زھاتی ہیں ت

 

ماڈلز کی پیداوار کو ب 

 کو پورا کر سکیں، یوں قلت ت ا اضافی پیداوار سے بچا جا سکے۔ اسی طرح، ای

 

دت ا )-ہوئی مان

  

ز جیسے ایمیزون ای

 

 Amazonکامرس پلیٹ فارم
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Indiaکا تجزیہ کرتے ہیں 

 

زسیل اور صارفین کی تسکین کو یقینی ( دیوالی کے موسم میں مقبول اشیاء کا ذخیرہ کرنے کے لیے مان

ت

 ب

ت
ت

زوق ، اور ب 

 بناتے ہیں۔

 اور پیداوار کا تجزیہ ) (2

ت

 (Cost and Production Analysisلاگ

زنس اکنامکس

 

زاجات کو کم سے کم کیا جا سکے۔ ب 

 

اکہ مثالی پیداوار کی سطح کا تعین کیا جا سکے اور اج

ت

 کا تجزیہ ضروری ہے ت

ت

 پیداوار کی لاگ

ز ، معیشت کی وسعت )فکسڈ اور وب 

ت

 لاگ
 
 

 کی کارکردگی )Economies of Scaleی ای

ت

( کا Cost Efficiency(، اور لاگ

ا ہے۔ مثال کے طور پر، بھارتی ٹیکسٹائل کمپنیاں جیسے اروند ملز )

ت

زاہم کرت

 

( اپنی پیداوار کے Arvind Millsمطالعہ کرنے کے لیے اوزار ف

 کے تجزیے 

ت

داری عمل کو بہتر بنانے کے لیے لاگ زی 

 

ز مشینری کے استعمال اور خام مال کی مسابقتی قیمتوں پر ج

 

ائی کے موب

 

کا استعمال کرتی ہیں۔ توات

سکاارٹ 

 

ب ٹ 
ل
د یہ کہ، اسٹارٹ اپس جیسے  زی 

 

زار رکھنے میں کامیاب ہوتی ہیں۔ م

ت

زف  کو کم کرنے اور معیار کو ب 

ت

کے ذریعے یہ کمپنیاں لاگ

(Lenskartاور تقسیم کے 

 

 کو کم کرتی ہیں۔ ( اپنی مینوفیکچرن

ت

 عمل میں ٹیکنالوجی کا انضمام کر کے پیداوار اور لاجسٹک لاگ

ز (3

 

 ز
 سی
لب

 (Pricing Decisions and Policies)قیمتوں کے فیصلے اور ت ا

 ،

ت

زموں کو پیداوار کی لاگ

 

زنس اکنامکس ف

 

زاررکھنےکےلیےانتہائی ضروری ہے۔ ب 

ت

زف مسابقتی قیمتوں کاتعین منافع اورمارکیٹ شیئرکوب 

وں کی قیمتوں،اورصارفین کی ادائیگی کی رضامندی جیسےعوامل کاتجزیہ کرنےمیں مدددیتاہے۔مثال کےطورپر،بھارتی مارکیٹ

 

 
،حری

 

 کی مان

  Reliance Jioٹیلی کام کمپنیاں جیسےریلیانس جیو)
 

زاپناتی ہیں۔خ

 

 ز
 سی
لب

ج ک قیمتوں کی ت ا

 

ی ن

(مارکیٹ شیئرحاصل کرنےکےلیےاسٹر

ز کیا اور ای  مضبوط جیونے مارکیٹ میں قدم رکھا،توا

 

وں کے قیمتوں کے ماڈلز کو متاب

 

 
زمتعارف کروا کرحری

 
 

س نےکم ٹیرف اورمفت ڈیٹاپلاب

اکہ ضروری ادوت ات کو سستا

ت

 بناتے صارفین کی بنیاد قائم کی۔ اسی طرح، بھارتی دوا ساز کمپنیاں مسابقتی قیمتوں کی حکمت عملی استعمال کرتی ہیں ت

زار رکھا جا سکے

ت

زف  ۔ہوئے منافع ب 

 (Profit Managementمنافع کا انتظام ) (4

ا منافع کے انتظام میں 

 

 اور منافع کو زت ادہ سے زت ادہ کرنے کے لیے حکمت عملی وضع کرت

ت
 

ز انداز ہونے والے عوامل کی شناخ

 

منافع پر اب

امل ہے۔ مثال کے

 

 کے ڈھانچے، آمدنی کے ذرائع، اور مارکیٹ کے حالات کا تجزیہ ش

ت

امل ہے۔ اس میں لاگ

 

زاہم  ش

 

طور پر، آئی ٹی سروس ف

 جیسے ہائی مارجن سروسز پر توجہ Wipro( اور ویپرو )Infosysکرنے والی کمپنیاں جیسے انفوسس )

ت
 

( کلاؤڈ کمپیوٹنگ اور مصنوعی ذہای

ج ک توجہ کے ذریعے، وہ متغیر عالمی

 

ی ن

زاجات کو کم کرتی ہیں۔ اس اسٹر

 

 مارکیٹ کے حالات مرکوز کرتی ہیں، جبکہ کم منافع والے شعبوں میں اج

دت ا )

  

ز ای زآں، کمپنیاں جیسے ڈاب  د ب  زی 

 

 ہوتی ہیں۔ م
 
زار رکھنے کے قاب

ت

زف ( دیہی مارکیٹوں میں توسیع Dabur Indiaکے ت اوجود مضبوط منافع کو ب 

زار رکھتی ہیں۔

ت

زف ز عمل کے ذریعے منافعیت ب 

 

زھاتی ہیں، جبکہ مؤب

 

 کر کے آمدنی کے ذرائع ب 

 (Capital Managementسرمائے کا انتظام ) (5

زنس اکنامکس 

 

زقی اور سرمایہ کاری پر بہترین منافع کے لیے انتہائی ضروری ہے۔ ب 

ت

ز منصوبہ بندی اور مختص ت ائیدار ب

 

مالی وسائل کی مؤب

گ، اور سرمایہ کاری کی جانچ سے متعلق فیصلوں میں مدد دیتا ہے۔ مثال کے Capital Budgetingسرمایہ جاتی منصوبہ بندی )

 

ٹ
س

 

ن
(، فنا
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وز ) طور  
 

 

زقی میں سرمایہ BYJU’Sپر، بھارتی اسٹارٹ اپس جیسے ت ائ

ت

اکہ ٹیکنالوجی اور مواد کی ب

ت

( سرمایہ انتظام کی تکنیکوں کا استعمال کرتے ہیں ت

ل )

 

 ٹ
 ٹ ب
کب

ز   

 

 

زآں، وہ وی د ب  زی 

 

زقی کو یقینی بنات ا جا سکے۔ م

ت

زجیح دی جا سکے، اور طویل مدتی ب

ت

 کیVenture Capitalکاری کو ب

ت

 ( اور حکوم

دت ا )

  

ز جیسے اسٹارٹ اپ ای

 

ز
 م
سکن

ا گروپ Startup Indiaا

 

ات

 

زے گروہ جیسے ت

 

( سے مالی استحکام کو یقینی بنانے کے مواقع کا تجزیہ کرتے ہیں۔ ب 

(Tata Group اکہ قدر کی تخلیق اور

ت

زہ لے کر سرمائے کے انتظام کے اصولوں کا استعمال کرتی ہیں ت

 
 

( ممکنہ حصول اور شراکت داری کا جاب

 مدتی کامیابی کو یقینی بنات ا جا سکے۔ طویل

 کےانتظام،قیمتوں کی حکمت عملی،منافع کی 

ت

 کےتجزیے،لاگ

 

ی ہے،جس میں مان

ت

ج ہن
ل

زہ وسیع اورکثیرا

 

زنس اکنامکس کاداب

 

ب 

د ت ازاروں کی پیچید دی  زنس اکنامکس کاروت اروں کوج 

 

امل ہیں۔ان شعبوں پرتوجہ دےکر،ب 

 

گیوں اصلاح،اور سرمائےکی تخصیص جیسےاہم شعبےش

زقی،بدلتی ہوئی صارفین 

ت

اہے۔بھارتی سیاق وسباق میں،معیشت کی متحرک نوعیت،جوتکنیکی ب

ت

زاہم کرت

 

زیم ورک ف

 

سےنمٹنے کےلیےوزاراورف

زنس اکنامکس کےاصولوں کا فائدہ اٹھا کر،بھارتی 

 

زھادیتی ہے۔ب 

 

دب  زی 

 

زنس اکنامکس کی اہمیت کوم

 

زجیحات،اوراصلاحات سےعبارت ہے،ب 

ت

کی ب

ز

ت

 کاروت ارت ائیدارب

ت

زار رکھ سکت

ت

زف  ہیں، اور عالمی مارکیٹ میں اپنی مسابقتی حیثیت ب 

ت

ہیں،بدلتےہوئےماحول سے ہم آہنگ ہو سکت

ت

قی حاصل کر سکت

 ہیں۔

زنس اکنامکس کا ارتقاء 1.6 

 

 (Evolution of Business Economics)ب 

ز 

ت

 کے ساتھ معیشت کے وسیع ب

ت
ت

زنس اکنامکس، ای  علیحدہ علمی شعبے کے طور پر، وق

 

ز ہوا ہے۔ اس کا ب  دب 

 

زوں سے ارتقاء ی 

 

داب

زمعاشی

 

ا ہے۔ اس ارتقاء کو مختلف مراحل میں تقسیم کیا جا سکتا ہے، جو عالمی پیش رفت  مرک

 

اصولوں اور طریقہ کار کو کاروت اری فیصلوں پر لاگو کرت

زقی اور

ت

اریخی ب

ت

زنس اکنامکس کی ت

 

ز ہوئے۔ ذیل میں ب 

 

ای  علیحدہ علمی شعبے کے طور پر اس کے ظہور کا  اور مقامی )بھارتی( حالات دونوں سے متاب

زہ پیش کیا گیا ہے:

 
 

 جاب

زنس اکنامکس کے ابتدائی مراحل (1

 

  Early Beginning of Business Economicsب 

دم اسمتھ، 

 

زین معیشت جیسے ای 
 
 ہیں، جو اٹھارویں اور انیسویں صدی کے کلاسیکی ماہ

ت

زنس اکنامکس کی جڑیں روایتی معاشیات میں پیوس

 

ب 

زین کے کام نے ت ازاروں کی کارکردگی، مقابلہ، قیمتوں کے تعین، 
 
ڈیوڈ ریکارڈو، اور جان اسٹورٹ مل کے نظرت ات سے شروع ہوتی ہیں۔ ان ماہ

 تصورات کو سمجھنے کی بنیاد رکھی، جنہیں بعد میں کاروت اری سیاق و سباق میں استعمال کیا گیا۔ معاشی اور پیداوار جیسے بنیادی

اہم، ابتدائی

ت

ز معیشت کی مجموعی کارکردگی پر توجہ مرکوز رکھتے تھے، نہ کہ کاروت اری فیصلوں پر۔ انیسویں اور  ت

ت

زین معیشت زت ادہ ب
 
ماہ

زے اور پیچیدہ ہو گئے تو یہ ضرورت محسوس کی گئی کہ

 

  کاروت ار ب 
 

زموں کو درپیش مخصوص  معاشی بیسویں صدی کے آغاز میں خ

 

نظرت ات کو ف

 چیلنجز پر لاگو کیا جائے۔
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زنس اکنامکس کاای  علیحدہ علمی شعبےکےطورپرظہور)بیسویں صدی کے آغاز میں( (2

 

 ب 

(Emergence of Business Economics as a Separate Field) 

زین معیشت نے کاروت اری 
 
  ماہ

 
زنس اکنامکس کے بطور علیحدہ علمی شعبے کے طور پر ابھرنے کا آغاز بیسویں صدی کے آغاز میں ہوا، خ

 

ب 

ززت ات اور طریقہ کار استعمال کیے۔ یہ   قیمتوں کا تعین، پیداوار کی کارکردگی، اور مارکیٹ کے تجزیے کو حل کرنے کے لیےمعاشمسائل جیسے

 

ظ

 

 ن
ی

تصورات اور اوزاروں کا عملی  ( کی طرف تبدیلی کا مظہر تھا، جس میں  معاشی EconomicsManagerialدور منیجریل اکنامکس )

امل تھا۔ مسائل کے حل کے لیے استعمال

 

 ش

زات )

 

 (:Key Influencesاہم اب

زھتے ہوئے حجم نے پیداوار ) ویں صدی :19 صنعتی انقلاب

 

زقی اور کاروت اری اداروں کے ب 

ت

(، Productionتیز رفتار صنعتی ب

زدور )

 

کے ( سے متعلق پیچیدہ چیلنجز پیدا کیے۔ ان چیلنجز سے نمٹنے Market Competition(، اور ت ازار کے مقابلے )Laborم

( کے اوزار کی ضرورت پڑی، جس کے نتیجے میں معیشت Decision-Makingلیے کاروت اروں کو بہتر فیصلہ سازی )

(Economics( اور کاروت اری طریقوں )Business Practicesکے انضمام کا آغاز ہوا۔ ) 

زقی

ت

زو اکنامکس کی ب

 

، معیشت مائیکرو اکنامکس 1930:  مائیکرو اکنامکس اور می

ت

زو Microeconomics )کی دہائی ی

 

( اور می

( پر Individual Markets(میں تقسیم ہو چکی تھی۔ مائیکرو اکنامکس انفرادی ت ازاروں )Macroeconomicsاکنامکس)

زو اکنامکس مجموعی

 

زنس اکنامکس Overall Economic Activityسرگرمیوں ) معاشی مرکوز تھا، جبکہ می

 

( سے متعلق تھا۔ ب 

 اور فائدے کا تجزیہ ) میں مائیکرو اکنامک

ت

 Pricing(، قیمتوں کے ماڈلز )Cost-Benefit Analysisاصول،جیسےلاگ

Models( و رسد کا تجزیہ 

 

 (، کاروت اری فیصلوں میں استعمال ہونے لگے۔Supply and Demand Analysis(، اور مان

زقی (3

ت

زنس اکنامکس کا استحکام اور ب

 

 عظیم دوم کے بعد کا دور: ب 

 

 
 ج

)Consolidation and Growth of Business Economics  :The Post World War II Era( 

 

 

 
 Multinationalعظیم دوم کےبعد،عالمی معیشت میں نمات اں تبدیلیاں آئیں،جن میں کثیرالقومی کارپوریشنز) ج

Corporations(زقی

ت

 اور (Markets) ت ازاروں (،اورTechnological Advancements(کاعروج، تکنیکی ب

زنس اکنامکس کوای  علیحدہ علمی Government Regulationمتی ضوابط )حکو

 

امل ہیں۔اس دورمیں ب 

 

زھتی ہوئی اہمیت ش

 

( کی ب 

 شعبےکےطورپراستحکام اور رسمی حیثیت ملی۔

 (:Key Developmentsاہم پیش رفت )

زٹ ایل  کی دہائی میں،منیجریل اکنامکس نےبطورعلمی شعبہ اپنی شکل1960اور1950 منیجریل اکنامکس: اختیارکی۔اسکالرزجیسے راب 

-Business Decision(نےکاروت اری فیصلہ سازی)Joel Dean(اورجویل ڈین)Robert L. Crumکرم)

Makingمیں معاشیات کےکردارکومتعین کرنےمیں اہم کرداراداکیا۔جویل ڈین کی کتاب منیجریل اکنامکس)(Managerial 
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Economics-1951) معاشیپہلی جامع تصنیف تھی، جس نے ( نظرت اتEconomic Theory کو کاروت اری عملی )

 ( سے مربوط کیا اور منیجریل اکنامکس کی بنیاد رکھی۔Business Practicesطریقوں )

زین معیشت نے  رت اضیاتی اورمقداری اوزاروں کااستعمال:
 
زی کارپوریشنزکےعروج کےساتھ، ماہ

 

زھتی ہوئی پیچیدگی اورب 

 

عالمی ت ازاروں کی ب 

 (کاتجزیہ کرنےاورفیصلےکرنےکےلیےرت اضیاتی اورشمارت اتی ماڈلزBusiness Behaviorرویے)کاروت اری 

(Mathematical and Statistical Modelsکا استعمال شروع کیا۔ ) (لکیری پروگرامنگLinear 

Programmingتھیوری)  (، گیمGame Theory( اور پیش گوئی کے ماڈلز ،)Forecasting Models زنس

 

( ب 

(، ت ازار کے مقابلے کے تجزیے Pricing Strategiesمیں اہم اوزار بن گئے، خاص طور پر قیمتوں کی حکمت عملی ) اکنامکس

(Market Competition Analysis( اور پیداوار کی اصلاح ،)Production Optimizationکے لیے۔ ) 

زنس اکنامکس 1.7 

 

 (Business Economics in the Indian Context) بھارتی سیاق و سباق میں ب 

  ملک نے صنعتی 
 

زنس اکنامکس نےبیسویں صدی کے وسط میں، خاص طور پر آزادی کے بعد، مقبولیت حاصل کی، خ

 

بھارت میں ب 

زقی اورمعاشی

ت

زقی کےسفرکاآغازکیا۔بھارتی کاروت اروں کودرپیش منفردمعاشی ب

ت

 Resourceچیلنجز،جیسےوسائل کی کمی) ب

Constraints(حکومتی کنٹرول ،)Government Controls(اورمخلوط معیشت،)Mixed Economy کی طرف)

زنس اکنامکس کے بھارتی انداز کو تشکیل دینے میں اہم کردار ادا کیا۔

 

 منتقلی،نےب 

 (Early Year 1947-1970) کی دہائی(: 4719-7019ابتدائی سال ) (1

 کی ( Planned Economyمیں آزادی کے بعد، بھارت نے ای  منصوبہ بند معیشت ) 1947

ت

اپنائی، جس میں حکوم

ز کاروت ار سرکاری ملکیت میں تھے، اور نجی شعبے Regulationزت ادہ مداخلت اور ضابطہ سازی )

ت

امل تھی۔ اس دور میں زت ادہ ب

 

( ش

(Private Sector( ز حکومتی ت الیسیوں

 

زنس اکنامکس کا مرک

 

(، Government Policies( کی تعداد محدود تھی۔ بھارت میں ب 

ز )

 

دب 

 

سڈ
سب 

Subsidies( قیمتوں کے ضابطے ،)Price Controls( اور درآمدی ت ابندیوں ،)Import Restrictions کے )

زات کو سمجھنے پر رہا۔

 

 اب

 (License Raj System) لائسنس راج نظام: (2

یماحول  اس نظام کے تحت، کاروت اروں کو کام کرنے ت ا توسیع کے لیے حکومتی لائسنس کی ضرورت تھی، جس نےمعاش

(Economic Environmentد اجاگر کیا۔ زی 

 

 اور کاروت ار کے تعلقات کی اہمیت کو م

ت

 ( کو سمجھنے اور حکوم
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زیشن ) (3

 
 

 (Economic Liberalization 1991 onwardsکے بعد(: ) 1991معاشی لبرلاب

زیشن) معاشی کی1991

 
 

 Privatization(،نجکاری)Liberalizationاصلاحات،جن میں لبرلاب

ت

 
(،اورعالمگیری

(Globalization امل تھیں، نے بھارتی معیشت میں نمات اں تبدیلی لائی۔ نجی شعبے کے کردار میں اضافہ ہوا، اور کاروت ار بین الاقوامی

 

( ش

 ( سے دوچار ہوئے۔International Competitionمسابقت )

زقی

ت

 جیسی صنعتوں کی تیزی سے ب

 

ن

 

 س
ٹ کب

 

ی

زمیں ای  زت ادہ اس دور میں انفارمیشن ٹیکنالوجی، دواسازی، اور ٹیلی کمیو

 

 ہوئی۔ جیسے ہی ف

زنس اکنامکس نے قیمتوں )

 

(، Market Entry(، مارکیٹ میں داخلے )Pricingکھلے،مسابقتی، اور عالمی ماحول میں کام کرنے لگیں، ب 

زاہم کی۔Investment(، اور سرمایہ کاری )Productionپیداوار )

 

 ( کے فیصلوں میں رہنمائی ف

زنس اکنامکس میں فیصلہ 1.8 

 

 (Making in Business Economics Decisio) سازیب 

زنس اکنامکس کاروت اری چیلنجز کے حل کے لیےمعاشی

 

( کا اطلاق کر کے مینیجرز کو Economic Principlesاصولوں ) ب 

ا ہے۔ یہ مینیجرز کو مختلف حالات کا تجزیہ کرنے، وسائل کو بہتر طریقے سے ا

ت

زاہم کرت

 

ستعمال کرنے، اور ایسے بہتر فیصلے کرنے میں رہنمائی ف

زنس اکنامکس فیصلہ سازی 

 

زھاتے ہیں۔ درج ذیل نکات میں بیان کیا گیا ہے کہ ب 

 

کو کیسے انتخاب کرنے میں مدد دیتا ہے جو منافع اور کارکردگی کو ب 

ا ہے:

ت

زاہم کرت

 

 ف

ت

 سہول

 اور فوائد کا تجزیہ ) (1

ت

 (Analyzing Costs and Benefitsلاگ

 و فائدے کا تجزیہ )فیصلہ سازی میں استعمال ہو

ت

( ہے، جس میں Cost-Benefit Analysisنے والا ای  اہم اصول لاگ

زہ لینے میں مدد دیتا

 
 

زنس اکنامکس مینیجرز کو مختلف اختیارات کا جاب

 

ا ہے۔ ب 

ت

 کو ممکنہ فوائد کے ساتھ موازنہ کیا جات

ت

 ہے، جیسے کسی فیصلے کی لاگ

زاجات کو

 

زاجات ت ا مارکیٹنگ کے اج

 

ا۔ پیداواری اج

 

 میں اضافہ ت ا مارکیٹ شیئر میں اضافہ( کے ساتھ وزن کرت

ت
 

زوخ

 

 ممکنہ فوائد )جیسے ف

 و فائدے کے تجزیے کا استعمال کر سکتی Maruti Suzukiمثال کے طور پر، ماروتی سوزوکی )

ت

( یہ فیصلہ کرنے کے لیے لاگ

زقی، مارکیٹنگ، اور تقسیم

ت

 اور منافع کے ساتھ موازنہ کرے گی۔ہے کہ آت ا ای  نیا کار ماڈل لانچ کیا جائے۔ کمپنی ب

ت
 

زوخ

 

 کو ممکنہ ف

ت

  کی لاگ

ا ) (2

 

 (Optimizing Resource Allocationوسائل کی تقسیم کو بہتر بنات

زنس اکنامکس مینیجرز کو محدود وسائل )

 

زدور )Limited Resourcesب 

 

(، اور Capital(، سرمایہ )Labor( جیسے م

ز طریقے سےMaterialsخام مال )

 

 تجزیے )( کو مؤب

 

 

( کے اصولوں Marginal Analysis تقسیم کرنے میں مدد دیتا ہے۔ مارج

 ہیں کہ پیداوار ت ا سرمایہ کاری کی مثالی سطح کیا ہوگی۔

ت

 کا استعمال کرتے ہوئے، مینیجرز یہ تعین کر سکت

 اس سے حاصل ہو

ت

 کی پیداوار کی لاگ

 
 

نے والی آمدنی سے کم ہو، تو پیداوار مثال کے طور پر، اگر کسی کمپنی کے لیے ای  اضافی یوی

ا منافع بخش ہوگا۔

 

زھات

 

 ب 
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 (Pricing Decisionsقیمتوں کے فیصلے ) (3

 

 

زنس اکنامکس مینیجرز کو مارکیٹ کے حالات، مقابلے، اور مان

 

قیمتوں کا تعین کسی بھی کاروت اری حکمت عملی کا ای  اہم پہلو ہے، اور ب 

(Demandکی بنیاد پر قیمتیں مقرر کرنے )  کی لچک 

 

 Price Elasticity of)میں مدد دیتا ہے۔ مائیکرو اکنامکس کے مان

Demand)ہیں۔ 

ت

 کے تصور سے قیمتوں کے فیصلے کیے جا سکت

 انتہائی لچکدار ہے )یعنی صارفین قیمت میں تبدیلی کے لیے حساس ہیں(، تو قیمت میں 

 

مثال کے طور پر، اگر کسی پروڈکٹ کی مان

 میں

 

زی کمی پیدا کر سکتا ہے۔ فلپ کارٹ )معمولی اضافہ مان

 

دت ا )Flipkart ب 

  

ار Amazon India( اور ایمیزون ای

ت

 کے ات

 

( مان

 ڈسکاؤنٹس کے لیےمعاشی

  

زھاؤ کے مطابق مسابقتی قیمتوں اور پروموش

 
 
 ماڈلز کا استعمال کرتے ہیں۔ ج

  (Understanding Market Conditions)ت ازار کے حالات کو سمجھنا (4

( کو سمجھنے کی ضرورت ہوتی ہے جس میں ان کا کاروت ار چل رہا ہے، Market Structureس ت ازار کے ڈھانچے )مینیجرز کو ا

زنس Perfect Competition(، ت ا مکمل مقابلہ )Oligopoly(، اولیگوپولی )Monopolyچاہے وہ اجارہ داری )

 

( ہو۔ ب 

  کے جواب میں حکمت عملی تیار کرنے میں مدد دیتا ہے۔اکنامکس کاروت اروں کو ت ازار کے حالات کا تجزیہ کرنے اور مقابلے

دسٹری، جیسے ایئرٹیل )

  

( میں اولیگوپولی Vodafone Idea( اور ووڈافون آئیڈت ا )Airtelمثال کے طور پر، بھارتی ٹیلی کام ای

زق )

 

زز، ت ا پروڈکٹ میں ف

 

 آف

  

( کے ذریعے اپنی Product Differentiationکے ماحول میں کاروت ار مسابقتی قیمتوں، پروموش

زار رکھنے کی کوشش کرتے ہیں۔

ت

زف  مارکیٹ پوزیشن ب 

 (:Risk Management and Uncertaintyخطرے کا انتظام اور غیر یقینی صورتحال ) (5

زنس اکنامکس مینیجرزکوغیریقینی ماحول میں فیصلےکرنےکےلیےخطرےکےتجزیے)

 

(اورپیش گوئی Risk Analysisب 

اہے۔مینیجرزممکنہ

ت

زاہم کرت

 

ہیں،جیسےپروڈکٹس میں تنوع کےاوزارف

ت

زہ لےکران سےنمٹنےکی حکمت عملی تیارکر سکت

 
 

 خطرات کاجاب

(Product Diversificationا۔

 

 ( ت ا نئے ت ازاروں میں داخل ہوت

نے سے مثال کے طور پر، اگر کوئی کمپنی بین الاقوامی مارکیٹوں میں توسیع کی منصوبہ بندی کر رہی ہے، تو وہ سرمایہ کاری کے فیصلے کر

زہ لے گی۔ (، سیاسی استحکام، اورمعاشیExchange Rate Risksپہلے شرح تبادلہ کے خطرات )

 
 

 حالات کا جاب

 (Long term Strategic Planning):طویل مدتی حکمت عملی کی منصوبہ بندی (6

زنس اکنامکس طویل مدتی فیصلوں، جیسے توسیع کے منصوبے، انضمام، اور حصول، کے لیے بھی اہم ہے۔ 

 

اصولوں کا  مینیجرزمعاشیب 

زقی کے مواقع کا تجزیہ کرتے 

ت

 کا اندازہ لگاتے ہیں، اور ممکنہ ب

 

زہ لیتے ہیں، مستقبل کی مان

 
 

ات کا جاب

 

مثال    ہیں۔استعمال کر کے مارکیٹ کے رجحات

زیے پر مبنی ( کی بھارتی ٹیلی کام مارکیٹ میں انٹری گہرےمعاشReliance Jioکے طور پر، ریلیانس جیو )

 

 

ت

 

 تھی، جس میں مارکیٹ کی ی

دمات کے ذریعے 

 

دت اور ج  کمپنی نے قیمتوں میں ج 

ت

امل تھا، جس کی بدول

 

وں کے رویے کا مطالعہ ش

 

 
، صارفین کی ضرورت ات، اور حری

 

مان

زت ا کیا۔  مارکیٹ میں انقلاب ب 
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 و فائدے کا 

ت

ا ہے، جیسے لاگ

ت

زاہم کرت

 

زنس اکنامکس مینیجرز کو ت اخبر فیصلے کرنے میں مدد ف

 

تجزیہ، قیمتوں کی حکمت عملی، ت ازار کے ب 

ز جواب دے  حالات، اور خطرے کے انتظام کو سمجھنا۔معاشی

 

 ہیں، مقابلے کا مؤب

ت

اصولوں کو اپنانے کے ذریعے، مینیجرز وسائل کو بہتر بنا سکت

زھاتے ہیں۔

 

زقی اور منافع کو ب 

ت

 ہیں جو کاروت ار کی ب

ت

 ہیں، اور وہ فیصلے کر سکت

ت

 سکت

 (Keywords)لفاظکلیدی ا 1.9 

زنس اکنامکس (1

 

اصولوں کو کاروت اری فیصلوں پر لاگو کرنے کا ای  شعبہ ہے، جو  معاشی یہ: (Business Economics) ب 

ا ہے۔

ت

زاہم کرت

 

ز طریقے سے استعمال کرنے میں مدد ف

 

زھانے اور وسائل کو مؤب

 

 منافع کو ب 

زنس اکنامکس مینیجرز کو مختلف : (Decision-Making) فیصلہ سازی (2

 

 ب 
 
اختیارات کا تجزیہ کرنے اور بہتر فیصلے کرنے کے قاب

زقی اور استحکام میں مددگار ہوتے ہیں۔

ت

ا ہے، جو کاروت ار کی ب

ت

 بنات

 و فائدے کا تجزیہ (3

ت

 کو اس  معاشی یہ ای  اہم: (Cost-Benefit Analysis) لاگ

ت

اصول ہے، جس میں کسی فیصلے کی لاگ

ا 

ت

اکہ بہترین آپشن کا انتخاب کیا جا سکے۔کے ممکنہ فوائد کے ساتھ موازنہ کیا جات

ت

 ہے ت

، رسد، قیمتوں، اور مقابلے کی صورتحال کو سمجھنے کا عمل ہے، جو : (Market Dynamics) ت ازار کی حرکات (4

 

یہ ت ازار میں مان

ا ہے۔

ت

زتیب دینے میں مددگار ہوت

ت

 کاروت اری حکمت عملیوں کو ب

زو : (Interdisciplinary Approach) بین الشعبہ جاتی نقطہ نظر (5

 

زنس اکنامکس مختلف شعبوں جیسے مائیکرو اکنامکس، می

 

ب 

ا ہے۔

ت

زاہم کرت

 

 اکنامکس، اور منیجریل اکنامکس کے اصولوں کو یکجا کر کے کاروت اری مسائل کے جامع حل ف

زدور، اور خام : (Resource Optimization) وسائل کا بہتر استعمال (6

 

زنس اکنامکس محدود وسائل، جیسے سرمایہ، م

 

مال، کو ب 

اکہ زت ادہ سے زت ادہ منافع حاصل کیا جا سکے۔

ت

ا ہے ت

ت

ز طریقے سے استعمال کرنے کے طریقے مہیا کرت

 

 مؤب

 تجزیہ، جو : (Economic Principles) معاشی اصول (7

 

 

 و رسد، قیمتوں کا تعین، اور مارج

 

یہ وہ بنیادی اصول ہیں، جیسے مان

زنس اکنامکس میں کاروت اری فیصلے کرنے کے لیے ا

 

 ستعمال ہوتے ہیں۔ب 

 (Model Examination Questions)نمونہ امتحانی سوالات 1.10 

 (Objective Answer Type Questions)معروضی جوات ات کے حامل سوالات

زنس اکنامکس کا بنیادی مقصد کیا ہے؟ (1

 

 ب 

زنس اکنامکس میں "معیاری علم (2

 

 ہے؟(Normative Science)"ب 

 

 کا کیا ممان

زنس اکنامکس کی دو خصو (3

 

 صیات بیان کریں۔ب 

 کے تجزیے (4

 

زنس اکنامکس میں مان

 

 سے کیا مراد ہے؟(Demand Analysis)ب 
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 کون سی کتاب نے منیجریل اکنامکس کو ای  علمی شعبے کے طور پر متعارف کروات ا؟ (5

 و فائدے کے تجزیے کی کیا اہمیت ہے؟ (6

ت

 فیصلہ سازی میں لاگ

اخیں کو (7

 

امل معاشیات کی دو اہم ش

 

زنس اکنامکس میں ش

 

 ن سی ہیں؟ب 

زنس اکنامکس کے بھارتی سیاق و سباق میں ای  مثال بیان کریں۔ (8

 

 ب 

 کی لچک (9

 

 کا کیا مطلب ہے؟ (Price Elasticity of Demand) مان

زنس اکنامکس کو ای  علیحدہ علمی شعبے کے طور پر ابھرنے کی ای  وجہ کیا ہے؟ (10

 

 ب 

 (Short Answers Type Questions)جوات ات  کے  حامل  سوالات   مختصر

زنس اکنامکس کی بین الشعبہ جاتی نوعیت کو مختصراً بیان کریں۔ (1

 

 ب 

زنس اکنامکس کی اہم خصوصیات کیا ہیں؟ (2

 

 ب 

زنس اکنامکس عام معیشت سے کس طرح مختلف ہے؟ (3

 

 ب 

زنس اکنامکس کا کیا کردار ہے؟ (4

 

 قیمتوں کے تعین میں ب 

زنس اکنامکس میں وسائل کی تقسیم کی اہمیت کیا ہے؟ (5

 

 ب 

ا ہے؟ت ازار کے خطر (6

ت

زاہم کرت

 

زنس اکنامکس کیسے مدد ف

 

 ات کو سنبھالنے میں ب 

 کے تجزیے کی اہمیت بیان کریں۔ (7

ت

 کاروت اری فیصلہ سازی میں لاگ

زنس اکنامکس کے ارتقاء پر بحث کریں۔ (8

 

 بھارت میں ب 

 کریں۔ (9

ت

زہ کار کی وضاخ

 

زنس اکنامکس کے داب

 

 مینیجرز کے فیصلوں میں ب 

زنس اکنامکس ت ازار کے حالات کو سمجھنے (10

 

  میں کیسے مددگار ہے؟ب 

 (Long Answers Type Questions)طویل  جوات ات  کے  حامل  سوالات 

زہ کار کو مثالوں کے ساتھ بیان کریں۔ (1

 

زنس اکنامکس کی نوعیت اور داب

 

 ب 

 کریں۔ (2

ت

 کی وضاخ

ت

 
زنس اکنامکس کی حمای

 

 معاشی اصولوں کا استعمال کرتے ہوئے مینیجرز کی فیصلہ سازی میں ب 

زقی پر زور دیں۔ای  علیحد (3

ت

زنس اکنامکس کے ارتقاء کو بیان کریں، خاص طور پر اس کی بھارتی سیاق و سباق میں ب

 

 ہ علمی شعبے کے طور پر ب 

زنس اکنامکس میں قیمتوں اور منافع کے انتظام میں اس کے کردار کا تجزیہ کریں۔ (4

 

 ب 

زنس اکنامکس کے بین الشعبہ جاتی نقطہ نظر اور مختلف (5

 

 ۔ اس کے انضمام کو بیان کریںشعبوں سے معاشی ب 
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 کاروت اری معاشیات کا کرداراور خصوصیات ۔2اکائی

(Role and Characteristics of Business Economics) 

زا

 

 
 اکائی کے  اج

 (Introduction)            تمہید 2.0

 (Objectives)  مقاصد 2.1

 (Characteristics of Business Economics)    کاروت اری معاشیات کی خصوصیات 2.2 

 (Role of Business Economics)         کاروت اری معاشیات کا کردار 2.3 

ز ذریعہ 2.4 

 

زنس اکنامکس بطور مسائل کے حل کا ای  مؤب

 

 ب 

(Business Economics as a Tool of Problem Solving) 

 (siness Economics in Competitive MarketsBu)     کاروت اری معاشیات اور مسابقتی ت ازار 2.5 

 (Keywords)   کلیدی الفاظ 2.6 

 (Model Examination Questions)   نمونہ امتحانی سوالات 2.7 

 (Introduction) تمہید 2.0 

 کی معاشیات کاروت اری میں بنیادپرتعمیرکیاگیاہے،جس کی معاشیات کاروت اری گئی کرائی متعارف میں1،اکائی2اکائی

 تبدیل مسلسل ہے۔جیسےجیسےکاروت ارای   گئی دی کےکردارپرتوجہ اس میں فیصلوں اورعملی خصوصیات،اہمیت ضروری

  کےرویےکوسمجھناکامیابی کرتےہیں،معاشیات کام میں ہونےوالےماحول

ت

 
زہ ت ات اس اکائی ہے۔یہ ضروری کےلیےنہای

 
 

 کاجاب

 مدد میں کرنے فیصلے ت اخبر اور بنانے بہتر کو آپریشنز نمٹنے، سے چیلنجز کو مینیجرز طرح کس معاشیات کاروت اری کہ لیتاہے

 ہے۔ دیتی

 کرتے آغاز سے(Characteristics of Business Economics)ہم کاروت اری معاشیات کی خصوصیات

( کے طور پر بیان کرتی ہیں، جو انفرادی کاروت اروں اور ان کے Microeconomicsہیں،جو اس شعبےکوبنیادی طورپرمائیکرو معاشیات )

زاہم کرتی ہے۔ یہ شعبہ  فیصلوں

 

پر مرکوز ہے۔ کاروت اری معاشیات فیصلوں پر مرکوز ہے جو دنیا کے حقیقی کاروت اری مسائل کے لیے عملی حل ف

 Operations(اورآپریشنزتحقیق)Statistics(،اعدادوشمار)Managementبین الشعبہ جاتی ہے جو معاشیات، انتظامیہ)
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Researchاکہ کا

ت

ا ہے ت

ت

روت اری تجزیہ کے لیے ای  جامع نقطہ نظر تشکیل دے سکے۔ اس کی معیاری نوعیت (سےعلم حاصل کرت

(atureNormative N ) 

ز کرنے میں مدد دیتی ہے اور اس کا متحرک )

 

( پہلو کاروت اروں کو بدلتے ہوئے مارکیٹ کے حالات Dynamicحکمت عملی تجوب 

 کے مطابق ڈھالنے کی اجازت دیتا ہے۔

زہ لیتے ہیں۔ یہ سیکشن اس ت ات پر زور دیتا ہے کہ یہ شعبہ کاروت اروں کو ت اخبر فیصلے اس کے بعد، ہم کاروت اری 

 
 

معاشیات کی اہمیت کا جاب

ز تقسیم )

 

(، لاگتوں کو کنٹرول کرنے، اور مسابقتی حکمت عملیوں Resource Allocationکرنے، وسائل کی مؤب

(Competitive Strategiesزاہم

 

زقی دینے میں کس طرح مدد ف

ت

زاہم کردہ خطرے ( کو ب

 

ا ہے۔ کاروت اری معاشیات کے ذریعے ف

ت

 کرت

( کے اوزار کاروت اروں کو مارکیٹ کی تبدیلیوں اور بیرونی Forecasting( اور پیش گوئی )Risk Managementکے انتظام )

ز جواب دینے میں مدد دیتے ہیں۔

 

زات کا مؤب

 

 معاشی عوامل کے اب

ا ہے۔ یہ Applicationsری حکمت عملیوں میں عملی اطلاقات )کاروت اری معاشیات کا کردار( اس کے کاروت ا

ت

( کو اجاگر کرت

زو معاشی عوامل )

 

 economicقیمتوں، پیداوار اور مارکیٹنگ کے لیے ت الیسیوں کی تشکیل میں مدد دیتا ہے، اور کاروت اروں کو می

FactorsMacro( کی پیش گوئی 

 

 Competitive )(، اور مسابقتی پوزیشننگDemand Forecasting(، مان

Positioning ا ہے۔ اس علم کے ذریعے، کمپنیاں پیچیدہ مارکیٹوں میں نیویگیٹ کرنے اور اپنی کارکردگی کو بہتر

ت

زاہم کرت

 

( کو سمجھنے میں مدد ف

 بنانے میں کامیاب ہو سکتی ہیں۔

 Business Economics as a Tool for) کرنےکےاوزار حل کومسئلہ معاشیات کاروت اری

Problem-Solving)"یہ تحت کے  

ت

 Economic)کےاصولوں کاروت ارکیسےمعاشیات ہےکہ گئی کی وضاخ

Principles) انتظام کے پیداوار،قیمتوں،اوروسائل کو(Resource Management)کوحل مسائل سےمتعلق 

ہیں۔کاروت اری استعمال کرنےمیں

ت

زاہم ذریعے کے معاشیات کرسکت

 

  کردہ ف

ت

 Cost-Benefitکاتجزیہ وفائدہ اوزارجیسےلاگ

Analysis)ماڈلنگ اورشمارت اتی(Statistical Modeling)حالات یقینی غیر(Uncertain 

Environments)میں  

ت

 
 ہیں۔ اہم فیصلےکرنےکےلیےنہای

( Business Economics in Competitive Marketsمقابلہ جاتی ت ازاروں میں کاروت اری معاشیات )

ا ہے کہ کاروت ار معا

ت

( کو کس طرح مسابقتی رہنے کے لیے استعمال کرتے Economic Principlesشی اصولوں )اس ت ات کو اجاگر کرت

وں Consumer Behavior(، صارفین کے رویے )Market Structuresہیں۔ مارکیٹ کے ڈھانچوں )

 

 
( اور حری

(Competitors( ازی حکمت عملی  

ت

متحرک  ( اورDifferentiation Strategies( کا تجزیہ کرتے ہوئے کمپنیاں ام

ا ہے کہ  2اختتاماً، اکائی  ت ازاروں میں طویل مدتی کامیابی کے لیے حکمت عملی وضع کرتی ہیں۔

ت

 پیش کرت

ت

اس ت ات کی تفصیل سے وضاخ
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زاہم کرتی ہے جس کی مدد سے وہ مسابقتی اور مسلسل تبدیل ہونے والے کاروت ا

 

ری کاروت اری معاشیات کیسے کاروت اروں کو ضروری علم اور اوزار ف

 ہیں۔منظر

ت

اموں میں کامیاب ہو سکت

 

 ت

 (Objectives)مقاصد 2.1

 :اس اکائی کا مطالعہ کرنے کے بعد، آپ مندرجہ ذیل نکات کو سمجھ سکیں گے

زنس اکنامکس کی خصوصیات کو سمجھنا ▪

 

 ۔ب 

ا ▪

 

زنس اکنامکس کے کردار کا تجزیہ کرت

 

 ۔فیصلہ سازی میں ب 

ز ▪

 
 

زنس اکنامکس کی اہمیت کا جاب

 

د کاروت اروں میں ب  دی   ۔ہ لیناج 

ا ▪

 

زنس اکنامکس کو مسائل کے حل کے ای  ذریعہ کے طور پر استعمال کرت

 

 ۔ب 

زہ لینا  ▪

 
 

زنس اکنامکس کے کردار کا جاب

 

 ۔مسابقتی ت ازاروں میں ب 

 (Characteristics of Business Economics)کاروت اری معاشیات کی خصوصیات 2.2 

اخ ہے جو معاشی نظریہ

 

 اور طریقہ کار کو کاروت اری فیصلوں میں استعمال کرنے سے متعلق کاروت اری معاشیات معاشیات کی ای  ش

ہے۔ یہ اس ت ات پر مرکوز ہے کہ کاروت ار مارکیٹ میں کس طرح کام کرتے ہیں اور وہ وسائل کی تقسیم، قیمتوں کا تعین، پیداوار، اور حکمت 

منفرد نوعیت کو بیان کرتی ہیں اور اسے معاشیات کی دیگر  عملیوں سے متعلق فیصلے کیسے کرتے ہیں۔ کاروت اری معاشیات کی خصوصیات اس کی

اخوں سے ممتاز کرتی ہیں۔

 

 ش

 (Microeconomic Natureمائیکرو معاشیات کی نوعیت ) (1

( سے متعلق ہے، جو انفرادی کاروت اری اکائیس کا Microeconomicsکاروت اری معاشیات بنیادی طور پر مائیکرو معاشیات )

 کے مابین مطالعہ کرتی ہے نہ کہ معا

 

زموں کے فیصلوں، صارفین کے رویے اور مخصوص ت ازاروں میں سپلائی اور مان

 

شیات کو بطور مجموعی۔ یہ ف

زاجات کم کرنے کے لیے کس طرح تقسیم 

 

تعامل پر مرکوز ہے۔ اس کا مقصد یہ ہے کہ کاروت ار اپنے محدود وسائل کو منافع زت ادہ کرنے اور اج

 کرتے ہیں۔

 ای  کمپنی ما مثال:

 

ئیکرو معاشیات کے تصورات کو استعمال کرتے ہوئے کسی مصنوعات کی قیمت کے تعین کے لیے تجزیہ کر سکتی ہے، جیسے مان

زاجات )Demand Elasticityکی لچک )

 

(۔ Competition(، اور مقابلہ )Production Costs(، پیداوار کے اج

 غیر لچکدار )

 

اپ کی مان

 

( ہے )یعنی صارفین متبادل کی کمی کی وجہ سے زت ادہ قیمتیں ادا کرنے کے Inelasticمثال کے طور پر، اگر کسی کافی ش

زھا سکتی ہے۔

 

 لیے تیار ہیں(، تو وہ اپنی قیمتوں کو تھوڑا ب 
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 (Oriented Decisionفیصلوں پر مرکوز ) (2

 عملی )

ت

 
  مرکوز ہے۔ یہ مینیجرز کو ( اور دنیا کے حقیقی کاروت اری مسائل کو حل کرنے کی جاPracticalکاروت اری معاشیات نہای

 

ی

ا ہو، پیداوار کی سطح کا تعین

 

ا ہو، ت ا لاگتوں کو معاشی اصولوں اور اعداد و شمار کی بنیاد پر ت اخبر فیصلے کرنے میں مدد دیتی ہے۔ چاہے قیمتوں کا تعین کرت

 

 کرت

زاہم کرتی ہے جس کے ذریعے معقو

 

زیم ورک ف

 

ا ہو، کاروت اری معاشیات ای  ایسا ف

 

 ہیں۔منظم کرت

ت

 ل اور مقصد پر مبنی فیصلے کیے جا سکت

ای  مینوفیکچرر کاروت اری معاشیات کو استعمال کرتے ہوئے فیصلہ کر سکتا ہے کہ آت ا نئے مشینری میں سرمایہ کاری کی جائے ت ا نہیں۔  مثال:

زاجات کے ساتھ موازنہ کر کے، کار

 

وت ار ای  ایسا فیصلہ کر سکتا ہے جو منافع کو زت ادہ پیداوار کی کارکردگی میں ممکنہ اضافے کو سرمایہ کاری کے اج

 سے زت ادہ کرے۔

 ( An Interdisciplinary Approachبین الشعبہ جاتی نقطہ نظر ) (3

 محدودنہیں ہےبلکہ یہ دوسرے شعبوں جیسے انتظامیہ )

ت

(، اعداد Managementکاروت اری معاشیات صرف معاشی نظریہ ی

(سےعلم حاصل کرتی ہے۔اس Operations Research(، اورآپریشنزتحقیق)Finance(،مالیات)Statisticsو شمار )

کایہ بین الشعبہ جاتی نقطہ نظر کاروت اروں کومختلف زاویوں سےمسائل کوحل کرنےکی اجازت دیتاہےاوراس میں مختلف اوزاراورطریقہ 

ا ہے۔

ت

 کارکااستعمال کیاجات

( کے ساتھ ملا کر فیصلہ کر سکتی ہے Financial Analysisتجزیے )( کو مالیاتی Economicsای  کمپنی معاشی اصولوں ) مثال:

ات )

 

ا چاہیے ت ا نہیں۔ وہ مارکیٹ کے رجحات

 

 Pricing(، قیمتوں کی حکمت عملی )Market Trendsکہ آت ا نیا مصنوعہ لانچ کرت

Strategiesاور سرمایہ کاری پر ممکنہ منافع پر غور کرتی ہے۔ ،) 

 (Normative Scienceمعیاری سائنس ) (4

 دینے پر مرکوز ہے، Positive Economicsمثبت معاشیات )

ت

ز کو بیان کرنے اور وضاخ
 
زعکس، جو معاشی مظاہ ( کے ب 

( ہے۔ یہ مخصوص اقدامات ت ا حکمت عملیوں کی سفارش کرتی ہے Normative Scienceکاروت اری معاشیات ای  معیاری سائنس )

ا۔جو کاروت اروں کو مطلوبہ نتائج حاصل کرنے کے لیے

 

زاجات کم کرت

 

ا ت ا اج

 

ا چاہیے، جیسے منافع زت ادہ کرت

 

  اپنات

ای  کاروت ار کاروت اری معاشیات کا استعمال کرتے ہوئے قیمتوں کی حکمت عملی کی سفارش کر سکتا ہے جو اس کے مقصد کے مطابق ہو،  مثال:

دصارفین زی 

 

ز کر سکتا ہے کہ م

 

ا۔ تجزیہ اس ت ات کی تجوب 

 

زھات

 

 کو حاصل کرنے کے لیے قیمتوں میں عارضی طور پر کمی کی جیسے مارکیٹ کے حصے کو ب 

 جائے، جو کہ کاروت ار کے مقاصد کی بنیاد پر ای  معیاری سفارش ہے۔

 (Dynamic Natureمتحرک نوعیت ) (5

( ہے اور بدلتے ہوئے کاروت اری ماحول کے مطابق خود کو ڈھالتی ہے۔ عوامل Adaptableکاروت اری معاشیات انتہائی لچکدار )

زقی )جیسے

ت

ات )Technological Advances تکنیکی ب

 

(، اور حکومتی ت الیسیوں Market Trends(، مارکیٹ کے رجحات
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(Government Policies ز پڑ سکتا ہے۔ کاروت اری معاشیات کمپنیوں کو ان متحرک تبدیلیوں کے

 

( کا کاروت اری آپریشنز پر نمات اں اب

دجسٹ کرنے میں 

 

 مدد دیتی ہے۔مطابق اپنی حکمت عملیوں کو ای 

( کے دوران، ای  کمپنی کاروت اری معاشیات کا استعمال کرتے ہوئے اپنی Economic Recessionمعاشی کساد ت ازاری ) مثال:

زچ کرنے کے ر

 

زاجات کو کم کر سکتی ہے، ت ا اپنے مارکیٹنگ کے طریقے کو نئے صارفین کے ج

 

زتیب دے سکتی ہے، اج

ت

ویے پیداوار کی سطح کو دوت ارہ ب

 رکیٹ کی موجودہ حالتوں کے مطابق تبدیل کر سکتی ہے۔اور ما

 (Emphasis on Managerial Decisionانتظامی فیصلوں پر زور ) (6

کاروت اری معاشیات انتظامی فیصلوں  میں ای  اہم کردار ادا کرتی ہے۔ یہ کاروت اری مینیجرز کو پیداوار، قیمتوں، مارکیٹنگ، اور سرمایہ 

زاہم کرتی ہے۔ یہ کمپنی کے مقاصد کو حاصل کرنے کے لیے قلیل مدتی کاری سے متعلق ت اخبر فیصلے 

 

کرنے کے لیے ضروری اوزار اور بصیرت ف

 اور طویل مدتی منصوبہ بندی کی اہمیت پر زور دیتی ہے۔

حکمت عملی کا تعین ای  الیکٹرانکس کمپنی کے مینیجر کاروت اری معاشیات کا استعمال کرتے ہوئے نئے مصنوعے کے لیے بہترین قیمت کی  مثال:

 اور منافع

ت
 

زوخ

 

 ہیں جو ف

ت

 کی پیش گوئیوں کا تجزیہ کر کے ایسی قیمت مقرر کر سکت

 

وں کی قیمتوں، اور مان

 

 
 ہیں۔ وہ لاگتوں، حری

ت

کی حد کو  کر سکت

 زت ادہ سے زت ادہ کرے۔

 مائیکرو معاشیات پر مرکوز نوعیت، کاروت اری معاشیات کی خصوصیات اسے کاروت اری فیصلوں میں ای  قیمتی اوزار بناتی ہیں۔ اس کی

ار عملی نقطہ نظر، بین الشعبہ جاتی خصوصیت اور لچکداری کاروت اری مینیجرز کو پیچیدہ کاروت اری ماحول میں نیویگیٹ کرنے کے لیے ضروری اوز

ا ہو، ت ا طویل مدتی حکمت عملی 

 

ا ہو، وسائل کا انتظام کرت

 

زاہم کرتی ہیں۔ چاہے قیمتوں کے فیصلے کرت

 

وضع کرنی ہو، کاروت اری معاشیات ای  اہم ف

اکہ کمپنی مسابقتی مارکیٹ میں کامیاب ہو سکے۔

ت

 کردار ادا کرتی ہے ت

 (Role of Business Economics) کاروت اری معاشیات کا کردار 2.3 

زیم  کاروت اری معاشیات کسی بھی کاروت ار کی کارکردگی میں اہم کردار ادا کرتی ہے، کیونکہ یہ فیصلہ سازی کے

 

لیے ضروری اوزار اور ف

 کا کردار ادا کرتی ہے، اور مینیجرز اور کاروت ار
 
ز کے درمیان ب

 

ز

 

ی

 

 س
ٹ کب
 ٹ ل
ی

زاہم کرتی ہے۔ یہ نظرت اتی معاشیات اور عملی کاروت اری ا

 

ی مالکان کو ورک ف

 ہیں۔ اس حصے میں ہم کاروت اری منطقی اور ڈیٹا پر مبنی فیصلے کرنے میں مدد دیتی ہے جو بہتر کارکردگی اور منافع کو حاصل کرنے کا 

ت

 بن سکت

 

ت اع

زاہم کرتے ہیں۔

 

زہ لیں گے جو کاروت اروں کو مارکیٹ کے ماحول کی پیچیدگیوں سے نمٹنے میں رہنمائی ف

 
 

 معاشیات کے مختلف کرداروں کا جاب

 (Policy Formulationت الیسی کی تشکیل ) (1

ز 

 

ا ہے۔ یہ کاروت اروں کو قیمتوں، پیداوار، مارکیٹنگ، اور مالیاتی کاروت اری معاشیات کا ای  اہم کردار ت الیسی سازی میں مدد ف

 

اہم کرت

ز ت الیسیاں تشکیل

 

 دے انتظام سے متعلق ت الیسیوں کا تعین کرنے میں مدد دیتی ہے۔ معاشی ماڈلز اور نظرت ات کا استعمال کرتے ہوئے، کاروت ار مؤب

اکہ ت ائیدا

ت

 ہیں جو ان کے مقاصد کے ساتھ ہم آہنگ ہوں، ت

ت

زقی کو یقینی بنات ا جا سکے۔سکت

ت

 ری اور ب
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  کر سکتی ہے جو مقامی  مثال:

ت

ای  کمپنی جو نئے مارکیٹ میں داخل ہو رہی ہے، کاروت اری معاشیات کا استعمال کرتے ہوئے قیمتوں کی ت الیسی مری

زاجات کو مدنظر رکھتی ہو۔ مثال کے طور پر، ای  اسمار

 

، مقابلہ، اور پیداوار کے اج

 

ز مارکیٹ میں داخل مارکیٹ کی مان دب 

 

زقی ی 

ت

ٹ فون کمپنی جو ب

وں کی قیمتو

 

 
 کی لچک اور حری

 

صاارفین کو اپنی طرف متوجہ کر سکے، یہ فیصلہ مان
ہ 
اکہ زت اد

ت

ں کے ہو رہی ہے، قیمتوں میں کمی کا فیصلہ کر سکتی ہے ت

 تجزیے پر مبنی ہو گا۔

 (Forecasting and Planningپیش گوئی اور منصوبہ بندی ) (2

 پیش گوئیاں کاروت اروں کو  کاروت اری

ت

زاجات کی پیش گوئی کرنے میں اہم کردار ادا کرتی ہے۔ درس

 

، آمدنی، اور اج

 

معاشیات مان

ز تقسیم، اور آئندہ مارکیٹ کی حالات کے لیے تیاری کرنے میں مدد دیتی ہیں۔ کاروت اری معاشیات دان شما

 

رت اتی بہتر منصوبہ بندی، وسائل کی مؤب

 کی پیش

 

ات اور نتائج کی پیش گوئی کرتے ہیں۔ اوزار، مان

 

 گوئی کے ماڈلز اور ماضی کے اعداد و شمار کا استعمال کرتے ہوئے مستقبل کے رجحات

 کی پیش گوئی کر  مثال:

ت
 

زوخ

 

زوش کمپنی کاروت اری معاشیات کا استعمال کرتے ہوئے تعطیلات کے موسم کے دوران ف

 

ای  ملبوسات کی خوردہ ف

 سرگرمیوں کی منصوبہ سکتی ہے جو ماضی کے اعدا

  

ات پر مبنی ہو۔ اس سے انہیں انوینٹری، عملے کی تعداد اور پروموش

 

د و شمار اور مارکیٹ کے رجحات

 حاصل کی جا سکے۔

ت
 

زوخ

 

اکہ زت ادہ سے زت ادہ ف

ت

 بندی کرنے میں مدد ملے گی ت

 (Economic Analysisمعاشی تجزیہ ) (3

زو معاشی عوامل جیسے  کاروت اری معاشیات کاروت اروں کو وسیع معاشی ماحول

 

زات کو سمجھنے میں مدد دیتی ہے۔ می

 

اور اس کے آپریشنز پر اب

(، اور حکومتی ت الیسیوں Unemployment(، بیروزگاری )Interest Rates(، سود کی شرح )Inflationمہنگائی )

(Government Policiesکا تجزیہ کرکے، کاروت ار بیرونی معاشی حالات کے مطابق بہتر حکمت ) ہیں۔ 

ت

 عملی اختیار کر سکت

ز مثال:

 

زضہ لینے کا ارادہ رکھتی ہے، تو وہ کاروت اری معاشیات کا استعمال کرتے ہوئے یہ تجزیہ کر سکتی ہے کہ ب 

ت

ھتی اگر ای  کمپنی توسیع کے لیے ف

ز ڈالے گی۔ یہ تجزیہ کمپنی کو فیصلہ کرنے میں مدد دے سکتا

 

زض کی ادائیگی پر کس طرح اب

ت

 ہے کہ توسیع کو فوری طور پر آگے ہوئی سود کی شرح ف

ز کیا جائے۔

 

 اس فیصلے کو مؤج

ت

زھات ا جائے ت ا مارکیٹ کے حالات بہتر ہونے ی

 

 ب 

 (Market Structure Analysisمارکیٹ کے ڈھانچے کا تجزیہ ) (4

ک مقابلہ اجارہ داری

 

ٹ
س
ل
(، اور Oligopoly) کاروت اری معاشیات کاروت اروں کو مختلف مارکیٹ ڈھانچوں جیسے کامل مقابلہ مونوپو

  اپنے آپریشنز کے لیے مارکیٹ کے ڈھانچے کا تجزیہ کرتے ہیں تو وہ ایسے Monopolyاجارہ داری )
 

( کو سمجھنے میں مدد دیتی ہے۔ کاروت ار خ

 ہیں جو ان کے مارکیٹ شیئر اور منافع کو زت ادہ سے زت ادہ بناتی ہیں۔

ت

 مسابقتی حکمت عملی تیار کر سکت

( مارکیٹ میں کام کر رہا ہے، کاروت اری معاشیات کا استعمال کرتے ہوئے Oligopolyفون مینوفیکچرر جو اجارہ داری )ای  اسمارٹ  مثال:

وں کی قیمتوں کی حکمت عملیوں کو سمجھ سکتا ہے۔ اس سے کمپنی کو مسابقتی قیمتیں مقرر کرنے اور اپنے مصنوعات کو منفرد بنانے میں 

 

 
مدد ملے حری

اکہ وہ مارکیٹ 

ت

زا حصہ حاصل کر سکے۔گی ت

 

 میں ب 
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 (Pricing Decisionsقیمتوں کے فیصلے ) (5

کسی بھی کاروت ار کے لیے قیمتوں کا تعین س  سے اہم فیصلوں میں سے ای  ہے۔ کاروت اری معاشیات کاروت اروں کو قیمتوں کی حکمت 

، اور مقا

 

زاجات، مان

 

زاہم کرتی ہے جو اج

 

بلہ جیسے عوامل پر مبنی ہوں۔ کاروت ار مختلف قیمتوں کی عملیوں کا تعین کرنے کے لیے ماڈلز اور اوزار ف

گ قیمت )Penetration Pricingحکمت عملی جیسے دخول کی قیمت )

 

ٹ
م
سک
(، ت ا مسابقتی قیمت Skimming Pricing(، ا

(Competitive Pricingاپناتے ہیں، جو مارکیٹ کی حالات کے مطابق ہوتی ہیں۔ ) 

ززپشن کی قیمتوں کا تعین کر سکتی ہے۔ ای  سافٹ ویئر کمپنی کاروت ا  مثال:
 سک
سب

ری معاشیات کا استعمال کرتے ہوئے اپنے سافٹ ویئر کے لیے 

وں کی قیمتوں کا تجزیہ کرتے ہوئے، کمپنی ایسا قیمت مقرر کر سکتی ہے جو آمدنی کو زت ادہ سے زت ادہ کرے

 

 
 کی لچک اور حری

 

اور ساتھ  صارفین کی مان

ز ہی

ت

زف  ار رکھے۔صارفین کی دلچسپی کو ب 

 (Resource Allocationوسائل کی تقسیم ) (6

زتقسیم میں مدددیتی ہے،جیسےسرمایہ)

 

زدور)Capitalکاروت اری معاشیات کاروت اروں کووسائل کی مؤب

 

(،اورخام Labor(،م

 ( کا استعمال کرتے ہوئے، کاروت ار یہ تعین کر Marginal Analysis(۔معاشی اصول جیسے حاشیائی تجزیہ )Materialsمال )

ت

سکت

زاجات کو کم سے کم کرنے کے لیے وسائل کو کس طرح تقسیم کیا جائے۔

 

 ہیں کہ پیداوار کو زت ادہ سے زت ادہ کرنے اور اج

زدور، اور مشینری کے درمیان تقسیم کرنے کا  مثال:

 

 کمپنی کاروت اری معاشیات کا استعمال کرتے ہوئے اپنے بجٹ کو خام مال، م

 

ای  مینوفیکچرن

زاجات )فیصلہ کر سکتی ہے

 

ز وسائل کے حاشیائی اج
 
( کا تجزیہ کر Marginal Benefit( اور حاشیائی فوائد )Marginal Cost۔ ہ

اکہ زت ادہ سے زت ادہ پیداوار حاصل ہو سکے۔

ت

ز طریقے سے استعمال ہو رہے ہیں ت

 

 کے، کمپنی یہ یقینی بناتی ہے کہ اس کے وسائل مؤب

 (Risk Managementخطرات کا انتظام ) (7

زاہم کرتی ہے جن کے مستقل بدلتے

 

ا ہے۔ کاروت اری معاشیات اوزار ف

ت

 ہوئے کاروت اری ماحول میں، خطرات کا انتظام انتہائی اہمیت رکھ

 اور فائدہ کا تجزیہ )

ت

ص، اور کمی کی جا سکتی ہے۔ کاروت ار مختلف اوزار جیسے لاگ

ن 

 

چ

 

ش

ت

ن

اندہی، 

 
 

 Benefitذریعے خطرات کی ن

AnalysisCost امہ کی منصوبہ

 

 کے تجزیے )Scenario Planningبندی ) (، منظرت

ت

 Sensitivity(، اور حساس 

Analysisہیں۔ 

ت

 ہیں اور ان سے بچنے کے لیے ت اخبر فیصلے کر سکت

ت

 ( کا استعمال کرتے ہوئے ممکنہ خطرات کو سمجھ سکت

زھاؤ ت ا سیاسی عدم استحکام ای  کمپنی جو غیر ملکی مارکیٹ میں داخل ہو رہی ہے، کاروت اری معاشیات کا استعمال کرتے ہو مثال:

 
 
ار ج

ت

ئے کرنسی کی ات

( کرنے ت ا سیاسی خطرات کے Hedgeجیسے ممکنہ خطرات کا تجزیہ کر سکتی ہے۔ اس تجزیے کی بنیاد پر، کمپنی اپنی غیر ملکی کرنسی کی نمائش کو ہیج )

 خلاف انشورنس حاصل کرنے کا فیصلہ کر سکتی ہے۔

ز ت الیسیاں تشکیل دینے، مستقبل کے کاروت اری معاشیات کا کردار کاروت ار 

 

کی کامیابی اور ت ائیداری کے لیے انتہائی ضروری ہے۔ یہ مؤب

ات کی پیش گوئی کرنے، معاشی ماحول کا تجزیہ کرنے اور قیمتوں، وسائل کی تقسیم، اور خطرات کے انتظام پر ت اخبر فیصلے کرنے میں مد

 

د دیتی رجحات

زقی ہے۔ معاشی اصولوں کو اپنانے سے کاروت ا

ت

 ہیں اور طویل مدتی ب

ت

 ہیں، منافع زت ادہ سے زت ادہ کر سکت

ت

ر پیچیدہ مارکیٹ کی صورتحال سے نمٹ سکت
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د کاروت اری دنیا میں مضبوط فیصلہ دی  ا ہو، کاروت اری معاشیات ج 

 

 ہیں۔ چاہے وہ مسابقت کا تجزیہ ہو ت ا قیمتوں کا تعین کرت

ت

 سازی کے لیے کو یقینی بنا سکت

ز 

 

زیم ورک ف

 

 اہم کرتی ہے۔ای  اہم ف

ز ذریعہ 2.4 

 

زنس اکنامکس بطور مسائل کے حل کا ای  مؤب

 

 ب 

(Business Economics as a Tool of Problem Solving) 

کاروت اری معاشیات صرف ای  نظرت اتی موضوع نہیں ہے؛ بلکہ یہ ای  عملی اوزار ہے جو کاروت اروں کو حقیقی دنیا کے مسائل حل 

 کو کنٹرول کرنے، اور مارکیٹ کی حکمت کرنے میں مدد دیتا ہے۔ معا

ت

شی اصولوں کو اپنانے کے ذریعے کاروت ار قیمتوں کے تعین، پیداوار، لاگ

 ہیں۔ کاروت اری معاشیات ماڈلز، اوزار، اور تکنیکوں کا استعمال کرکے مسئلہ حل کرنے کے لیے ای  منظم

ت

 عملیوں سے متعلق مسائل حل کر سکت

زاہم کرتی ہے، جو مینیجر

 

ز طریقے سے حاصل کرنے میں مدد دیتی ہے۔طریقہ ف

 

 ز کو ت اخبر فیصلے کرنے اور کاروت اری مقاصد کو مؤب

ا ) (1

 

زاجات کو بہتر بنات

 

 (Optimizing Production and Costsپیداوار اور اج

ا ہے کہ وہ کس سطح پر پیداوار کو زت ادہ سے زت ادہ فائدے اور کم سے 

ت

زاجات کے ساتھ کاروت اروں کے لیے ای  عام مسئلہ یہ ہوت

 

کم اج

 اور فائدہ کا تجزیہ )

ت

زتیب دیں۔ کاروت اری معاشیات جیسے لاگ

ت

 Marginal(، حاشیاتی تجزیہ ) Benefit AnalysisCostب

Analysis( اور پیداوار کے فنکشن ماڈلز ،)Production Function Models زاہم کرتی ہے، جو پیداوار کی وہ سطح تلاش

 

( ف

زاجات کم سے کم اور منافع زت ادہ سے زت ادہ ہو۔کرنے میں مدد دیتی ہیں جہا

 

 ں اج

 )مثلاً مثال:

ت

ا ہے کہ روزانہ کتنی کیک بنائیں۔ کاروت اری معاشیات بیکری کو اضافی کیک بنانے کی حاشیاتی لاگ

ت

ا ہوت

 

زاء ای  بیکری کو یہ فیصلہ کرت

 

 
 اج

( کو اس کی متوقع حاشیاتی آمدنی کے خلاف تجزیہ کرنے 

ت

زدور کی لاگ

 

میں مدد دیتی ہے۔ اس تجزیے کا استعمال کرتے ہوئے، بیکری یہ فیصلہ اور م

 کر سکتی ہے کہ زت ادہ سے زت ادہ منافع حاصل کرنے کے لیے کتنی کیک بنانی چاہیے۔

 (Pricing Strategiesقیمتوں کی حکمت عملی ) (2

ز

 

 اب

ت

زاہ راس ا ہے کیونکہ اس کا ب 

ت

ا ہے۔ کاروت اری معاشیات  قیمتوں کا تعین کاروت ار کے لیے ای  اہم فیصلہ ہوت

ت

آمدنی اور منافع پر پڑت

 کی لچک )

 

وں کی Demand Elasticityقیمتوں کی حکمت عملی کے تعین میں مدد دیتی ہے، جس میں مان

 

 
، حری

ت

(، پیداوار کی لاگ

ا ہے۔ جیسے قیمت کی لچک )

ت

زجیحات کو مدنظر رکھا جات

ت

زی  ایون  (Price Elasticity of Demandقیمتوں، اور صارفین کی ب اور ب 

 اور even Analysis Breakتجزیہ )

 

( کے اوزار کاروت اروں کو یہ سمجھنے میں مدد دیتے ہیں کہ قیمتوں میں تبدیلی کا کس طرح مان

ز پڑے گا۔

 

 منافع پر اب

زاہم کرتی ہے، کاروت اری معاشیات کا استعمال کرتے ہوئے مثال:

 

ززپشن پر مبنی سروس ف
 سک
سب

قیمتوں کا تعین کر سکتی ہے۔  ای  سافٹ ویئر کمپنی جو 

 کی لچک کا تجزیہ کر کے، وہ یہ سمجھ سکتی ہے کہ صارفین قیمتوں میں تبدیلی کے لیے کتنے حساس ہیں اور وہ ایسی قیمت مقر

 

ر کر سکتی صارفین کی مان

زار رکھے۔

ت

زف  ہے جو آمدنی کو زت ادہ سے زت ادہ کرے اورصارفین کو ب 
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 (Making Under Uncertainty Decision-زی )غیر یقینی صورتحال میں فیصلہ سا (3

زجیحات میں تبدیلی، او

ت

زھاؤ، صارفین کی ب

 
 
ار ج

ت

ا ہے، جیسے مارکیٹ کی حالتوں میں ات

ت

ر کاروت اری ماحول اکثر غیر یقینی صورتحال کا شکار ہوت

زاہم کرتی

 

امہ تجزیہ غیر متوقع معاشی واقعات۔ کاروت اری معاشیات ایسے حالات میں فیصلہ سازی کے لیے طریقے ف

 

 ہے جیسے منظرت

(Scenario Analysis( 

ت
 

 کے تجزیے )Decision Trees(، فیصلہ کے درخ

ت

 Sensitivity(، اور حساس 

Analysis 

ت

ن مینیجرز کو ممکنہ نتائج اور خطرات کا تجزیہ کرنے کی اجازت دیتی ہیں، جس سے وہ بہترین حکمت عملی اختیار کر سکت
 
ٹ کب

 

کب

ت

ت

(۔ یہ 

 ہیں۔

اموں کا ای  کمپنی مثال:

 

 کا استعمال کرتے ہوئے مختلف منظرت

ت
 

 جو اپنی مصنوعات کی لائن میں توسیع کرنے پر غور کر رہی ہے، فیصلہ کے درخ

اکامی کا خطرہ۔ ممکنہ نتائج کا تجزیہ کر کے، کمپنی یہ فیصلہ کر سکتی

 

آگے  ہے کہ توسیع کو تجزیہ کر سکتی ہے، جیسے نئے مصنوعات کی کامیابی ت ا مارکیٹ کی ت

زھات ا جائے ت ا نہیں۔

 

 ب 

 (Resource Managementوسائل کا انتظام ) (4

ا ہے۔ کاروت اری معاشیات کاروت اروں کو محدود وسائل جیسے 

ت

زا چیلنج ہے جس کا سامنا کاروت اروں کو ہوت

 

ز تقسیم ای  اور ب 

 

وسائل کی مؤب

ز طریقے سے استعمال کرنے میں مدد دیتی ہے۔

 

زدور، سرمایہ، اور مواد کو مؤب

 

 ) م

ت

 
 Marginal Utilityحاشیائی افادی

ت

( اور متبادل لاگ

(Opportunity Cost ہیں کہ وسائل س  سے زت ادہ پیداواری علاقوں میں تقسیم 

ت

( جیسے اصولوں کو اپنانے سے کاروت ار یہ یقینی بنا سکت

 ہوں، جس سے کارکردگی میں اضافہ اور ضیاع میں کمی آتی ہے۔

 کمپنی کو مثال:

 

 دی ای  مینوفیکچرن

ت

د کارکنوں کو ملازم زی 

 

د کی جائے ت ا م ا ہے کہ مشینری کی تجدی 

ت

ا ہوت

 

 محدود مالی وسائل کے درمیان فیصلہ کرت

 کا حساب لگانے میں مدد دیتی ہے، جس سے انتظامیہ ٹیم وسائل کی

ت

ز آپشن کی حاشیائی پیداواری صلاح 
 
 جائے۔ کاروت اری معاشیات کمپنی کو ہ

 زت ادہ سے زت ادہ ہو۔ تقسیم اس طرح کر سکتی ہے کہ

ت

 مجموعی پیداواری صلاح 

ا ) (5

 

ا اور منافع کو زت ادہ سے زت ادہ کرت

 

 کو کنٹرول کرت

ت

 (Cost Control and Profit Maximizationلاگ

ا ہے۔ کاروت اری معاشیات کاروت اروں

ت

ز کاروت ار کے لیے ای  اہم مسئلہ ہوت
 
ا ہ

 

 کو کنٹرول کرتے ہوئے منافع کو زت ادہ سے زت ادہ کرت

ت

 لاگ

 کو کم کیا جا سکتا ہے، بغیر معیا

ت

زاہم کرتی ہے کہ کہاں لاگ

 

 کے ڈھانچے کا تجزیہ کرنے اور یہ معلوم کرنے کے لیے اوزار ف

ت

ر ت ا کو اپنے لاگ

ز کیے۔

 

 صارفین کی اطمینان کو متاب

 کا سامنا کر رہا ہے،  مثال:

ت

زھتی ہوئی لاگ

 

زدور کی ب 

 

 Profit AnalysisVolumeتجزیہ ) CVPای  ریستوران جو کھانے اور م

Costپہنچا جا سکے۔ وہ یہ بھی تجزیہ 

ت

زی  ایون ی زاجات پورے ہو سکیں اور ب 

 

اکہ اج

ت

 کا حساب لگا سکتا ہے ت

ت
 

زوخ

 

 کر ( کا استعمال کر کے کم از کم ف

زھانے کے

 

ز طریقہ ہوگا منافع ب 

 

ا زت ادہ مؤب

 

ز کو کم کرت

 
 

 ہیں کہ کیا مینو کی قیمتوں میں اضافہ ت ا حصے کے ساب

ت

 لیے۔ سکت

 (Market and Competitive Analysisمارکیٹ اور مسابقتی تجزیہ ) (6
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کاروت اری معاشیات مارکیٹ کی حالتوں اور مسابقت کا تجزیہ کرنے میں بھی مدد دیتی ہے۔ مختلف مارکیٹ ڈھانچوں جیسے مکمل مقابلہ 

(Perfect Competition( ک مقابلہ

 

ٹ
س
ل
جارہ داری (، ت ا اMonopolistic Competition(، مونوپو

(Oligopoly وں کے

 

 
 ہیں۔ یہ کاروت اروں کو اپنے حری

ت

( کو سمجھ کر کاروت ار مسابقتی فائدہ حاصل کرنے کے لیے حکمت عملی تیار کر سکت

 کی قیادت )

ت

 ( کے مواقع کو پہچاننے میں مدد دیتی ہے۔Cost Leadershipمقابلے میں اپنے مقام کا تجزیہ کرنے اور تفریق ت ا لاگ

وں ای   مثال:

 

 
 اسمارٹ فون مینوفیکچرر جو ای  بہت مسابقتی مارکیٹ میں کام کر رہا ہے، کاروت اری معاشیات کا استعمال کرتے ہوئے اپنے حری

 

ت

کو کم کرنے، کی قیمتوں کی حکمت عملیوں اور مارکیٹ شیئر کا تجزیہ کر سکتا ہے۔ یہ تجزیہ کمپنی کو فیصلہ کرنے میں مدد دے سکتا ہے کہ آت ا وہ لاگ

دصارفین کو اپنی طرف متوجہ کیا جا سکے زی 

 

اکہ م

ت

ا چاہتی ہے ت

 

 ۔مصنوعات کی خصوصیات کو بہتر بنانے، ت ا ای  مختلف قیمتوں کی حکمت عملی اپنات

 ہوتی ہے۔ معاشی ماڈلز اور اصولوں کو اپنانے 

ت

 
ای

 

کاروت اری معاشیات کاروت ار کی دنیا میں مسئلہ حل کرنے کے لیے ای  قیمتی اوزار ت

 ہیں، اور غیر یقینی حالات میںسے، کا

ت

ز تقسیم کر سکت

 

 ہیں، وسائل کی مؤب

ت

ز قیمتوں کا تعین کر سکت

 

 ہیں، مؤب

ت

بھی ت اخبر  روت ار پیداوار کو بہتر بنا سکت

ا ہو، کاروت اری معاشیا

 

ا ہو، ت ا مسابقت کا تجزیہ کرت

 

 کا انتظام ہو، منافع کو زت ادہ سے زت ادہ کرت

ت

 ہیں۔ چاہے وہ لاگ

ت

ت مینیجرز کو پیچیدہ فیصلے کر سکت

زاہم کرتی ہے جو طویل مدتی کامیابی کی طرف رہنمائی کرتے ہیں۔ اس کی 

 

ج ک فیصلے کرنے کے لیے ضروری اوزار ف

 

ی ن

مسائل حل کرنے اور اسٹر

، مسابقت، اور منافع حاصل کرنے میں مدد دیتی ہے۔

ت

 
ی ز

 

 کاروت اروں کو مؤب

ت

 عملی درخواس

 (siness Economics in Competitive MarketsBu)  ت ازارکاروت اری معاشیات اور مسابقتی 2.5 

دمات پیش کرتے ہیں اور صارفین کے ت اس انتخاب کی بہت 

 

مسابقتی ت ازار وہ ماحول ہیں جہاں متعدد کاروت ار ای  جیسے مصنوعات ت ا ج

ا ساری آپشنز ہوتی ہیں۔ ایسی مارکیٹوں میں، کاروت اروں کو زندہ رہنے اور کامیاب ہونے کے لیے ا

ت

زتیب دینا پڑت

ت

پنے طریقوں کو بہت سوچ سمجھ کر ب

ز طریقے سے کام کرنے کے لیے ضروری ہیں۔ 

 

زاہم کرتی ہے جو کمپنیوں کو ان مارکیٹوں میں مؤب

 

ہے۔ کاروت اری معاشیات وہ اوزار اور بصیرت ف

، اور مسابقتی حکمت عملیوں کو سمجھ کر، کاروت ار اپنی 
ٔ
او

ت

زت  ہیں، مارکیٹ میں اپنی حصے مارکیٹ کی حرکیات، صارفین کے ب 

ت

زھا سکت

 

کارکردگی کو ب 

 ہیں۔

ت

 ہیں، اور ت ائیدار منافع حاصل کر سکت

ت

 داری کو بہتر بنا سکت

 (Understanding Market Structuresمارکیٹ کے ڈھانچے کو سمجھنا ) (1

ا  کاروت اری معاشیات کا ای  بنیادی پہلو یہ ہے کہ وہ اس مارکیٹ کے ڈھانچے کو سمجھنے میں مدد

ت

دیتی ہے جس میں ای  کاروت ار کام کرت

ک مقابلہ، اجارہ داری )اولیگوپولی( اور اجارہ داری یہ طے کرتے ہیں کہ کاروت ار کیسے

 

ٹ
س
ل
 ہے۔ مارکیٹ کے ڈھانچے جیسے مکمل مقابلہ، مونوپو

 کرتے ہیں۔ مسابقتی 
ٔ
او

ت

زت مارکیٹوں میں، کاروت ار عمومًا مکمل مسابقت کرتے ہیں، قیمتیں کس طرح طے کرتے ہیں، اور مارکیٹ میں کس طرح ب 

زمیں تفریق شدہ مصنوعات پیش کرتی ہیں۔

 

ک مقابلے میں کام کرتے ہیں، جہاں متعدد ف

 

ٹ
س
ل
 مقابلہ ت ا مونوپو

 کرتے ہیں۔ کوئی  مثال:

ت
 

زوخ

 

ای  مکمل مقابلے والے مارکیٹ میں، جیسے زرعی صنعت، کئی چھوٹے کاروت ار ای  ہی مصنوعات )جیسے گندم( ف

 ہیں۔ اس کے بھی کمپنی

ت

 آسانی سے منتقل ہو سکت

ت

 کنندہ ی

ت
 

زوخ

 

 کنندہ سے دوسرے ف

ت
 

زوخ

 

 قیمت پر قابو نہیں رکھتی اور صارفین ای  ف
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ک مقابلہ جیسے ریستوران کی صنعت میں، کاروت ار تفریق شدہ مصنوعات )جیسے کھانے کے قسمیں ت ا کھانے کے تجرت ات( 

 

ٹ
س
ل
زعکس، مونوپو ب 

ز کا
 
 کرتے ہیں، اور ہ

ت
 

زوخ

 

ا ہے کیونکہ ان کی مصنوعات مختلف ہوتی ہیں۔ف

ت

 روت ار قیمتوں پر کچھ کنٹرول رکھ

 (Pricing Strategies in Competitive Marketsمسابقتی مارکیٹوں میں قیمتوں کی حکمت عملی ) (2

ا ہے۔

ت

ا ہے جو بقاء اور منافعیت کے لیے ضروری ہوت

ت

کاروت اری معاشیات  مسابقتی مارکیٹ میں، قیمتوں کا تعین ای  اہم عنصر ہوت

زجیحات پر مبنی ہوتی ہیں۔ مکمل

ت

 کمپنیوں کو قیمتوں کی حکمت عملی اپنانے میں مدد دیتی ہے، جو مارکیٹ کی حالتوں، مسابقت، اور صارفین کی ب

ا ہے

ت

ا پڑت

 

ک مقابلے میں، کمپنیاں قیمتوں کے لحاظ سے "قیمت لینے والے" ہوتی ہیں اور انہیں مارکیٹ کی قیمت کو قبول کرت

 

ٹ
س
ل
، جبکہ مونوپو

ززیشن قیمتوں کا تعین

 

ٹ ی

 

ب  ٹ 
ی

، مقابلے میں، کمپنیاں مصنوعات کی تفریق کی وجہ سے قیمتوں میں کچھ لچک رکھتی ہیں۔ قیمتوں کی حکمت عملی جیسے 

گ، اور مسابقتی قیمتوں کا تعین صارفین کو راغب کرنے اور منافع کو زت ادہ سے زت ادہ کرنے کے لیے استعمال کی جاتی

 

ٹ
 م
سکن

  ہیں۔ا

اکہ صارفین کو مثال:

ت

ززیشن قیمتوں کا استعمال کر سکتا ہے ت

 

ٹ ی

 

ب  ٹ 
ی

 ای  نیا آن لائن اسٹریمنگ سروس جو ای  مسابقتی مارکیٹ میں داخل ہو رہا ہے، 

  صارفین کی ای  مضبوط 
 

زی صارف بیس بن سکے۔ ای  مرتبہ خ

 

اکہ ای  ب 

ت

ززپشن فیس پیش کرے ت
 سک
سب

وں سے کم 

 

 
راغب کرے، اپنے حری

زھا کر منافع میں اضافہ کر سکتی ہے۔بیس بن

 

  جائے، سروس آہستہ آہستہ قیمت ب 

 اور رسد کا تجزیہ ) (3

 

 (Demand and Supply Analysisمان

 اور رسد کی قوتیں قیمت اور مقدار کا تعین کرتی ہیں۔ کاروت اری معاشیات کمپنیوں کو یہ تجزیہ کرنے میں 

 

مسابقتی مارکیٹوں میں، مان

ز کرتی ہیں۔ عوامل جیسے صارفین کی آمدنی، ذائقے مدد دیتی ہے کہ کس

 

 میں تبدیلیاں قیمتوں اور پیداوار کے فیصلوں کو متاب

 

 طرح رسد اور مان

ز کرتی ہیں۔ ان عوامل کو سمجھ کر، کاروت ار قیمتو

 

 اور رسد کی حرکیات کو متاب

 

زاجات میں تبدیلیاں مان

 

زجیحات، اور پیداوار کے اج

ت

ں کے اور ب

 ہیں۔تعین، پیداوا

ت

 ر کی سطحوں، اور انوینٹری مینجمنٹ پر ت اخبر فیصلے کر سکت

 کا اندازہ لگات ا جا سکے۔ ا مثال:

 

اکہ تعطیلات کے موسم کے دوران مان

ت

گر ای  اسمارٹ فون مینوفیکچرر کاروت اری معاشیات کا استعمال کر سکتا ہے ت

 

 

ات کی بنیاد پر زت ادہ مان

 

 اور ماضی کے رجحات
ٔ
او

ت

زت  کے وہ صارفین کے ب 

ت
 

زوخ

 

اکہ وہ ف

ت

 ہیں ت

ت

زھا سکت

 

 کی توقع کرتے ہیں تو وہ پیداوار کی سطحوں کو ب 

 مواقع سے فائدہ اٹھا سکیں۔

 اور مارکیٹ کی تقسیم ) (4
ٔ
او

ت

زت  (Consumer Behavior and Market Segmentationصارفین کا ب 

زاہم کرتی ہے اور یہ 

 

 کے ت ارے میں بصیرت ف
ٔ
او

ت

زت بتاتی ہے کہ کاروت ار مارکیٹ کو مختلف گروپوں کاروت اری معاشیات صارفین کے ب 

داری کے فیصلے کیسے کرتے ہیں زی 

 

 ہیں۔ صارفین قیمت، معیار، اور دیگر عوامل کی بنیاد پر ج

ت

، یہ سمجھ میں تقسیم کر کے مختلف صارفین کو ہدف بنا سکت

ز مارکیٹ تقسیم کاروت اروں کو  کر، کاروت ار اپنی مصنوعات اور مارکیٹنگ کی حکمت عملیوں کو مخصوص مارکیٹ حصوں کے

 

 ہیں۔ مؤب

ت

مطابق بنا سکت

 اپنی مصنوعات کو تفریق کرنے اور مسابقتی مارکیٹوں میں صحیح صارفین کی بنیاد کو راغب کرنے میں مدد دیتی ہے۔
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س کمپنی مارکیٹ کو آمدنی کی سطحوں کی بنیاد پر تقسیم کر سکتی ہے اور بجٹ سے آگاہ صارفین مثال:

ک

 

 ٹ
مب
س

کے لیے مختلف مصنوعات پیش کر  ای  کا

ز حصے 
 
 کو سمجھ کر، کمپنی ہ

ٔ
او

ت

زت زجیحات اور ب 

ت

زاہم کر سکتی ہے۔ صارفین کی ب

 

ز سکتی ہے، جبکہ ہائی انکم صارفین کے لیے پریمیم مصنوعات ف

 

کو مؤب

ز کو حس  ضرورت پیش کر سکتی ہے۔

 
 
 

 طریقے سے ہدف بنا سکتی ہے، قیمتوں اور پروموش

 (ationCompetitive Advantage and Differentiیق )مسابقتی فائدہ اور تفر (5

ا ہے۔ کاروت اری 

ت

ا ضروری ہوت

 

وں پر سبقت حاصل کرنے کے لیے مسابقتی فائدہ پیدا کرت

 

 
زموں کو اپنے حری

 

مسابقتی مارکیٹوں میں، ف

ز

ت

زب اکہ مسابقتی ب 

ت

دت کی اہمیت کو اجاگر کرتی ہے ت  کی قیادت، اور ج 

ت

ی حاصل کی جا سکے۔ کاروت ار اپنی قیمتوں معاشیات مصنوعات کی تفریق، لاگ

اکہ وہ صارفین کے لیے زت ا

ت

 کی قیادت( ت ا اپنی مصنوعات کو تفریق کرنے پر توجہ دے سکتا ہے ت

ت

دہ کو کم کرنے پر توجہ مرکوز کر سکتا ہے )لاگ

 دلکش بن سکیں )تفریق حکمت عملی(۔

زقی گاڑت اں جو  ای  کار بنانے والی کمپنی اپنی مصنوعات کو ماحولیاتی مثال: طور پر دوستانہ گاڑیوں پر مرکوز کر سکتی ہے، جیسے منفرد خصوصیات والی ب 

اور ماحولیاتی شعور رکھنے والے صارفین کو پسند آئیں۔ یہ تفریق ای  مسابقتی فائدہ پیدا کرتی ہے، جس سے کمپنی کو قیمتوں میں اضافہ کرنے 

 زت ملتی ہے۔مارکیٹ میں اپنی موجودگی کو مضبوط رکھنے کی اجا

 داخلے کی رکاوٹیں اور مارکیٹ میں داخلے کی حکمت عملی (6

(Barriers to Entry and Market Entry Strategies)  

ا ہے۔ کاروت اری معاشیات کمپنیوں کو 

ت

وں کے مارکیٹ میں داخل ہونے کا سامنا ہوت

 

 
مسابقتی مارکیٹوں میں، کاروت اروں کو اکثر نئے حری

اندہی کرنے اور اپنی مارکیٹ پوزیشن کو بچانے کے لیے حکمت عملی تیار کرنے میں مدد دیتی ہے۔ داخلے کی رکاوٹیں ممکنہ داخلے کی رکاوٹوں 

 
 

کی ن

امل ہیں۔ ان رکاوٹوں

 

 رسائی، اور بلند سرمایہ کی ضرورت ات ش

ت

د کی وفاداری، تقسیم کے چینلز ی

  

زای کو سمجھ  جیسے معاشیات کی پیمانے کی پیداوار، ب 

وں کو مارکیٹ میں آسانی سے داخل ہونے کر، کاروت ار حکمت

 

 
زار رکھیں اور نئے حری

ت

زف  ہیں جو ان کے مسابقتی فائدے کو ب 

ت

افذ کر سکت

 

 عملیوں کو ت

 سے روکیں۔

زار  مثال:

ت

زف  ورک کے ساتھ ہے، اپنے مارکیٹ میں اپنے مقام کو ب 

 

 

 

زا سافٹ ویئر کمپنی جو ای  قائم شدہ صارف بیس اور وسیع تقسیم ن

 

ای  ب 

زاہم کر سکتی ہے ت ا مصنوعات کو ای  ساتھ بنڈل کر کےرکھنے

 

 کا استعمال کر سکتی ہے۔ یہ کسٹمر وفاداری پروگرام ف

ت
ت

 نئے  کے لیے اپنی مارکیٹ طاق

ا مشکل بنا سکتی ہے۔

 

 داخلے والوں کے لیے مسابقت کرت

زموں کو مارکیٹ کے ڈھانچوں، صارفین کے 

 

، اور قیمتوں کی حرکیات کو سمجھنے کے کاروت اری معاشیات مسابقتی مارکیٹوں میں ف
ٔ
او

ت

زت ب 

 اور رسد کے تجزیے، مارکیٹ کی تقسیم، اور تفریق اور مسابقتی فائدہ حاصل کرنے 

 

زاہم کرتی ہے۔ مان

 

کی لیے تجزت اتی اوزار اور حکمت عملی ف

 ہیں جو ان کی مارکیٹ کی پوزیشن کو بہتر

ت

 بناتے ہیں۔ مسابقتی مارکیٹوں میں، جہاں قیمتوں کی حکمت عملیوں کے ذریعے، کاروت ار ت اخبر فیصلے کر سکت

زار رکھنے، اور طویل مدتی کا

ت

زف زموں کو کامیابی حاصل کرنے، منافع کو ب 

 

 اور مصنوعات کی تفریق اہم ہوتی ہے، کاروت اری معاشیات ف

ت

میابی حساس 

زاہم کرتی ہے۔

 

 حاصل کرنے کے لیے ضروری علم ف
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 (Keywords)کلیدی الفاظ 2.6 

زنس اکنامکس مینیجرز کو : (Resource Allocation)کی تخصیص وسائل (1

 

کاروت اروں کے ت اس وسائل محدود ہوتے ہیں، اور ب 

اکہ منافع اور کارکردگی میں اضافہ ہو۔

ت

ز طریقے سے تقسیم کرنے میں مدد دیتا ہے ت

 

 ان وسائل کو مؤب

زنس اکنامکس اقتصادی اصولوں کا استعما: (Decision-Making) فیصلہ سازی (2

 

 اور ت اخبر فیصلے کرنے ب 

ت

ل کر کے مینیجرز کو درس

ا ہے، جیسے قیمتوں کا تعین ت ا پیداوار میں اضافہ۔

ت

زاہم کرت

 

 ف

ت
 

 میں معاوی

زنس اکنامکس مارکیٹ کی طلب، مسابقت، اور صارفین کے رویے کی بنیاد پر :  (Pricing Strategies) قیمتوں کی حکمت عملی (3

 

ب 

زاہم

 

ا ہے، جو کاروت ار کی مسابقتی حیثیت کو مضبوط بناتے ہیں۔قیمتوں کا تعین کرنے کے اصول ف

ت

  کرت

وں کے رویے کو سمجھنا کاروت اری : (Market Analysis) مارکیٹ کا تجزیہ (4

 

 
زجیحات، اور حری

ت

، صارفین کی ب

ت
 

ت ازار کی ساخ

ا ہے۔

ت

زنس اکنامکس اہم کردار ادا کرت

 

 حکمت عملیوں کی تیاری کے لیے ضروری ہے، جس میں ب 

زنس اکنامکس مینیجرز کو ممکنہ خطرات کا تجزیہ کرنے اور ان :  (Risk Management) نتظامخطرے کا ا (5

 

غیر یقینی حالات میں ب 

 کے حل کے لیے منصوبے بنانے میں مدد دیتا ہے، جیسے نئے ت ازاروں میں داخلہ ت ا مصنوعات میں تنوع۔

زہ لینے میں مدد دیتا مسابقتی ماحول میں:  (Competitive Pricing) مسابقتی قیمتوں کا تعین (6

 
 

زنس اکنامکس ان عوامل کا جاب

 

، ب 

اکہ کاروت ار صارفین کو متوجہ کر سکے۔

ت

ز کرتے ہیں، ت

 

 ہے جو قیمتوں کی حکمت عملی کو متاب

 کے تجزیے جیسے اصولوں کا :  (Production Optimization) پیداوار کی اصلاح (7

ت

 تجزیے اور لاگ

 

 

زنس اکنامکس مارج

 

ب 

ا ہے۔ استعمال کرتے ہوئے

ت

زاہم کرت

 

 ف

ت
 

 کاروت اروں کو پیداوار کے عمل کو بہتر بنانے میں معاوی

 (Model Examination Questions)نمونہ امتحانی سوالات 2.7 

 (Objective Answer Type Questions)معروضی جوات ات کے حامل سوالات

زنس اکنامکس کی کون سی خصوصیت اسے مائیکرو اکنامکس سے جوڑتی ہے؟ ۔1

 

 ب 

زنس اکنا ۔2

 

 مکس کا کیا کردار ہے؟ب 

ا ہے؟ ۔3

ت

زنس اکنامکس کو "منیجریل اکنامکس" کیوں کہا جات

 

 ب 

 و فائدے کے تجزیے کا مقصد کیا ہے؟ ۔4

ت

زنس اکنامکس میں لاگ

 

 ب 

زنس اکنامکس کیسے مددگار ہے؟ ۔5

 

 مسابقتی ت ازاروں میں ب 

 کا مطلب کیا ہے؟ (Price Elasticity) قیمت کی لچک ۔6

زنس اکنامکس کے کون سے اصول طو ۔7

 

 یل مدتی منصوبہ بندی میں مدد دیتے ہیں؟ب 
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ز کرتی ہے؟ ۔8
 
زنس اکنامکس کی بین الشعبہ جاتی نوعیت کیا ظاہ

 

 ب 

 وسائل کی تخصیص" کا مطلب کیا ہے؟ ۔9

زنس اکنامکس کی اہمیت کیا ہے؟ ۔10

 

 خطرے کے انتظام میں ب 

 (Short Answers Type Questions)جوات ات  کے  حامل  سوالات   مختصر

زنس اکنامکس کی تین ۔1

 

  اہم خصوصیات بیان کریں۔ب 

 و فائدے کے تجزیے کا مقصد کیا ہے؟ ای  مثال دیں۔ ۔2

ت

 لاگ

زنس اکنامکس میں مائیکرو اکنامکس کا کردار مختصر بیان کریں۔ ۔3

 

 ب 

زنس اکنامکس کے دو اہم فوائد بیان کریں۔ ۔4

 

 مسابقتی ت ازاروں میں ب 

ا ہے؟ ۔5

ت

 ہوت

ت

 
ای

 

زنس اکنامکس کیسے معاون ت

 

 قیمتوں کے تعین میں ب 

زنس اکنامکس کی کیا اہمیت ہے؟مار ۔6

 

 کیٹ کے حالات کے تجزیے میں ب 

ا ہے؟ ۔7

ت

زنس اکنامکس خطرے کا انتظام کیسے کرت

 

 ب 

 تجزیہ ۔8

 

 

 کا مقصد کیا ہے؟ (Marginal Analysis) مارج

زنس اکنامکس کو کس طرح منفرد بناتی ہے؟ ۔9

 

 بین الشعبہ جاتی نوعیت ب 

زنس اکنامکس کی اہمیت کو مختصر بیان کریں۔ ۔10

 

 ب 

 (Long Answers Type Questions) جوات ات  کے  حامل  سوالاتطویل  

زنس اکنامکس کی خصوصیات اور اس کے عملی اطلاقات پر تفصیلی روشنی ڈالیں۔ ۔1

 

 ب 

 و فائدے کے تجزیے کے اصول کو بیان کریں اور اس کے کاروت اری استعمال پر روشنی ڈالیں۔ ۔2

ت

 لاگ

زنس اکنامکس مسابقتی ت ازاروں میں کاروت ار کی حکمت ۔3

 

ا ہے؟ب 

ت

  عملی کو کیسے بہتر بنات

زنس اکنامکس کی بین الشعبہ جاتی نوعیت اور اس کے فوائد پر تفصیلی بحث کریں۔ ۔4

 

 ب 

ا ہے؟ ۔5

ت

زنس اکنامکس خطرے کے انتظام اور وسائل کی تخصیص میں کیا کردار ادا کرت

 

 ب 
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 بنیادی معاشی تصورات اور مسائل ۔3اکائی

(Core Economic Concepts and Problems) 

زا

 

 
 ءاکائی کے  اج

 (Introduction)             تمہید 3.0

 (Objectives) مقاصد 3.1 

زو معاشیات 3.2 

 

 (Micro and Macro Economics)        مائیکرو اور می

 (Microeconomics) مائیکرو معاشیات 3.3 

زو معاشیات 3.4 

 

 (Macroeconomics)  می

زومعاشیات مائیکرومعاشیات 3.5 

 

زق کےدرمیان اورمی

 

 ف

(Distinction between Micro and Macro Economics) 

 (Problem of Scarcity and Choice)   قلت اور انتخاب کا مسئلہ 3.6 

زی مسائل 3.7 

 

 (The Three Central Problems of an Economy)        معیشت کے تین مرک

 (Keywords) کلیدی الفاظ 3.8 

 (Model Examination Questions)    لاتنمونہ امتحانی سوا 3.9 

 (Introduction) تمہید 3.0

کی اہمیت پر روشنی ڈالی گئی تھی، جس میں یہ ت ات واضح کی گئی  (Business Economics) میں کاروت اری معاشیات 2 اکائی

ا ہے۔ اکائی میں معاشی تصورات کا اطلاق کیسے کیا جا (Competitive Markets) تھی کہ مقابلہ جاتی ت ازاروں

ت

 میں ہم معاشیات 3ت

(Economics)  زہ لیں گے۔ یہ اکائی اس لیے اہم ہے کیونکہ یہ معاشیات کے میدان کو تشکیل دینے

 
 

کے بنیادی تصورات اور مسائل کا جاب

ا ہے، جو مائیکرو معاشیات

ت

زو معاشیات (Microeconomics) والے بنیادی مسائل کو متعارف کروات

 

 اور می

(Macroeconomics) ا ہے، اور یہ کاروت اروں اور معیشتوں کو وسائل کی تخصیص

ت

زاہم کرت

 

 Resource) دونوں میں بصیرت ف

Allocation) اور فیصلہ سازی (Decision Making) ا ہے۔

ت

 میں درپیش عملی چیلنجز کا تجزیہ کرت
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 Limited) کامطالعہ اس ت ات کوسمجھنےکےت ارےمیں ہےکہ معاشرےاپنےحدودوسائل(Economics)معاشیات

Resources)کوکس طرح لامحدودضرورت ات اورخواہشات(Unlimited Needs and Wants) کےلیے کرنے پورا کو 

زو معاشیات (Microeconomics) کا آغاز مائیکرو معاشیات 3کرتے ہیں۔اکائی   مختص

 

 (Macroeconomics) اور می

ا ہے، جو انفرادی معاشی ر

ت

زق کو واضح کر کے کیا جات

 

 اور وسیع معاشی مجموعوں (Economic Behavior) ویےکے درمیان ف

(Broad Economic Aggregates) زیم ورک

 

ا ہے۔ ان  (Framework) کا تجزیہ کرنے کے لیے ای  ف

ت

زاہم کرت

 

ف

 ہیں کہ انفرادی کاروت ار، گھریلو

ت

اخوں کو سمجھ کر ہم یہ جان سکت

 

 ، اور حکومتیں کس طرح معیشت میں آپس میں(Households) دونوں ش

 جڑ کر کام کرتی ہیں۔

ز  (Choice) اور انتخاب (Scarcity) اس کے علاوہ، اس اکائی میں قلت
 
کے تصورات پر بھی بحث کی جائے گی، جو ہ

زی حصہ ہیں۔ قلت (Economic Theory) معاشی نظریہ

 

  (Scarcity) کا مرک

ت

 
 کا مطلب وسائل کی محدودی

(Limited Resources) کہ انتخاب  
 

زاد، کاروت ار، اور حکومتیں ان محدود  (Choice) ہے، خ

 

ا ہے کہ اف

ت

ز کرت
 
اس ت ات کو ظاہ

ز طریقے سے تقسیم کرنے کے لیے فیصلے کرتے ہیں۔ قلت

 

تمام  (Choice) اور انتخاب (Scarcity) وسائل کو س  سے مؤب

زقی ت افتہ (Economies) معیشتوں

ت

زہو (Developed) کے لیے عالمی سطح پر درپیش مسائل ہیں، چاہے وہ ب دب 

 

زقی ی 

ت

 ں ت ا ب

(Developing)اور یہ تمام معاشی فیصلہ سازی ، (Economic Decision Making) کی بنیاد بنتے ہیں۔ 

ز میں، اکائی 

 

زی معاشی مسائل 3آج

 

ا ہے؟ (Economic Problems) تین مرک

 

ا ہے: کیا پیدا کرت

ت

 پر توجہ مرکوز کرت

(What to Produce?)ا ہے؟

 

ا ہے؟(?How to Produce) ، کیسے پیدا کرت

 

 For) ، اور کس کے لیے پیدا کرت

Whom to Produce?) یہ مسائل کسی بھی معیشت کے لیے اس لیے ضروری ہیں کیونکہ یہ وسائل کی تخصیص (Resource 

Allocation)دمات

 

 کی نوعیت، اور ان اشیاء کی تقسیم (Goods and Services) ، پیدا ہونے والی اشیاء اور ج

(Distribution) طبقوںمختلف  (Sectors)  میں طے کرتے ہیں۔ ان بنیادی مسائل کو سمجھنا کاروت اروں اور حکومتوں کو فیصلہ

ز ت الیسیوں (Decision Making) سازی

 

زاہم کرنے کے لیے موب

 

اور حکمت  (Effective Policies) میں رہنمائی ف

 کو تیار کرنے کی کلید ہے۔ (Strategies) عملیوں

ز معیشت کو  (Economics) معاشیات 3اکائی 
 
ا ہے جن سے ہ

ت

زاہم کرت

 

کے بنیادی تصورات اور ان مسائل کا تفصیلی مطالعہ ف

ا ہے۔ مائیکرو معاشیات

ت

زو معاشیات (Microeconomics) نمٹنا پڑت

 

زق کو  (Macroeconomics) اور می

 

کے درمیان ف

 (Economic Problems)  مسائلکو جان کر، اور تین اہم معاشی (Choice) اور انتخاب (Scarcity) سمجھ کر، قلت

ووم سے آراستہ ہو جائیں گے جو انہیں معاشی نظریہ
عل
 اور اس کی عملی تطبیق (Economic Theory) کا تجزیہ کر کے، طلباء ان 

(Real-World Application) کو سمجھنے میں مدد دیں گے۔ 
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 (Objectives)مقاصد 3.1 

 :ذیل نکات کو سمجھ سکیں گےاس اکائی کا مطالعہ کرنے کے بعد، آپ مندرجہ 

 کو سمجھیں گے ▪

ت

 ۔طال  علم معاشیات کے بنیادی تصورات جیسے قلت، انتخاب، اور متبادل لاگ

 ہوں گے ▪
 
زو معاشیات کے درمیان تمیز کرنے کے قاب

 

 ۔طلباء مائیکرو اور می

 حاصل کریں  ▪

ت

 اور فیصلہ سازی کے عمل کا تجزیہ کرنے کی صلاح 

ت
 

 ۔گےطال  علم مارکیٹ کی ساخ

طلباء معاشی مسائل جیسے کہ وسائل کی تقسیم، پیداوار کے طریقے، اور معاشی انتخاب کے حوالے سے مناس  فیصلے کرنے کی مہارت  ▪

 ۔۔حاصل کریں گے

زو معاشیات 3.2 

 

 (Micro and Macro Economics) مائیکرو اور می

ا ہے (Economics) معاشیات

ت

اخوں میں تقسیم کیا جات

 

 (Microeconomics) : مائیکرو معاشیاتکو عموماً دو اہم ش

زو معاشیات

 

 (Economy) ۔ یہ دونوں شعبے، اگرچہ آپس میں جڑے ہوئے ہیں، لیکن معیشت(Macroeconomics) اور می

 ، کمپنیاں(Households) کے مختلف پہلوؤں پر توجہ مرکوز کرتے ہیں۔ مائیکرو معاشیات انفرادی معاشی ایجنٹس جیسے کہ گھرانے

(Firms) اور صنعتوں (Industries) کے رویوں (Behavior)  زو معاشیات پورے معیشت کو

 

کا مطالعہ کرتی ہے، جبکہ می

زے پیمانے پر معاشی عوامل جیسے کہ قومی آمدنی

 

ی ہے، اور ب 

ت

ھن
ت ک

 ، مہنگائی(National Income) ای  اکائی کے طور پر د

(Inflation)اور حکومتی ت الیسیوں ، (Government Policies) کا تجزیہ کرتی ہے۔ دونوں نقطہ نظر 

(Perspectives) ز
 
 (Business) کا تجزیہ کرنے اور کاروت اری (Economic Phenomena) کو سمجھنا معاشی مظاہ

ز طریقے سے تشکیل دینے کے لیے انتہائی ضروری ہے۔ (Strategies) حکمت عملیوں (Government) اور حکومتی

 

 کو مؤب

 (Microeconomics)مائیکرو معاشیات 3.3

زموں(Households) انفرادی معاشی اکائیوں جیسے گھریلو (Microeconomics) مائیکرو معاشیات

 

 ، ف

(Firms)اور صنعتوں ، (Industries) کے رویوں (Behavior) اور ان کے فیصلوں (Decisions)  کا مطالعہ کرتی

کے ت ارے میں یہ سمجھنے کی کوشش کرتی ہے کہ  (Limited Resources allocation) تقسیم ہے۔ یہ محدود وسائل کے

 کرتے ہیں۔ مائیکرو معاشیات (Choice) کیسے انتخاب (Businesses) اور کاروت ار (Consumers) صارفین

(Microeconomics) 

 

 Production)، پیداوار کی لاگتیں(Supply and Demand) رسد اور مان

Costs)ت ازاروں، (Markets) میں مقابلہ (Competition)اور قیمتوں کے تعین ، (Price Mechanisms)  کا

کو سمجھنے  (Behavior) کے طرز عمل (Producers) اور پیدا کرنے والوں (Consumers) تجزیہ کرتی ہے۔ یہ صارفین
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ز کرتی ہے کہ ان کی ت اہمی تعاملات
 
 Overall) کس طرح مجموعی معیشت (Interactions) میں مدد دیتی ہے اور اس ت ات کو ظاہ

Economy) ز کرتی ہیں۔

 

 کو متاب

 (Key Features) کی خصوصیات (Microeconomics) مائیکرو معاشیات

 پر مرکوز۔ (Industries) اور صنعتوں (Individual Markets) انفرادی ت ازاروں •

زموں (Households) گھریلو •

 

 کے فیصلوں کا تجزیہ کرتی ہے۔ (Firms) اور ف

 ، اور وسائل کی تقسیم(Competition) ، مسابقت(Price Determination) قیمتوں کے تعین •

(Resource Allocation) کا مطالعہ کرتی ہے۔ 

•  

 

 Market) ، اور ت ازار کا توازن(Elasticity) ، لچک(Supply and Demand) رسد اور مان

Equilibrium) جیسے ماڈلز (Models) کا استعمال کرتی ہے۔ 

 اور قیمتوں کی حکمت عملی کا تجزیہ کرتی ہے، مائیکرو معاشیاتای  چھوٹی مقامی بیکری، جو : مثال

ت
 

زوخ

 

 (Microeconomics) اپنی ف

 

 

زھ جاتی  (Demand) کے اصولوں کا استعمال کر کے یہ فیصلہ کرتی ہے کہ کتنی روٹی بنانی ہے۔ اگر روٹی کی مان

 

مقامی اکائی کی وجہ سے ب 

زھا سکتی ہے، اس 

 

کتنی قیمت ادا کرنے کے لیے تیار ہیں اور علاقے  (Consumers) بنیاد پر کہ صارفینہے، تو بیکری قیمتیں تھوڑی سی ب 

 کی صورتحال کیا ہے۔ (Competition) میں مسابقت

زو معاشیات 3.4

 

 (Macroeconomics) می

زو معاشیات

 

زے شعبوں (Economy) پورے معیشت (Macroeconomics) می

 

 ت ا معیشت کے ب 

(Large Sectors of Economy) کا مطالعہ کرتی ہے۔ یہ مجموعی معاشی متغیرات (Aggregate Economic 

Variables) جیسے قومی آمدنی (National Income)زاطِ زر

 

 ، بے روزگاری(Inflation) ، اف

(Unemployment)زقی

ت

 Fiscal and) ، اور مالیاتی و زرعی ت الیسیاں(Economic Growth) ، معاشی ب

Monetary Policies) زو معاشیات کا تجزیہ

 

اس ت ات کا تجزیہ کرتی ہے کہ ملک کی  (Macroeconomics) کرتی ہے۔ می

 کس طرح معیشت کی مجموعی کارکردگی (Price Levels) اور قیمتوں کی سطح (Total Production) مجموعی پیداوار

(Overall Performance) زو معاشی تجزیہ

 

ز کرتی ہے۔ می

 

زے  (Macroeconomic Analysis) کو متاب

 

ب 

زائن کرنے کے لیے ضروری ہے جو معیشت کو مستحکم (Policies) پیمانے پر معاشی مسائل کو سمجھنے اور ایسی ت الیسیوں

 

 کو ڈب 

(Stabilize) زھا سکیں۔

 

 ت ا ب 

زو معاشیات

 

 (Key Features) کی خصوصیات (Macroeconomics) می

زے شعبوں •

 

 پر مرکوز۔ (Public, Private) پورے معیشت ت ا ب 
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زاطِ زر(GDP) جیسے جی ڈی پی (Aggregate Variables)  متغیراتمجموعی •

 

، اور بے (Inflation) ، اف

 کا تجزیہ کرتی ہے۔ (Unemployment Rates) روزگاری کی شرح

زی بینک(Government Policies) حکومتی ت الیسیوں •

 

، اور بین الاقوامی (Central Banking) ، مرک

 لعہ کرتی ہے۔کا مطا (International Trade) تجارت

زقی •

ت

 کو سمجھنے کی کوشش کرتی ہے۔ (Stability) اور استحکام (Economic Growth) طویل مدتی معاشی ب

زاطِ زر : مثال

 

کے تحت  (Monetary Policy) کی بلند شرح کا سامنا کر رہا ہے، مانیٹری ت الیسی (Inflation) ای  ملک جو اف

زاطِ زرمیں اضافہ  (Interest Rates) سود کی شرحوں

 

اکہ اف

ت

زو معاشی (Inflation) کر سکتا ہے ت

 

 کو کم کیا جا سکے۔ یہ فیصلہ می

(Macroeconomic) اقدامات ہیں جو معیشت کو مستحکم کرنے کی کوشش کرتے ہیں۔ 

زق مائیکرو معاشیات 3.5 

 

زو معاشیات کے درمیان ف

 

 اور می

(Distinction between Micro and Macro Economics) 

زو معاشیات (Microeconomics) معاشیاتمائیکرو 

 

 معاشیات (Macroeconomics) اور می

(Economics) اخیں ہیں جو معاشی سرگرمیوں کے مختلف پہلوؤں کا مطالعہ کرتی ہیں۔ اگرچہ یہ دونوں ای  دوسرے سے   کی

 

دو اہم ش

 ۔ مائیکرو معاشیاتکے مختلف سطحوں پر توجہ مرکوز کرتی ہیں (Economy) جڑی ہوئی ہیں، لیکن یہ معیشت

(Microeconomics) انفرادی معاشی ایجنٹس (Economic Agents) جیسے صارفین (Consumers)  اور

زو معاشیات (Behavior) کے رویے (Firms) کاروت اروں

 

  کہ می
 

 (Macroeconomics) کا تجزیہ کرتی ہے، خ

زے پیمانے (Economy) پورے معیشت

 

زہ لیتی ہے، اور اس میں ب 

 
 

جیسے قومی  (Economic Factors) پر معاشی عوامل کا جاب

زاط زر(National Income) آمدنی

 

پر غور کرتی ہے۔ ان  (Unemployment) ، اور بے روزگاری(Inflation) ، اف

امے (Economic Dynamics) کو سمجھنا معاشی حرکیات (Distinction) دونوں کے درمیان تمیز

 

ز منظرت

ت

 کے وسیع ب

(Broader Picture) کو سمجھنے کے لیے ضروری ہے۔ 

ز (1

 

 (Focus of Study) مطالعہ کا مرک

 (Microeconomics) مائیکرو معاشیات

 گھریلو جیسے (Economic Units)انفرادی معاشی اکائیس(Microeconomics)مائیکرومعاشیات

(Households)، زم

 

 کہ یہ اکائیس محدود وسائل پر مرکوز ہوتی ہے۔ یہ تجزیہ کرتی ہے (Industries) اور صنعتیں (Firms) ف

(Limited Resources) کی تقسیم (Allocation) کے ت ارے میں فیصلے (Decisions)  کیسے کرتے ہیں، وہ مخصوص
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اور  (Prices) اور کس طرح قیمتیں ,(Interactions) میں کس طرح ت اہمی تعامل کرتے ہیں (Markets) ت ازاروں

  ہوتی ہیں۔ان ت ازاروں میں متعین (Quantities) مقداریں

زو معاشیات

 

 (Macroeconomics) می

زومعاشیات

 

زعکس پورےمعیشت(Macroeconomics)می زےحصوں(Economy)اس کےب 

 

 ت امعیشت کےب 

(Large Sectors) زہ لیتی ہے۔ یہ مجموعی معاشی متغیرات

 
 

جیسے  (Aggregate Economic Variables) کا جاب

زاط زر(National Income) قومی آمدنی

 

زقی(Unemployment) ، بے روزگاری(Inflation) ، اف

ت

 ، معاشی ب

(Economic Growth)اور مالیاتی و زرعی ت الیسیاں ، (Fiscal and Monetary Policies)  کاتجزیہ کرتی

زانداز ہوتی ہیں(Overall Performance)ہے،جومعیشت کی مجموعی کارکردگی

 

 ۔.(Affect)پر اب

  (Microeconomics) مائیکرو معاشیات:مثال

 
 

 Local) اس ت ات کا تجزیہ کر سکتی ہے کہ ای  مقامی ریسٹوری

Restaurant)  

 

کیسے  (Prices) کی بنیاد پر اپنی قیمتیں (Competition) اور مقابلے (Demand) صارفین کی مان

زو معاشیات

 

زعکس، می ا ہے۔ اس کے ب 

ت

زاط زر (Macroeconomics) متعین کرت

 

 یہ دیکھ سکتی ہے کہ قومی سطح پر اف

(Inflation) زچ کرنے کے رویے

 

ا ہے۔ (Spending Behavior) کس طرح صارفین کے ج

ت

ز کرت

 

 کو متاب

زہ (2

 

 (Scope of Analysis) تجزیے کا داب

 (Microeconomics) مائیکرو معاشیات

زہ (Microeconomics) مائیکرو معاشیات

 

ا ہے اور یہ مخصوص ت ازاروں (Scope) کا داب

ت

 Specific) تنگ ہوت

Markets) ور انفرادی فیصلہ سازوںا (Individual Decision Makers)  

 

 پر مرکوز ہوتی ہے۔ یہ رسد اور مان

(Supply and Demand) 

ت

زموں(Production Costs) ، پیداوار کی لاگ

 

کے منافع کو زت ادہ سے  (Firms) ، اور ف

زاجات کو کم کرنے (Maximizing Profits) زت ادہ

 

 ں کا مطالعہ کرتی ہے۔کے طریقو (Minimizing Costs) ت ا اج

زو معاشیات

 

 (Macroeconomics) می

زو معاشیات

 

زہ (Macroeconomics) می

 

ا ہے، یہ معیشت (Scope) کا داب

ت

ز ہوت

ت

کی  (Economy) وسیع ب

 General) ، قیمتوں کی عمومی سطح(Employment Level) ، مجموعی سطح پر روزگار(Total Output) مجموعی پیداوار

Price Levels) اور حکومتی ت الیسیوں (Government Policies) زات

 

کا تجزیہ کرتی ہے۔ یہ  (Impact) کے اب

 Economic) اور کس طرح معاشی کارکردگی (Interactions) کے درمیان تعاملات (Sectors) مختلف شعبوں

Performance) ز کیا جا سکتا ہے

 

ات ا اور متاب

 

 ۔(Measured and Influenced) کو قومی ت ا عالمی سطح پر ت

ز (Microeconomics) مائیکرو معاشیات:مثال

 
 

کے لیے  (Smartphones) ای  مخصوص مصنوعات جیسے اسمارٹ فوب

 کی لچک

 

زو معاشیات (Price Elasticity of Demand) مان

 

  کہ می
 

 کا تجزیہ کر سکتی ہے، خ
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(Macroeconomics) معیشت (Economy) کی مجموعی شرح نمو (Growth Rate) یہ کرے گی اور اس کے کا تجز

زات (Employment) اور روزگار (National Output) قومی پیداوار

 

 کو دیکھے گی۔ (Impact) پر اب

 (Objective) مقصد (3

 (Microeconomics) مائیکرو معاشیات

زاد(Microeconomics)مائیکرومعاشیات

 

زمیں اور (Individuals) کابنیادی مقصدیہ سمجھناہےکہ اف

 

 ف

(Firms) کی تخصیص سائل (Resource Allocation)، قیمتوں (Prices) تعین کے (Pricing)، پیداوار اور 

(Production) کےحوالےسےفیصلے (Decisions)کیسے کرتی ہیں۔ اس کا مقصد مارکیٹ کے نتائج (Market 

Outcomes) ز تقسیم

 

ا ہے۔ (Efficient Allocation) اور وسائل کی مؤب

ت

 کو سمجھنا بھی ہوت

زو معا

 

 (Macroeconomics) شیاتمی

زو معاشیات

 

زقی (Macroeconomics) می

ت

 ، کاروت اری چکر(Economic Growth) کا مقصد معاشی ب

(Business Cycles)زاط زر

 

، اور حکومتی اور بین الاقوامی (Unemployment) ، بے روزگاری(Inflation) ، اف

زات (Government and International Economic Policies) معاشی ت الیسیوں

 

 (Effects) کے اب

زھاؤ

 
 
ار ج

ت

ا (Economic Fluctuations) کو سمجھنا ہے۔ اس کا مقصد معاشی ات

 

 ہے۔ (Stabilize) کو منظم اور مستحکم کرت

زم (Microeconomics) مائیکرو معاشیات:مثال

 

 پر بہترین مقدار  (Firm) ای  ف

ت

اکہ وہ س  سے کم لاگ

ت

کی مدد کر سکتی ہے ت

زو معاشیات (Optimal Quantity of Goods) میں مصنوعات

 

زعکس، می  پیدا کر سکے۔ اس کے ب 

(Macroeconomics) کو یہ فیصلہ کرنے میں مدد دیتی ہے کہ کس طرح سود کی شرحوں 

ت

کو  (Interest Rates) حکوم

اکہ قومی کساد ت ازاری

ت

دجسٹ کیا جائے ت

 

 کا مقابلہ کیا جا سکے۔ (Recession) ای 

4)  

ت

 (Policy Application) ت الیسی کی درخواس

 (Microeconomics) مائیکرو معاشیات

 عموماً کاروت اروں اور ت الیسی سازوں (Microeconomic Analysis) مائیکرو معاشی تجزیہ

(Policymakers) اکہ مارکیٹ کے رویے

ت

ا ہے ت

ت

کو سمجھا جا سکے اور  (Market Behavior) کی طرف سے استعمال کیا جات

 ، اور وسائل کی تخصیص(Production Planning) ، پیداوار کی منصوبہ بندی(Pricing) تعینکے  (Prices) قیمتوں

(Resource Allocation) کے لیے حکمت عملی تیار کی جا سکے۔ 

زو معاشیات

 

 (Macroeconomics) می

زو معاشی ت الیسیاں

 

زی بینکوں (Macroeconomic Policies) می

 

 Central) عموماً حکومتوں اور مرک

Banks) اکہ معیشت کی مجموعی صحت

ت

کو منظم کیا جا سکے۔  (Overall Economic Health) کی طرف سے تیار کی جاتی ہیں ت
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زاہمی (Interest Rates) جیسے سود کی شرحیں (Monetary Policy) ان ت الیسیوں میں مالیاتی ت الیسی

 

 اور پیسہ کی ف

(Money Supply) اور مالی ت الیسی (Fiscal Policy) زاجاتجیسے

 

 (Government Spending)  حکومتی اج

امل ہوتی ہیں۔ (Taxation) اور ٹیکسوں

 

 کی تبدیلیاں ش

 کا استعمال کر کے اپنے نئے پروڈکٹ کی قیمت (Microeconomic Principles) ای  کاروت ار مائیکرو معاشی اصولوں  :مثال

(Competitive Price) زو معا

 

 می

ت

  کہ حکوم
 

 Macroeconomic) شی اصولوںمتعین کر سکتا ہے، خ

Principles) کا استعمال کرتے ہوئے ٹیکس کی شرحوں (Tax Rates) زاجات

 

 Government) اور حکومتی اج

Spending) زاط زر

 

اکہ اف

ت

دجسٹ کر سکتی ہے ت

 

زقی (Inflation) کو ای 

ت

 Economic) کو کنٹرول کیا جا سکے اور معاشی ب

Growth) زوغ دت ا جا سکے۔

 

 کو ف

 (Tools and Methods) طریقےاوزار اور  (5

 اور رسد کے منحنی خطوط :(Microeconomics)مائیکرو معاشیات

 

 مائیکرو معاشیات مختلف اوزاروں کا استعمال کرتی ہے جیسے کہ مان

(Demand and Supply Curves)و فائدہ کا تجزیہ 

ت

 (Cost-Benefit Analysis) ، لاگ

ت

 
 ، حاشیاتی افادی

(Marginal Utility)ت ازار کے ڈھانچے ، اور (Market Structures) اکہ مخصوص ت ازاروں کے رویوں

ت

 Market) ت

Behaviors) اور ان کے ت اہمی تعاملات (Interactions) کا تجزیہ کیا جا سکے۔ 

زو معاشیات

 

 (Macroeconomics) می

زو معاشیات مجموعی ماڈلز

 

، قومی (GDP) خلی پیداوارپر انحصار کرتی ہے جیسے کہ مجموعی دا (Aggregate Models) می

زاط زر کی شرح(National Income Accounting) آمدنی کا حساب

 

 ، بیروزگاری کی شرح(Inflation Rates) ، اف

(Unemployment Rates)اور مالیاتی و مانیٹری ت الیسیوں کا تجزیہ ، (Fiscal and Monetary Policy 

Analysis)۔ 

زم : مثال

 

 مائیکرو معاشیات میں، ای  ف

ت

کے  (Marginal Revenue) اور حاشیاتی آمدنی (Marginal Cost) حاشیاتی لاگ

زو  (Optimal Production Level) ماڈل کا استعمال کرکے بہترین پیداوار کی مقدار

 

کا تعین کر سکتی ہے۔ دوسری طرف، می

 Overall Health of) عی صحتکو ماپ کر اپنی معیشت کی مجمو (GDP) معاشیات میں، ای  ملک اپنے مجموعی داخلی پیداوار

Economy) کا اندازہ لگا سکتا ہے۔ 

زو معاشیات (Microeconomics) مجموعی طور پر، مائیکرو معاشیات

 

دونوں  (Macroeconomics) اور می

ا ہے۔ ما (Economics) معاشیات

ت

زق ت ات ا جات

 

زہ کار، اور مقاصد میں نمات اں ف

 

اخیں ہیں، لیکن ان کی توجہ، داب

 

زدی کی اہم ش

 

ئیکرو معاشیات ف

 اور رویوں (Decisions) کے فیصلوں (Firms) اور کمپنیوں (Households) معاشی ایجنٹس جیسے کہ گھرانوں

(Behavior) زو معاشیات وسیع معاشی عوامل

 

زہ لیتی ہے جو پورے  (Economic Factors) کا مطالعہ کرتی ہے، جبکہ می

 
 

کا جاب
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ز اند (Economy) معاشرتی نظام

 

اخیں مل کر معیشتوںپر اب

 

کے کام کرنے کے طریقے  (Economies) از ہوتے ہیں۔ دونوں ش

 ہو۔  (Global) اور عالمی (National) کو سمجھنے میں مدد دیتی ہیں، چاہے وہ ت ازار کے س  سے چھوٹے اکائی سے لے کر قومی

ت

سطح ی

اخیں کاروت اری حکمت عملیوں

 

ز  (Public Policies) ت الیسیوںاور عوامی  (Business Strategies) دونوں ش

 

کے مؤب

 ہیں۔ تشکیل کے لیے لازمی

 (Problem of Scarcity and Choice) قلت اور انتخاب کا مسئلہ 3.6 

ا ہے کہ وسائل (Economics) قلت اور انتخاب کا مسئلہ معاشیات

ت

 کا ای  بنیادی تصور ہے جو اس وجہ سے پیدا ہوت

(Resources)  انی

 

زاد، کاروت اروں اور حکومتوں کو اس ت ات پر  (Wants) خواہشاتمحدود ہیں جبکہ ان

 

تقریباً لا محدود ہیں۔ قلت اف

اکہ س  سے ضروری ضرورت ات

ت

کو پورا  (Needs) مجبور کرتی ہے کہ وہ اپنے محدود وسائل کو بہترین طریقے سے کس طرح مختص کریں ت

زت انیاں

ت

ز انتخاب میں ف
 
امل ہوتی ہیں، کیونکہ ا کیا جا سکے۔ ہ

 

ا ہے۔ یہ ش

ت

ی  آپشن کا انتخاب کرنے کا مطلب اکثر دوسرے آپشن کو چھوڑ دینا ہوت

ا ہے۔ (Economic Decision-Making) تصور معاشی فیصلہ سازی

ت

زاہم کرت

 

 کی بنیاد ہے اور معاشیات کے مطالعے کی بنیاد ف

 (Understanding Scarcity) قلت کو سمجھنا ۔1

انی خواہشات اور ضرورت ات  قلت معاشیات کا وہ بنیادی مسئلہ ہے جہاں

 

زدور، سرمایہ، اور کاروت اری مہارت( تمام ان

 

وسائل )زمین، م

ا ضروری ہو جاتی ہیں

 

زت انیاں کرت

ت

ز خواہش کو پورا نہیں کیا جا سکتا، اور ف
 
اکافی ہیں۔ چونکہ وسائل محدود ہیں، ہ

 

۔ قلت ای  کو پورا کرنے کے لیے ت

ز

 

زقی ت افتہ۔عالمگیر مسئلہ ہے جو تمام معیشتوں کو متاب

ت

  ہوں ت ا ب
 

ا ہے، چاہے وہ غری

ت

  کرت

زادری کے ت اس محدود زرعی زمین  (Rural) ای  دیہی: مثال ا ہے کہ اس زمین کو  (Arable Land) ب 

ت

ا ہوت

 

ہے، اسے فیصلہ کرت

ل کی جائے تو نقد فصلوں خوراکی فصلیں اگانے کے لیے استعمال کیا جائے ت ا نقد فصلیں اگانے کے لیے۔ اگر زمین خوراکی فصلوں کے لیے استعما

ا ہے، اور اگر نقد فصلوں کے لیے استعمال کی جائے تو خوراکی فصلوں کی پیداوار کا موقع 

ت

چھوٹ سے حاصل ہونے والی آمدنی کا موقع ضائع ہو جات

ا ہے۔

ت

 جات

 (Role of Choice in Economics) معاشیات میں انتخاب کا کردار ۔2

زاد او

 

ا ہے تو اف

ت

  قلت کا سامنا ہوت
 

زجیحاتخ

ت

طے کرنی پڑتی ہیں۔  (Prioritize Choices) ر تنظیموں کو اپنے انتخاب کی ب

ا ہے کہ کون سی ضرورت ات ت ا خواہشات س  سے اہم ہیں اور ان کو پورا کرنے کے لیے دستیاب وسائل کو

ت

امل ہوت

 

ا ش

 

 ان انتخابوں میں یہ طے کرت

ز انتخاب میں 
 
امل ہوتی ہیں، جہاں ای  عمل کے پیچھے جانے کا مطلب دوسرے بہترین طریقے سے کس طرح استعمال کیا جائے۔ ہ

 

زت انیاں ش

ت

ف

ا ہے۔

ت

 عمل کو چھوڑ دینا ہوت
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زقی (Budget) ای  کمپنی کے ت اس محدود بجٹ :مثال

ت

ا ہے کہ آت ا وہ تحقیق و ب

ت

ا پڑت

 

 Research and) ہے، اس کو فیصلہ کرت

Development) زھائے۔ اگر کمپنی ای  شعبے میں سرمایہ کاری کرے گی تو دوسرے  پر سرمایہ کاری کرے ت ا اپنے مارکیٹنگ کے ذرائع

 

ب 

 شعبے کے لیے وسائل کم ہو جائیں گے۔

  ۔3

ت

 (Opportunity Cost) موقع کی لاگ

 اس اگلے بہترین متبادل

ت

زک کر دی  (Next Best Alternative) موقع کی لاگ

ت

کی قیمت ہے جو کسی انتخاب کے بعد ب

زاد اور تنظیموں کو مختلف آپشنز کی نسبت  (Decision-Making) جاتی ہے۔ یہ فیصلہ سازی

 

زت انیوں کو شمار کرتی ہے اور اف

ت

امل ف

 

میں ش

 کا تجزیہ کرنے میں مدد دیتی ہے۔ (Benefits) فوائد

 ہیں جنہیں :مثال

ت

 وہ سڑکیں ت ا اسکول ہو سکت

ت

ال بنانے کے لیے فنڈز مختص کرتی ہے، تو اس موقع کی لاگ

ت

 
 اس

ت

انہی فنڈز   وہاگر کوئی حکوم

 سے بنا سکتی تھی۔

 (Scarcity Across Different Levels) مختلف سطحوں پر قلت ۔4

a) انفرادی سطح(Individual Level) : ،زچ کریں

 

 کو کیسے ج

ت
ت

  وہ اپنی آمدنی ت ا وق
 

ا ہے خ

ت

 کا سامنا ہوت

ت
ت

زاد کو قلت اس وق

 

اف

ا ہے کہ :مثال اس کا فیصلہ کرتے ہیں۔

ت

ا پڑت

 

ائم ای  طال  علم کو فیصلہ کرت

 

ا ت ارٹ ت  آت ا وہ اپنے امتحان کی تیاری کے لیے ہفتہ گزارے ت 

ا ہے۔

ت

زت ان کرنے کے مترادف ہوت

ت

ز انتخاب دوسرے کے فوائد کو ف
 
 کام کرے۔ ہ

b) کاروت اری سطح(Business Level) :زدور، اور خام مال

 

کی قلت کا  (Raw Materials) کاروت اروں کو سرمایہ، م

ا ہے، جو انہیں پیداوار

ت

ا ہے۔ (Investment) اور سرمایہ کاری (Production) سامنا ہوت

ت

 کے فیصلے کرنے پر مجبور کرت

ا ہے کہ وہ نیا پروڈکٹ :مثال

ت

ا پڑت

 

 تیار کرے ت ا موجودہ پروڈکٹ کو بہتر کرے۔ (Product) ای  سافٹ ویئر کمپنی کو فیصلہ کرت

c) حکومتی سطح(Government Level) : ضرورت اتحکومتوں کو کمیاب وسائل کو مختلف عوامی (Public Needs) 

 اور دفاع (Infrastructure) ، انفراسٹرکچر(Education) ، تعلیم(Healthcare) جیسے کہ صحت کی دیکھ بھال

(Defense) کے درمیان تقسیم (Allocate) ا ہے۔

ت

ا پڑت

 

ا ہے کہ وہ  :مثال کرت

ت

ا پڑت

 

ز ملک کو یہ فیصلہ کرت دب 

 

زقی ی 

ت

ای  ب

ائی صحت کی دیکھ بھال کی سہولتوں میں

 

د توات  تجدی 
 
منصوبوں میں سرمایہ  (Renewable Energy) اضافہ کرے ت ا قاب

 کاری کرے۔

ز  ۔5

 

زت انیاں اور ان کا اب

ت

 (Trade-Offs and Their Impact) ف

  وسائل ای  سرگرمی
 

 نتیجے ہیں۔ خ

ت

زاہ راس زت انیاں قلت کے ب 

ت

کے لیے مختص کیے جاتے ہیں تو متبادل  (Activity) ف

زات (Benefits) سرگرمی کے فوائد

 

، فوائد، اور طویل مدتی اب

ت

زت انیوں کا تجزیہ کرنے کے لیے لاگ

ت

-Long) ضائع ہو جاتے ہیں۔ ف

Term Implications) ا ہے۔

ت

زہ لینا ضروری ہوت

 
 

 کا احتیاط سے جاب
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ا ہے کہ وہ نیا اسٹیڈیم :مثال

ت

ا ہوت

 

 کو یہ فیصلہ کرت

ت

 Public) منصوبوںبنائے ت ا عوامی رہائش کے  (Stadium) ای  شہر کی حکوم

Housing Projects)  

ت

 کے اضافی فوائد اور بے گھری (Tourism) کے لیے فنڈز مختص کرے۔ اس کے لیے اسے سیاخ

(Homelessness) ا ہے۔

ت

ا ہوت

 

 کے مسئلے کے حل کے سماجی فوائد کا تجزیہ کرت

 (Importance of Scarcity and Choice in Economics) معاشیات میں قلت اور انتخاب کی اہمیت ۔6

زاد، کاروت ار اور  (Economics) قلت اور انتخاب کا مطالعہ معاشیات

 

ا ہے کہ اف

ت

زو ہے کیونکہ یہ اس ت ات کا تعین کرت

 

 
زی ج

 

کا مرک

زی مسائل

 

کا جواب  (Central Problems) حکومتیں اپنے محدود وسائل کو کس طرح مختص کرتے ہیں۔ اس کے علاوہ، یہ تین مرک

ا

 

ا دینے میں بھی مددگار ت

 

ا ہے؟ اور کس کے لیے پیدا کرت

 

ا ہے؟ کس طرح پیدا کرت

 

ا ہے: کیا پیدا کرت

ت

ا ہوت

 

ا ہے جو کسی بھی معیشت کو حل کرت

ت

 ہوت

ت

 
ی

 ہے؟

زجیحات

ت

زاد، کاروت اروں اور حکومتوں کو ب

 

طے کرنے  (Prioritize) قلت اور انتخاب معاشی زندگی کے بنیادی پہلو ہیں۔ قلت اف

ز ہوتے ہیں، یہ طے کرتے ہیں کہ اور وسائل کی مختص کرنے کے فیصلے

 

 سے متاب

ت

زت انیوں اور موقع کی لاگ

ت

 کرنے پر مجبور کرتی ہے۔ یہ فیصلے، جو ف

زقی (Needs) معاشرے کس طرح اپنی ضرورت ات

ت

حاصل کرتے  (Economic Growth) کو پورا کرتے ہیں اور معاشی ب

ا ہے۔ ہیں۔ قلت اور انتخاب کو سمجھنا معیشت کے تین بنیادی مسائل کے

ت

 حل کے لیے راہ ہموار کرت

زی مسائل 3.7 

 

 (The Three Central Problems of an Economy) معیشت کے تین مرک

زاد اور اداروں کا طرز عمل اس ت ات کے گرد گھومتا ہے کہ وسائل

 

کو کس طرح استعمال کیا  (Resources) معیشت میں اف

دمات

 

اکہ ایسے مال و ج

ت

انی ضرورت ات (Goods and Services) جائے ت

 

 (Needs) پیدا، تقسیم اور استعمال کیے جا سکیں جو ان

اہم، ان معاشی نظاموں کے پیچھے،  (Economic System) کو پورا کریں۔ یہ سرگرمیاں کسی بھی معاشی نظام

ت

کی اصل تشکیل ہیں۔ ت

د، کچھ عالمی مسائل دی    موجود رہتے ہیں، جو (Universal Problems) چاہے وہ سادہ ہوں ت ا ج 

ت

 
 وسائل کی محدودی

(Scarcity) انی خواہشات

 

ز  (Wants) کی وجہ سے ہیں اور جو ان
 
کی بے پناہ نوعیت کے مقابلے میں مسلسل موجود رہتے ہیں۔ ہ

 ہوتی ہیں، لیکن کچھ بنیادی معاشی مسائل (Characteristics) کی اپنی خصوصیات (Economy) معیشت

(Economic Problems) ک ہوتے ہیں۔تمام معاشروں میں مشتر 

a)   
 

 (The Central Economic Problem) معاشی مسئلہ کا بنیادی س

ا ہے۔ وسائل جیسے کہ زمین (Scarcity) معاشی مسئلہ قلت

ت

زدور(Land) سے پیدا ہوت

 

 ، اور سرمایہ(Labor) ، م

(Capital) محدود (Finite) اہی

 
ت

انی خواہشات لام

 

تی اداروں کو اپنے وسائل کو ہیں۔ یہ قلت معاشر (Infinite) ہیں، جبکہ ان

اہی

 
ت

ز طریقے سے مختص کرنے کے ت ارے میں سخت فیصلے کرنے پر مجبور کرتی ہے۔ اگر وسائل لام

 

ہوتے، تو معاشی  (Unlimited) مؤب
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ا، اور یہ فیصلہ کرنے کی ضرورت نہ ہوتی کہ کیا پیدا کیا جائے، کیسے پید (Economic Choice) انتخاب

ت

ا کیا کا سوال ہی پیدا نہ ہوت

اہم حقیقت میں وسائل محدود ہیں اور معیشت کو یہ سوالات ت اقاعدگی سے درپیش ہوتے ہیں۔

ت

 جائے، ت ا کس کے لیے پیدا کیا جائے۔ ت

b) ّزاوانی کا تصور

 

 (The Ideal World of Abundant Resources) وسائل کی ف

زد کی خواہشات کو پورا کیا

 

ز ف
 
ز ہوں، ہ

 

 جا سکتا ہے، اور کوئی قلت نہیں ہوتی۔ اس صورت میں ای  مثالی دنیا میں جہاں وسائل واف

ا ت ارش کا ت انی(Sunlight) ، سورج کی روشنی(Air) ہوتے، جیسے کہ ہوا (Free Goods) "صرف"مفت مال  ، ت 

(Rainwater)جو بے شمارمقدارمیں دستیاب ،(Available) اہم یہ کسی بھی معاشرےمیں حقیقت نہیں ہے، اور اسی وجہ

ت

ہوتے۔ت

ز معیشت کو  (Concept of Scarcity)  کا تصورسے قلت
 
زی، آپس میں جڑے ہوئے معاشی مسائل کو جنم دیتا ہے جو ہ

 

تین مرک

ا ہے؟

 

ا ہے؟ اور کس کے لیے پیدا کرت

 

ا ہے؟ کیسے پیدا کرت

 

 درپیش ہوتے ہیں: کیا پیدا کرت

c) قلت اور انتخاب کا رشتہ (Scarcity and the Need for Choices) 

زمعاشی نظام کا
 
زدور،اورسرمایہ(محدودہیں، ہ

 

بنیادی مسئلہ قلت ہے۔قلت اس ت ات سےپیداہوتی ہےکہ وسائل)جیسےزمین، م

زاد اور معاشروں کو فیصلے 

 

اہی خواہشات کے درمیان کی کشمکش اف

 
ت

اہی ہیں۔محدودوسائل اورلام

 
ت

انی خواہشات عملی طورپرلام

 

جبکہ ان

ا ہےکہ کرنےپرمجبورکرتی ہے،کیونکہ تمام خواہشات کوای  سا

ت

زمعاشرہ اس ت ات کافیصلہ کرت
 
تھ پورانہیں کیا جا سکتا۔ نتیجےکےطورپر،ہ

اکہ س  سےاہم ضرورت ات اورخواہشات کوپوراکیا جا سکے۔

ت

زطریقےسےکس طرح استعمال کیاجائےت

 

 اپنےمحدودوسائل کومؤب

ا ہے کہ وہ فنڈز کو انفراسٹر: مثال

ت

ا پڑت

 

 کو فیصلہ کرت

ت

  حکوم
 

ا ہے خ

ت

 واضح ہوت

ت
ت

زقی، صحت کی دیکھ بھال، ت ا تعلیم میں سے کس یہ اس وق

ت

کچر کی ب

 کو بعض شعبوں (Importance) میں مختص کرے۔ ان تمام ضرورت ات کا اہمیت

ت

 اپنی جگہ ہے، لیکن محدود وسائل کی بنا پر حکوم

(Sectors) زجیح دینی پڑتی ہے۔

ت

 کو دوسرے شعبوں پر ب

d) کا تصور 

ت

 
 :(The Notion of Unlimited Resources) وسائل کی غیر محدودی

 کو پیدا کرنے کے لیے وسائل اتنے 

ت

دم

 

ز مال و ج
 
اہی ہوتے، تو اس قسم کے فیصلے کرنے کی ضرورت نہ ہوتی۔ ہ

 
ت

اگر وسائل لام

 کی وجہ سے

ت

 
انی خواہشات کو پورا کیا جا سکتا، جس کے نتیجے میں کوئی قلت نہ ہوتی۔ لیکن حقیقت میں، وسائل کی محدودی

 

 ہوتے کہ تمام ان

زت انیاں

ت

فیصلہ سازی کا ای  قدرتی حصہ بن جاتی ہیں۔ اس کے نتیجے میں ہم  (Trade-offs) انتخاب کرنے کی ضرورت پیش آتی ہے، اور ف

ا ہے؟ اور کس کے لیے پیدا کر

 

ا ہے؟ کیسے پیدا کرت

 

ا ہے: کیا پیدا کرت

ت

ا پڑت

 

ز معیشت کو سامنا کرت
 
 پہنچتے ہیں جن کا ہ

ت

زی مسائل ی

 

ا ہے؟تین مرک

 

 ت

 (The Problem of What to Produce) اوار کے مسائلپید ۔1

دمات کی پیداوار کے لیے استعمال کیا جا سکتا 

 

کسی بھی معیشت میں وسائل محدود ہوتے ہیں اور انہیں مختلف طریقوں سے مختلف مال و ج

زدور، سرمایہ اور زمین، تمام

 

ا ہے کہ یہ محدود وسائل جیسے م

ت

اہم، اہم مسئلہ یہ پیدا ہوت

ت

ممکنہ سرگرمیوں کے لیے ای  ساتھ استعمال نہیں  ہے۔ ت

، فیکٹری میں کام کرنے ت ا عمارتوں کی تعمیر کے لیے استعمال کی جا سکتی

ت

زدور ت ا تو زراع

 

۔ مثال کے طور پر، ای  کارکن کی م

ت

 ہے۔ کیے جا سکت
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د

 

 معاشرتوں کو یہ فیصلہ کرنے پر مجبور کرتی ہے کہ کون سے مال و ج

ت

 
مات پیدا کیے جائیں، اور یہ فیصلہ عمومًا دوسرے متبادل وسائل کی یہ محدودی

ا ہے۔

ت

زک کرنے کے نتیجے میں آت

ت

 کو ب

کی پیداوار کے لیے زت ادہ وسائل  (Steel) یہ مسئلہ "کیا پیدا کیا جائے؟" کا بنیادی مسئلہ ہے۔ اگر کوئی معاشرہ کسی مال جیسے فولاد

ا ہے تو اس کے نتیجے میں دوسری اشیاء جیسے

ت

زت انی اس لیے  (Food Grains)  غذائی اجناسمختص کرت

ت

زت ان کرنی پڑے گی۔ یہ ف

ت

کی پیداوار ف

 ضروری ہے کہ وسائل اتنے نہیں ہوتے کہ تمام خواہشات کو ای  ساتھ پورا کیا جا سکے۔ اسی طرح، اگر کوئی معاشرہ آج کے لیے زت ادہ کھپت

(Consumption) ا ہے تو مستقبل میں پیداوا

ت

زھانے کے لیے ضروری سرمایہ جاتی اشیاءپر توجہ مرکوز کرت

 

 Capital) ر ب 

Goods) جیسے مشینری میں کم وسائل لگائے گا۔ 

ز تقسیم کے لیے  :(Rational Allocation of Resources)وسائل کی معقول تقسیم

 

ای  معیشت کے لیے وسائل کی مؤب

 :دو اہم معلومات کی ضرورت ہوتی ہے

a) لوگوں کی خواہشات (Wants)  زجیح دینی چاہیے۔ یعنی، معاشرہ کا پتہ

ت

ا ضروری ہے اور ان خواہشات کو شدت کے اعتبار سے ب

 

ہوت

 یہ طے کرے کہ کون سی اشیاء اس کی فلاح و بہبود کے لیے س  سے اہم ہیں۔

b) مختلف مال کی پیداوار کی ممکنات (Production Possibilities)  کو سمجھنا ضروری ہے جو دستیاب وسائل کے مطابق

ی کرفہوتی ہیں

 

 ٹ لب ن
ب ٹ 
س

ز کی جا سکتی ہیں، جو دو مال کی پیداوار کے درمیان تجارتی  (PPC) ۔ یہ ممکنات پروڈکشن ت ا
 
کی مدد سے ظاہ

ز کرتی ہے۔ (Trade-off) مفاہمت
 
 کو ظاہ

زقی (Agriculture Sector) بھارت میں ای  اہم فیصلہ یہ ہے کہ وسائل کو زرعی شعبے

ت

 Industrial) ت ا صنعتی ب

Development) کے لیے مختص کیا جائے۔ مثال کے طور پر، سبز انقلاب (Green Revolution)  کے دوران بھارت نے

فصلوں کی زت ادہ پیداوار کے لیے زمین کی قسمیں، آبپاشی کے نظام اور کھادوں میں بھاری سرمایہ کاری کی۔ لیکن اس کے نتیجے میں دوسرے 

دسٹری ت ا صارف اشیاء

  

میں سرمایہ کاری کم ہوئی۔ اسی طرح، موجودہ معیشت میں  (Consumer Goods) شعبوں جیسے ٹیکسٹائل ای

زقی (Allocation) ٹیکنالوجی اور تعلیم کے لیے وسائل کی تخصیص

ت

 Infrastructure) دیہی علاقوں میں انفراسٹرکچر کی ب

Development) کے مطالبات سے متصادم (Competing) ہوتی ہے۔ 

 :(The Problem of How to Produce) پیداوار کے طریقہ کار کا مسئلہ ۔2

دمات کو کس طرح پیدا کیا جائے۔ یہ مسئلہ اس لیے پید

 

ا ہے تو اگلا اہم مسئلہ یہ ہے کہ مال و ج

ت

  "کیا پیدا کیا جائے؟" کا فیصلہ ہو جات
 

ا خ

زاجات، وسائل

 

 ہیں، جن کے مختلف اج

ت

ا ہے کہ ای  ہی مال کی پیداوار کے لیے کئی طریقے ہو سکت

ت

کی ضرورت ات اور ٹیکنالوجی کے طریقے ہو  ہوت

زدور اور سرمایہ کس مقدار 

 

ا ہے کہ پیداوار کے عوامل جیسے زمین، م

ت

 ہیں۔ مختلف پیداوار کے طریقوں کا انتخاب اس ت ات پر منحصر ہوت

ت

میں سکت

 دستیاب ہیں اور ان عوامل کو آپس میں جوڑنے کے لیے کون سی ٹیکنالوجی استعمال کی جاتی ہے۔
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 Considerations for Choosing Production) وار کے طریقوں کے انتخاب پر غور کرنے والے عواملپیدا

Methods :) 

a)  

ت

زدور :(Substitutability of Factors) عوامل کی جگہ بدلنے کی صلاح 

 

 سرمایہ (Labor) آت ا م

(Capital) زدور کی جگہ لے سکتا ہے۔

 

 کی جگہ لے سکتی ہے ت ا سرمایہ م

b) عوامل کی قیمت (Factor Costs):  اکہ پیداوار کے

ت

پیدا کنندگان عموماً س  سے کم قیمت والے عوامل کا انتخاب کرتے ہیں ت

زدور پر مبنی طریقے استعمال کریں گے، اور اگر سرمایہ 

 

زدور سرمایہ سے سستی ہو، تو پیدا کنندگان م

 

زاجات کم کیے جا سکیں۔ اگر م

 

اج

ز ہو، تو پیدا کنند

 

 گان سرمایہ پر مبنی طریقے اپنائیں گے۔)مشینری( زت ادہ موب

ا ہے

ت

اہوت

 

دسرمایہ پرمبنی طریقوں کےدرمیان انتخاب کرت دی  زدورپرمبنی طریقوں اورج 

 

 ۔بھارت کےزرعی شعبے میں کسانوں کوروایتی م

زھاتی

 

ا ہے، فصلوں کی پیداوار کو ب 

ت

زی مشینوں کا استعمال ہوت

 

ل کاشتکاری، جس میں ب 
ن ک

 

ب ٹ 
مک

 ہے، مگر اس کے لیے زت ادہ پنجاب جیسے رت استوں میں 

زدور پر مبنی

 

ز پردیش جیسی رت استوں میں جہاں سرمایہ کی کمی ہے، چھوٹے پیمانے پر م

ت

زعکس، بہار ت ا اب  سرمایہ کی ضرورت ہوتی ہے۔ اس کے ب 

زدور استعمال کر

 

زی مقدار میں م

 

نے )مثلاً، گارمنٹس کی کاشتکاری کے طریقے غال  ہیں۔ اسی طرح، صنعتی شعبے میں بھارت کے صنعتکاروں کو ب 

ا ہے۔

ت

ا ہوت

 

د ٹیکنالوجی استعمال کرنے کے درمیان انتخاب کرت دی   صنعت میں( ت ا آٹوموت ائل پیداوار جیسے شعبوں میں خودکار مشینری اور ج 

ا ہے؟ ۔3

 

 :(The Problem of For Whom to Produce) کس کے لیے پیدا کرت

ا ہے وہ

ت

ز معیشت کو درپیش ہوت
 
زی مسئلہ جو ہ

 

دمات  تیسرا مرک

 

دمات پیدا کی جائیں؟ یعنی، پیدا شدہ مال و ج

 

یہ ہے کہ کس کے لیے مال و ج

ا ممکن 

 

زد کی ضرورت ات اور خواہشات کو پورا کرت

 

ز ف
 
کو معاشرت کے اراکین میں کس طرح تقسیم کیا جائے؟ چونکہ وسائل محدود ہیں، اس لیے ہ

ا ہے کہ پیدا ہونے والی

ت

دا، معاشرہ یہ فیصلہ کرت

 

ا۔ ل

ت

 اشیاء کو کون حاصل کرے گا اور کس طرح تقسیم کیا جائے گا۔ یہ تقسیم مختلف عوامل نہیں ہوت

 (Income) جیسے آمدنی

ت

ز ہوتی ہے۔ (Social Class) ، اور سماجی طبقات(Wealth) ، دول

 

 کے ذریعے متاب

ا ہے؟" کا مسئلہ" :(Distribution of National Income)ملکی آمدنی کی تقسیم

 

 ملکی آمدنی کی تقسیم سے کس کے لیے پیدا کرت

دمات کی پیداوار سے حاصل ہوتی ہے۔ پیداوار سے حاصل شدہ آمدنی پیداوار کے عوامل کے مالکان میں تقسیم کی جاتی

 

ا ہے، جو مال و ج

ت

 جڑا ہوت

زت
 
زدور کو اج

 

زاہم کرنے والوں کو سود(Rent) ، زمین کے مالکان کو کرایہ(Wages) ہے: م

 

کاروت اری  اور (Interest) ، سرمایہ ف

زاد کو منافع

 

 کون پہنچے گا۔ (Profit) اف

ت

 ملتا ہے۔ یہ آمدنی کی تقسیم ہی طے کرتی ہے کہ پیدا ہونے والی اشیاء ی

زاد ت ا گروہ دوسروں کے مقابلے میں زت ادہ حاصل کرتے ہیں۔ ان 

 

ز معیشتوں میں مال کی تقسیم یکساں نہیں ہوتی، اور کچھ اف

ت

زت ادہ ب

ا ہے۔محدود اشیاء کی تقسیم کا

ت

ز سے ہوت

 

  فیصلہ سیاسی، سماجی اور معاشی نظاموں کے اب

زی زاب  اب 

 

زہ "(Income Inequality)بھارت میں آمدنی کی ت
 
 مظاہ

ت

زاہ راس اہے؟"کےمسئلےکاب 

 

کس کےلیےپیداکرت

 کی لکیرسےنیچےزندگی گزاررہےہیں اوران کی تعلیم،صحت کی دیکھ بھال 

ت

 
زاداب بھی غری

 

زی تعدادمیں اف

 

اوررہائش جیسی ہے۔ بھارت میں ب 

  اورپسماندہ طبقوں 
 

زقی کےفوائدغری

ت

 کاکرداراس تقسیم میں اہم ہے،اوراس کامقصدہےکہ معاشی ب

ت

 رسائی محدودہے۔حکوم

ت

بنیادی اشیاءی
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 فائدہ منتقلی

ت

زاہ راس زجیسےب 

 

 نےکئی پروگرام

ت

 پہنچیں۔اس کےلیےحکوم

ت

،اورمہاتما گاندھی (PDS)،عوامی تقسیم کانظام(DBT)ی

 گارنٹی ایکٹنیشنل رورل ا

 
 
 

 پہنچیں۔ (MGNREGA)یمپلائ

ت

زقی کےفوائدپسماندہ طبقوں ی

ت

اکہ معاشی ب

ت

شروع کیےہیں ت

زقیاتی ت الیسیوں کوتشکیل دیتے 

ت

 رسائی ملےگی،ملک کی ب

ت

دمات ی

 

زی ای  مسلسل چیلنج ہےاوریہ فیصلےکہ کس کومال وج زاب  اب 

 

 کی ت

ت

اہم،دول

ت

ت

 ہیں۔

زی مسائل

 

ا —معیشت کے تین مرک

 

ا ہے؟کیا پیدا کرت

 

ا ہے؟ اور کس کے لیے پیدا کرت

 

یہ وہ اہم مسائل ہیں —ہے؟ کیسے پیدا کرت

ا ہے کہ وسائل محدود ہیں۔ یہ مسائل آپس میں جڑے ہوتے ہیں اور ان کو حل کرنے کے لیے اکثر سخت 

ت

ز معاشرہ اس لیے سامنا کرت
 
جن کا ہ

زجیح دینی پڑ

ت

زت انیاں دینی پڑتی ہیں۔ معاشروں کو اپنی ضرورت ات کی ب

ت

ز تقسیم کے ذریعے سماجی بہبودف

 

کو  (Welfare) تی ہے اور وسائل کی مؤب

زقی کے 

ت

ز ہوتے ہیں، جیسے زرعی اور صنعتی ب
 
زھانے کی کوشش کرنی ہوتی ہے۔ بھارت میں یہ مسائل مختلف طریقوں سے ظاہ

 

زت ادہ سے زت ادہ ب 

زدور پر مبنی ت ا سرمایہ پر مبنی پیداوار کے طریقوں کا انتخا

 

زی کو حل کرنے کے چیلنجز۔ یہ سمجھنا کہ یہ مسائل درمیان توازن، م زاب  اب 

 

ب، اور آمدنی کی ت

امے

 

 Economic) کس طرح آپس میں جڑے ہیں اور مختلف معاشی نظام انہیں کس طرح حل کرتے ہیں، کسی بھی قوم کے معاشی منظرت

Landscape) ا ہے۔

ت

 ہوت

ت

 
ای

 

 کو سمجھنے میں مددگار ت

 (Keywords)کلیدی الفاظ 3.8

زدور، سرمایہ( محدود  :(Scarcity)قلت ۔1

 

قلت معاشیات کا ای  بنیادی مسئلہ ہے جو اس حقیقت سے جنم لیتا ہے کہ وسائل )زمین، م

ز طریقے سے تقسیم کرنے کے 

 

زاد کو اپنے وسائل کو مؤب

 

اہی ہیں۔ قلت کی وجہ سے معاشروں اور اف

 
ت

انوں کی خواہشات لام

 

  کہ ان
 

ہیں، خ

ا ہے۔

ت

ا پڑت

 

 لیے انتخاب کرت

زاد، ادارے ت ا حکومتیں محدود وسائل کی بنیاد پر کسی ای  اختیار کو دوسرے  :(Choice)انتخاب ۔2

 

انتخاب وہ عمل ہے جس کے ذریعے اف

ا ہے

ت

زجیح دینا پڑت

ت

دا ہمیں مختلف ضرورت ات ت ا خواہشات میں سے کسی ای  کو ب

 

زجیح دیتے ہیں۔ کیونکہ وسائل محدود ہیں، ل

ت

 ۔کے مقابلے میں ب

، کاروت اری ادارے، اور  :(Microeconomics)شیاتمائیکرو معا ۔3

 
 

مائیکرو معاشیات معاشی ایجنٹس جیسے گھریلو معاشرتی یوی

صنعتوں کے فیصلوں کا مطالعہ کرتی ہے۔ یہ اس ت ات کا تجزیہ کرتی ہے کہ یہ ایجنٹس کس طرح محدود وسائل کو مخصوص ت ازاروں میں 

  کی جاتی ہیں۔مختص کرتے ہیں اور قیمتیں اور مقداریں کیسے طے

زو معاشیات ۔4

 

زی معاشی شعبوں کا تجزیہ کرتی ہے جیسے قومی آمدنی،  :(Macroeconomics)می

 

زو معاشیات پوری معیشت ت ا ب 

 

می

زاط زر، بیروزگاری، اور حکومتی ت الیساں۔ یہ معیشت کی مجموعی کارکردگی اور اس کی صحت کو سمجھنے میں مدد دیتی ہے۔

 

 اف

  ۔5

ت

زک کرنے کی قیمت ہے۔  :(Opportunity Cost)متبادل لاگ

ت

 کسی بھی فیصلے کے دوران اگلے بہترین متبادل کو ب

ت

متبادل لاگ

امل تجزیہ کو سمجھنے میں مدد ملتی ہے اور یہ مختلف اختیارات کی قیمتوں کو جانچنے کے عمل کو بہتر بناتی ہے۔

 

 اس سے فیصلوں میں ش
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ا تجارتی متبادل وہ عمل  :(Trade-offs)تجارتی متبادل ۔6

 

زک کرت

ت

  کسی ای  آپشن کو منتخب کرنے کا مطلب دوسرے آپشن کو ب
 

ہے خ

ا ہے، جہاں ای  انتخاب کے فوائد کے بدلے دوسرا 

ت

ز معاشی فیصلہ تجارتی متبادل کے ساتھ آت
 
ا ہے، کیونکہ وسائل محدود ہوتے ہیں۔ ہ

ت

ہوت

ا ہے۔

ت

زت ان کیا جات

ت

 فائدہ ف

 (Model Examination Questions)نمونہ امتحانی سوالات 3.9 

 (Objective Answer Type Questions)معروضی جوات ات کے حامل سوالات

ٹ اات کے دو اہم شعبے کون سے ہیں؟ ۔1

 

 س
معب

 

 قلت اور انتخاب کا مسئلہ کیا ہے؟ ۔2

 صارفین" کا کیا مطلب ہے؟" ۔3

ٹ ااتی انتخاب میں موقع کی قیمت کا کیا کردار ہے؟ ۔4

 

 س
معب

 

ٹ ااتی وسائل کی کمی کیوں ای  عالمی مسئلہ ۔5

 

 س
معب

 ہے؟ 

ا ہے؟" کا سوال کیوں ضروری ہے؟ ۔6

 

ٹ ااتی نقطہ نظر سے، "کیا پیدا کرت

 

 س
معب

 

ٹ اات میں "منافع" کا کیا مطلب ہے؟ ۔7

 

 س
معب

 

ی نقطہ نظر میں "پیداوار کے طریقے" کا کیا مطلب ہے؟ ۔8

 

عب ش
م

 

ٹ ااتی ت الیسی سازی میں کس طرح کی تبدیلیاں کی جاتی ہیں؟ ۔9

 

 س
معب

 

زقی کو کیسے ۔10

ت

ٹ اات میں "مقصد" کے طور پر ب

 

 س
معب

ا ہے؟

ت

  سمجھا جات

 (Short Answers Type Questions)جوات ات  کے  حامل  سوالات   مختصر

 سے بیان کریں۔ ۔1

ت

ٹ ااتی انتخاب میں قلت اور موقع کی قیمت کے تعلق کو وضاخ

 

 س
معب

 

ٹ ااتیاتی نظام میں مارکیٹ کی اہمیت اور اس کے کردار پر روشنی ڈالیں۔ ۔2

 

 س
معب

 

  ۔3
عب 
م

زو اور مائیکرو 

 

ٹ اات میں "می

 

 س
معب

 کے ساتھ بیان کریں۔

ت

زق وضاخ

 

ٹ ااتیات" کے درمیان ف

 

س
 

زاطِ زر کے درمیان تعلق پر تفصیل سے ت ات کریں۔ ۔4

 

زقی اور اف

ت

 معاشی ب

 معاشیاتی وسائل کی کمی اور ان کے مختصر انتخاب کے مسئلہ کو معاشیاتی نقطہ نظر سے سمجھائیں۔ ۔5

 (Long Answers Type Questions) طویل  جوات ات  کے  حامل  سوالات

زات پر تفصیل سے گفتگو کریں۔ ۔1

 

 سے بیان کریں اور ان کے اب

ت

ٹ ااتی وسائل کی قلت کے مسئلہ کو مختلف سطحوں پر وضاخ

 

 س
معب
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ٹ ااتی نقطہ نظر سے تفصیل سے بیان " ۔2

 

 س
معب

ا ہے؟" کے مسائل کو 

 

ا ہے؟" اور "کس کے لیے پیدا کرت

 

ا ہے؟" "کیسے پیدا کرت

 

کیا پیدا کرت

 کریں۔

ٹ ااتیات او ۔3

 

 س
معب

 دیں اور ان کے کرداروں کا تجزیہ کریں۔مائیکرو 

ت

زق کو تفصیل سے وضاخ

 

ٹ ااتیات میں ف

 

 س
معب

زو 

 

 ر می

 کریں۔ ۔4

ت

ا ہے؟ اس پر تفصیل سے وضاخ

ت

ٹ ااتی تجزیہ میں "فائدہ و نقصان کا تجزیہ" کیسے کیا جات

 

 س
معب

 

زات کو سمجھیں اور ان کے انتظام کے طریقوں پر تفصیل ۔5

 

ٹ ااتی اب

 

 س
معب

زاطِ زر اور بے روزگاری کی 

 

  سے گفتگو کریں۔اف
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زز ۔4اکائی

 

ٹ ی

 

ب

 

ت

ز

 

زم اور اکنامک ف

 
 

 مارکیٹ میکاب

(Market Mechanism and Economic Frontier) 

زا

 

 
 ءاکائی کے  اج

 (Introduction)           تمہید 4.0

 (Objectives) مقاصد 4.1 

زز 4.2 

 

ٹ ی

 

ب

 

ت

ز

 

زم اور معاشی ف

 

ز

 

ٹ کی
م

 (Market Mechanism and Economic Frontier)           ت ازار کا 

زم 4.3 

 

ز

 

ٹ کی
م

 (Price Mechanism)   قیمت کا 

زم کا کردار 4.4 

 

ز

 

ٹ کی
م

 (The Role of Price Mechanism)       قیمت کے 

زم کی حدود 4.5 

 

ز

 

ٹ کی
م

 (Limitations of Price Mechanism)  قیمت کے 

زم میں اس کا کردار 4.6 

 

ز

 

ٹ کی
م

 حکومتی مداخلت اور قیمت کے 

(Government Intervention in Price Mechanism) 

 پیداوار خط امکانِ  4.7 

(Production Possibilities Curve - PPC / Production Possibility Frontier - PPF) 

 (Properties of Production Possibility Curve - PPC)             امکانِ پیداوارخط کی خصوصیات 4.8 

 (Keywords)  کلیدی الفاظ 4.9 

 (Model Exam Questions)     نمونہ امتحانی سوالات 4.10 

 (Introduction) تمہید 4.0 

زی  اکائیپچھلے 

 

امل تھے، نیز وہ تین مرک

 

زہ لیا، جن میں قلت اور انتخاب کے تصورات ش

 
 

میں، ہم نے معیشت کے بنیادی اصولوں کا جاب

ا ہے، 

 

ا ہے: کیا پیدا کرت

ت

ا پڑت

 

ز معیشت کو سامنا کرت
 
ا ہے۔ یہ مسائل وسائل کی قلت کی مسائل جن کا ہ

 

ا ہے، اور کس کے لیے پیدا کرت

 

کیسے پیدا کرت

ا ہے۔ 

ت

زہ  4 اکائیوجہ سے ابھرتے ہیں، جو معاشروں کو اہم فیصلے کرنے پر مجبور کرت

 
 

د تفصیل سے ان ت اتوں کا جاب زی 

 

ان بنیادی تصورات کی بنیاد پر م

زم

 

ز

 

ٹ کی
م

ززوں کے ذریعے کیسے کرتی ہیں۔ لیتا ہے کہ معیشتیں ان مسائل کا حل ت ازار کے 

 

ٹ ی

 

ب

 

ت

ز

 

 اور معاشی ف



55 

 

زم

 

ز

 

ٹ کی
م

 کے  (Market Mechanism) ت ازار کا 

 

ا ہے جن کے ذریعے قیمتیں ت ازار میں رسد اور مان

ت

ان عملوں کو کہا جات

زم اکائی تعامل کے ذریعے متعین ہوتی ہیں۔ یہ

 

ز

 

ٹ کی
م

زہ لیتا ہے، جو ای   (Price Mechanism) قیمت کے 

 
 

ارے کے کردار کا جاب

 

اش

زاجات، اور دیگر معاشی عوامل میں تبدیلیوں کے جواب میں وسائل

 

زجیحات، پیداوار کے اج

ت

اکہ صارفین کی ب

ت

ا ہے ت

ت

کو  کے نظام کے طور پر کام کرت

زات

 

  یہ خارجی اب
 

ا، خاص طور پر خ

ت

زم بغیر کسی حد کے نہیں ہوت

 

ز

 

ٹ کی
م

اہم، قیمت کا 

ت

ز طریقے سے مختص کیا جا سکے۔ ت

 

 مؤب

(Externalities)عوامی اشیاء ، (Public Goods)زی زاب  اب 

 

کا حساب نہیں  (Income Inequality) ، اور آمدنی کی ت

 کیا جا سکے اور وسائل کی منصفانہ تقسیم کو یقینی

ت

اکامیوں کو درس

 

اکہ ت ازار کی ت

ت

 کی مداخلت ضروری ہو جاتی ہے ت

ت

ا۔ اس صورت میں، حکوم

ت

 کرت

 بنات ا جا سکے۔

 

 

ٹ ی

 

ب

 

ت

ز

 

پر بھی تبادلہ خیال کریں گے، جو  (Production Possibility Frontier - PPF) ززہم پیداوار کی ممکنہ ف

 درپیش تجارتی مفاضلات

ت
ت

دمات کے درمیان اپنے محدود وسائل کو مختص کرتے وق

 

 ای  اہم تصور ہے جو ای  معیشت کو دو اشیاء ت ا ج

(Trade-offs) ا ہے۔ پی پی ایف ہمیں مختلف پیداوار کے فیصلوں

ت

ز کرت
 
 Opportunity) کے ساتھ وابستہ موقع کی قیمتوں کو ظاہ

Costs)  

ت

 
ی ز

 

کے تصور کو واضح کرتی ہے۔ اس کے  (Economic Efficiency) کو سمجھنے میں مدد دیتی ہے اور معاشی مؤب

زز

 

ٹ ی

 

ب

 

ت

ز

 

زہ لیا جائے گا، جو  (Dynamic Production Possibility Frontier) علاوہ، متحرک پیداوار کی ممکنہ ف

 
 

کا بھی جاب

زقی، سرمایہ کاری میں اضافہ، او

ت

ا ہے جیسے کہ ٹیکنالوجی کی ب

ت

ز کرت
 
 میں تبدیلیوں کو ظاہ

ت

 کے ساتھ ساتھ معیشت کی پیداوار کی صلاح 

ت
ت

ر لیبر وق

 فورس میں تبدیلیاں۔

ا ہے کہ ت ازار کس طرح  اکائیان موضوعات کے ذریعے، یہ 

ت

زاہم کرنے کا مقصد رکھ

 

کام کرتے ہیں، مانگاء کو اس ت ات کی جامع تفہیم ف

ا ہے۔ اس کے

ت

زوغ دینے میں ہوت

 

ز معیشت کو ف

 

 کی مداخلت کا کردار کس طرح ای  متوازن اور مؤب

ت

زم کی حدود کیا ہیں، اور حکوم

 

ز

 

ٹ کی
م

 قیمت کے 

زز

 

ٹ ی

 

ب

 

ت

ز

 

کیسے ارتقاء کرتی ہے اور معیشتیں مسلسل تبدیلیوں کے  (Economic Frontier) علاوہ، ہم یہ بھی جانیں گے کہ معاشی ف

 ان اپنے وسائل کا بھرپور استعاشیاء کیسے کر سکتی ہیں۔دور

 (Objectives)مقاصد  4.1 

 :اس اکائی کا مطالعہ کرنے کے بعد، آپ مندرجہ ذیل نکات کو سمجھ سکیں گے

زم کو سمجھنا ▪

 
 

 ۔ت ازاری میکاب

ا  ▪

 

 کرت

ت

زم کی وضاخ

 
 

 ۔قیمتوں کے میکاب

ا ▪

 

زم کے عمل کا تجزیہ کرت

 
 

 ۔قیمتوں کے میکاب

اقیمتوں کے میکا ▪

 

اندہی کرت

 
 

زم کی حدود کی ن

 
 

 ۔ب

ا ▪

 

 کی مداخلت کا تجزیہ کرت

ت

زم میں حکوم

 
 

 ۔قیمتوں کے میکاب
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ا (PPC) امکانِ پیداوار خط ▪

 

 ۔کا تجزیہ کرت

زز 4.2 

 

ٹ ی

 

ب

 

ت

ز

 

زم اور معاشی ف

 

ز

 

ٹ کی
م

 (Market Mechanism and Economic Frontier) ت ازار کا 

زز کے تصورات معیشتوں کے کا

 

ٹ ی

 

ب

 

ت

ز

 

زم اورمعاشی ف

 

ز

 

ٹ کی
م

م کرنے اور وسائل کی تقسیم کے ت ارے میں فیصلے کرنے کے طریقے ت ازارکا

دمات کی مقدار کس طرح رسد اور ما

 

ا ہے کہ قیمتیں اور اشیاء و ج

ت

زم یہ بتات

 

ز

 

ٹ کی
م

 کے تعامل کو سمجھنے میں اہم کردار ادا کرتے ہیں۔ جہاں ت ازار کا 

 

ن

زز اس ت ات کو سمجھنے 

 

ٹ ی

 

ب

 

ت

ز

 

میں مدد دیتی ہے کہ وسائل کی کمی کی وجہ سے معیشتیں کس طرح تجارتی کے ذریعے متعین ہوتی ہیں، وہیں معاشی ف

اور رکاوٹوں کا سامنا کرتی ہیں۔ یہ دونوں تصورات اس ت ات کو سمجھنے کے لیے ضروری ہیں کہ معاشرے اپنی  (trade-offs) مفاضلات

 محدود وسائل کو لامحدود خواہشات کو پورا کرنے کے لیے کس طرح مختص کرتے ہیں۔

زمت ا ۔1

 

ز

 

ٹ کی
م

 (Market Mechanism) زار کا 

دمات کی قیمتوں کا تعین کرتی ہیں۔ 

 

 کی قوتیں آزاد ت ازار میں اشیاء و ج

 

زم ای  ایسا عمل ہے جس کے ذریعے رسد اور مان

 

ز

 

ٹ کی
م

ت اازار کا 

 کنندہ یہ فیصلہ کرتے ہیں کہ کیا پیدا کیا جائے گا، کس طرح پیدا کیا جائے 

ت
 

زوخ

 

دار اور ف زی 

 

  کسی اشیاء کی اس نظام میں ج
 

گا، اور کس قیمت پر۔ خ

زغیب ت اتے ہیں، اور صارفین ا

ت

زھانے کی ب

 

زھتی ہے ت ا رسد کم ہوتی ہے، تو پیدا کنندگان پیداوار ب 

 

 ب 

 

ا ہے کیونکہ مان

ت

 قیمت میں اضافہ ہوت

 

پنی مان

 ہیں او

ت

  قیمت کم ہوتی ہے، تو پیدا کنندگان رسد کم کر سکت
 

زعکس، خ  ہیں۔ اس کے ب 

ت

 ہیں۔کم کر سکت

ت

زھا سکت

 

 ب 

 

 ر صارفین اپنی مان

  کسی ضروری فصل جیسے گندم ت ا چاول 
 

زم واضح طور پر دیکھا جا سکتا ہے۔ مثال کے طور پر، خ

 

ز

 

ٹ کی
م

بھارت میں زرعی شعبے میں ت ازار کا 

ا ہے۔ ا

ت

ا، تو ان اشیاءوں کی قیمتوں میں اضافہ ہو جات

ت

س کے نتیجے میں کسان اگلے موسم میں کی کمی ہوتی ہے کیونکہ موسم کا احوال سازگار نہیں ہوت

 اپنی کھپت کو کم کر دیتے ہیں۔ اسی طرح، اگر 

 

زھانے کی کوشش کرتے ہیں، اور صارفین زت ادہ قیمتوں کے ت اع

 

کسی ان فصلوں کی زت ادہ پیداوار ب 

زاوانی ہو، تو قیمتیں کم ہو سکتی ہیں اور پیداوار کم ہو سکتا ہے۔

 

 اشیاء کی ف

زز ۔2

 

ٹ ی

 

ب

 

ت

ز

 

 (Economic Frontier) معاشی ف

ز کرتی ہے جو معیشت میں دستیاب وسائل اور ٹیکنالوجی کے ساتھ پیدا کی جانے والی دو اشیاءوں کی زت ادہ 
 
زز اس حد کو ظاہ

 

ٹ ی

 

ب

 

ت

ز

 

معاشی ف

سے کن سے زت ادہ ممکنہ مجموعات کی نمائندگی کرتی ہے۔ یہ معیشت کو اس ت ات کا ادراک کرنے میں مدد دیتی ہے کہ وسائل کی کمی کی وجہ سے ا

زز

 

ٹ ی

 

ب

 

ت

ز

 

زز کی  (Production Possibility Frontier - PPF) تجارتی مفاضلات کا سامنا ہے۔ پیداوار کی ممکنہ ف

 

ٹ ی

 

ب

 

ت

ز

 

اس ف

 وسائل کے محدود مقدار کے ساتھ مختلف پیداوار کی مجموعات کو 

ت

ز کرتی ہے کہ معیشت کس حد ی
 
ل نمائندگی ہے، جو اس ت ات کو ظاہ

فن ک

گرا

ز

 

زز موقع کی قیمتحاصل کر سکتی ہے۔ یہ ف

 

ٹ ی

 

ب

 

ت

 (Opportunity Cost)  

ت

 
ی ز

 

ز کرتی  (Efficiency) اور مؤب
 
کے تصور کو ظاہ

 ہے۔

بھارت کی معیشت کو زت ادہ کھانے کی پیداوار اور زت ادہ صنعتی اشیاء کی پیداوار کے درمیان تجارتی مفاضلات کا سامنا ہے۔ مثال کے طور         
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ز زرعی پیداوار 

ت

کی طرف مختص کر دیے جائیں تو صنعتی اشیاء جیسے کہ گاڑت اں ت ا مشینری کی پیداوار کم ہو جائے گی۔ وسائل کی پر، اگر وسائل زت ادہ ب

 کی ت الیسیوں اور معاشی حالات کے بدلتے وقتوں کے ساتھ تبدیل ہو سکتی ہیں۔

ت

ا ہے، جو حکوم

ت

زجیحات پر منحصر ہوت

ت

 تقسیم کا فیصلہ قومی ب

 
ٹ 

 

ب

 

ت

ز

 

زم اور معاشی ف

 

ز

 

ٹ کی
م

زز معیشتوں کو یہ سمجھنے میں مدد دیتی ہیں کہ وہ کیا پیدا کریں، کیسے پیدا کریں، اور کس کے لیے پیدا ت ازار کا 

 

ی

ز تقسیم ہوتی

 

دجسٹ ہوتی ہیں، جس سے وسائل کی مؤب

 

 کے مطابق ای 

 

ا ہے کہ قیمتیں رسد اور مان

ت

زم اس ت ات کو یقینی بنات

 

ز

 

ٹ کی
م

 کریں۔ ت ازار کا 

زز، جو پیداوار کی

 

ٹ ی

 

ب

 

ت

ز

 

ز ہوتی ہے، ان تجارتی مفاضلات کو دکھاتی ہے جن کا معیشتیں محدود وسائل کی وجہ  ہے۔ معاشی ف
 
زز سے ظاہ

 

ٹ ی

 

ب

 

ت

ز

 

ممکنہ ف

سےسامنا کرتی ہیں۔ یہ دونوں تصورات اس ت ات کی اہمیت کو اجاگر کرتے ہیں کہ معاشی مسائل جیسے قلت اور انتخاب کے فیصلوں کاصحیح 

اکہ معیشتیں اپنے

ت

ز طریقوں کو کم سے کم کر سکیں۔ ان تصورات  طریقےسےانتظام کیا جائے ت

 

ممکنہ پیداوار کو زت ادہ سے زت ادہ کر سکیں اور غیر مؤب

زن کیا جا سکے۔

 

زقی کی راہ پر گام

ت

اکہ معیشتوں کو بہتر ب

ت

 کو سمجھنا ت الیسی سازوں کو بہتر فیصلے کرنے میں مدد دیتا ہے، ت

زم 4.3 

 

ز

 

ٹ کی
م

 (Price Mechanism)  قیمت کا 

 

 

ٹ کی
م

ا ہے کہ آزاد مارکیٹ معیشت میں قیمتیں کس طرح رسد اور قیمت کا 

ت

ٹ اات کا ای  بنیادی تصور ہے جو اس ت ات کو بیان کرت

 

 س
معب

زم 

 

ز

ا ہے، پیدا کنندگان کو

ت

ز تقسیم میں مدد کرت

 

ارہ دینے والا نظام ہے جو وسائل کی مؤب

 

 کے تعامل کے ذریعے متعین ہوتی ہیں۔ یہ ای  اش

 

ا ہے  مان

ت

بتات

 میں تبدیلیوکہ انہیں کیا پید

 

ارہ دیتا ہے۔ رسد اور مان

 

دمات کی قیمتوں کا اش

 

ا ہے، جبکہ صارفین کو اشیاء و ج

 

ا ہے اور کتنی مقدار میں پیدا کرت

 

ں ا کرت

ا ہے کہ وسائل اس جگہ پر مختص ہوں جہاں ان کی س  سے زت ادہ ضرورت ہو۔

ت

زم اس ت ات کو یقینی بنات

 

ز

 

ٹ کی
م

 کے جواب میں قیمت کا 

زم ا

 

ز

 

ٹ کی
م

دجسٹ ہوتی ہیں۔ یہ قیمت کا 

 

 میں تبدیلیوں کے جواب میں ای 

 

ا ہے جس کے ذریعے قیمتیں رسد اور مان

ت

س عمل کو بیان کرت

ا ہے۔ اس نظام میں

ت

 کے درمیان توازن پیدا کرنے میں مدد کرت

 

زاہم کرنے اور اس کی مان

 

 :ای  خود کار نظام ہے جو اشیاء کی مقدار ف

•  

 

 رکھتے ہیں۔وہ مقدار ہے جو صارفین مختلف (Demand) مان

ت

دنے کے لیے تیار ہیں اور اس کی استطاع زی 

 

  قیمتوں پر ج

 وہ مقدار ہے جو پیدا کنندگان مختلف قیمتوں پر پیدا کرنے اور بیچنے کے لیے تیار ہیں۔ (Supply) رسد •

اکہ مارکیٹ دوت ارہ توازن کی حا

ت

دجسٹ ہوتی ہے ت

 

ا، تو قیمت ای 

ت

 کے درمیان توازن نہیں ہوت

 

  رسد اور مان
 

 میں آ سکے۔خ

ت

 ل

زم کا عمل

 

ز

 

ٹ کی
م

 (Process of Price Mechanism)قیمت کے 

 رسد سے زت ادہ ہو ۔1

 

  مان
 

 اس کی رسد سے   (:When Demand is more than Supply) خ

 

اگر کسی اشیاء کی مان

زھ جاتی ہیں۔ قیمتوں میں اضافے کا ا

 

زاہم زت ادہ ہو، تو مارکیٹ میں کمی آ جاتی ہے۔ ایسی صورت میں، قیمتیں ب 

 

د اشیاء ف زی 

 

ارہ پیدا کنندگان کو م

 

ش

دجسٹمنٹ مارکیٹ کو توازن کی طرف 

 

 ہیں۔ یہ ای 

ت

 کم کر سکت

 

زھنے کی وجہ سے اپنی مان

 

زغیب دیتا ہے، اور صارفین قیمتوں کے ب 

ت

کرنے کی ب

 واپس لے آتی ہے۔
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 سے زت ادہ ہو ۔2

 

  رسد مان
 

زعکس، اگر کسی ا (:When Supply is more than Demand)خ شیاء کی رسد اس کے ب 

زغیب

ت

داری کی ب زی 

 

ا ہے۔ اس صورت میں قیمتیں کم ہو جاتی ہیں۔ کم قیمتیں صارفین کو زت ادہ ج

ت

 سے زت ادہ ہو، تو فاضلہ پیدا ہو جات

 

 اس کی مان

زھتا ہے۔

 

 ہیں، جس سے مارکیٹ توازن کی طرف ب 

ت

 دیتی ہیں، جبکہ پیدا کنندگان اپنی رسد میں کمی کر سکت

ز ہو، اسے توازن کی قیمت کہا  :(Equilibrium Price)توازن کی قیمت ۔3 زاب  وہ نقطہ جہاں مانگی جانے والی مقدار رسدی مقدار کے ب 

 کی قوتیں متوازن ہوتی ہیں۔

 

ا ہے۔ اس قیمت پر، مارکیٹ میں نہ کمی ہوتی ہے اور نہ فاضلہ، اور رسد اور مان

ت

 جات

 :مثالیں

  عالمی سطح بھارت میں پیٹر:بھارت میں ایندھن کی قیمتوں میں اضافہ ۔1
 

ز ہوتی ہیں۔ خ

 

زم سے متاب

 

ز

 

ٹ کی
م

ولیم مصنوعات کی قیمتیں قیمت کے 

 پر تیل کی قیمتوں میں اضافے کی وجہ سے، جیسا کہ عالمی سیاسی حالات ت ا رسد کی کمی کی وجہ سے، بھارت میں ایندھن کی قیمتوں میں اضافہ

زھتی ہیں، جو پورے معیشت 

 

ا ہے۔ اس سے نقل و حمل کی قیمتیں ب 

ت

زم اس ہوت

 

ز

 

ٹ کی
م

ز کرتی ہیں۔ قیمت کا 

 

دمات کی قیمتوں کو متاب

 

میں اشیاء و ج

ا ہے کہ صارفین اپنی کھپت کو کم کریں، جبکہ پیدا کنندگان ایندھن کے استعامال کو بہتر بنانے کے لیے متبادل طر

ت

زاہم کرت

 

ارہ ف

 

یقے ت ات کا اش

 ہیں۔

ت

 تلاش کر سکت

ا ہے۔ مثال کے طور پر، اچھے مانسون کے دوران گندم ت ا بھارت کی زرعی مارکیٹ میں قیمت :زرعی مصنوعات ۔2

ت

زم اہم کردار ادا کرت

 

ز

 

ٹ کی
م

کا 

اہم، کسانو

ت

ا ہے۔ ت

ت

ا ہے۔ نتیجے کے طور پر، قیمتیں گر جاتی ہیں، جو صارفین کے لیے فائدہ مند ہوت

ت

ں چاول جیسی فصلوں کی رسد میں اضافہ ہوت

زغیب نہیں دیتی۔ دوسری طرف، اگر خشک سالی کا کو اپنی پیداوار کے لیے کم قیمتیں ملتی ہیں، جو انہیں

ت

زھانے کی ب

 

د پیداوار ب  زی 

 

 آئندہ م

د وسائل مختص زی 

 

ا ہے، اور یہ کسانوں کو خوراک کی پیداوار میں م

ت

 سال ہو، تو فصلوں کی پیداوار کم ہوتی ہے، جس سے قیمتوں میں اضافہ ہوت

زغیب دیتا ہے۔

ت

 کرنے کی ب

زم آزاد ت ازار معیشت 

 

ز

 

ٹ کی
م

 میں تبدیلیوں کے جواب قیمت کا 

 

کے کام کرنے میں ای  طاقتور اور ضروری ذریعہ ہے۔ یہ رسد اور مان

زاہم کرتے ہوئے، یہ

 

ا ہے۔ پیدا کنندگان اور صارفین دونوں کو رہنمائی ف

ت

ز تقسیم کو یقینی بنات

 

دجسٹ کر کے وسائل کی مؤب

 

 مارکیٹ میں قیمتوں کو ای 

ا

ت

زار رکھنے میں مدد کرت

ت

زف اکامی اور آمدنی کی عدم مساوات کے معاملے  میں توازن کو ب 

 

اہم، اس کی کچھ حدود بھی ہیں، خاص طور پر مارکیٹ کی ت

ت

ہے۔ ت

زم کے کردار کو سمجھنا ت الیسی سازوں اور 

 

ز

 

ٹ کی
م

 کیا جا سکتا ہے۔ قیمت کے 

ت

 کی مداخلت کے ذریعے درس

ت

میں، جنہیں بعض حالات میں حکوم

 اور 

ت

 
ی ز

 

زھانے کے لیے ت اخبر فیصلے کرنے میں مدد دیتا ہے۔کاروت اری اداروں کو معیشتی مؤب

 

 سماجی فلاح کو ب 

زم کا کردار 4.4 

 

ز

 

ٹ کی
م

 (The Role of Price Mechanism) قیمت کے 

زی 

 

دمات کی پیداوار، تقسیم اور کھپت کو مرک

 

ا ہے جو اشیاء و ج

ت

زم کا کردار بنیادی حیثیت رکھ

 

ز

 

ٹ کی
م

آزاد کاروت اری معیشت میں قیمت کے 

 تین بنیادی معاشی مسائل )کیا پیدامنصوبہ بندی 

ت

زاہ راس زد اور نہ ہی کوئی ادارہ ب 

 

ا ہے۔ اس نظام میں نہ تو کوئی ف

ت

 ت ا کنٹرول کے بغیر ہم آہنگ کرت
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ا ہے۔ اس کے بجائے، صارفین اور پیدا کنندگان کی لاکھوں

ت

ا ہے؟( کا حل تلاش کرت

 

ا ہے؟ اور کس کے لیے پیدا کرت

 

ا ہے؟ کس طرح پیدا کرت

 

 کرت

زم کے ذریعے کیے جاتے ہیں، جو ای  منظم معاشی نظام کی طرف رہنمائی کرتے ہیں۔آزاد

 

ز

 

ٹ کی
م

 انہ فیصلے قیمت کے 

دمات اور پیداوار کے عوامل کی قیمتوں کا 

 

 کے تعامل کے ذریعے اشیاء، ج

 

ا ہے، جو رسد اور مان

ت

زم خودکار طور پر کام کرت

 

ز

 

ٹ کی
م

قیمت کا 

، ساتھ

ت

دم

 

ز اشیاء اور ج
 
ا ہے۔ ہ

ت

ہی پیداوار کے تمام عوامل )زمین، محنت، سرمایہ(، کی اپنی قیمت ہوتی ہے۔ یہ قیمتیں آزادانہ طور پر  تعین کرت

زم کی تشکیل کرتی ہیں، جو آزاد

 

ز

 

ٹ کی
م

 کی ت ازار کی قوتوں کے ذریعے متعین کی جاتی ہیں۔ مجموعی طور پر، یہ قیمتیں قیمت کے 

 

مارکیٹ  رسد اور مان

ز تقسیم

 

  میں مدد دیتی ہیں۔معیشت میں وسائل کی مؤب

زم کا کام کرنے کا طریقہ

 

ز

 

ٹ کی
م

 (How the Price Mechanism Works) قیمت کے 

1)  

 

 : (Consumer Choice and Demand)صارفین کا انتخاب اور مان

داری کے صارفین وہ اہم کردار ادا کرتے ہیں جو معیشت میں کون سی اشیاء پیدا کی جائیں گی، اس کا فیصلہ کرتے ہیں۔ ان کی پسند او زی 

 

ر ج

 کو تحری  دیتے ہیں۔ مثال کے طور پر، اگر صارفین چائے کے مقابلے میں کافی کو زت ادہ پسند کرتے ہیں، تو 

 

دمات کی مان

 

کافی کی فیصلے اشیاء و ج

زھ جائے گی اور چائے کی قیمت کم ہو جائے گی۔ قیمت میں یہ تبدیلی پیدا کنندگان کو چائے کی پیداوار سے وسائل کو

 

 کافی کی پیداوار کی قیمت ب 

  بنتی ہے، اس طرح وسائل
 

 پیداوار میں اضافے اور چائے کی پیداوار میں کمی کا س

 

ارہ دیتی ہے۔ زت ادہ کافی کی مان

 

 طرف منتقل کرنے کا اش

 صارفین کی پسند کے مطابق مختص ہوتے ہیں۔

زھتی ہو:مثال

 

ک مصنوعات اور صحت مند کھانے کی اشیاء کی ب 

 

 ٹ
گب
ئی مقبولیت نے ان کی قیمتوں میں اضافہ کیا ہے۔ صارفین کی بھارت میں، آر

ک کاشتکاری کی طرف وسائل مختص کرنے پر مجبور کر رہی ہیں۔ نتیجے کے طور

 

 ٹ
گب
ک پھل اور سبزت اں کسانوں کو آر

 

 ٹ
گب
 جیسے آر

 

زھتی ہوئی مان

 

 ب 

ک فصلوں کی طرف منتقلی ہوئی ہے، جو

 

 ٹ
گب
ز ہے۔ پر، زرعی پیداوار میں روایتی فصلوں سے آر

 

 صارفین کی تبدیل ہوتی ہوئی پسند سے متاب

 : (Resource Allocation)وسائل کی تقسیم .2

 زت ادہ 

ت

دم

 

 دیتا ہے۔ اگر کوئی مخصوص اشیاء ت ا ج

ت

 
زم وسائل کو س  سے زت ادہ منافع بخش سرگرمیوں کی طرف بھی ہدای

 

ز

 

ٹ کی
م

قیمت کا 

زعکس، اگر کوئی اشیاء کم منافع بخش ہو منافع بخش ہو جائے، تو پیدا کنندگان اپنے وسائل کو اس کی پید اوار کی طرف منتقل کر دیں گے۔ اس کے ب 

ز ہوتی ہے، جو

 

 جائے، تو وسائل کو زت ادہ منافع بخش شعبوں کی طرف دوت ارہ مختص کیا جائے گا۔ یہ وسائل کی منتقلی منافع کی خواہش سے متاب

 مارکیٹ معیشت کا ای  اہم محرک ہے۔

زقی کے دوران، کئی روایتی ریٹیل کاروت اروں میں منافع میں کمی دیکھی گئی۔ نتیجے کے طور پر، سرمایہ، محنت، اور بھارت میں ای کامر:مثال

ت

س کی ب

 کے لیے 

ت
 

زوخ

 

ز جیسے ایمیزون اور فلپ کارٹ کی طرف منتقل ہو گئے، جس کے نتیجے میں آن لائن ف

 

مواد جیسے وسائل آن لائن پلیٹ فارم

دجسٹ کرنے میں مصنوعات کی پیداوار میں اضا

 

 کے ساتھ ای 

 

زھتی ہوئی آن لائن مان

 

زی  اینڈ مارٹر اسٹورز کو ب  فہ ہوا۔ اس کے ساتھ ہی، کئی ب 

 مشکلات کا سامنا ہوا، جس کی وجہ سے ان کے وسائل کو منتقل ت ا بند کرنے کا عمل ہوا۔
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3.  

ت

 
ی ز

 

 اور مؤب

ت

 : (Cost of Production and Efficiency)پیداوار کی لاگ

 

 

ٹ کی
م

زغیب دیتا ہے۔ مثال کے قیمت کا 

ت

ز پیداوار کے طریقے اپنانے کی ب

 

زم پیدا کنندگان کو زت ادہ منافع کمانے کے لیے س  سے مؤب

 

ز

زعکس، جہاں محنت زجیح دیے جاتے ہیں۔ اس کے ب 

ت

 کی طور پر، جہاں محنت کی قیمت سرمایہ سے کم ہو، وہاں محنت پر مبنی پیداوار کے طریقے زت ادہ ب

وں کی قیمت زت ادہ ہو، وہاں سر

ت

 
زڈ کھیتی چھوٹے خاندانوں کے کھ

 
 

اب

 

زے پیمانے پر میکات

 

 میں، ب 

ت

مایہ پر مبنی تکنیکوں کا استعاشیاء کیا جا سکتا ہے۔ زراع

 بنے۔

 

 کا ت اع

ت

 جگہ لے سکتی ہے اگر یہ کم پیداواری لاگ

ز پر :مثال

ت

اا کم ہے۔ بھارت میں، محنت پر مبنی کھیتی کے طریقے اب بھی کئی رت استوں جیسے بہار اور اب

ت

 ٹ
سب

 

ن
دیش میں عام ہیں، جہاں محنت کی قیمت 

زڈ کھیتی کو وسیع پیمانے پر اپنات ا گیا ہے، جہاں ٹریکٹر اور ہارویسٹر کا استعا

 
 

اب

 

محنت کی قیمتوں کو کم کرنے اور  مالدوسری طرف، پنجاب میں میکات

ا ہے۔ محنت اور مشینری کی قیمتیں یہ تعین

ت

زھانے کے لیے کیا جات

 

 کو ب 

ت

 
  کرتی ہیں کہ کون سا پیداوار کا طریقہ اپنات ا جائے گا۔پیداواری

 : (Market Equilibrium)مارکیٹ کا توازن .4

ز ہو۔ اگر کسی اشیاء کی زاب   کی مقدار رسد کی مقدار کے ب 

 

 پہنچے، جہاں مان

ت

ا ہے کہ معیشت توازن ی

ت

زم اس ت ات کو یقینی بنات

 

ز

 

ٹ کی
م

 قیمت کا 

زھیں

 

 رسد سے زت ادہ ہو، تو قیمتیں ب 

 

زغیب ملے گی۔ اگر رسد زت ادہ ہو، تو قیمتیں کم ہو جائیں مان

ت

زھانے کی ب

 

 گی، جس سے پیدا کنندگان کو پیداوار ب 

 گی، جس سے پیداوار کم ہو جائے گا، اور توازن دوت ارہ بحال ہو گا۔

 میں بے حد  COVID-19 :مثال

 

زر اور وینٹی لیٹرز کی مان

 
 

ااب

 

 ٹ
ب

 

 ٹ
سب
اضافہ ہوا۔ نتیجے کے طور پر، وت ا کے دوران، طبی سامان جیسے ماسک، 

 کو پورا کیا 

 

اکہ مان

ت

جا سکے، ان مصنوعات کی قیمتوں میں اضافہ ہوا۔ قیمتوں کے اضافے کے جواب میں، پیدا کنندگان نے پیداوار میں اضافہ کیا ت

زم کس طرح رسد ا

 

ز

 

ٹ کی
م

ا ہے کہ قیمت کا 

ت

ز کرت
 
 واپس لات ا گیا۔ یہ ظاہ

ت

د معقول سطح ی زی 

 

زار رکھنے میں جس سے قیمتوں کو م

ت

زف  کے توازن کو ب 

 

ور مان

ا ہے۔

ت

 مدد کرت

دمات کی تقسیم .5

 

 : (Distribution of Goods and Services)اشیاء و ج

 سے متعین ہوتی ہے۔ جو لوگ موجودہ مارکیٹ قیمتوں پر اشیاء 

ت

داری کی صلاح  زی 

 

دمات کی تقسیم ج

 

سرمایہ دارانہ معیشت میں اشیاء و ج

 رکھتے ہیں

ت

دنے کی استطاع زی 

 

 کی تقسیم، اس کے نتیجے میں، آمدنی کی سطح سے متعین ہوتی ہے، ج

ت

 ہیں۔ دول

ت

 رسائی حاصل کر سکت

ت

، وہ ان ی

دمات لوگوں کی

 

ا ہے کہ اشیاء و ج

ت

زم یہ یقینی بنات

 

ز

 

ٹ کی
م

داری کی  جو پیداوار کے عوامل کی ملکیت اور ان کی قیمتوں پر منحصر ہے۔ اس طرح، قیمت کا  زی 

 

ج

 کے مطابق تقسیم

ت

  ہو۔صلاح 

 کے مطابق متعین ہوتی  :مثال

ت

زائنر کپڑے، زیورات اور مہنگی گاڑیوں کی قیمت صارفین کی دول

 

بھارت میں، اعٰلی سطح کی لگژری اشیاء جیسے ڈب 

 رکھتے ہیں، جبکہ کم آمدنی والے گروہ اس ما

ت

دنے کی استطاع زی 

 

زاد ان اشیاء کو ج

 

 مند اف

ت

 رکھتے ہیں۔ دول

 

رکیٹ ہے جو ان مصنوعات کی مان

داری زی 

 

زاد کی ج

 

ا ہے جو اف

ت

 رسائی کا تعین کرت

ت

دمات ی

 

زم کس طرح مختلف قسم کی اشیاء و ج

 

ز

 

ٹ کی
م

ا ہے کہ قیمت کا 

ت

ز کرت
 
ز ہیں۔ یہ ظاہ

 
کی  سے ت اہ

ا ہے۔

ت

 کے مطابق ہوت

ت

 صلاح 
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  سرمایہ دارانہ

ت

زاہ راس زی اتھارٹی کی ب 

 

زم بنیادی معاشی مسائل کو بغیر کسی مرک

 

ز

 

ٹ کی
م

مداخلت کے حل کرنے میں معیشت میں قیمت کا 

ا ہے کہ کون سی اشیاء پیدا کی جائیں گی، انہیں کس طرح

ت

 کی قوتوں کے ذریعے، یہ طے کرت

 

ا ہے۔ رسد اور مان

ت

زاہم کرت

 

ز طریقے سے مدد ف

 

پیدا  مؤب

ا ہے، لیکن 

ت

ز تقسیم کو یقینی بنات

 

  کہ یہ نظام وسائل کی مؤب
 

اس کا مطلب یہ بھی ہے کہ اشیاء و کیا جائے گا، اور کس کے لیے پیدا کیا جائے گا۔ خ

ا

ت

زق آت

 

 رسائی میں ف

ت

 میں عدم مساوات اور وسائل ی

ت

 پر مبنی ہوتی ہے، جس کے نتیجے میں دول

ت

داری کی صلاح  زی 

 

زاد کی ج

 

دمات کی تقسیم اف

 

 ج

زم آزاد مارکیٹ معیشتوں کا ای  ستون ہے جو معاشی زندگی کو چلانے والے پیچید

 

ز

 

ٹ کی
م

ہ فیصلوں کے جال کی ہے۔ اس کے ت اوجود، قیمت کا 

ا ہے۔

ت

 رہنمائی کرت

زم کی حدود 4.5 

 

ز

 

ٹ کی
م

 (Limitations of Price Mechanism) قیمت کے 

 

 

ا ہے، جو پیدا کنندگان اور صارفین کو رسد اور مان

ت

ز تقسیم میں اہم ہوت

 

زم کا کردار مارکیٹ معیشت میں وسائل کی مؤب

 

ز

 

ٹ کی
م

قیمت کے 

زاہم کر

 

اکام بنا دیتی ہیں۔کی قوتوں کے ذریعے رہنمائی ف

 

اہم، اس کے کئی حدود ہیں جو اس کو ہمیشہ وسائل کی بہتر تقسیم کرنے میں ت

ت

ا ہے۔ ت

ت

یہ      ت

زم کی کچھ اہم حدود پر نظر ڈالتے ہیں

 

ز

 

ٹ کی
م

  بنتی ہیں۔ آئیے قیمت کے 
 

، اور عدم مساوات کا س

ت

 
ی ز

 

اکامی، غیر مؤب

 

 :حدود عموماً مارکیٹ کی ت

اکامی ۔1

 

ز طریقے سے  :(Market Failures)مارکیٹ کی ت

 

زم وسائل کو مؤب

 

ز

 

ٹ کی
م

  قیمت کا 
 

 ہوتی ہے خ

ت
ت

اکامی اس وق

 

مارکیٹ کی ت

زات

 

  بیرونی اب
 

 ہو سکتا ہے خ

ت
ت

اکام رہتا ہے۔ یہ اس وق

 

 Public) ، عوامی اشیاء(Externalities) تقسیم کرنے میں ت

Goods)ت ا غیر مکمل مسابقت ، (Imperfect Competition) ں میں، وسائل کی غلط تقسیم موجود ہوں۔ ان صورتو

 بنتی ہے۔

 

 ہوتی ہے، جو غیر معقول نتائج کا ت اع

ا ہے، جہاں نجی شعبہ سرمایہ کاری کرنے میں : مثال

ت

اکامی کا شکار ہوت

 

بھارت کے دیہی علاقوں میں صحت کی دیکھ بھال کا شعبہ اکثر مارکیٹ کی ت

 کو ان لوگوں کے لیے عوامی 

ت

ا ہے۔ حکوم

ت

 محسوس کرت

 

 
دنے ہچکچاہ زی 

 

ا پڑتی ہے جو اسے ج

 

زاہم کرنے کے لیے مداخلت کرت

 

 ف

ت

صحت کی سہول

 نہیں رکھتے۔

ت

 کی استطاع

ا۔ اس کا نتیجہ یہ  :(Income Inequality)آمدنی کی عدم مساوات ۔2

ت

 کی تقسیم کو مدنظر نہیں رکھ

ت

زم آمدنی اور دول

 

ز

 

ٹ کی
م

قیمت کا 

دمات کی تقسیم میں عدم مساوات پید

 

اا ہے کہ اشیاء و ج

ت

ٹ
کل

 

ن
ز تقسیم کو یقینی 

 

زم پیداوار کے لحاظ سے وسائل کی مؤب

 

ز

 

ٹ کی
م

ا ہو سکتی ہے۔ اگرچہ یہ 

 یکساں رسائی حاصل ہو۔

ت

ز کسی کو ان وسائل ی
 
ا کہ ہ

ت

ا ہے، لیکن یہ یہ نہیں یقینی بنات

ت

 بنات

زی تعداد ایسی ہے جو بنیادی ضرورت ات جیسے صحت کی دیکھ بھال، تعلیم، اور رہائش: مثال

 

دنے میں مشکل محسوس کرتی بھارت میں ای  ب  زی 

 

 کو ج

زاد زت ادہ اشیا

 

د ہے، حالانکہ مارکیٹ میں ان اشیاء کی دستیابی موجود ہے۔ یہ عدم مساوات اس وجہ سے پیدا ہوتی ہے کہ زت ادہ آمدنی والے اف زی 

 

ء ج

 ہیں، جبکہ کم آمدنی والے گروہ نہیں کر ت اتے۔

ت

 سکت
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زات ۔3

 

زم :(Externalities)بیرونی اب

 

ز

 

ٹ کی
م

 ت ا فوائد ہیں جو ایسے تیسرے  قیمت کا 

ت

ا ہے، جو وہ لاگ

ت

زات کو نظر انداز کرت

 

اکثر بیرونی اب

 ہیں

ت

زات منفی )جیسے آلودگی( ت ا مثبت )جیسے تعلیم( ہو سکت

 

امل نہیں ہوتے۔ بیرونی اب

 

 لین دین میں ش

ت

زاہ راس ز ڈالتے ہیں جو ب 

 

زیق پر اب

 

، ف

زاجات ت ا

 

زم خود بخود ان بیرونی اج

 

ز

 

ٹ کی
م

ا۔ اور قیمت کا 

ت

امل نہیں کرت

 

 فوائد کو اشیاء کی قیمتوں میں ش

زم : مثال

 

ز

 

ٹ کی
م

زاجات نہیں اٹھاتی ہیں، اور قیمت کا 

 

  بنتی ہیں، آلودگی کے مکمل اج
 

ان بھارت میں، وہ صنعتیں جو ماحولیاتی آلودگی پھیلانے کا س

 کو آلودگی کو کم کرنے کے لیے ٹیکس 

ت

ا۔ حکوم

ت

ز کرت
 
ات کو نہیں ظاہ

 

 لگانے ت ا نظام قائم کرنے کی ضرورت ہوتی ہے۔ماحولیاتی نقصات

امل ہونے والے :(Public Goods)عوامی اشیاء ۔4

 

 لائٹنگ غیر ش

 
 

-Non) عوامی اشیاء جیسے قومی دفاع، صاف ہوا، اور سٹری

excludable) اور غیر مقابلہ جاتی (Non-Rival) ز تقسیم نہیں کر سکتا کیو

 

زم عوامی اشیاء کی مؤب

 

ز

 

ٹ کی
م

نکہ ہوتے ہیں۔ قیمت کا 

ا۔ اس کے نتیجے میں، یہ اشیاء خالص مارکیٹ کی معیشت میں اکثر کم پیدا ہوتے

ت

ا ممکن نہیں ہوت

 

 ان کے استعامال پر لوگوں سے فیس وصول کرت

 ہیں۔

زاہمی کرنی پڑتی ہے: مثال

 

 اور ف

 

 کو اس کی فنڈن

ت

ا ہے۔ حکوم

ت

، کیونکہ بھارت میں قومی دفاع ای  کلاسک مثال ہے جسے عوامی اشیاء سمجھا جات

زاہم نہیں کر سکتی۔

 

دمات ف

 

 کوئی نجی کمپنی منافع کے لیے قومی دفاع کی ج

ا ہے کہ مارکیٹ میں مکمل مسابقت موجود ہے،  :(Imperfect Competition)غیر مکمل مسابقت ۔5

ت

زض کرت

 

زم ف

 

ز

 

ٹ کی
م

قیمت کا 

زی تعداد موجود ہوتی ہے، اور کوئی بھی اد

 

داروں اور بیچنے والوں کی ای  ب  زی 

 

اہم، کئی جہاں ج

ت

ارہ مارکیٹ کی قیمت کو کنٹرول نہیں کر سکتا۔ ت

ا اولن گااپولی ا ہے، جہاں ای  ت ا چند کمپنیاں قیمتوں کا تعین کرتی ہیں اور  (oligopoly) معاملات میں، مارکیٹوں پر اجارہ داری ت 

ت

کا غلبہ ہوت

 مقابلے کو محدود کرتی ہیں۔

اریخی: مثال

ت

 صنعت کو ت

 

ن

 

 س
ٹ کب

 

ی

زے اداروں نے تسلط کر رکھا تھا، جس کی وجہ سے ان کمپنیوں کو قیمتوں کا تعین  بھارت میں ٹیلی کمیو

 

طور پر چند ب 

 اور کم مسابقت پیدا ہوئی۔

ت

 
ی ز

 

 کرنے اور صارفین کے اختیارات کو محدود کرنے کا موقع ملا۔ اس سے مارکیٹ میں غیر مؤب

زم بنیادی طو :(Short-Term Focus)مختصر مدتی نقطہ نظر ۔6

 

ز

 

ٹ کی
م

 قیمت کا 

 

ا ہے، جو فوراً رسد اور مان

ت

ر پر مختصر مدت میں کام کرت

اہم، یہ اکثر طویل مدتی عوامل جیسے ت ائیداری، ماحولیاتی تحفظ، ت ا مستقبل میں وسائل کے خا

ت

تمے میں ہونے والی تبدیلیوں کا جواب دیتا ہے۔ ت

ا۔ اس کے نتیجے میں، یہ فیصلے لے سکتا ہے جو طویل مدتی 

ت

 ہیں۔کو مدنظر نہیں رکھ

ت

 ہو سکت

ت

 
ای

 

 میں نقصان دہ ت

ا ہے، جو طویل مدت میں : مثال

ت

بھارت میں کوئلے اور ت انی جیسے قدرتی وسائل کا زت ادہ استعاشیاء مختصر مدت کے معاشی فائدے کے لیے کیا جات

ا۔

ت

زم نہیں مدنظر رکھ

 

ز

 

ٹ کی
م

  بن سکتا ہے، جسے قیمت کا 
 

 ماحولیاتی نتائج کا س

ا ہے کہ صارفین اور پیدا  :(Lack of Perfect Information)معلومات کی کمی ۔7

ت

زض کرت

 

زم اس ت ات کو ف

 

ز

 

ٹ کی
م

قیمت کا 

اہم، حقیقی دنیا میں معلومات کی 

ت

دتے اور بیچتے ہیں۔ ت زی 

 

دمات کے ت ارے میں مکمل معلومات رکھتے ہیں جو وہ ج

 

کنندگان ان مصنوعات اور ج

  بنتی ہے۔ 
 

 کا س

ت

 
ی ز

 

صارفین کو مصنوعات کی مکمل رینج، ان کے معیار ت ا قیمتوں کے ت ارے میں عدم مساوات موجود ہوتی ہے، جو غیر مؤب

 معلومات نہیں ہو سکتی، جس کی وجہ سے وہ غلط فیصلے کرتے ہیں۔
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بھارت میں، دیہی علاقوں میں کئی صارفین کو مقامی مارکیٹوں میں اشیاء کی قیمتوں اور معیار کے ت ارے میں مکمل معلومات حاصل نہیں  :مثال

 جس کی وجہ سے وہ غیر معیاری مصنوعات کے لیے زت ادہ قیمت ادا کرتے ہیں۔ ہوتی،

زات، اور 

 

اکامی، آمدنی کی عدم مساوات، بیرونی اب

 

ز ہے، اس کی اہم حدود ہیں۔ مارکیٹ کی ت

 

زم کئی معاملات میں مؤب

 

ز

 

ٹ کی
م

اگرچہ قیمت کا 

ز طریقے سے کام کر

 

 کی مداخلت ضروری غیر مکمل مسابقت جیسے مسائل اسے تمام حالات میں مؤب

ت

نے سے روکتے ہیں۔ ان صورتوں میں حکوم

 کیا جا سکے، اور وسائل کو منصفانہ اور ت ائیدار طریقے 

ت

 کو دور کیا جا سکے، عدم توازن کو درس

ت

 
ی ز

 

اکہ مارکیٹ کی غیر مؤب

ت

سے تقسیم کیا ہو جاتی ہے ت

زم معاشی نظام کا ای  اہم حصہ ہے، لیکن

 

ز

 

ٹ کی
م

اکہ جا سکے۔ اس طرح، قیمت کا 

ت

ا ضروری ہے ت

 

 اسے اکثر ت اقاعدہ اقدامات کے ذریعے مکمل کیا جات

ز اور منصفانہ طور پر کام کرے۔معیشت مؤ

 

 ب

زم میں اس کا کردار 4.6 

 

ز

 

ٹ کی
م

 حکومتی مداخلت اور قیمت کے 

 (Government Intervention in Price Mechanism) 

د سرمایہ داری معیشت دی    (capitalist economy) ج 

ت

ا ہے کہ  میں حکوم

ت

کا کردار اس ت ات کو یقینی بنانے میں اہم ہوت

زم، جو رسد (market) ت ازار

 

ز

 

ٹ کی
م

ز طریقے سے کام کرے اور مختلف سماجی طبقات کے مفادات کی حفاظت کی جائے۔ اگرچہ قیمت کے 

 

 مؤب

(supply)  

 

ا ہے، کے بیشتر پہلوؤں پر ا (economic) سے چلتا ہے، عمومی طور پر معیشت (demand) اور مان

ت

ز انداز ہوت

 

ب

اکامیوں

 

 کرنے، انصاف (market failures) حکومتیں ت ازار کی ت

ت

 کو یقینی بنانے اور کمزور گروپوں (fairness) کو درس

(vulnerable groups) کی حفاظت کے لیے مداخلت کرتی ہیں۔ یہ مداخلت ای  مخلوط معیشت (mixed economy) 

اکہ پیداوار (market forces) قوتیںکے نظام میں ضروری ہے، جہاں ت ازار کی 

ت

ا ہے ت

ت

 کے کنٹرول دونوں کا امتزاج ہوت

ت

 اور حکوم

(production)تقسیم ، (distribution)اور کھپت ، (consumption) کو منظم کیا جا سکے۔ 

 کا کنٹرول ۔1

ت

 سماجی اور محنت کے قوانین کے ذریعے حکوم

(Government Control Through Social and Labour Laws) 

زم میں مداخلت کا ای  اہم طریقہ سماجی اور محنت کے قوانین

 

ز

 

ٹ کی
م

 کی قیمت کے 

ت

کی تشکیل کے  (labour laws) حکوم

ا ہے۔یہ قوانین ورکروں

ت

، کو کارخانوں، کانوں اور (children)اور بچوں(women)،خاص طور پر خواتین(workers)ذریعے ہوت

 competitive)لیےبنائےجاتےہیں۔ای  مسابقتی معیشتسےبچانےکے(exploitation)ورکشاپوں میں استحصال

economy) 

ت
ت

 کی طاق

ت

 
 

کی کمی کی وجہ سےغیرمنصفانہ (bargaining power)میں کمزورگروہ اپنےمفادات کےلیےت ات ح

ہیں۔حکومتیں مداخلت کرتی ہیں اورفیکٹری قوانین

ت

زاب کام کےحالات کاسامنا کرسکت

 

اکہ (factory laws) سلوک ت اج

ت

 کم بناتی ہیں ت

زتیں
 
 کے حقوق کا تحفظ ہو، اور ان کے استحصال (workers) متعین کی جا سکیں، کارکنوں (minimum wages) سے کم اج

(exploitation) کو روکا جا سکے۔ 
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 فیکٹری ایکٹ :مثال

ت

افذ کرتی ہے، جو فیکٹریوں میں کام کرنے کی  1948 (Factories Act) بھارت میں حکوم

 

جیسے قوانین ت

، (unsafe environments) کو غیر محفوظ ماحول (workers)  منظم کرنے کے لیے بنات ا گیا ہے۔ یہ قوانین کارکنوںحالتوں کو

زت ایکٹ (exploitation) اور دیگر قسم کے استحصال (child labour) بچوں کے کام
 
زآں، کم از کم اج د ب  زی 

 

 سے بچاتے ہیں۔ م

(Minimum Wages Act) 1948  ا ہے

ت

 کو ان کے کام کے بدلے منصفانہ معاوضہ (workers) کہ کارکنوںیہ یقینی بنات

(fair wages) ملے۔ 

 (Redistribution of National Income Through Taxes)قومی آمدنی کی تقسیم کے لیے ٹیکس کا نفاذ ۔2

زم میں مداخلت کرکے ٹیکس

 

ز

 

ٹ کی
م

زاجات (taxes) حکومتیں قیمت کے 

 

افذ کرتی  کی ت الیسیوں کو (expenditure) اور اج

 

ت

اکہ قومی آمدنی

ت

زقی پسند ٹیکس (redistribution) کی تقسیم (national income) ہیں ت

ت

 کی جا سکے۔ ب

(progressive tax) حکومتوں کا ای  اہم اوزار (tool) ا ہے جس کے ذریعے آمدنی میں عدم مساوات

ت

 income) ہوت

inequality) ا ہے۔ آمدنی

ت

 (wealthy) پر ٹیکس لگانے سے امیروں (property) داور جائیدا (income) کو کم کیا جات

دمات (disposable income) کی دستیاب آمدنی

 

 goods and) کم ہو جاتی ہے، جس کے نتیجے میں ان کی اشیاء و ج

services)  

 

ز مان

 

 کم ہو جاتی ہے۔ (effective demand) کے لیے مؤب

 انکم ٹیکس ایکٹ :مثال

ت

زقی پسند ٹیکس 1961 (Income Tax Act) بھارت میں حکوم

ت

 progressive) جیسے ب

tax) زاد

 

افذ کرتی ہے، جس میں زت ادہ آمدنی والے اف

 

ٹیکس میں  (percentage) اپنے آمدنی کا زت ادہ فیصد (high earners) ت

 کے پروگراموں

ت

زڈ  (government programs) ادا کرتے ہیں۔ اس سے حکوم

 
 

داب

 

سڈ
سب 
ا ہے، جو مفت ت ا 

ت

زاہم ہوت

 

کو فنڈ ف

د

 

زاہم کرتے ہیں، جیسے آیشمان بھارت اسکیم (subsidized services) ماتج

 

 Ayushman Bharat) ف

Scheme) کے تحت صحت کی دیکھ بھال (healthcare) اور اسکولوں میں مڈ ڈے میل اسکیم (Mid-Day Meal 

Scheme) کے ذریعے تعلیم (education)۔ 

 (Welfare and Social Measures) فلاحی اقدامات اور سماجی اسکیمیں ۔3

د معیشتوں دی  دمات (modern economies) ج 

 

زاہم کرنے  (essential services) کو اکثر ان ضروری ج

 

ف

دمات جیسے کہ عوامی صحت (private sector) میں مشکلات پیش آتی ہیں جو نجی شعبہ

 

زاہم نہیں کر سکتا۔ یہ ج

 

ز طریقے سے ف

 

 مؤب

(public health), تعلیم (education)  بنیادی ڈھانچہاور (infrastructure)زی سرمایہ کاری

 

 ، ب 

(investment) کی ضرورت ہوتی ہے جسے انفرادی کاروت ار (individual businesses)  منافع بخش نہیں سمجھتے۔ حکومتیں

زاہم کرتی ہیں ت ا عوامی و نجی شراکت داریوں

 

 ف

ت

زاہ راس دمات کو ب 

 

 Public-Private) مداخلت کرتی ہیں اور ت ا تو ان ج

Partnerships) زاہم کرتی ہیں۔

 

 ف

ت

زاہمی کو سہول

 

 کے ذریعے ان کی ف
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 کا پبلک ڈسٹری بیوشن سسٹم :مثال

ت

ا ہے کہ  (Public Distribution System - PDS) بھارت میں حکوم

ت

یہ یقینی بنات

کم  (kerosene) اور کیروسین (wheat) ، گیہوں(rice) جیسے چاول (essential commodities) ضروری اشیاء

زڈ نرخوں (low-income households) آمدنی والے خاندانوں

 
 

داب

 

سڈ
سب 
زاہم کی  (subsidized prices) کو 

 

پر ف

 گارنٹی ایکٹ

 
 
 

ا ہے کہ دیہی خاندانوں (MGNREGA) جائیں۔ اسی طرح مہاتما گاندھی نیشنل رورل ایمپلائ

ت

 rural) یہ یقینی بنات

households) کو کام (employment) ی مدداور اشیاء (financial support)  زاہم کی جائے، خاص طور پر بے

 

ف

 کے اوقات میں۔ (unemployment) روزگاری

 کی ذمہ داری ۔4

ت

 (Government Responsibility in Full Employment)مکمل روزگار کے حصول میں حکوم

 کی مداخلت کا ای  اور شعبہ مکمل روزگار

ت

زم میں حکوم

 

ز

 

ٹ کی
م

زوغ دینا ہے۔ معاشی  (full employment) قیمت کے 

 

کو ف

 کے اوقات میں، ت ازار (economic depression) ت ا بحران (economic recession) کساد ت ازاری

(market) عموماً اتنے مواقع (opportunities)ا کہ لوگوں کو کام

ت

زاہم نہیں کرت

 

مل سکے، جس کے نتیجے (employment)ف

 public works) متیں مداخلت کرتی ہیں اور عوامی کام کے پروگراموںہوتی ہے۔ حکو (unemployment)میں بے روزگاری

programs)رت استی ملکیت کی کمپنیوں ، (state-owned enterprises)اور مختلف فلاحی اسکیموں ، (welfare 

schemes) کے ذریعے روزگار کے مواقع (employment opportunities) پیدا کرتی ہیں۔ 

  :مثال

ت

زے بنیادی ڈھانچے کے منصوبوں بھارت میں حکوم

 

اریخی طور پر ب 

ت

جیسے پرادھان  (infrastructure projects) نے ت

زی آواس یوجنا

ت  

اکہ روزگار (Smart Cities Mission) اور اسمارٹ سٹیز مشن (PMAY) م

ت

 کا آغاز کیا ت

(employment) پیدا کیا جا سکے اور معاشی سرگرمی (economic activity) زوغ دت ا جا

 

 سکے۔ یہ منصوبے لاکھوں کو ف

زاہم کرنے کا مقصد رکھتے ہیں اور ساتھ ہی اہم بنیادی ڈھانچہ (jobs) لوگوں کو روزگار

 

کی  (critical infrastructure) ف

 ضرورت ات کو پورا کرتے ہیں۔

 کا کردار ۔5

ت

 (Government Role in Economic Enterprises) معاشی اداروں میں حکوم

 معاشی پیداوار (social welfare) سماجی فلاح

ت

اور بنیادی  (economic production) کے علاوہ، حکوم

 میں بھی مداخلت کر سکتی ہے۔ یہ مداخلت عموماً ان صنعتوں (sectors) کے شعبوں (infrastructure) ڈھانچے

(industries) میں ہوتی ہے جو قومی سلامتی (national security) ت ا عوامی فلاح (public welfare)  کے لیے

ائی

 

 اور مواصلات ,(transportation) نقل و حمل ,(energy) ضروری سمجھی جاتی ہیں، جیسے توات

(communications)۔ حکومتیں ان شعبوں میں استحکام (stability) اکامیوں

 

 market) کو یقینی بنانے اور ت ازار کی ت

failures) انی کرتی ہیں۔کو روکنے کے لیے ان کی ملکیت رکھتی ہیں ت ا ان کی نگر 
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ز :مثال

 

دین ریلوب 

  

 اور آئل اینڈ نیچرل گیس کارپوریشن (Indian Railways) بھارت میں سرکاری ملکیت کی کمپنیاں جیسے ای

(ONGC) دمات

 

زاہم کرنے اور معاشی استحکام (critical services) اہم ج

 

کو یقینی بنانے  (economic stability) ف

اکہ عوامی ضرورت اتمیں اہم کردار ادا کرتی ہیں۔ یہ

ت

ز انتظام چلائی جاتی ہیں ت  کے زب 

ت

کو پورا  (public needs)  پبلک سیکٹر کمپنیاں حکوم

 کیا جا سکے۔

د سرمایہ داری معیشت دی  زم (capitalist economy) ج 

 

ز

 

ٹ کی
م

 قیمت کے 

ت

 (price mechanism) میں حکوم

اکامیوں

 

اکہ ت ازار کی ت

ت

زوغ  (social welfare) کو دور کیا جا سکے، سماجی فلاح (market failures) میں مداخلت کرتی ہے ت

 

کو ف

 ,(labour laws) کو یقینی بنات ا جا سکے۔ سماجی اور محنت کے قوانین (economic stability) دت ا جا سکے، اور معاشی استحکام

 welfare) فلاحی اقدامات ,(taxation and redistribution policies) ٹیکس اور تقسیم کی ت الیسیوں

measures), دمات

 

 یہ یقینی بناتی ہے کہ معیشت (essential services) اور ضروری ج

ت

 پر کنٹرول کے ذریعے، حکوم

(economy) ز مفاد

ت

  ت ازار (public interest) عوام کے وسیع ب
 

 (forces) کی قوتیں (market) میں کام کرے۔ خ

 کی مداخلت معیشتکے لیے کافی نہیں (welfare) تمام شہریوں کے فلاح و بہبود

ت

 کی فعالیت (economy)  ہوتیں، حکوم

(functioning) کو متوازن کرنے اور معاشرتی معیار زندگی (quality of life)  کو بہتر بنانے میں مدد دیتی ہے۔ مخلوط معاشی

اور  ,(distribution) تقسیم ,(production) میں حکومتیں پیداوار (mixed economic system) نظام

زقی (consumption) کھپت

ت

زقی (equitable growth) کو منظم کر کے منصفانہ ب

ت

 sustainable) اور ت ائیدار ب

development) کو حاصل کرنے کی کوشش کرتی ہیں۔ 

 امکانِ پیداوار خط 4.7 

(Production Possibilities Curve-PPC/Production Possibility Frontier-PPF) 

ارے اردگرد دستیا
 
کا شکار ہیں، اس لیے ہم اپنی تمام ضرورت ات اور خواہشات کو پورا  (scarcity) ب وسائل قلتچونکہ ہ

۔ حٰتی کہ اگر معیشت

ت

  بھی یہ  (economy) نہیں کر سکت

ت

میں موجود تمام وسائل کو بہترین ممکنہ طریقے سے استعامال کیا جائے، ی

 رکھتے ہیں۔ اس لیے

ت

لینے پڑتے ہیں اور  (economic decisions)  ہمیں معاشی فیصلےوسائل اپنی قلت کی وجہ سے محدود صلاح 

دمات

 

ا  (choice) میں سے انتخاب (goods and services) اپنی خواہشات کو پورا کرنے کے لیے مختلف اشیاء اور ج

ت

ا پڑت

 

کرت

 ہے۔

ات میں سے کن اشیاء کو

 

ا ہے کہ لامحدود امکات

ت

ات کی گرافیاتی اسی وجہ سے معاشرہ یہ فیصلہ کرنے پر مجبور ہوت

 

 پیدا کیا جائے۔ ان امکات

 کو 

ت

ا  (Production Possibilities Curve - PPC) امکانِ پیداوار خطوضاخ ززت 

 

ٹ ی

 

ب

 

ت

ز

 

 امکانِ پیداوار ف

(Production Possibility Frontier - PPF) ا ہے۔

ت

ا ہے کہ ای  معیشت (curve) یہ خط کہا جات

ت

ز کرت
 
 ظاہ
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(economy) ات کے اپنے محدود وسائل کے تحت

 

 ہے اور ان میں سے کون سے امکات
 
دمات کو پیدا کرنے کے قاب

 

 کن مختلف اشیاء اور ج

 درمیان انتخاب کیا جا سکتا ہے۔

 

 

 

 

 

 

 

 (Meaning of Production Possibility Curve) معنی امکانِ پیداوار خط  کے

کے محدود  (economy) کسی معیشت (Production Possibility Curve - PPC) امکانِ پیداوار خط

زکیبوں

ت

 ہے جو پیدا کی جا سکتی  (combinations) وسائل اور دستیاب ٹیکنالوجی کے تحت دو اشیاء کی ان تمام ممکنہ ب

ت

کی گرافیاتی وضاخ

ز انداز میں  (curve) ہیں۔ سادہ الفاظ میں، یہ خط

 

ا ہے کہ اگر معیشت اپنے تمام وسائل کو مکمل طور پر اور مؤب

ت

ز کرت
 
استعامال  کرے تو دو ظاہ

 پیدا کیا جا سکتا ہے، بشرطیکہ ٹیکنالوجی کا معیار مستقل رہے۔

ت

 مختلف اشیاء کو کس حد ی

 (Production Possibility Curve Table) ٹیبل امکانِ پیداوارخط

دول میں امکانِ پیداوارخط کی ای  مفروضہ (Production Possibility Curve-PPC)ذیل میں دیےگئےج 

زکرتی ہے، جنہیں دستیاب وسائل کو مکمل طور پر استعامال کرتے ہوئے BاورA کی گئی ہے، جو دو اشیا، مثال پیش
 
،کےمختلف امتزاجات کوظاہ

ِ متبادل   پیدا کیا 

ت

کوبھی (Marginal Rate of Transformation - MRT)جا سکتا ہے۔ساتھ ہی اس میں حسابی لاگ

ا ہے۔دکھات ا گیا ہے جو مختلف امتزاجات کے درمیا

ت

 ن تبدیلی کی عکاسی کرت

MRT (ΔA/ΔB) Opportunity B 

(ΔB)  

Good B Good A  Combination 

- - 100 0 A 

1 10 90 10 B 

2 20 70 20 C 

3 30 40 30 D 

4 40 0 40 E 
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 : (Interpretation)تشریح

a) سفاارمیشن

 

ن
 آف ٹرا

 
 

 ری

 

 

شرح کو ماپتا اس  MRT: (Marginal Rate of Transformation - MRT)مارج

 پیدا کی جاتی ہے۔ مثال کے طور پر، پوائنٹ

 
 

زت انی دے کر دوسری چیز کی اضافی یوی

ت

کی طرف جاتے  C سے B ہے جس پر ای  چیز کی ف

زت انی دیتی ہے، جس کے نتیجے میں 20کے  B پیدا کرنے کے لیے گڈ A اضافی یونٹس آف گڈ 10ہوئے، معیشت 

ت

 یونٹس کی ف

MRT 2 ا ہے۔

ت
 

 
 ب

b) زھتا ہو

 

  معیشت: MRT  (Increasing MRT)اب 
 

زھتا  MRT کے نیچے کی طرف حرکت کرتی ہے، تو PPC خ

 

ب 

  4پر  D → E سے لے کر 1پر  A → Bہے )مثلاً، 

ت

زھتی ہوئی موقع لاگ

 

(۔ یہ ب 

ت

کے  (opportunity cost) ی

  انہیں مختلف اشیاء کے درمیا
 

ز ہو جاتے ہیں خ

 

ا ہے، جہاں وسائل کم مؤب

ت

ا ہے۔قانون کی وجہ سے ہوت

ت

 ن منتقل کیا جات

c) اور تبادلے 

ت

 
ی ز

 

ز: (Efficiency and Trade-offs)موب
 
اندہی کرتی ہے۔ زت ادہ MRT ہ

 
 

 ویلیو ای  تبادلے کی ن

MRT ز کرتی ہیں کہ گڈ
 
ا گڈ A ویلیوز زت ادہ سخت تبادلے کی عکاسی کرتی ہیں، جو ظاہ

 

زت انی کے لحاظ  B کی زت ادہ پیداوار حاصل کرت

ت

کی ف

زھتا ہوا مہنگا

 

ا ہے۔سے ب 

ت

  ہو جات

d) معاشی بصیرت(Economic Insights) :MRT ز طریقے سے

 

وسائل کی کمی کے پیش نظر معاشرتی ضرورت ات کو مؤب

ج ک تقسیم

 

ی ن

ز پیداوار کی سطح پر ماپ کر بہترین فیصلہ سازی میں مدد دیتا ہے۔ یہ وسائل کی اسٹر
 
 کو ہ

ت

 متوازن کرنے کے لیے مواقع کی لاگ

ا 

ت

 ہے۔کی اہمیت کو اجاگر کرت

 (Production Possibility Curve) امکانِ پیداوارخط

اہے،جودو (Production Possibility Curve-PPC)میں دت اگیاگراف امکانِ پیداوارخط ذیل             

ت

زکرت
 
کوظاہ

ِ متبادلBاورAاشیا،

ت

ا ہے، اور حسابی لاگ

ت

 Marginal Rate of) ،کی پیداوار کے درمیان سمجھوتےکوبصری طورپرپیش کرت

Transformation - MRT) ا ہے۔

ت

 کے تصور کو اجاگر کرت
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 : (Interpretation)تشریح

a) PPC یہ خط: کی شکل (curve) اصل نقطے (origin) کی طرف محدب (concave)  

ت

زھتے ہوئے موقع لاگ

 

 ہے، جو ب 

(opportunity costs) د زی 

 

ا ہے۔ اس کا مطلب ہے کہ جیسے جیسے م

ت

 Good ہے، پیدا کی جاتی Good A کی عکاسی کرت

B ز کارکردگی کم ہوتی جاتی ہے۔

 

زت ان کرنی پڑتی ہے کیونکہ وسائل کی مؤب

ت

 کی زت ادہ مقدار ف

b) ز پوائنٹ: خط پر موجود پوائنٹس
 
ا ہے جو دستیاب وسائل اور ٹیکنالوجی کو  Good B اور Good A ہ

ت

ز کرت
 
کے ایسے مجموعے کو ظاہ

ا ہے۔

ت

 مکمل طور پر استعامال  کرت

c) MRT (Marginal Rate of Transformation) : زھتی ہے

 

پوائنٹس کے درمیان دکھائی گئی تبدیلی کی شرح ب 

ا ہے، جو اضافی

ت

  وسائل کو دوت ارہ تقسیم کیا جات
 

ا ہے۔ Good A خ

ت

ز کرت
 
 کو ظاہ

ت

زھتی ہوئی لاگ

 

 پیدا کرنے کی ب 

 (Properties of Production Possibility Curve - PPC)امکانِ پیداوارخط کی خصوصیات 4.8

ز استعامال اور  (Production Possibility Curve - PPC) مکانِ پیداوارخطا

 

معیشت میں وسائل کے مؤب

 :پیداوار کی حدود کو سمجھنے کے لیے ای  اہم معاشی تصور ہے۔ اس کی خصوصیات درج ذیل ہیں

ت ائیں سے دائیں نیچے کی امکانِ پیداوارخط ہمیشہ  :(PPC Slopes Downward)امکانِ پیداوارخط نیچے کی طرف جھکتا ہے ۔1

ا ہے۔ اس کا مطلب یہ  (Inverse Relationship) طرف جھکتا ہے، جو دو اشیاء کی پیداوار کے درمیان الٹا تعلق

ت

ز کرت
 
کو ظاہ

ا ہے۔ اس وسائل کی منتقلی کے نتیجے 

ت

ا ضروری ہوت

 

ہے کہ کسی ای  شے کی زت ادہ پیداوار کے لیے وسائل کو دوسری شے کی پیداوار سے ہٹات

ا ہے۔

ت
 

 
 ب

 

 میں، ای  شے کی مقدار میں اضافہ دوسری شے کی مقدار میں کمی کا ت اع

ا ہے ۔2

ت

امکانِ پیداوارخط کی محدب شکل موقع  :(PPC is Concave to the Origin)امکانِ پیداوارخط محدب شکل کا ہوت

 

ت

زھتی ہوئی لاگ

 

 کے اصول پر مبنی ہے۔ (Increasing Opportunity Cost) کی ب 

ز نہیں ہوتے۔ مختلف وسائل •

 

ز قسم کی پیداوار کے لیے یکساں مؤب
 
 ہ

ز وسائل استعامال ہوتے ہیں،  •

 

  وسائل ای  شے کی پیداوار سے دوسری شے کی پیداوار کی طرف منتقل کیے جاتے ہیں، تو کم مؤب
 

خ

زت ان کرنی پڑتی ہے۔

ت

 پیدا کرنے کے لیے زت ادہ مقدار ف

 
 

 جس کی وجہ سے اضافی یوی

زھتی •

 

ا ہے۔ یہ رجحان موقع کی ب 

ت

ا ہے اور امکانِ پیداوارخط کو محدب بنات

ت
 

 
  ب

 
 کا س

ت

 ہوئی لاگ

 کی نمائندگی ۔3

ت

امکانِ پیداوارخط کے ساتھ حرکت  :(Representation of Opportunity Cost)موقع کی لاگ

زت انی کا مظہر

ت

 کی جا سکتی ہے، جو ای  شے کی پیداوار کے لیے دوسری شے کی ف

ت

 کی وضاخ

ت

  ہے۔کرتے ہوئے موقع کی لاگ

 پیدا کرنے کے لیے دوسری شے کے چار یونٹس  E سے نقطہ D مثال کے طور پر، اگر نقطہ •

 
 

کی طرف منتقل ہوں تو ای  اضافی یوی

 ہیں۔

ت

زت ان کرنے پڑ سکت

ت

 ف
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زاہم کرتی ہے۔ •

 

زجیحی تقسیم میں مدد ف

ت

 کی عددی نمائندگی ہے اور وسائل کی ب

ت

 یہ موقع کی لاگ

ز ۔4

 

 Full Employment and Efficient Resource)استعامال مکمل روزگار اور وسائل کا مؤب

Utilization): ا ہے۔

ت

ز استعامال کی عکاسی کرت

 

ز نقطہ معیشت میں مکمل روزگار اور وسائل کے مؤب
 
 امکانِ پیداوارخط پر موجود ہ

ز کرتے ہیں۔ •
 
زوی استعامال کو ظاہ

 

 
ز ت ا ج

 

 خط کے اندر موجود نقطے وسائل کے غیر مؤب

ز کے •
 
 حصول ہیں۔جبکہ خط کے ت اہ

 
اقاب

 

  نقطے وسائل اور ٹیکنالوجی کے موجودہ حالات میں ت

ا  :(Fixed Resources and Technology)وسائل اور ٹیکنالوجی کا استحکام ۔5

ت

امکانِ پیداوارخط اس مفروضے پر مبنی ہوت

 ہے کہ معیشت میں موجود وسائل اور ٹیکنالوجی ای  مخصوص مدت کے لیے مستحکم ہیں۔

ز کی طرف ت ا اندر کی طرف منتقل کر سکتی ہے۔کسی بھی قسم کی •
 
زقی ت ا وسائل کی دستیابی میں تبدیلی امکانِ پیداوارخط کو ت اہ

ت

  تکنیکی ب

امکانِ پیداوارخط معیشت میں دو اشیاء کی ممکنہ زت ادہ سے  :(PPC as a Boundary Line)امکانِ پیداوارخط بطور حدی خط ۔6

ا ہے، جو

ت

ز کرت
 
  موجودہ وسائل اور ٹیکنالوجی کے ساتھ حاصل کی جا سکتی ہے۔زت ادہ پیداوار کی حد کو ظاہ

ا ہے۔ •

ت

 کی حد کو بیان کرت

ت

 
ی ز

 

ز نقطہ معیشت کی مؤب
 
 خط پر موجود ہ

زاجات ۔7

 

زھتے ہوئے اج

 

 Marginal Rate of Transformation and Increasing) شرحِ متبدلی اور ب 

Costs:)  شرحامکانِ پیداوارخط کے ساتھ ساتھ وسائل کی منتقلی کی (Marginal Rate of Transformation - 

MRT) زت ان کرنی پڑتی ہے۔

ت

 پیدا کرنے کے لیے ای  شے کی زت ادہ مقدار ف

 
 

ز کرتی ہے کہ ای  اضافی یوی
 
زھتی ہے، جو ظاہ

 

 ب 

ا ہے اور معیشت میں وسائل کی اہمیت پر زور دیتا ہے۔ •

ت

 کرت

ت

 کے اصول کی وضاخ

ت

زھتی ہوئی موقع کی لاگ

 

 یہ ب 

 کے تجزیے، اور پیداوار کی ممکنہ حدود کو سمجھنے امکانِ پیداو

ت

ز استعامال، موقع کی لاگ

 

ارخط کی خصوصیات معیشت میں وسائل کے مؤب

ا 

ت

زاہم کرت

 

زاہم کرتی ہیں۔ یہ معیشت کے اندر موجود انتخاب اور قلت کی اہمیت کو اجاگر کرتے ہوئے بہتر فیصلے کرنے کا موقع ف

 

 ہے۔میں مدد ف

 (Keywords)کلیدی الفاظ 4.9 

زم ۔1

 
 

 کے قوتیں آپس میں تعامل کر کے وسائل  :(Market Mechanism)ت ازاری میکاب

 

وہ عمل جس کے ذریعے رسد اور مان

ز طریقے سے وسائل کی تخصیص کو یقینی بنا

 

زی منصوبہ بندی کے بغیر مؤب

 

دمات کی قیمتوں کا تعین کرتی ہیں۔ یہ مرک

 

ا کی تخصیص اور سامان و ج

ت

ت

 ہے۔

زمقیمتوں کا میکا ۔2

 
 

ارے کا : (Price Mechanism)ب

 

 کنندگان کے لئے اش

ت
 

زوخ

 

داروں اور ف زی 

 

ای  ایسا نظام جس میں قیمتیں ج

ا ہے۔

ت

 ہوت

ت

 
ای

 

 کا تعین کرتی ہیں۔ یہ وسائل کی تخصیص میں مددگار ت

 

دمات کی رسد اور مان

 

 کام کرتی ہیں اور سامان و ج

دجسٹمنٹ ۔3

 

 میں تبدیلیوں کے ردعمل میں وہ عمل جس کے ذریعے: (Price Adjustment)قیمتوں کی ای 

 

 قیمتیں رسد اور مان

ز ہو جاتی ہے۔ زاب   ب 

 

ا ہے جہاں مقدارِ رسد اور مقدارِ مان

ت

زھتی ت ا گھٹتی ہیں، جس کے نتیجے میں توازن حاصل ہوت

 

 ب 
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  ۔4

ت

زک کرنے پر آتی ہے۔ یہ پیداوار کی ممکنہ: (Opportunity Cost)موقع کی لاگ

ت

 جو کسی متبادل انتخاب کو ب

ت

 منحنی میں وہ لاگ

ز کرتی ہے۔
 
زق کو ظاہ

 

 مختلف انتخاب کے درمیان تجارتی ف

ز کرتی ہے کہ ای  : (Production Possibilities Curve - PPC)امکانِ پیداوار خط ۔5
 
ای  گرافی نمائندگی جو یہ ظاہ

دمات کے زت ادہ سے زت ادہ ممکنہ

 

 امتزاجات کتنی پیدا کر سکتی ہے۔ یہ معیشت اپنے وسائل اور ٹیکنالوجی کو مدنظر رکھتے ہوئے دو سامان ت ا ج

 کو واضح کرتی ہے۔

ت

زق اور موقع کی لاگ

 

 پیداوار کے فیصلوں میں تجارتی ف

  : (Government Intervention)حکومتی مداخلت ۔6
 

ا، خاص طور پر خ

 

 کا مداخلت کرت

ت

معیشتی سرگرمیوں میں حکوم

اکا

 

زم سماجی طور پر مطلوب نتائج حاصل کرنے میں ت

 
 

ا۔مارکیٹ میکاب

 

زاہم کرت

 

دی ف

 

سڈ
سب 
ا ہے، جیسے قیمتوں پر کنٹرول ت ا 

ت

 م ہو جات

  ۔7

ت

 
ی ز

 

 جس میں وسائل کو اس طرح تقسیم کیا جائے کہ معاشرے کو زت ادہ سے زت ادہ فائدہ حاصل ہو۔ : (Efficiency)مؤب

ت

وہ حال

ا ہے جو منحنی پر

ت

ز کیا جات
 
 کو ان پوائنٹس کے ذریعے ظاہ

ت

 
ی ز

 

ا ہے کہ تمام  امکانِ پیداوار خط کے سیاق میں، مؤب

ت

ز ہوت
 
ہوتے ہیں، جس سے ظاہ

 وسائل کا مکمل استعامال ہو رہا ہے۔

 (Model Examination Questions)نمونہ امتحانی سوالات 4.10 

 (Objective Answer Type Questions)معروضی جوات ات کے حامل سوالات

زم کیا ہے؟ ۔1

 
 

 ت ازاری میکاب

زم کی تعریف کریں۔ ۔2

 
 

 قیمتوں کے میکاب

 سے کیا مراد ہے؟موقع کی لا ۔3

ت

 گ

زم کا کیا کردار ہے؟ ۔4

 
 

 وسائل کی تخصیص میں قیمتوں کے میکاب

 کی مداخلت سے کیا مراد ہے؟ ۔5

ت

زم میں حکوم

 
 

 قیمتوں کے میکاب

ا ہے؟ (PPC) امکانِ پیداوار خط ۔6

ت

ز کرت
 
 کیا ظاہ

 ت ازار میں توازن کی قیمت سے کیا مراد ہے؟ ۔7

 کے ت ارے  ۔8

ت

ات کی منحنی موقع کی لاگ

 

 کرتی ہے؟پیداواری امکات

ت

 میں کیا وضاخ

 کی لچک سے کیا مراد ہے؟ ۔9

 

 قیمتوں کی مان

ز کرتی ہے؟ ۔10
 
 کے منحنی میں تبدیلی کیا ظاہ

 

 مان

 (Short Answers Type Questions)جوات ات  کے  حامل  سوالات   مختصر

 کریں۔ ۔1

ت

زم کے تصور اور معیشت میں اس کے کردار کی وضاخ

 
 

 قیمتوں کے میکاب
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زم کی محدودیتوں پر تبصرہ کریں۔ت ازاری معیشت میں قیمتو ۔2

 
 

 ں کے میکاب

 کریں۔ ۔3

ت

ات کی منحنی میں تبدیلی کے اسباب کی وضاخ

 

 پیداواری امکات

زم کے ذریعے قیمتوں کے تعین کے عمل کو بیان کریں۔ ۔4

 
 

 قیمتوں کے میکاب

ز۔ ۔5

 

دب 

 

سڈ
سب 
زات کا تجزیہ کریں، جیسے قیمتوں پر کنٹرول اور 

 

 کی مداخلت کے اب

ت

 ت ازار میں حکوم

 (Long Answers Type Questions) جوات ات  کے  حامل  سوالاتطویل  

ا ہے۔ مثالوں  ۔1

ت

ز تخصیص کیسے کرت

 

 کریں اور اس کی اہمیت کو بیان کریں کہ یہ مارکیٹ معیشت میں وسائل کی مؤب

ت

زم کی وضاخ

 
 

ت ازاری میکاب

 کریں۔

ت

 کے ساتھ وضاخ

ات کی منحنی ۔2

 

زق کو کیسے کے تصور کو تفصیل سے بیان کر (PPC) پیداواری امکات

 

یں، اس کی اہمیت اور مختلف سامان کے درمیان تجارتی ف

ز کرتی ہے۔
 
 ظاہ

ات پر بحث کریں، مثالوں کے ساتھ۔ ۔3

 

 کی مداخلت کے کردار پر تبصرہ کریں۔ اس کی ضرورت، فوائد اور نقصات

ت

 ت ازاروں میں حکوم

زم کی محدودیتوں کا تجزیہ کریں اور یہ کس طرح مارکیٹ کی  ۔4

 
 

 کی قیمتوں کے میکاب

ت

 کریں کہ حکوم

ت

  بن سکتا ہے۔ وضاخ
 

اکامیوں کا س

 

ت

 کیا جا سکتا ہے۔

ت

اکامیوں کو کیسے درس

 

 ت الیسیوں کے ذریعے ان ت

 کریں۔ ۔5

ت

دجسٹمنٹ کے عمل کا تجزیہ کریں۔ گراف کی مدد سے وضاخ

 

 اور رسد میں تبدیلیوں کے جواب میں قیمتوں کے ای 

 

 مان
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 طلب  کا تجزیہ ۔5اکائی

(Demand Analysis) 

زا

 

 
 ءاکائی کے  اج

 (Introductionتمہید ) 5.0

 (Objectives)  مقاصد 5.1

 (Meaning of Demand)           طلب کا مفہوم 5.2 

 (Definition of Demand)        طلب کی تعریف 5.3 

 (Demand for Household Goods)     گھریلو اشیا کی طلب 5.4 

 (Market Demand)    ت ازارطلب 5.5 

ز انداز ہونے والے عوامل 5.6

 

  (Factors Influencing Demand)          طلب پر اب

  (Learning Outcomesاکتسابی نتائج )  5.7

 (Keywords)  کلیدی الفاظ 5.8

 (Model Examination Questions)نمونہ امتحانی سوالات   5.9 

 (Introduction)تمہید  5.0

دمات ،  پیداوار، تقسیم اور  استعمال  سے بحث کی جا

 

تی ہے۔استعمال معاشی سرگرمی کا حتمی انجام ہے۔ لوگوں معاشیات میں اشیا  کی  ج

  وہ اشیا استعمال کرتے ہیں ، تو ان ہیں اس سے فائدہ 
 

دمات کی ضرورت ہوتی ہے، جس سے ان کی خواہشات پوری ہوتی ہیں۔ خ

 

کوان اشیا اور ج

  حاصل ہوتی ہے، چنا

ت

 
ا ہے۔ اس کا مطلب یہ ہے کہ اشیا سے افادی

ت

دمات  کے محتاج ہیں۔اٹھاکراطمینان حاصل ہوت

 

 نچہ ہم اشیا اور ج

 (Objectives)مقاصد  5.1

 اس اکائی کے درج ذیل مقاصد ہیں:

ا۔ ▪

 

 کرت

ت

 طلب کے مفہوم کی وضاخ

ا۔ ▪

 

ز کرنے والے عناصر کا تجزیہ کرت

 

 طلب کو متاب

ا۔ ▪

 

 کرت

ت

 قانونِ طلب کی تعریف اور وضاخ
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 (Meaning of Demand)طلب کا مفہوم  5.2 

 کے معنی خواہش ہے، لیکن معاشیات میں، اس کا ای  خاص معنی ہے۔ معاشیات میں طلب سے مراد صرف عام زت ان میں طلب

 میں کمرہ کرائے  پر لینے کا خواہش  مند ہے اور لے بھی سکتا ہے لیکن یہ طلب نہیں ہے کیوں کہ وہ 

 

لینے خواہش نہیں ہے۔مثلاً ای  بخیل ہوب

 کے لیے آمادہ نہیں ہے۔ اسی کے مثل ای  

ت

دنے کی استطاع زی 

 

ا بھی چاہتا ہے ، لیکن اس کے ت اس ج

 

دت زی 

 

فقیر گاڑی کی خواہش کر سکتا ہے ، اور ج

نہیں ہے۔ اس طرح کی خواہش خواہش ہی رہ جائے گی کبھی بھی وہ طلب میں تبدیل نہیں ہوگی۔ چنانچہ معاشیات میں طلب وہ خواہش ہے جس 

ا ہے۔  کی قیمت ادا کرنے کے لیے آمادگی ہو اور ادا بھی

ت

زما ہوت

 

 ہوں۔ بنیادی طور پر سامان کی طلب کے تئیں صارفین کا رویہ اور رد عمل کار ف

ت

کرسکت

دے ت ا )ادھار( گھر لے جائے۔ زی 

 

 سامان کی طلب ، سامان کا وہ حصہ ہے جوای  خاص مدت میں صارف  ت ازار سے ج

 (Definition of Demand)طلب کی تعریف  5.3 

 پر

ت
ت

ام ) متعینہ قیمت، جگہ ت ا وق

 

 
(کے مطابق : متعینہ  Benhamکسی چیز کو حاصل کرنے کی خواہش کو طلب کہا جاسکتا ہے۔ ب

ز) دا جا ئے ۔ بوب  زی 

 

 میں  اسی قیمت پرج

ت
ت

( کے الفاظ میں: طلب سے Bobberقیمت پر کسی چیز کی طلب اس کی وہ مقدار ہے   جسے مخصوص وق

دمات ہیں جسے 

 

اری مراد مختلف اقسام کی اشیا اور ج
 
دتے ہیں۔ پروفیسر ہ زی 

 

 کی ای  متعینہ مدت میں مختلف قیمتوں پر ج

ت
ت

صارفین  ت ازار میں وق

دون )

 

 
 
دا  Hebdonہ زی 

 

(کے الفاظ میں: طلب سے مراد اشیا کی مختلف مقدار ہے جسے مختلف قیمتوں پر  ای  خاص مدت میں ت ازار سے ج

 جائے  ۔ 

 (Demand for Household Goods)گھریلو اشیا کی طلب  5.4 

ز کرتی ہے کہ مختلف قیمتوں پرای  مخصوص صارف  ت ا اہل خانہ کو اشیا کی کتنی طلب ہے۔ اس کو انفرادی 
 
گھریلو اشیا کی طلب ظاہ

دول اور انفرادی )گھریلو( خطِ طلب کے ذریعے  دکھلات ا جا سکتاہے۔   )گھریلو(طلب ج 

دول    (Individual Demand Schedule)انفرادی طلب کا ج 

ا انفرادی طلب 

ت

ز کرت
 
 ہے ، جو سامان کی قیمت اور اس کی طلب کے درمیان معکوسی تعلق کو ظاہ

  

 
 

دولی پ دول انفرادی طلب کی ج  ج 

ا ہے ۔

ت

دت زی 

 

 ہے جسے ای  متعینہ صارف ت ازار سے مختلف ممکنہ قیمتوں پر ج

ت

دول  اشیا کی مختلف مقدار کی ای  فہرس یہ   ہے ۔ ای  انفرادی طلب ج 

ز غور  ا ہے۔ انفرادی طلب کو زب 

ت

دول لات ا ہے  ۔  ج 

ت

 انفرادی طلب کو دکھات
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دول  دول5.1ج   : انفرادی طلب ج 

 

 مقدارطلب  قیمتیں)روپے(

60 2 

40 3 

30 5 

24 7 

 (Individual Demand Curve)انفرادی خطِ طلب 

 

  

 
 

زسیمی پ

ت

دول کی ب  میں سامان  انفرادی خط طلب انفرادی طلب ج 

ت
ت

ہے۔ انفرادی خط ِطلب کسی شخص کی مختلف قیمتوں پر متعینہ وق

دول  ا ہے ۔ ج 

ت

ز 5.1کی طلب کو نمات اں کرت   میں دکھات ا گیا ہے۔ 5.1کا انفرادی خط طلب  تصوب 

 (Market Demand)ت ازارطلب 5.5 

ا

ت

ا جات

 

ام سے جات

 

دول اور ت ازارخط ِ طلب کے سامان کی مختلف  قیمتوں پر مکمل ت ازار کی طلب کوت ازار طلب کے ت  ہے۔  اسے ت ازار طلب ج 

ا ہے ۔ 

ت

 ذریعے  دکھلات ا جات

دول     (Market Demand Schedule)ت ازار طلب ج 

دول کا مجموعی میزان  ا ہے کہ ت ازار کے صارفین کو مختلف قیمتوں پر کتنی مقدار مطلوب ہے ۔ یہ انفرادی  طلب ج 

ت

دول بتلات ت ازار طلب ج 

د  ہیں ۔ Summationول کامیزان )ہے ۔ انفرادی طلب ج 

ت

دول کا حساب کرسکت  ( کرکےہم ت ازار طلب ج 
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A 
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 طلب مقدار
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دول  دول0.1ج   :ت ازار طلب کا ج 

 ت ازار طلب کی مقدار طلب B کی مقدار طلبA قلم کی قیمت

 )اکائی( )اکائی( )اکائی( )روپے(

6 0 5 5 

5 5 10 15 

4 10 15 25 

3 15 20 35 

2 20 25 45 

1 25 30 55 

 (Market Demand Curve)ت ازار خط طلب   

دولی پیش کش ہے جسے ای  خاص مدت میں مختلف ممکنہ قیمت پر ت ازار کے تمام  ت ازار خطِ طلب کسی خاص سامان کی مقدارکی ج 

دولوں کےافقی  ہوں۔یہ انفرادی طلب ج 

ت

د سکت زی 

 

دنے کے خواہاں ہوں ت ا ج زی 

 

دارج زی 

 

ز ج ا ہے)تصوب 

ت

د کیا جات

  

 (۔5.2 مجموعی میزان سے اج

ز انداز ہونے والے عوامل  5.6   

 

  (Factors Influencing Demand)طلب پر اب

ا ہے۔ ان میں سے اہم کو نیچے بیان کیا گیا ہے :

ت

ز عوامل کہا جات

 

ز ہوتی ہے جنہیں طلب کے موب

 

 کسی شے کی طلب کئی وجوہات سے متاب

ز انداز ہوتی ہے۔ عمومی طور پر   :(Price of the Commodity)شے کی قیمت ۔1

 

قیمت بہت اہم عنصر ہے جو سامان کی طلب پر اب

زھے گی تو طلب میں گراوٹ پیدا ہوجائے گی۔ 

 

  اس کی قیمت کم ہوتی ہے ۔اسی طرح اگر قیمت ب 
 

زھتی ہے خ

 

 ب 

ت
ت

 سامان کی طلب اس وق
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خط  انفرادی

 طلب
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) 

خط  انفرادی

 طلب

(B

) 

خط  ت ازار

 طلب

(A

+ 

B

) 

ی
ق

ت
 م

 مقدار مقدار
 مقدار

ی
ق

ت
 م

قیم ت
 

ت ازار خط طلب 

انفرادی خط طلب کا 

 افقی  مجموعی میزان ہے
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زاد کی امٓدنی ۔2

 

زاد کی آمدنی پرمنحصر ہوتی ہے۔ ان کی تنخواہ جتنی زت ادہ ہوگی نیز سامان کی طلب :(Income of the People)اف

 

  اف

زاد کی آمدنی میں اضافہ ہوگا تو شے کی طلب میں بھی اضافہ ہوگا۔ اگر صارف کی آمدنی میں 

 

زھے گی۔ اگر اف

 

شے کی طلب بھی اتنی ہی ب 

 صارف کی

ت

زاہ راس  آمدنی سے منسلک ہوتی ہے۔  گراوٹ پیدا ہوگی تو شے کی طلب گھٹ جائے گی۔ شے کی طلب ب 

زجیحات ۔3

ت

ای  اہم وجہ جو شے کی طلب کا  :(Tastes and Preferences of the Consumer)صارف کی  پسند اور ب

زجیحات میں مثبت تبدیلی 

ت

زجیحات ہیں۔ وہ شے جس کے لیے صارف کی پسند اور ب

ت

محرک ہوتی ہے وہ شے کے تئیں صارف کی پسند اور ب

ز

 

زجیحات اکثر و ہوگی اس کی طلب بہت ب 

ت

ھ جائے گی اور  اس کا خطِ طلب اعلی سطح پر پہنچ جائے گا۔ مختلف اشیا کے متعلق لوگوں کی پسند اور ب

 ان کی طلب میں بھی تبدیلی واقع ہو تی ہے۔ 

ً

ا

ت

  

ت  

 بیشتر بدلتی  رہتی ہیں ن

کسی شے کی قیمت دیگر  :(Change in the Prices of the Related Goods)متعلقہ اشیا کی قیمتوں میں تبدیلی ۔4

ز ہوتی ہے، خصوصا ان اشیا سے جو ان کا متبادل

 

  متعلقہ اشیا، متبادل ت ا تکمیلی کی  اشیا کی قیمتوں سے بھی متاب
 

ہوں  ت ا وہ تکمیلی ا شیا ہوں۔ خ

  منتقل ہوگات ا قیمت میں تبدیلی ہوگی تو یہ  خطِ طلب  کے مقام  کو بدل دے گا۔ متعلقہ اشیا کی قیمت پر منحصر کرتے ہوئے خطِ

 

 طلب اوپر کی جای

زھے گی تو اس شے کی 

 

ے گی تو اس شے کی طلب گھٹ جائے گی، اور اگر متبادل کی قیمت ب 

 

ھن
گ

  شے کے متبادل کی قیمت 
 

   ۔ خ

 

پھر نیچے کی جای

زھ جائے گی۔ وہ اشیا جو ای  دوسرے کے لیے تکمیلی ہیں  ان میں سے ای  کی قیمت کی تبدیلی دوسرے کو

 

ز کردے گی اس طلب بھی ب 

 

 متاب

ز عکس قیمت میں کمی اس کی تکمیلی اشیا کی طلب کو  طرح کہ شے کی قیمت میں اضافہ اس کی تکمیلی شےکی طلب کو گھٹادے گا اور اس کے ب 

زھا دےگا۔  

 

 ب 

ز   ۔5

 
 

دی میں اضافہ اگر ملک کثیراتٓ ادی والا ہے تو ضرورت ات کی طلب بھی زت ادہ ہوگی۔ اتٓ ا  :(Size of Population)اتٓ ادی کا ساب

اہے۔

ت

زعکس بھی ہوت زعکس صورت میں اس کے ب  ا ہے اور اس کے ب 

ت
 

 
  ب

 
 طلب میں اضافے کا س

 Consumers’ Expectations with Regard to) صارف کی توقعات مستقبل کی قیمت کے پیش نظر ۔6

Future Prices ): ز کرتی ہے وہ سامان کی ائٓندہ قیمتو

 

ں کے متعلق صارفین کی توقعات ہیں۔ اگر دوسری وجہ جو اشیا کی طلب کو متاب

 وہ ان اشیا کی زت ادہ مقدار کو طلب 

ت
ت

  میں سامان کی قیمت میں اضافہ ہوگا تو فی الوق
 

ی ز

ت

کسی وجہ سے ، صارف نے سوچ لیا کہ مستقبل ف

  صارفین توقع کرتے ہیں کہ مستقبل 
 

اکہ مستقبل میں اسے زت ادہ قیمت نہ ادا کرنی پڑے۔ اسی طرح، خ

ت

میں ان کی آمدنی اچھی کرےگا ت

زچ کریں گے جس کے نتیجے میں شے کی موجودہ طلب میں اضافہ ہوگا۔ 

 

 وہ آمدنی کا بیشتر حصہ ج

ت
ت

 ہوجائے گی، تو فی الوق

ا  :(Income Distribution)امٓدنی کی تقسیم ۔7

ت

کل قومی آمدنی کو مختلف گروپ، طبقات اور علاقوں کے اعتبار سے تقسیم کیا جات

زاد کی تعداد زت ادہ ہے تو اشیائے ہے۔ اگر آمدنی

 

  اف
 

 میں رہے گی۔ اگر غری

ت

ز تقسیم کیا جائے تو تقریبا تمام اشیا کی قیمت ای  ہی حال زاب   کو ب 

اات کی طلب زت ادہ ہوگی۔ 

 

 س
عب

ت

ن
 ضرورت ات کی طلب  زت ادہ ہوگی ۔ اگر مالدار لوگوں کا تناس  زت ادہ ہے تو اشیائے 
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 (Learning Outcomesاکتسابی نتائج ) 5.7

 اس اکائی کی تکمیل کے بعد طلبا قادر ہوتے ہیں:

a) طلب کی تعریف   کرنے کے 

b) کرنے کے 

ت

 قانون طلب کی وضاخ

c) خط طلب کی تشریح کرنے کے 

d) طلب کی تبدیلی اور مقدار ِ طلب کی تبدیلی کے درمیان تفاوت کو واضح کرنے کے۔ 

e) زات کی توضیح کرنے کے۔

 

 طلب میں تبدیلی لانے والے عوامل کے اب

f) ِطلب کو بیان کرنے کے۔ تفاعل 

 (Keywords)کلیدی الفاظ  5.8

زاد خانہ۔1

 

زاد خانہ دو بہت اہم امور انجام :  اف

 

زاد ای  فیملی تصور کیے جاتے ہیں۔ معیشت میں اف

 

ای  چھت کے نیچے رہنے والے تمام اف

 

ت

زدور، نقد، زمین، کاروت اری صلاح 

 

دمات کی طلب، ت ازار کو م

 

زاہمی۔دیتے ہیں، ت ازار سے اشیا اور ج

 

  کی ف

 ۔2

ت

 
 شے کے استعمال  سے حاصل ہونے والا  اطمینان ت ا تسکین Utility- :  افادی

 ۔3

ت

 
د Marginal Utility- :  حاشیائی افادی زی 

 

 ی م

ت

دم

 

  صارف شے ت ا ج
 

زکرتی ہے خ
 
 اطمینان میں اضافہ  ظاہ

ت

 
حاشیائی افادی

 حاصل کرے۔ 

 
 

 ای   یوی

 متبادل اشیا جو ای  ہی مقصد کے لیے استعمال کی جاسکتی ہوں دو Substitute Goods- :  متبادل اشیا۔4

 تکمیلی اشیا وہ اشیا ہیں جو ای  ساتھ استعمال کی جاتی ہیں۔  Complementary Goods- : تکمیلی اشیا۔5

 (Model Examination Questions)نمونہ امتحانی سوالات 5.9 

 (Objective Answer Type Questions)معروضی جوات ات کے حامل سوالات  

ا ہے   

ت

 قانون طِلب بتات

(a)  طلب تعلق       ـقیمت (b) آمدنی تعلقـقیمت 

(c) قدر تعلقـقیمت (d) زاہمی تعلق-قیمت

 

 ف

 میں، مقدار ِطلب طلب کے علامتی نقشے 

(a) زوی طور پر مختلف ہوتی ہے۔

 

 
 مختلف ہوتی ہے (b) قیمت  کے ساتھ ج

ت

زاہِ راس  قیمت  کےساتھ ب 
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(c) کے ساتھ معکوسی طور پر مختلف ہوتی ہے قیمت (d) قیمت سے آزاد ہے 

ا ہے 

ت
 

 
  ب

 
 شے کی قیمت میں اضافہ س

(a) زی کا

ت

زھوب

 

 مقدارطلب  میں گراوٹ کا (b) مقدارطلب میں ب 

(c) زاری کا

ت

زف  پر ب 

ت

 ان میں سے کچھ بھی نہیں (d)  مطلوبہ مقدار کا اپنی حال

 کسی شے کی ت ازار طلب  تعامل ہے  

(a) رف کی آمدنی کاصا (b)  شے کی قیمت کا  

(c) متعلقہ شے کی قیمت کا  (d) ان میں سے کچھ بھی نہیں 

ا ہے  

ت

  شے کی طلب متعینہ قیمت پر کم ہوجائے تو اسے کہا جات
 

 خ

(a) طلب میں کمی (b) طلب میں زت ادتی  

(c) طلب کی توسیع (d) طلب میں تبدیلی 

 کا مفروضہ  ہے؟ مندرجہ ذیل میں سے کون قانونِ طلب 

(a) زار رہنا

ت

زف  پر ب 

ت

زار رہنا (b) مشتری کی آمدنی کا اپنی حال

ت

زف  پر ب 

ت

 متعلقہ شے کی قیمت کا اپنی حال

(c) زار رہنا

ت

زف زجیح اور پسند کا  ب 

ت

 مذکورہ تمام (d) مشتری کی ب

ا 

ت

ا ہے تو اسے کہا جات

ت

  محض شے کی قیمت میں گراوٹ کی وجہ سےاس  کی طلب میں اضافہ ہوت
 

  ہے :خ

(a) طلب کی تنگی (b) توسیعِ طلب 

(c) طلب میں اضافہ (d) طلب میں کمی 

ا ہے 

ت

زھ جائے متعینہ قیمت  پر تو اسے کہا جات

 

  شے کی طلب ب 
 

 خ

(a) طلب کی تنگی (b) توسیع طلب 

(c) زی

ت

زھوب

 

 طلب میں گراوٹ (d) طلب میں ب 

ا ہے تو شے کا خط طلب چلا 

ت

  صارف کی آمدنی میں اضافہ ہوت
 

ا ہے خ

ت

 جات

(a)   

 

   (b) نیچے کی جای

 

 اگٓے کی جای

(c)   

 

 کوئی تبدیلی نہیں (d) ت ائیں جای

ا ہے  

ت

  صارف کی آمدنی گھٹتی ہے تو  شے کا خط طلب چلا جات
 

 خ

(a)   

 

   (b) اوپر کی جای

 

 اگٓے کی جای

(c)   

 

 کوئی تبدیلی نہیں (d) ت ائیں جای
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 (Short Answer Type Questions)مختصر جوات ات کے حامل سوالات 

 طلب  کی تعریف کیجیے۔  

 کیجیے۔ 

ت

 قانونِ طلب کی وضاخ

زق کیجیے۔ 

 

ی طلب کے درمیان ف

 

گن

 

ٹ

ت

ی

 توسیعِ طلب اور 

 کیجیے۔  

ت

دول کی وضاخ  انفرادی طلب ج 

 ت ازار طلب کیا ہے؟ 

 (Long Answer Type Questions)طویل جوات ات کے حامل سوالات

ز کرنے والے 

 

  مختلف عوامل پر مذاکرہ کیجیے۔طلب کی تعریف کیجیے۔۔ طلب کو متاب

اہے ؟ کیا اس کے کچھ مستثنیات ہیں؟ 

ت

  عموما چلے جات

 

 خط طِلب کیوں دائیں سے نیچے کی جای

زق کیجیے 

 

زھاؤ اور خطِ طلب کی شدت )تبدیلی( کے درمیان ف

 
 
ار ج

ت

 ۔ خطِ طلب میں قیمت کے ات
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 قانونِ طلب۔6اکائی

(Law of Demand) 

زا

 

 
 ءاکائی کے  اج

 (Introduction)تمہید 6.0

 (Objectives)مقاصد   6.1

 (Law of Demand)      قانون طلب 6.2

  Reasons for the Law of Demand))   قانونِ طلب کی وجوہات 6.3 

 (Exceptions to the Law of Demand)قانونِ طلب کے استثنا 6.4 

 (Expansion and Contraction of Demand)     تنگی طِلب اور توسیع ِطلب 6.5

 طلب میں اضافہ و کمی: خطِ طلب کی منتقلی 6.6 

(Increase and Decrease in Demand: Shift in Demand) 

 (Demand Function)  تفاعلِ طلب 6.7 

 (Keywords)  کلیدی الفاظ 6.8 

 (Model Examination Questions)    نمونہ امتحانی سوالات 6.9

 (Introduction)تمہید 6.0

 اہم تصورطلب معاشیات ہم ئی میںاس اکا 

ت

 
زشخص مختلف (Demand)کےای  نہای

 
کامطالعہ کریں گے۔روزمرہ زندگی میں ہ

اہے،لیکن یہ فیصلہ صرف ضرورت کی بنیادپرنہیں بلکہ قیمت،

ت

داری کرت زی 

 

دمات کی ج

 

اپسنداوردیگر عوامل سےبھی اشیاءاورج

 

آمدنی،پسندوت

زات کوسمجھنےکے

 

اہے۔انہی عوامل اوران کےاب

ت

اہے۔ہوت

ت

زاہم کرت

 

 لیےقانونِ طلب ای  بنیادی اصول ف

دول طلب اورمنحنی   اس اکائی کےآغازمیں ہم قانون طلب کےمفہوم اوراس کی بنیادی خصوصیات کوسمجھیں گے۔اس کےبعدج 

زہ

 
 

زآں،قانون طلب کی وجوہات اوران حالات کاجاب دب  زی 

 

 طلب کےذریعےقیمت اورمقدارطلب کےدرمیان تعلق کامطالعہ کریں گے۔م

زق کوواضح لیا

 

زمیں طلب میں توسیع وسکڑاؤاورطلب میں اضافہ وکمی کےدرمیان ف

 

ا۔آج

ت

جائےگاجہاں یہ قانون پوری طرح لاگونہیں ہوت
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اکہ طلب میں آنےوالی تبدیلیوں اوران کےاسباب کوبہتراندازمیں سمجھاجاسکے۔یہ اکائی طلبہ کوت ازارمیں صارفین 

ت

کیاجائےگات

زات کاتجزیہ

 

زاہم کرےگی۔ کےرویےاورقیمتوں کےاب

 

 کرنےکےلیےمضبوط نظرت اتی بنیادف

 (Objectives)مقاصد 6.1

 اکائی کامطالعہ کرنےکےبعد،آپ مندرجہ ذیل نکات کوسمجھ سکیں گے۔اس 

 طلب،قانون طلب اورقیمت ومقدارطلب کےت اہمی تعلق کوسمجھ سکیں گے۔ ▪

▪  

ت

دولِ طلب اور منحنی طلب کی وضاخ  بیان کرسکیں گے۔ کرتےہوئےقانونِ طلب کی بنیادی وجوہات ج 

اندہی کرتےہوئےان حالات کاتجزیہ کرسکیں گےجن ▪

 
 

ا۔ طلب قانون میں قانون طلب کےمستثنیات کی ن

ت

 لاگونہیں ہوت

زق کوواضح کرتےہوئےمنحنی طلب میں حرکت  ▪

 

طلب میں توسیع وسکڑاؤاورطلب میں اضافہ وکمی کےدرمیان ف

(Movement) اورانتقال(Shift)کی تشریح کرسکیں گے۔ 

 (Law of Demand)قانون طلب  6.2 

ا 

ت

ا ہے۔ یہ قانون طلب ، قیمت اور  مقدارِ طلب کے درمیان تفاعلی  تعلق بیان کرت

ت

قانونِ طلب ، طلب کی ای  اہم تعمیم کو واضح کرت

زھ جاتی 

 

ہے اور اگر سامان ہے۔قانونِ طلب کے مطابق، دیگر چیزوں کو معین مانتے ہوئے، اگر سامان کی قیمت گرتی ہے تو اس کی مقدارِ طلب ب 

زھتی ہے تو اس کی مقدارِ طلب گھٹ جاتی ہے۔ چنانچہ، قانونِ طلب کے اعتبار سے، قیمت اور  مقدارِ  طلب کے درمیان معکوسی تعلق

 

 کی قیمت ب 

زجیح، آمدنی اور متعلقہ اشیا کی قیمت  وغیرہ ہیں

ت

۔ پروفیسر ہے ،   اگر دیگر عوامل  معین ہوں۔ یہ دیگر عوامل صارفین    کی پسند، ب

زھ جاتی ہے اور قیمت میں Marshallمارشل)

 

( نے قانونِ طلب کو ان الفاظ میں بیان کیا ہے، " قیمت میں گراوٹ سے  مقدارِ  طلب ب 

ز )

 

 
دے جانے والے سامان  Meyersاضافے سے  مقدارِطلب کم ہوجاتی ہے۔" پروفیسر م زی 

 

 میں ج

ت

(کے مطابق: "طلب کی یکساں حال

  کی مقدار اپنی قیمت

ت

زار ہوں ، ی

ت

زف  میں ب 

ت

ا ہے کہ اگر دیگر اشیا   یکساں حال

ت

ز عکس مختلف ہوتی ہے۔اسٓان لفظوں میں، قانونِ طلب بتات  کے ب 

زھ جاتی ہے اور اس کی قیمت میں اضافے سے مقدارِ طلب گھٹ جاتی ہے۔" دیگر چیزوں کا مستقل 

 

سامان کی قیمت کی گراوٹ سے مقدار ِ طلب ب 

ا ہے ۔   ای  حال میں رہنا قا

ت

 نونِ طلب کے مفروضے میں بہت اہمیت رکھ

دول اور خطِ طلب   ((Demand Schedule and Demand Curveطلب ج 

دول طِلب اورخط ِطلب کےذریعےواضح  کیاجاسکتا دول قانونِ طلب کوج  دول طِلب کوج  میں پیش کیاگیاہے۔اس 6.1ہے۔ج 

  سامان کی قیمت دس روپے ہو تو 
 

دول  سے واضح ہو گا کہ خ   قیمت آٹھ روپے ہو تو وہ ج 
 

ا ہے۔ لیکن خ

ت

دت زی 

 

 ج

 
 

صارف اس سامان کی پچاس یوی

  سامان دو روپے کی 
 

 کہ خ

ت

زھتی چلی جاتی ہے ، یہاں ی

 

د گھٹتی ہے تو اس کی مطلوبہ مقدار ب  زی 

 

  قیمت م
 

ا ہے۔ اسی طرح، خ

ت

دت زی 

 

 ج

 
 

ساٹھ یوی

  جاتی ہے۔ قیمت کو پہنچ جاتی ہے تو اس کی مطلوبہ مقدار کی تعداد نوے کو پہنچ



83 

 

دول دول6.1ج   طلب کا ج 

 مقدار طلب قیمت

10 50 

8 60 

6 70 

4 80 

2 90 

 ہیں ، جس کو  

ت

دول طِلب کو خِط طلب میں تبدیل کرسکت زسیمی انداز میں مختلف قیمت اور مقدار کی آمیزش کو نمات اں کرکے ہم اس ج 

ت

ب

زتصو خط DDمحور پر قیمت کو دکھات ا  گیا ہے۔ ان مختلف نقطوں کو ملا نے سے ہمیں Yمحور پہ  مقدار طلب اور Xت ا گیا ہےجہاں میں دکھا0 ب 

ا ہے۔ 

ت

ا ہے۔  یہ خطِ طلب قیمت اور  مقدارِ طلب کے درمیان معکوسی تعلق کو بتات

ت

ا ہےجس کو خطِ طلب کہا جات

ت

 حاصل ہوت

  Reasons for the Law of Demand) )قانونِ طلب کی وجوہات  6.3 

اہے۔ اس کے پس پردہ 

ت

  نیچے کی طرف جھکتا ہے۔  اس کا مطلب ہے کہ اس میں منفی جھکاؤ  ہوت

 

خطِ طلب عموما ت ائیں سے دائیں جای

 متعینہ وجوہات ہیں۔ قانونِ طلب کے تعامل میں درج ذیل  اہم وجوہات ہیں ۔

 کا قانون 

ت

 
 (Law of Diminishing Marginal Utility)گھٹتی حاشیائی افادی

 او

ت

 
ا ہے تو اضافی افادی

ت

د اکائیوں کو استعمال میں لات زی 

 

د اور م زی 

 

  صارف ای  ہی شے کی م
 

اہے کہ خ

ت

 کا قانون بتات

ت

 
ر گھٹتی حاشیائی افادی

د  زی 

 

ا ہے ، گھٹتی چلی جاتی ہے۔ اسی وجہ سے صارف محض سستی قیمت پر ہی م

ت

کی خواہش کرے اطمینان جسے وہ شے کی اضافی مقدار سے حاصل کرت

ا ہے۔ 

ت

اا جات

ت

ٹ

 

ھب

گ

  

 

 گا۔ اگر قیمت زت ادہ ہو تو وہ اپنے استعمال کو محدود کرے گا۔ اسی وجہ سے، خطِ طلب نیچے کی جای

0 

2 

4 

6 

8 

1

1

40 50 60 70 80 90 100 

D 

ت
یم

 ق

 مقدار

D 

زتصو  : خط طلب06.1ب 
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زات ۔1

 

د : (Income Effect)آمدنی کے اب زی 

 

د مقدار ج زی 

 

  سامان کی قیمت گھٹتی ہے، تو صارف اپنی متعینہ آمدنی سے سامان کی م
 

خ

ا چاہتا ہے  تو کچھ رقوم اس کے ت اس بچ جائے گی کیونکہ سامان کی گھٹی ہوئی قیمت کی وجہ سے اسے  سکتا ہے ،اور اگر وہ پہلے

 

دت زی 

 

کے ہی بقدر ج

ا ہے۔ حقیقی

ت

د میں اضافہ ہوجات زی 

 

ا پڑا ہے۔ت الفاظ دیگر، سامان کی قیمت میں گراوٹ کی وجہ سے صارف کی حقیقی آمدنی ت ا قوت ج

 

زچ  کرت

 

 کم ج

زات کہا آمدنی میں یہ اضافہ صا

 

ا ہے۔  اسے سامان کی قیمت میں تبدیلی کے آمدنی کے اب

ت

دنے پر مائل کرت زی 

 

د مقدار ج زی 

 

رف کو اس سامان کی م

ا ہے جن کی قیمتیں گھٹ جاتی ہے۔ 

ت

دت زی 

 

ا ہے۔ یہ ای  وجہ ہے جس سے صارف ان اشیا کو زائد مقدار میں  ج

ت

 جات

ز  ۔2

 

  سامان کی قیمت گھٹتی: (Substitution Effect)بدل اب
 

ا ہے۔ یہ صارف خ

ت

ہ ہوجات

ت

ٹ
س
س
 ہے، وہ دیگر سامانوں کی بہ نسبت زت ادہ 

ز

 

  زت ادہ مہنگی ہوگئی ہیں۔ اس بدل اب

ً

ا

ت

ٹ ہ
س

 

ن
ا ہے کہ وہ ان سامان کوجن کی قیمتیں گھٹ گئی ہیں اس سے تبدیل کر لے ، جو اب 

ت

کے نتیجے کو آمادہ کرت

زھ جاتی ہے،جن کی قیمت گھٹ گئی

 

  ہے۔ میں ، اس سامان کی مقدار کی طلب ب 

زات   ۔3

 

د : (Price Effect)قیمت کے اب زی 

 

  کبھی کسی سامان کی قیمت میں گراوٹ آتی ہے تو وہ صارفین جو پہلے اس سامان کو نہیں ج
 

خ

دتے ہیں کیونکہ سامان کی  زی 

 

د مقدار میں ج زی 

 

دتے ہیں۔ اس کے علاوہ، گذشتہ صارفین بھی م زی 

 

رہے تھے اب اس سامان کی کچھ مقدارکو ج

  سامان کی  قیمت گھٹ گئی
 

زعکس خ ا ہے۔ اس کے ب 

ت

ہے۔ ان دونوں صورتوں میں قیمت میں گراوٹ کی وجہ سے طلب میں اضافہ ہوجات

زاں بعض صارفین  د ب  زی 

 

ا بند کردیتے ہیں اور وہ متبادل کی تلاش کرتے ہیں۔م

 

دت زی 

 

ا ہے تو بعض صارفین اس سامان کو ج

ت

قیمت میں اضافہ ہو  ت

دیں  زی 

 

 گے۔ ان دونوں میں صورتوں میں قیمت میں اضافے کی وجہ سے طلب گھٹ جائے گی ۔ اس سامان کو کم مقدار میں ج

 (Exceptions to the Law of Demand)قانونِ طلب کے استثنا 6.4

ا ہے کہ وہ اکثر و بیشتر حالات میں معقول ہو۔ عام طور سے، خطِ طلب دائیں سے ت ائیں نیچے کی 

ت

 قانونِ طلب کے متعلق عموما یہ سمجھا جات

دیں گے مہنگی قیمت پر  زی 

 

ا ۔ ان صورتوں میں زت ادہ ج

ت

اہے۔ لیکن  کچھ مخصوص حالات ہیں جن میں قانونِ طلب صادق نہیں آت

ت

اا /گرت

ت

ٹ

 

ھب

گ

  

 

جای

یٰ ہیں۔ 

 

ن

 

ب

ت

ٹ
س
م

۔ یہ صورتیں قانون طلب سے   

 

دیں گے سستی قیمت پر اور خِط طلب میں اضافہ ہوجائے گا ت ائیں سے دائیں جای زی 

 

اور کم ج

  قانون طلب کے کچھ استثنا بیان کیے گئے ہیں ۔   مندرجہ ذیل میں

 (Giffen Goods)گوفین شے  ۔1

زٹ گوفین )   روٹی  Robert Giffenسر رو ب 
 

( نےقانونِ طلب سے ای  صورت کا استثنا کیا ہے ۔ انھوں نے مشاہدہ کیا کہ خ

زطا ا تھا تو انیسویں صدی کے اوائل میں کم تنخواہ والے ب 

ت

دتے تھے ، اور یہ قانون ِطلب کے کی قیمت میں اضافہ ہوجات زی 

 

زدور زت ادہ روٹیاں ج

 

نوی م

ز

 

  روٹی کی قیمت ب 
 

زدور صرف روٹی ہی بطورِ غذا استعمال کرتے تھےاور خ

 

زطانوی م زعکس ہے۔ اس کی بنیادی وجہ یہ ہوتی تھی کہ یہ ب  ھ ت الکل ب 

اتھا ۔ اسی

ت

ا پڑت

 

زچ کرت

 

 نہیں رکھتے جاتی تھی تو انہیں مجبورا اتنی ہی روٹی کے لیے زت ادہ ج

ت

دنے کی استطاع زی 

 

 ج

ت
 

 وجہ سے وہ پہلے کی طرح گوس

 کا بدل بنا لیتے تھے ۔ ایسی ادنی اشیا جن میں قیمت 

ت
 

اورمقدارِ تھے۔ چنانچہ وہ لوگ اپنی غذا کی مقدار کو قائم رکھنے کے لیےروٹیوں کو بھی گوس

ام پرگوفین 

 

زٹ گوفین کے ت  کا تعلق ہو انہیں روب 

ت

زاہ راس ا ہے۔ طلب میں  ب 

ت

 اشیا  کہا جات
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زات    ۔2

 

 اب

 

ن
 
 ٹ لب
ی

 (Goods Having Prestige Value: Veblen Effect)حیثیتی قدر والی اشیا: و

( 

 

ن

 ٹ ل
ی

ز معاشیات تھورسٹیون و
 
ام کے ساتھ منسلک ہے جس  Thorstein Veblenقانون طلب میں دوسرا استثنا ماہ

 

( کے ت

 کے مطابق بعض Doctrine of Conspicuous Consumptionنے ممتاز صرف کا نظریہ)

 

ن

 ٹ ل
ی

(  پیش کیا تھا۔ و

 بھی 

ت

 
 کا اندازہ اس کی قیمت سے لگا تے ہیں ۔ اس کا مطلب یہ ہوا کہ سامان جتنا قیمتی ہوگا اس کی افادی

ت

 
اتنی ہی زت ادہ صارفین سامان کی مکمل افادی

ا ہے 

ت

 قدر تصور کیا جات
 
اور معاشرے کے اعلی طبقات کے لیے ہیرے کی جتنی ہوگی۔ مثال کے طور پر، ہیرا معاشرے میں س  سے زت ادہ قاب

د زی 

 

 اور طلب زت ادہ  ہوگی۔ صارف کم قیمت میں کم ہی ہیرا ج

ت

 
ے گا زت ادہ قیمت ہوگی اس کی اتنی ہی زت ادہ قدر ہوگی اور اسی وجہ سے اس کی افادی

  ہیرے کی 
 

، خ  

 

قیمت زت ادہ ہوگی تو اس کی حیثیتی قدر میں کیونکہ قیمت میں گراوٹ کے ساتھ اس کی قدر بھی گھٹ جائے گی۔ دوسری جای

زھ 

 

زدی  ب 

 
 

 صارف کے ب

 

، زت ادہ قیمت میں ہیرے کی مطلوبہ مقدار کی مان

ً

ا

ت

  

ت  

زھے گی۔ن

 

 اور طلب بھی ب 

ت

 
بھی اضافہ ہوگااور اس کی افادی

ا ہے۔ 

ت

زات کہا جات

 

 اب

 

ن

 ٹ ل
ی

 جائے گی۔ اسے و

 (Expansion and Contraction of Demand)تنگی ِطلب اور توسیع ِطلب  6.5

زاررہیں تو(محض قیمت کی تبدیلی کی وجہ سے طلب میں تبدیلی کو "تنگی طِلب اور توسیعِ طلب 

ت

زف  میں ب 

ت

  دیگر عوامل اپنی حال
 

)خ

ا ہے۔ یہ ت ات ذہن نشین رہے کہ طلب میں توسیع اور تنگی محض قیمت میں

ت

ا جات

 

ا ہے۔ اسے مقدار ِطلب کی تبدیلی کے طور پر بھی جات

ت

 "کہا جات

زاررہتے ہیں۔ انتبد

ت

زف دگی، آمدنی  اور متعلقہ اشیا کی قیمت اپنے حال پر ب    طلب کے دیگر محرکات جیسے پسندی 
 

دیگر   یلی کی وجہ سے پیش آتی ہے خ

زار ہے، یعنی اس کے مقام میں تبدیلی نہیں ہوتی ہے، بلکہ

ت

زف  پر ب 

ت

زار رہنے کا مطلب یہ ہے کہ خطِ طلب اپنی حال

ت

زف  عوامل کے اپنے حال پر ب 

اہے۔ 

ت

زھاؤ ہوت

 
 
ار ج

ت

 صرف مقدارِ طلب میں ات

 Expansion of Demand: Increase in Quantity Demanded)توسیعِ طلب:مقدارِطلب میں اضافہ)

اہےکہ قیمت کےعلاوہ طلب 

ت

اجات

 

طلب کی توسیع قیمت کی گراوٹ سےمتعلق ہوتی ہے۔ توسیع ِ طلب کی صورت میں یہ مات

ز

ت

زف  پر ب 

ت

  قیمت میں کمی وجہ کےدیگرمحرکات اپنی حال
 

 میں رہنے پر ، خ

ت

د مقدارکامطالبہ سےاررہتےہیں۔دیگراشیاکےیکساں حال زی 

 

 شے کی م

  حرکت ہوگی۔اسے 

 

ا ہے۔اس صورت میں خط طلب پراوپرسےنیچےکی جای

ت

زتصوکیاجائے تو اسے توسیع ِطلب کہا جات  میں دکھات اگیا ہے۔ 0 ب 

زض کرکے ، خِط طلب دیگر

 

زار ف

ت

زف ا  DD اشیا جیسے آمدنی، پسند اور رواج ، متعلقہ اشیا کی قیمت کو علی حالہ ب  ز میں دکھات  کھینچا گیا ہے۔تصوب 

 ہے۔ اب اگر شے کی قیمت پندرہ روپے ہوجاتی ہے تو شے کی 

 
 

  شے کی قیمت بیس روپے ہے، تو شے کی مطلوبہ مقدارسو یوی
 

گیا ہےکہ خ

ا ہے۔یہ ) مطلوبہ مقدار

ت

  ہو گئی ہے۔ چنانچہ یہاں مقدار میں پچاس عدد کا افافہ ہوا۔ اسے  توسیع طِلب کہا جات

 
 

(سے Aکی تعداد ای  سو پچاس یوی

(B خط طلب  

 

 Increase in Quantityکا جھکاؤ ہے اور اسے مقدارِ  طلب میں اضافے )DD( کی طرف نیچے کی جای

Demanded ا ہے۔

ت

ا جات

 

 (کے طور پر بھی جات
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 تنگیِ طلب ) مقدارِ طلب میں گراوٹ( 

(Contraction of Demand: Decrease in Quantity Demanded) 

  قیمت 
 

ا ہے۔ دیگر اشیا کے یکساں ہوتے ہوئے، خ

ت

قیمت میں اضافے کی وجہ سے  مقدارِطلب میں گراوٹ کو طلب کی تنگی کہا جات

  اس کی رفتارخطِ طلب کے میں اضافے کی وجہ سے شے کی کم مقدار کا مطالبہ کیا جا

 

ا ہے۔ نیچے سے اوپر کی جای

ت

ا ہےتو اسے تنگیِ طلب کہا جات

ت

ت

زتصوساتھ چلتی ہے۔   میں اسے پیش کیا گیا ہے۔ ب 

 سے گھٹ کر سو یو

 
 

زمیں قیمت پندرہ روپے سے بیس  روپے ہونے کی وجہ سے مقدارِطلب ای  سوبچاس یوی  ہوگئی ہے ۔ تصوب 

 
 

ی

 کی تنگی  ہوئی ت ا مقدارِ طلب میں  50چنانچہ یہاں طلب میں 

 
 

 کی کمی آئی۔تنگیِ طلب کو اسی خطِ طلب  50یوی

 
 

     DDیوی

 

پر اوپر کی جای

ا ہے، جو بتاتی ہے کہ قیمت میں اضافے کی وجہ سے مقدارِطلب کم  ہوجاتی ہے ۔  اسے  مقدار میں گراوٹ  ت ا 

ت

کمی حرکت سے دکھات ا جات

(Decrease in Quantity Demanded ا ہے۔

ت

ا جات

 

 (کے طور پر بھی جات

 

 

 

زتصو  :خط طلب میں توسیع06.2ب 

10 

15 

20 

25 

50 100 150 200 

B 

ی
ق

ت
 م

 مقدار

A 
D 

D 

10 

15 

20 

25 

50 100 150 200 

B 

ت
یم

 ق

 مقدار

A 

D 

D 

زتصو  : خط طلب میں تنگی6.3ب 
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 طلب میں اضافہ و کمی: خطِ طلب کی منتقلی 6.6

(Increase and Decrease in Demand: Shift in Demand) 

ز

ت

جیح، متعلقہ اشیا کی قیمت ہم یہ دیکھ چکےہیں کہ طلب محض قیمت پرنہیں بلکہ دیگرعوامل جیسے،آمدنی،اتٓ ادی، صارفین کی پسنداورب

 Increase inوغیرہ پربھی منحصرہوتی ہے ۔قیمت کےعلادہ دیگرعوامل کی وجہ سےطلب میں تبدیلی کوطلب میں اضافے)

Demand( اور گراوٹ ت ا تخفیف )Decrease in Demand قیمت کے علاوہ دیگر عوامل میں  
 

ا ہے۔ خ

ت

(سے تعبیر کیا جات

 ہوگی۔تبدیلی ہو تو یہ خِط طلب کی تبد

 

 یلی کا ت اع

  منتقلی  

 

 اضافہ طلب ت ا خطِ طلب کی داہنی جای

(Increase in Demand: Rightward Shift of Demand Curve) 

د مقدار کا مطالبہ کیا جائے ت ا یکساں قیمت پر زت ادہ مقدار طلب کی جائے، تو  زی 

 

  قیمت کے علاوہ دیگر عوامل کی وجہ سے اسی قیمت پر م
 

خ

ز

 

زی ت ا اضافے )اسے طلب میں ب 

ت

ا ہے۔ اس صورت میں، ہم ت ائیں والے خط ِطلب Increase in Demandھوب

ت

ا جات

 

( کے طور پر جات

  )اوپر ی سطح پر( منتقل ہو جاتے ہیں۔یہ تبدیلی ان وجوہات کی وجہ سے واقع ہوسکتی ہے:

 

 سے دائیں والے خط طِلب کی جای

زی

ت

زھوب

 

 صارفین کی آمدنی میں ب 

  اضافہمتبادل اشیا کی قیمت میں

 تکمیلی اشیا کی قیمت میں گراوٹ

دگی میں اضافہ  اس سامان کے تئیں صارفین کی پسندی 

  تبدیلی کو 

 

زی اور خطِ طلب میں اوپر کی جای

ت

زھوب

 

ز تصوطلب میں ب  میں پیش کیا گیا 0 ب 

 ہے۔ 

زتصو زض کریں صارف کی آمدنی میں اضافہ ہونے کی وجہ سے اب وہ قیمت  ابتدائی خط طلب ہے۔ DDمیں 0 ب 

 

پر Pف
1

OQ
 
ا  ت 

PF  د سکتا ہے)نقطہ زی 

 

مقدار کے لیے OQاسی طرح وہ  (۔Fمقدار ج
1

OP  نقطہ(قیمت ادا کرنے کو تیار ہےG) ۔ اگر ہم ان دونوں نقاط کو

ملادیں تو ہمیں نیا خط طلب
1

D
1

D  طلبکریں اس نئے خطِ طلب پر صارف اصل خط ِ گا۔ نوٹحاصل ہو DD کے بنسبت یکساں قیمت پر

دےگا۔ صارف آمدنی میں اضافے کی وجہ سے اصل خط طلب  زی 

 

سے نئے خط طلب DDزت ادہ مقدار ت ا زت ادہ قیمت پر یکساں مقدار ج
1

D
1

D پر

 منتقل ہوگیا۔ 

 

 

 

زتصو  اضافہطلب میں: 06.4ب 

D1 

قیم ت
 

 شے

D1 

P1 

P 

Q1 Q 

F 
E 

O 

D1 

D 

G 
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 (Decrease in Demandتخفیف طلب  )  

ز

 

 بنے گا ۔ اس صورت میں خط طلب   اگر طلب کو متاب

 

کرنے والے عوامل میں نقصاندہ تبدیلی واقع ہو تو یہ طلب میں گراوٹ کا ت اع

  قیمت کے علاوہ دیگر عوامل کی وجہ سے شے کی مقدار طلب میں گراوٹ پیدا 
 

  ہوگی خ

ت
ت

ت ائیں سمت میں منتقل ہوگا۔  یہ صورت اس وق

   تبدیلی 

 

ز کرتی ہے۔ یہ تبدیلی ان وجوہات  سے ہوسکتی ہے : ہوجائے۔ خط طلب میں ت ائیں جای
 
 طلب میں گراوٹ کو ظاہ

 صارفین کی آمدنی میں گراوٹ

 متبادل شے کی قیمت میں گراوٹ

زوی اشیا کی قیمت میں اضافہ

 

 
 ج

 اس شےکے تئیں صارفین کی دل چسپی میں کمی

   منتقلی کو 

 

 !Errorطلب میں گراوٹ ت ا خط طلب کی ت ائیں جای

Reference source not found. میں پیش کیا گیا ہے۔

Error! Reference source not found.  میںDD  حقیقی

  طلب میں گراوٹ پیدا ہوتی ہے مًثلا آمدنی میں گراوٹ کی 
 

خطِ طلب ہے۔ خ

  منتقل وجہ سے، )ت ا متبادل شے 

 

دگی کے کم ہونے کی وجہ سے( تو خِط طلب نیچے کی جای کی قیمت میں کمی ت ا اس شے کے تئیں صارفین کی پسندی 

ہوکر  
1

D
1

D  ہوجائے گا۔  اس صورت میں قیمت  کےعلی حالہ ت اقی رہنے پر بھی مقدارِ طلب میں کمی آجاتی ہے۔ اسی طرح یکساں مقدار کے

ا چاہتا

 

 ہے۔  لیے صارف کم قیمت ادا کرت

ا ہے۔ اور طلب میں اضافے و تخفیف کو 

ت

یہ ت ات ذہن نشین رہے کہ طلب کی توسیع اور تنگی کو  مقدارِ طلب کی تبدیلی سے تعبیر کیا جات

ا ہے۔ چنانچہ  مقدارِطلب میں تبدیلی )

ت

(اور طلب Change in Quantity Demandedطلب میں تبدیلی سے تعبیر کیا جات

زق ہے۔  (Change in Demandمیں تبدیلی )

 

 میں ف

 (Demand Function)تفاعلِ طلب 6.7 

دگی وغیرہ پرمنحصرہوتی ہے ۔ تفاعلِ  زجیح اورپسندی 

ت

شےکی طلب اس کی قیمت،صارفین کی آمدنی ،متعلقہ شےکی قیمت،صارفین کی ب

اہے۔مندرجہ ذیل مساوات میں شےکی انفراد

ت

ی طلب کوبیان کیا جاسکتا طلب مقدارِطلب اوراس کےمحرکات کےدرمیان تفاعلی تعلق کوبتات

 ہے ۔ 

𝑄𝑑 = 𝑓 (𝑃𝑋, 𝑃𝑟, 𝑌, 𝑇, 𝐴 … ) 

 جہاں

𝑄𝑑  مقدارطلب= 
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= 𝑌 صارف کی آمدنی 

𝑃𝑋 شےکی اپنی قیمت= 

𝑃𝑟 متعلقہ اشیا کی قیمت = 

𝑇 دگی زجیح اور پسندی 

ت

 =صارف کی ب

 𝐴 زاجات

 

 = شےکے پیدا کنندہ کے ذریعے  اشتہارات کے اج

زار معاشیا

ت

زف  پر ب 

ت

زجیحات اور پسندکو اپنی حال

ت

زعوامل جیسےآمدنی، دیگر اشیا کی قیمت ، ب

 

ت میں بہت سے مقاصد کی وجہ سے، دیگر موب

 رکھتے ہوئے، شے کی مقدار ِ طلب اور اس کی قیمت کے درمیان تعلق پر توجہ دینا مفید ہے۔ اسی کے ساتھ ہم انفرادی تفاعلِ طلب کو درج ذیل

  ہیں:طریقے سے لکھتے

𝑄𝑑 = 𝑓(𝑃) 

(میں اکائی تبدیلی کی وجہ سےکس قدر Pانفرادی تفاعلِ طلب کی یہ عام تفاعلی شکل ہے اوریہ شکل یہ نہیں بتاتی ہے کہ قیمت )

 صارف کی  مقدارِطلب میں تبدیلی آئے گی۔ شے کی حقیقی طلب کا اندازہ لگانے کے لیے ہمیں تفاعِل طلب کی مخصوص شکل کی ضرورت ہوتی

ا ہے:Linearہے۔ عام طور پر تفاعلِ طلب کی خطی)

ت

 ( شکل مانی جاتی ہے۔ خطی شکل کا خاص تفاعِل طلب اس طرح لکھا جات

𝑄𝑑 = 𝑎 − 𝑏𝑃 

زاحم اصطلاح ہے اور  aمحور پر    Xجہاں  

 

ا ہے(Slope)ت اہمی مربوط جو خِط طلب کی ڈھلان bمسلسل م

ت

 کو دکھات

 (Market Demand Function)ت ازار  تفاعلِ طلب

ا ہے ۔ ت ازار کو تشکیل دے کرتفاعِل ت ازار طلب ،انفرادی تفاعِل طلب کے خلاصے سے حاصل 

ت

ت ازار کئی انفرادی لوگوں پرمشتمل ہوت

ا ہے ۔ 

ت

 ہوت

 (Keywords)کلیدی الفاظ 6.8 

ا ہے کہ اگر دیگر عوامل یکساں رہیں، تو کسی چیز :(Law of Demand)طلب کا قانون ۔1

ت

زھنے پر طلب کا قانون بیان کرت

 

 کی قیمت ب 

زھ جاتی ہے۔

 

یہ معیشت کا بنیادی اصول ہے جو قیمت اور طلب کے درمیان اُلٹے  اس کی طلب کم ہو جاتی ہے، اور قیمت کم ہونے پر طلب ب 

ا ہے۔

ت

ز کرت
 
 تعلق کو ظاہ

ٹ اات ۔2

 

ب

 

ٹ

ت

سب
کچھ ایسی اشیاء ہیں جن پر طلب کے  :(Exceptions to the Law of Demand)طلب کے قانون کے ا

 اشیاء اور ضرورت ات۔قا

 

ن

 ٹ ل
ی

 اشیاء، و

 

ن

گف

ا جیسے 

ت

زھنے کے ت اوجود طلب میں اضافہ ہو سکتا  نون کا اطلاق نہیں ہوت

 

ایسی صورتوں میں قیمت ب 

 ہے۔
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یہ قیمت میں تبدیلی کی وجہ سے  :(Expansion and Contraction of Demand)طلب میں توسیع اور سکڑاؤ ۔3

ز کرتے ہیں
 
توسیع کا مطلب ہے قیمت کم ہونے پر طلب میں  ، بشرطیکہ ت اقی تمام عوامل ای  جیسے رہیں۔طلب کی مقدار میں تبدیلی کو ظاہ

زھنے پر طلب میں کمی۔

 

 اضافہ، اور سکڑاؤ کا مطلب ہے قیمت ب 

  قیمت میں تبدیلی کے بغیر طلب میں  :(Increase in Demand)طلب میں اضافہ ۔4
 

ا ہے خ

ت

 ہوت

ت
ت

طلب میں اضافہ اُس وق

زجیحات میں تبدیلی ت ا آت ادی میں اضافہ۔اضافہ ہو، جیسے آمد

ت

دنے کو  نی میں اضافہ، ب زی 

 

ایسی صورت میں لوگ اسی قیمت پر زت ادہ مقدار میں ج

 تیار ہوتے ہیں۔

  قیمت میں تبدیلی کے بغیر طلب کم ہو  :(Decrease in Demand)طلب میں کمی ۔5
 

 واقع ہوتی ہے خ

ت
ت

طلب میں کمی اُس وق

ز

ت

زجیح  جیحات میں تبدیلی ت ا ٹیکس میں اضافہ۔جائے، جیسے آمدنی میں کمی، ب

ت

دنے کو ب زی 

 

ایسی صورت میں لوگ اسی قیمت پر کم مقدار میں ج

 دیتے ہیں۔

 (Model Examination Questions)نمونہ امتحانی سوالات 6.9

 (Objective Answer Type Questions)معروضی جوات ات کے حامل سوالات

 طلب کا قانون کیا کہتا ہے؟ ۔1

ا ہے؟قیمت میں  ۔2

ت

ز ہوت

 

 اضافے کا طلب پر کیا اب

 اشیاء کی ای  مثال دیں۔ ۔3

 

ن

گف

 

 اشیاء کی خاصیت کیا ہوتی ہے؟ ۔4

 

ن

 ٹ ل
ی

 و

ا ہے؟" ۔5

ت

 توسیع" کا مطلب معاشیات میں کیا ہوت

 طلب کے سکڑاؤ سے کیا مراد ہے؟ ۔6

 بن سکتا ہے؟ ۔7

 

 کون سا عنصر "طلب میں اضافے" کا ت اع

 طلب میں کمی" کے دو اسباب بتائیں۔" ۔8

 شیاء طلب کے قانون پر عمل کرتی ہیں؟کیا تمام ا ۔9

 اگر قیمت نہ بدلے تو طلب میں تبدیلی کو کیا کہتے ہیں؟ ۔10

 (Short Answers Type Questions)جوات ات  کے  حامل  سوالات   مختصر

 کریں اور اس کے پیچھے عقلی بنیاد بتائیں۔ ۔1

ت

 طلب کے قانون کی وضاخ

زق بیان ۔2

 

 اشیاء کے درمیان ف

 

ن

 ٹ ل
ی

 اشیاء اور و

 

ن

گف

 کریں۔ 
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زق واضح کریں۔ ۔3

 

 طلب میں "توسیع" اور "طلب میں اضافہ" کے درمیان ف

دول اور خاکہ ۔4  کے ذریعے بیان کریں۔ (diagram) قیمت میں کمی کے بعد طلب میں کیا تبدیلی آتی ہے؟ ج 

 کریں کہ کیوں۔ ۔5

ت

 کسی ایسی صورت حال کی مثال دیں جہاں طلب کے قانون کا اطلاق نہ ہو اور وضاخ

 (Long Answers Type Questions) ت  کے  حامل  سوالاتطویل  جوات ا

 میں خاکہ ۔1

ت

 
 کریں، اور اس کی حمای

ت

 بنائیں۔ (demand curve) طلب کے قانون کی مکمل وضاخ

ز ای  کی مثال کے ساتھ۔ ۔2
 
ٹ اات کی اقسام کو تفصیل سے بیان کریں، ہ

 

ب

 

ٹ

ت

سب
 طلب کے قانون کے ا

زق کو مثالوں اور خاکوں کے ساتھ واضح کریں۔طلب میں توسیع و سکڑاؤ اور طلب میں اضافہ و کمی ۔3

 

  کے درمیان ف

 کریں۔ ۔4

ت

ز کرتے ہیں؟ ت انچ عوامل کی وضاخ

 

 قیمت کے علاوہ وہ کون سے عوامل ہیں جو طلب کو متاب

ا ہے۔ ۔5

ت

ز کرت

 

زضی صورت حال کے ذریعے بتائیں کہ کس طرح آمدنی میں اضافہ ت ا کمی طلب کے رویے کو متاب

 

 ای  ف
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 (Individual and Market Supply)        انفرادی رسد اور  ت ازاررسد   7.4

 (Supply Function)     تفاعل رسد  7.5

ز کرنے والے عوامل  7.6

 

 (Factors Influencing Supply)             رسد کو متاب

 (Law of Supply)        قانونِ رسد 7.7

 (Exceptions to the Law of Supply)   قانون رسد کے مستثنیات 7.8

 (Expansion and Contraction of Supply)      توسیع ِرسد اور تنگیِ رسد  7.9

 (Increase and Decrease in Supply)  رسد میں اضافہ و تخفیف 7.10

 (Learning Outcomes)            اکتسابی  نتائج  7.11

 (Keywordsکلیدی  الفاظ  ) 7.12

 (Model Examination Questions)نمونہ امتحانی  سوالات 7.13

 (Introduction) تمہید 7.0 

ز ینِ معاشیات ت ا
 
اؤ اوررویےکوت ازار ِرسدکی قوت سے تعبیر کرتے ہیں۔ یہ طلب اور رسد کی مربوط قوت ہے جو ت ازار کی  ئعماہ

ت

زت کےب 

 

ت
 

زوخ

 

داگانہ  طور پر کام کرتی ہیں، اور قیمت پر انحصار کرتے ہوئےاس ت ات کا فیصلہ لیتی ہیں کہ کیا ف زمیں ج 

 

زھاتی ہے۔ف

 
 
ا معیشت کو پروان ج

 

 کرت

ا 

 

 کرت

ت
 

زوخ

 

  انہوں نے ای  ت ار فیصلہ کرلیا کہ کیا بیچنا ہے، تو وہ فیصلہ یہ مان کر ہے، اور کتنا ف
 

زوختگی کا فیصلہ لیتی ہیں؟  خ

 

زمیں کس طرح ف

 

ہے ۔ ف

زمیں بھی 

 

اہے۔ اہل خانہ کی طرح  ف

ت

ز ہوت

 

دنے کی خواہش کرے گااور ان کایہ فیصلہ اشیا کی ت ازار قیمت سے متاب زی 

 

 لیتی ہیں کہ مشتری اسے ج

ت
 

زوخ

 

ف
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زجیحات، ضرورت ات  اور خوشیوں کا ای  پیچیدہ  کا فیصلہ

ت

 ، اس کی ب

ت

 
  کہ مشتری کی افادی

 
زھانے کی کوشش کرتی ہیں ۔ خ

 

 کو ب 

ت

 
 افادی

ت
ت

لیتے وق

  شے 
 

 حاصل کرتے ہیں۔ شے کی رسد منحصر ہوتی ہے اس ت ات پر کہ خ

ت

 
زین معاشیات کے مطابق ت ائع ہمیشہ منافع سے افادی

 
مجموعہ ہے،  ماہ

د مقدار میں پید زی 

 

 ا کی جائے تو کس طرح اس کے مادی حاصلات اور قیمت میں تبدیل ہوتی ہے۔م

 (Objectives)مقاصد 7.1 

 اس اکائی کے درج ذیل مقاصد ہیں:

ا۔ 

 

 رسد کے معنی بیان کرت

ا۔ 

 

ز کرنے والے عوامل کا تجزیہ کرت

 

 رسد کو متاب

ا۔ 

 

 کرت

ت

 قانونِ رسد کی تعریف اور وضاخ

 (Meaning of Supply)رسد کےمعنی  7.2 

 کی متعینہ مدت مثال کے طور پر،ای  دن، ای  ہفتہ، ای  مہینہ وغیرہ میں 

ت
ت

ز ممکنہ قیمت پر وق
 
دول ہے جسے ہ رسد شے  کی مقدار کا ج 

 کے لیے پیش کیا جائے ۔ خیال رہے کہ رسد کو ذخیرے سے علاحدہ سمجھناچاہیے۔ ذخیرہ شے کی مکمل مقدار ہے جسے فوری طورپرت ازار 

ت
 

زوخ

 

ف

 

ت
 

زوخ

 

  کہ رسد سے مرادوہ مقدار ہے جسے درحقیقت ت ازار میں لات ا گیا ہے۔ ہاں ضائع ہونے والی اشیا  جیسے مچھلی اور  میں ف
 

کے لیے لات ا جاسکے،خ

ا ہی ہے۔ لیکن وہ اشیا جو ضائع نہیں ہوتی 

 

 کرت

ت
 

زوخ

 

ہیں اگر پھل میں رسد اور ذخیرہ دونوں یکساں ہوتے ہیں کیونکہ جو کچھ بھی موجود ہے انہیں ف

 کے

ت
 

زوخ

 

لیےپیش  قیمت موافق نہ ہو تو انہیں جمع کیا جاسکتا ہے ۔اگر قیمت زت ادہ ہے تو ت ائع اپنے ذخیرے سے ضائع نہ ہونے والی زت ادہ اشیا کو ف

ا ہے۔  حاصل ِکلام یہ ہے کہ ذخیرہ امکانی رسد )

ت

زوختگی کے لیے  کم مقدار کو پیش کیا جات

 

ا ہےاوراگر قیمت کم ہوتو  ف

ت

 Potentialکرت

Supply ا ہے۔

ت

 میں متعینہ قیمت پر آمادہ ہوت

ت
ت

زوختگی پر  پیدا کنندہ متعینہ وق

 

 (ہے۔ چنانچہ، شے کی رسد ، شے کی وہ مقدار ہے جس کی ف

 (Definition of Supply)سد کی تعریفر 7.3 

اٹول)

 

 ( کے مطابق: Murad Anatolمراد ات

 پر اشیا   ▪

ت
ت

ا ہے۔ ""رسدمتعینہ قیمت پر مقررہ ت ازار میں متعینہ وق

 

زوختگی کے لیے پیش کرت

 

 کی مقدار کو ف

 (کے یہاں:Thomasتھامس )

زوختگی کے لیے پیش کیا جائے۔ " ▪

 

 میں مختلف قیمتوں پر ف

ت
ت

 "رسد اشیا کی وہ مقدار ہے جس کومقررہ ت ازار اورمتعینہ وق

ہاام )

 

 (کے بقول:Benhamپروفیسر ت ب ن

زوختگی کے لیے پیش کی جانے  ▪

 

 کی اکائی میں ف

ت
ت

 والی مقدار کو مراد لیا جاسکتا ہے۔  رسد سے" وق
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زوختگی کے لیے پیش کی جاتی ہے۔ " ▪

 

 کی اکائی پر ف

ت
ت

 "رسدوہ مقدار ہے جو وق

 (Individual and Market Supply) انفرادی رسد اور  ت ازاررسد  7.4 

 (Individual Supplyانفرادی رسد) 

زم ت ازار میں متعینہ مخصوص اشیا 

 

زم کی کی مقدارجس کو کوئی انفرادی ف

 

 قیمت پر پیش کرتی ہے اسے انفرادی رسد کہتے ہیں۔  ای  ف

دوانفرادی رسد کو   ج 

ل

ن دکھات ا گیا ہے۔
 
مب

 

زوختگی کے لیے پیش کیا جائے وہ 

 

زم کے ذریعے  مختلف قیمتوں پر ف

 

زسیمی شکل میں کسی خاص ف

ت

 جسے ب

  

 
 

مخصوص شے کی مقدار کی پ

ا ہےانفر

ت

ا جات

 

دول کے طور پر جات زوختگی کے  ادی رسد ج 

 

زم مختلف قیمتوں پر ف

 

۔ دوسرے لفظوں میں مخصوص شے کی وہ مقدار جسے کوئی خاص ف

دول ا ہے ۔مندرجہ ج 

ت

ا جات

 

دول کے طور پر جات  کو انفرادی رسد ج 

  

 
 

زسیمی شکل میں پ

ت

دول کو واضح 7.1لیے پیش کرے اس کی ب انفرادی رسد ج 

 کرتی ہے۔ 

دو دول:7.1لج   انفرادی  رسد ج 

 مقداررسد قیمت)روپے(

225 100 

275 200 

325 300 

375 400 

425 500 

دول زسیمی 7.1ج 

ت

دول کی ب زادی خطِ رسد حاصل ہوگا۔ انفرادی خِط رسد انفرادی رسد ج 

 

کو اگر ہم گراف پر پلاٹ کریں تو ہمیں اف

ا  ہے اور

ت

 ہے۔ قیمت کا اندازہ عمودی محور پر کیا جات

  

 
 

  اوپر کی طرف  پ

 

ا ہے۔ عموما، خطِ رسد دائیں جای

ت

رسد کی مقدار کا اندازہ افقی محور سے کیا جات

اہے۔ خطِ رسد پر ای  نقطہ ، ای  منفر

ت

ا ہے۔ اس سے پتہ چلتا ہے کہ قیمت میں اضافے کی وجہ سے شے کی مقدارِ رسد  میں بھی اضافہ ہوت

ت

د جات
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ا ہے

ت

زتصو۔خطِ رسد کو قیمت اور مقدار کے مجموعے کو نمات اں کرت ز میں ب    قیمت SSمیں بیان کیا گیا ہے۔ تصوب 
 

روپے  225خطِ رسد ہے۔   خ

زھ کر100ہے تو مقدار ِرسد 

 

  قیمت ب 
 

 ہے۔ خ

 
 

زھ کر275یوی

 

 ہوجاتی ہے۔ اسی طرح 200روپے ہوجاتی ہے تو مقدار ِرسد بھی ب 

 
 

یوی

زھ کر 

 

زھ کر  425اگر  قیمت ب 

 

زھنے والا خطِ رسد  500روپے ہوجائے تو مقدار ِرسد بھی ب 

 

ارے ت اس ب 
 
 ہوجائے گی۔ چنانچہ ہ

 
 

یوی

(SSہے۔) 

 (Market Supplyت ازاررسد  )  

ا ہے۔   

ت

ا جات

 

زوختگی کےلیے پیش کریں اسے  ت ازار رسد کے طور پر جات

 

زم ت ازار میں متعینہ قیمت پر ف

 

مخصوص اشیا کی وہ مقدار جسے تمام ف

د زمیں ہیں جو شے 7.2ول ج 

 

زض کریں اس ت ازار میں صرف دو ف

 

 کرتی ہیں۔ شے Xمیں ت ازار رسد کی مثال دی گئی ہے۔ ف

ت
 

زوخ

 

کی مختلف Xف

ا ہے۔ کالم 

ت

زاہم کردہ مقدار دکھات

 

زموں کی ف

 

میں ت ازار رسد 4قیمتوں کو پہلے کالم میں درج کیا گیا ہے۔ دوسرا اور تیسرا کالم مختلف قیمتوں پر دونوں ف

زاہم کردہ مقدار کو جوڑ کر حاصل کیا گیا ہے۔  کو

 

زموں کی مختلف قیمتوں پر ف

 

 دکھات ا گیا ہے جو انفرادی ف

دول دول7.2ج   :ت ازار رسد ج 

 قیمت )روپے(

Px 

 ت ازار رسد )اکائی( انفرادی رسد )اکائی

   )
B

+ S 
A

(S 

A
S 

B
S 

1 5 0 5+10=15 

2 10 10 10+20=30 

3 15 20 15+25=40 

4 20 30 20+35=55 

5 25 40 25+40=65 

75 

125 

175 

225 

275 

325 

375 

425 

475 

525 

575 

200 250 300 350 400 450 

ت
یم

 ق

 رسد مقدار

S 

B 

C 

D 

S 

زتصو  انفرادی خط رسد7.1ب 
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زی شکل میں   دول میں دی گئی معلومات کو تصوب  زتصوج   ہے۔ شے ب 

  

 
 

زسیمی پ

ت

دول کی ب میں دکھات ا گیا ہے۔ خط تِ ازارِرسد ،ت ازار ِ رسد ج 

ا ہے۔ درج ذیل کا خط تِ ازارِرسد اس کے تمام انفرادی خط رسدکے افقی  مجموعے سے حاصل کیا

ت

زتصو جات  کار ہونے کی ب 

ت
 

زوخ

 

ت ازار میں محض دو ف

 صورت میں ت ازار خطِ رسد کے استنباط  کو کھات ا گیا ہے۔ 

 (Supply Function)تفاعل رسد  7.5 

زاہم کردہ پیداوار کی مختلف مقدا

 

ا ہے۔  پیداوار کا تفاعِل رسد پیدا کنندہ  کی ف

ت

ر اوران مقدار کے عوامل کے درمیان تفاعلی تعلق دکھات

 رکھتی ہوں وہ مختلف عوامل پر منحصر ہوتی ہے ۔ رت اضی کے

ت

زمیں آمادہ ہوں اور استطاع

 

زوختگی پر ف

 

اعتبار سے  شے  کی وہ مقدار جس کی ت ازار میں  ف

ا ہے:

ت

 شے کا تفاعِل رسد اس طرح لکھا جات

𝑄𝑥
𝑠 = 𝑓(𝑃𝑥, 𝐹1, 𝐹2, … … … . , 𝐹𝑚, 𝑆) 

𝑄𝑥جہاں
𝑠

 
زاہم کردہ مقدار ہے Xپیداوار =

 

 کی ف

x
P = پیداوار کی قیمت 

m
F… … …, ,

2
,F

1
F =شےX ( کی پیداوار کے لیے استعمال ہونے والے مادخلInputکی قیمت ) 

S =ٹیکنالوجی کی سطح 

زض کریں کہ شے 

 

 متغیر ہیں تو تفاعلِ رسد کو اس طرح بیان کیا جاسکتا ہے۔ کی قیمت کے علاوہ تمام عوامل غیرXاگر ہم ف

𝑄𝑥
𝑠 = 𝑓(𝑃𝑥) 

 اگر رسد شے اور قیمت کے درمیان خطی تعلق موجود ہو تو ہمیں تفاعلِ رسد مندرجہ صورت میں ملے گا۔ 

𝑄𝑥
𝑠 = 𝑎 + 𝑏𝑃𝑥 

0 

1 

2 

3 

4 

5 

6 

0 10 20 30 

0 

1 

2 

3 

4 

5 

6 

0 10 20 30 40 50 60 
0 

1 

2 

3 

4 

5 

6 

0 10 20 30 40 

 خط رسد انفرادی
) A S ( 

 رسد خط انفرادی
) B S ( 

 خط رسد بازار
) B S +  A S ( 

) قیمت
₹

/k
g

)
 

 

 (100kg/monthمقدار)

ادی ت ازار خط رسدانفر

خطوط رسد کا افقی  مجموعی 

 میزان ہے
 

(
قیمت 

₹
/
k

g
)

 

 

 (100kg/monthمقدار)

(
قیمت 

₹
/
k

g
)

 

 

 (100kg/monthمقدار)

زتصو  ت ازار خط رسد کا اشتقاق7.2ب 
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ز کرنے والے عوامل  7.6 

 

 (Factors Influencing Supply)رسد کو متاب

ز کرنے والےاہم عوامل درج ذیل ہیں:

 

 کسی شے کی رسد کو متاب

 اور شے کی قیمت

ت

زاہ راس : کسی بھی شے  کی رسد اس کی اپنی قیمت پر بہت زت ادہ منحصر کرتی ہے۔  شے کی قیمت اور اس کی رسد کے درمیان ب 

ا ہے اور قیمت گھٹنے 

ت

زھتی ہے  تو رسد میں بھی اضافہ ہوجات

 

 پر مقدار رسد میں کمی آجاتی ہے۔ مثبت تعلق ہے۔ قیمت ب 

: کسی مخصوص شے کی رسد دوسری اشیاکی قیمتوں  کے ساتھ معکوسی نسبت رکھتی ہے، جیسا کہ چاول کی قیمت میں اضافے کے دیگر اشیا کی قیمت

د زی 

 

  پیداوار پر ابھارے گا۔ ساتھ گیہوں کی رسد گھٹ جائے گی۔ ایسا اس لیے ہے کہ چاول کی قیمت میں اضافہ پیدا کنندگان کو  چاول کی م

ا ہے جس کی وجہ سے پیداوار کے عوامل کی قیمت: 

ت

پیداوا ر کے عوامل کی قیمت میں اضافے کےساتھ ہی پیداوار کی قیمت میں بھی اضافہ ہوجا ت

ا ہے۔ 

ت

زعکس بھی ہوت  رسد میں کمی واقع ہوجاتی ہے اور اس کے ب 

زھا دیتی ہے۔  یہ بھی رسد کی سطح میں اضافہ : پیداوار کی ٹیکنالوجی میں بہترٹیکنالوجی میں تبدیلی

 

ی قیمت میں گراوٹ پیدا کرتی ہے اور پیداوار کو ب 

 لائے گی۔ 

زم کے مقاصد

 

 میں ف

ت

زآمدات ، اور ملازم زوختگی ، ب 

 

زم کے پیش نظر ف

 

ا ہے۔ اس کے علاوہ، ف

ت

ا ہوت

 

زم کا مقصد منافع میں اضافہ کرت

 

: عام طور پر ف

اہے۔ یہ

ت

 اور  اضافہ بھی ہوا کرت

ت
 

ز انداز ہوتی ہے۔ کبھی کبھار پیداکنندہ معاشرہ محض اپنی شناخ

 

مقاصد اور ان میں تبدیلی بھی شے کی رسد پر اب

ا ہے۔

ت

 عزت بنائے رکھنے کے لیے بھی منافع کے بغیر شے کی رسد کو مسلسل بحال رکھ

ت میں، وہ لوگ اشیا کو ت ازار سے ہٹالیں گے ت ا روک لیں گے۔ : پیداکنندگان کا قیمت  میں اضافے کی توقع کرنے کی صورقیمت میں متوقع تبدیلی

زھ جائے گی۔ 

 

 نتیجے کے طور پر، رسد گھٹ جائے گی۔ اگر مستقبل میں قیمت کے گھٹنے کی امید ہو تو رسد فطری طور پر ب 

عوامل جیسے ت ارش، زرخیزی، موسمیات  :بہت سی اشیا کی  رسد  قدرتی عوامل پر منحصر ہوتی  ہے۔ مثلاً زرعی پیداوار مختلف قدرتیفطری عوامل

ز ہوسکتی ہے۔    

 

زی طرح متاب د ت ارش اور سیلاب کی وجہ سے ان کی رسدب   وغیرہ پر منحصر ہوتے ہیں ۔  خشک سالی، قحط، شدی 

زسیل اور نقل و حمل

ت

زاررکھا جاسکتاذرائعِ ب

ت

زف زسیل اور نقل و حمل بہتر ہوتے ہیں تو اشیا کی مناس  رسد کو ب 

ت

زسیل : اگر ذرائعِ ب

ت

 ہے۔ اگر ذرائع ب

 (ت ازار میں اشیا کی قلت محسوس ہوگی۔ Domesticاور نقل و حمل مناس  نہیں ہے تو گھریلو )

 محصول
ِ
زاج میں چھوٹ پیداکنندگان کو  نظام

 

ز ہوتی ہے۔ اسی طرح ج

 

: اگر پیداوار پر بھاری ٹیکس عائد کردت ا جائے تو اس سے اشیا کی پیداوار متاب

زی پر

ت

زھوب

 

 آمادہ کرتی ہے۔   رسد کی ب 

زمیں ت اہم ای  تنظیم، سمجھوتہ ت ا ای  انجمن بنالیتی ہیں اور اشیا کی پیداکنندگان کے مابین معاہدہ

 

: بسا اوقات ای  ہی جنس کو پیدا کرنے والی تمام ف

زمیں زت ادہ منافع حاصل کرسکیں۔ 

 

اکہ وہ تمام ف

ت

 رسد کو اسی کے اعتبار سے چلاتی ہیں ت
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 (Law of Supply)قانونِ رسد 7.7 

زار رکھتے ہوئے، قیمت میں گراوٹ کے ساتھ رسد میں بھی  

ت

زف ا ہے کہ رسد کو متعین کرنے والے دیگر عوامل علی حالہ ب 

ت

قانون رسد بتات

ا ہے۔ اس کا مطلب یہ ہوا کہ شے کی قیمت اور رسد دونوں

ت

 گراوٹ پیدا ہوجاتی ہے اور قیمت میں اضافے کے ساتھ رسد میں بھی اضافہ ہوجات

دول  تعلق ہے۔ ج 

ت

زاہ راس زتصواور 7.3ای  ہی سمت میں جاتے ہیں۔ یہاں شے کی قیمت اور شے کی رسد کی مقدار کے درمیان ب  رسد اور  ب 

 تعلق کو بتاتےہیں۔ 

ت

زاہ راس   قیمت کے درمیان ب 

دول    :رسد7.3ج 

 مقدار رسد (₹قیمت)

2 0 

4 3 

6 6 

8 9 

 

 (Exceptions to the Law of Supply)قانون رسد کے مستثنیات 7.8 

زاہمی کی مقدار 

 

زی کے ساتھ دیگر عوامل علی حالہ ت اقی رہتے ہیں،تو شے کی ف

ت

زھوب

 

ا ہے کہ قیمت میں ب 

ت

ہم جانتے ہیں کہ قانونِ رسد بتات

زا

 

ا ہے۔ اگر قیمت میں اضافے کےساتھ ف

ت

زعکس بھی ہوت زھ جاتی ہے اور اس کے ب 

 

زعکس ہو تو کیا ہوگا؟ ب  ہم کردہ مقدار گھٹ جائے  ت ا اس کے ب 

ابع نہیں ہوتے ہیں۔ درج ذیل میں قانون

ت

ا ہے کیونکہ وہ قانونِ رسد کے ت

ت

 اس طرح کی صورتوں کو قانونِ رسد کے مستثنیات میں شمار کیا جات

 رسد کے مستثنیات کو بیان کیا گیا ہے۔ 

 مستقبل کی قیمت کے متعلق توقعات 

 

ع

 

ن

  ت ا
 

 مستقبل میں قیمت میں اضافے کی توقع کرتے ہیں تو وہ انتظار کرتے ہیں، قیمت پر نظر رکھتے ہیں اور اپنی اشیا کی رسد کو خ

 

ن
 
ب

 مستقبل

 

ن
 
عب

 

ن

زھ جائے اور اس سے مناس  فائدہ حاصل ہو۔ نیز اگر ت ا

 

د ب  زی 

 

  قیمت م
 

زاہم کریں گے خ

 

 اشیا کی رسد کو  ف

 

ن
 
عب

 

ن

 روک لیتے ہیں۔ ت ا

  میں قیمت کے
 

ی ز

ت

د نقصان سے بچنے کے لیے۔ ف زی 

 

 ہیں م

ت

 کرسکت

ت
 

زوخ

 

  گھٹنے کی امید کررہے ہیں تو وہ اسی کم قیمت پر اشیا کو ف

 ہلاک ہونے والی اشیا۔1

ز ای  کو طویل مدت کے لیے ذخیرہ کرکے نہیں رکھا جاسکتا ہے۔ بعض اشیا کے استعمال کی 
 
اشیا کی مختلف قسمیں ہیں اور ان میں سے ہ

ا ہے۔ عام ضائع ہونے والی اشیا جیسے پھل، سمندری پیداوار، مدت بہت مختصر ہو

ت

ا ضروری ہوت

 

ارت

ت

تی ہےاور انہیں ضائع ہونے سے قبل ت ازار میں ات

0, 

2 

3, 4 

6, 6 

9, 9 

0 

2 

4 

6 

8 

10 

0 3 6 9 12 

ت)
یم

ق
₹

)
 

 مقدار
زتصو  : خط رسد7.3ب 
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زاہم کر

 

 ہیں اور انہیں اشیا کو ت ازار میں ف

ت

 انتظار نہیں کرسکت

ت

 ی

ت
ت

 زت ادہ وق

 

ن
 
عب

 

ن

 اور سبزت اں وغیرہ ہیں۔ ایسی صورت میں ت ا

ت
 

ا ہوگا پھول، گوس

 

ت

زی نہ ہورہی ہو۔ چاہے اشیا

ت

زھوب

 

  کی قیمت میں ب 

 متروک اشیا۔2

 ہیں۔ لیکن کچھ اشیا وہ ہیں جو اب متروک ہیں اور اب ان کا رواج نہیں ہے۔  

ت

 زت ادہ قیمت کی ت ات کرسکت

 

ن
 
عب

 

ن

  اشیا چلن میں ہو تو ت ا
 

خ

 کردیتے ہیں۔

ت
 

زوخ

 

 کم قیمت پر ف

 

ن
 
عب

 

ن

 ایسی اشیا کے ذخیرے کو  ٹھکانے لگانے کے لیے ت ا

  کی سست روی/ کساد ت ازاریمعیشت۔3

 ان تبدیلیوں کو قبول کرلیتے ہیں۔ معیشت کی سست رفتاری کے ات ام 

 

ن
 
عب

 

ن

تجارت مختلف مراحل سے گزرتی ہے اور اسی وجہ سے ت ا

 کردت ا جا

ت
 

زوخ

 

ا ہے۔ چنانچہ ان مشکل ات ام میں قیمت میں اضافہ نہ ہونے کے ت اوجود ف

ت

 کو زت ادہ منافع حاصل نہیں ہوت

 

ن
 
عب

 

ن

اکہ ان کی میں ت ا

ت

ا ہے ت

ت

ت

 اصل لاگتیں حاصل ہوجائیں۔ چنانچہ اس صورت میں بھی قانونِ رسد کا اطلاق نہیں ہوگا۔  

 تجارت میں تبدیلی۔4

   
 

ایسا ہوسکتا ہے کہ ت ائع موجودہ تجارت کو چھوڑ کر مکمل طور پر نئی تجارت میں مشغول ہونے کا منصوبہ بنالے۔  ایسی صورت میں خ

 کردے گا۔ چنانچہ یہاں بھی قانون ِ  رسد کام  موجودہ تجارت بند ہو

ت
 

زوخ

 

نے کی کگار پر ہو تو ت ائع ان اشیا کا تصفیہ کرنے کے لیے کم قیمت پر بھی ف

ا۔ 

ت

 نہیں کرت

 مالی وسائل کی فوری ضرورت۔5

  ت ائع کو مالی وسائل کی فوری ضرورت درپیش ہو، ایسی صورت میں وہ کم قیمت پر  
 

 بھی آسکتا ہے خ

ت
ت

بھی اشیا کو ت ازار میں ایسا وق

 کردے گا ۔ 

ت
 

زوخ

 

 ف

زاہمی۔6

 

زدوروں کی ف

 

 م

زت کے 
 
زدور زت ادہ اج

 

 م

ت

 ی

ت
ت

زاہمی ہے۔ ای  مخصوص وق

 

زدوروں کی ف

 

قانون رسد کے مستثنیات کی ای  اور بہترین مثال م

۔ چنانچہ اس مخصوص مقام کو حاصل خواہاں ہوتے ہیں ۔ ای  مرتبہ اگر وہ مرحلہ آجائے تو وہ خود کو تفریحی سرگرمیوں کے سپرد کردیتے ہیں

زاہ راستا زاہمی ب 

 

زدوروں کی ف

 

زت کے خواہاں نہیں رہتے ہیں۔ اس کا آسان سا مطلب یہ ہوا کہ ابتدا میں م
 
زدور زت ادہ اج

 

زت کرنے کے بعد م
 
ج

زاہمی کے درمیان تعلق معکو

 

زدوروں کی ف

 

زت اور م
 
ا ہے۔ یہ صورت سے متعلق ہوتی ہے لیکن ای  مخصوص مقام پر پہنچنے کے بعد  اج

ت

سی ہوجات

زتصومندرجہ ت الا  زتب 
 
  شرح اج

 
میں دیکھی جاسکتی ہے۔ ابتدا میں خ

1
w   زاہمی

 

زدوروں کی ف

 

ہے تو م
1

L  شرح  
 

ز ہے۔ اور خ زاب  کے ب 

زت
 
اج

2
w    زاہمی

 

زدوروں کی ف

 

زھ جاتی ہے تو م

 

 ب 

ت

ی
2

L زت میں
 
د اضافے  ہوجاتی ہے۔ لیکن شرح اج زی 

 

م
3

w زھتی

 

زاہمی ب 

 

زدوروں کی ف

 

سے م

نہیں ہے بلکہ 
3

L ا ہے ۔

ت

ز جات

 

  م

 

 گھٹ جاتی ہے۔ چنانچہ یہ  خط  پیچھے کی جای

ت

 ی
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 (Expansion and Contraction of Supply)توسیع ِرسد اور تنگیِ رسد   7.9 

زاہم کردہ مقدار میں کمی بیشی

 

زھاؤ کی وجہ سے اگر ف

 
 
ار ج

ت

زار رہتے محض شے کی قیمت کے ات

ت

زف  پر ب 

ت

 ہوتی ہے ، دیگر عوامل کے اپنی حال

  جاتے ہیں ت ا پھر نیچے

 

ا ہے۔  ہم یہاں اسی خط رسد پر  ت ا تو اوپر کی جای

ت

ا جات

 

ی رسد کے طور پر جات

 

گن

 

ٹ

ت

ی

  جاتے  ہوئے ،تو اسے توسِیع رسد اور 

 

کی جای

 ہیں۔ 

 (Extension in Supply)توسیع رسد  

 میں ت اقی رہتے ہوئے قیمت توسیعِ رسد، توسیعِ طلب کی

ت

ا ہے۔ دیگر چیزوں کا اپنی حال

ت

 مانند ، قیمت میں تبدیلی کی وجہ سے خط رسد پر حرکت کو بتات

  بنتی ہے۔ 
 

زی مقدارِ رسد میں اضافے کا س

ت

زھوب

 

 میں ب 

ز میں، اگر شے کی قیمت 7.5درج ت الا تصوب 
1

OP   ہے تو  مقدارِ رسد
1

OQ  قیمت  
 

ہوگی، خ
2

OP  زھ جائے

 

 ب 

ت

تو مقدارِ ی

زتصو  توسیع رسد7.5ب 

S 

1 

2 

S 

P

1 

P

2 

Q

1 

Q

2 

مقد

 ار

ی
ق

ت
 م

زتصو زت کے درمیان تعلق7.4ب 
 
 : محنت اور اج

L1 L2 L3 

w1 

w2 

w3 

ت
ر
ج
 ا
ح

ر
ش

 

 وقت
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رسدبھی   
2

OQ  ز میں  یکساں خط رسد پر مقدارنقطہ زھ جائے گی۔ چنانچہ تصوب 

 

 ب 

ت

پر چلی گئی ۔ اسے توسیع  2سے نقطہ  1ی

(کے طور پر Increase in Quantity Supplied( ت ا پھر مقدار رسد میں اضافہ )Extension in Supplyرسد)

ا ہے۔ 

ت

ا جات

 

 جات

 (Contraction in Supply)تنگیِ رسد

ی رسد)

 

گن

 

ٹ

ت

ی

  ہو اسے 

 

زھاؤجو نیچے کی جای

 
 
ار ج

ت

( ت ا  مقداررسد میں Contraction in Supplyخط رسد کے ساتھ قیمت کا ات

زاہم کردہ Decrease in Quantity Suppliedکمی )

 

زاہم کردہ مقدار میں گراوٹ ت ا کمی ف

 

ا ہے۔ چنانچہ ف

ت

( سے تعبیر کیا جات

زات کو بتاتی

 

  ہے۔مقدار پر قیمت کی کمی کے اب

ز میں، اگر شے کی قیمت   درج ذیل تصوب 
1

OP ہو تو مقدار رسدOQ   قیمت گھٹ کر  
 

ہوگی۔ خ
1

OP ہوجائے تو مقدار رسد گھٹ

کر  
1

OQ کار 

ت
 

زوخ

 

ی رسد ت ا  مقداررسد میں Bسے  Aہوجائے گی چنانچہ ف

 

گن

 

ٹ

ت

ی

  جائے گا۔ اسے 

 

تخفیف کے  کی طرف خط رسد پر نیچے کی جای

ا ہے۔

ت

ا جات

 

 طور پر جات

 (Increase and Decrease in Supply)رسد میں اضافہ و تخفیف 7.10 

اہے۔ چنانچہ 

ت

اجات

 

  دیگرعوامل کی وجہ سےرسدمیں تبدیلی ہوتواسےرسدمیں اضافےوتخفیف کےطورجات
 

شےکی قیمت کےعلاوہ خ

ل  کرنے سےہوتی ہوں تواسے

ت

ٹ
ق

 

من

  

 

رسدمیں تبدیلی کہتےہیں۔ رسدمیں اس طرح کی تبدیلیاں خط رسدکواصل خط رسدکےدائیں ت ات ائیں جای

 ہیں؛ رسد میں اضایہ ت ا پھر رسد میں گراوٹ/تخفیف۔ 

ت

 یہاں دو ممکنات ت ائے جاسکت

 (Increase In Supplyرسد میں اضافہ)

زاہم کی جائے(تو 

 

زاہم کی جائے )ت ا یکساں مقدار کم قیمت پر ف

 

د مقدار ف زی 

 

  اسی قیمت پر م
 

قیمت کے علاوہ دیگر عوامل کی وجہ سے خ

   منتقل جائے گا۔ اس کا مطلب یہ ہوا کہ ہم حقیقی خطِ رسد سے اسےرسد

 

ا ہے۔ اس صورت میں خطِ رسد دائیں جای

ت

 میں اضافے سے تعبیر کیا جات

ا ہےجو رسد کی تبدیلی 

ت

  والے خط رسد کو بتات

 

  والے خطِ رسد پر پہنچ جائیں گے۔رسد میں اضافہ نیچے سے دائیں جای

 

 کر نئے دائیں جای

 

 
ہ

زتصو  : تنگی رسد7.6ب 

S 

B 

A S 

P1 

P 

Q1 Q مقدا

 ر

ی
ق

ت
 م
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اری مراد قیمت کے علاوہ  رسد کو متعین کےعوامل میں
 
ا  ہے ۔ان  تبدیلی کے عوامل سے ہ

ت

 سے کسی ای  میں بہترین تبدیلی واقع ہونے سے ہوت

 کرنے والے دیگرتمام عوامل ہیں ۔

زاہمی ہوجائے گی۔ اسی مثال کے طور پر، اگر ٹیکنالوجی میں بہتری ہو ت ا اچھی ٹیکنالوجی کو اپنا لیا جائے تو اسی قیمت پر زت ادہ پیداوار کی

 

 ف

دی مل جائے تو پیداوار کی قیمت گھٹ جاتی ہے اور اسی قیمت پر زت ادہ پیدا کیا جاسکتا 

 

سڈ
سب 
ہے اور طرح اگر ضروری لوازمات کی قیمت گھٹ جائے ت ا 

  بنتی ہے۔ تصو
 

  متوازی تبدیلی کا س

 

زی عموما خط ِرسد میں دائیں جای

ت

زھوب

 

زاہم بھی کیا جاسکتاہے۔ رسد میں ب 

 

زف   7.7ب 

 

خط رسد کی دائیں جای

 منتقلی کو دکھاتی ہے۔                                      

 مندرجہ ذیل وجوہات رسد میں اضافے کے ذمہ دار ہیں۔ 

اا 

 

ٹ

 

ھب

گ

 دیگر اشیا کی قیمت کا 

 پیداکنندگان کے مقاصد میں تبدیلی

 پیداوار کے عوامل کی قیمت میں گراوٹ

 آلات میں بہتری

زموں کی تعداد کی زت ادتیت ازار میں 

 

 ف

دی

 

سڈ
سب 
  سے پیش کردہ 

 

 کی جای

ت

 حکوم

زم شے کی قیمت میں گراوٹ کی امید رکھے

 

  ف
 

 خ

 (Decrease in Supplyرسد میں تخفیف ) 

ا ہے۔ اس صورت 

ت

ا جات

 

زاہم کی جائے تو اسے رسد میں کمی /تخفیف کے طور پر جات

 

  قیمت کے علاوہ دیگر وجوہات کی بنا پر کم مقدار ف
 

خ

  منتقل ہوگا۔ میں

 

  خط رسد  ت ائیں جای

زتصو  :رسد میں اضافہ7.7ب 

S 

A 

S 

P1 

Q1 Q2 
 مقدار

قیمت
 

S1 

B 

S1 
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  بنتی ہے۔ 
 

   منتقلی کا س

 

امناس  تبدیلی خطِ رسد کے اوپر کی طرف ت ائیں جای

 

قیمت کے علاوہ رسد کے عوامل میں سے کسی ای  کی ت

زار میں لگائی گئی قیمت کے سوا۔  جیسا کہ پیلے بیان کیا گیا ہے کہ تبدیلی کے عوامل، تمام کے تمام، رسد کو متعین کرنے والے ہیں پیداوار کی  ت ا 

ا ہے اور اس سے رسدکم

ت
 

 
  ب

 
ز ڈیوٹی میں اضافہ پیداوار کی قیمت میں اضافے کا س

 
 

ہوجاتی  مثال کے طور پر، لوازمات کی قیمت میں اضافہ ت ا ایکساب

زتصوہے پیداوار کی ت ازاری قیمت میں کوئی تبدیلی نہ ہونے کے ت اوجود۔    منتقلی کو واضح کیا گیا ہے۔  ب 

 

 میں خط رسد میں ت ائیں جای

 مندرجہ ذیل وجوہات رسد میں گراوٹ کے  ذمہ دار ہیں:   

زی 

ت

زھوب

 

 دیگر اشیا کی قیمت میں ب 

 پیداوار کے عوامل کی قیمت میں اضافہ

 آلات کے معیار میں گراوٹ

زموں کی تعداد میں کمی

 

 ت ازار میں ف

دی

 

سڈ
سب 
  
 

 ختم کردی جائے خ

زم شے کی قیمت میں اضافے کی امید رکھے

 

  ف
 

 خ

گ ٹیکس کا نفاذ

 

ٹ
ٹ ل
س
ز ڈیوٹی اور 

 
 

 شے پر ایکساب

 (Learning Outcomes)اکتسابی  نتائج  7.11

 اس اکائی  میں آپنے سیکھا:

 رسد کی تعریف  ▪

▪  

ت

 قانون رسد کی وضاخ

زتصو  :رسد میں کمی7.8ب 

S1 

K 

S1 

P1 

Q2 Q1 
 مقدار

قیمت
 

S 

J 

S 
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▪  

ت

 خط ِرسد کی وضاخ

زق رسد میں تبدیلی اور مقدارِرسد  میں تبدیلی ▪

 

 کا ف

 تفاعلِ رسد کی تعریف ▪

ز انداز ہونے والے عوامل ▪

 

 شے کی رسد پر اب

 (Keywords)  کلیدی  الفاظ 7.12 

 کی متعینہ مدت مثال کے طور پر،ای  دن، ای  ہفتہ، ای   (:Supply)رسد۔1

ت
ت

ز ممکنہ قیمت پر وق
 
دول  جسے ہ     رسد  شے  کی مقدار کا ج 

 کے لیے پیش کیا مہینہ 

ت
 

زوخ

 

  جائے۔وغیرہ میں ف

زم ت ازار میں متعینہ قیمت پر پیش کرتی ہے۔    (:Individual Supply)انفرادی رسد۔2

 

 اشیا کی مقدار جس کو کوئی انفرادی ف

زوختگی کےلیے پیش کریں۔ : (Market Supply)ت ازاررسد ۔3

 

زمیں ت ازار میں متعینہ قیمت پر ف

 

 اشیا کی وہ مقدار جسے تمام ف

 میں ت اقی  (:Expansion in Supply)توسیعِ رسد۔4

ت

قیمت میں تبدیلی کی وجہ سے خط رسد کی حرکت۔ دیگر چیزوں کا اپنی حال

  بنتی ہے۔ 
 

 رہتے ہوئے قیمت میں اضافہ مقدارِرسد میں اضافے کا س

زاہم کردہ مقدار میں (: Contraction in Supply)تنگیِ رسد۔5

 

  ہو۔ ف

 

زھاؤجو نیچے کی جای

 
 
ار ج

ت

خط رسد کے ساتھ قیمت کا ات

ا ہے۔

ت

زات کو بتات

 

زاہم کردہ مقدار کی قیمت کی کمی کے اب

 

 گراوٹ ف

زاہم کی جائے تو  (:Increase in Supply)رسد میں اضافہ۔6

 

د مقدار ف زی 

 

  اسی قیمت پر م
 

قیمت کے علاوہ دیگر عوامل کی وجہ سے خ

ا ہے۔

ت

 اسے رسد میں اضافے سے تعبیر کیا جات

  قیمت (:Decrease in Supply)رسد میں تخفیف۔7
 

زاہم کی جائے تو اسے رسد میں خ

 

 کے علاوہ دیگر وجوہات کی بنا پر کم مقدار ف

ا ہے۔

ت

ا جات

 

 کمی کے طور پر جات

  (Model Examination Questions)نمونہ امتحانی  سوالات 7.13 

 (Objective Answer Type Questions)سوالات جوات ات کے حامل معروضی

اہے 

ت

 قانونِ رسد بتات

(a)  طلب تعلقـقیمت        (b) آمدنی تعلقـقیمت 

(c) قدر تعلقـقیمت (d) زاہمی تعلقـقیمت

 

 ف

ا ہے : 

ت

ا جات

 

 کے لیے پیش کرتے ہیں  اسے جات

ت
 

زوخ

 

 ت ازار میں مختلف قیمتوں پر  ف

 

ن
 
عب

 

ن

 پیداوار کی مختلف قسموں کو بتانے والا ٹیبل جسے ت ا

(a) دول دول (b) طلب ج   رسد ج 
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(c) دول   بھی نہیںان میں سے کوئی (d) قیمت ج 

ا ہے؟ 

ت

ز انداز ہوت

 

 مندرجہ ذیل میں سے کون سا عامل شے کی رسد پر اب

(a) لوازمات کی قیمت (b) شے کی قیمت 

(c) آلاتی تبدیلی (d) ان میں سے تمام 

ا ہے:  

ت

 کرت

ت

 قانونِ رسد وضاخ

(a) زاہم کردہ مقدار کے درمیان معکوسی تعلق

 

 شے کی قیمت اور اس کی ف

(b) تعلقشے کی قیمت ا 

ت

زاہ راس زاہم کردہ مقدار کے درمیان ب 

 

 ور اس کی ف

(c) شے کی قیمت اور اس کی مطلوبہ مقدار کے درمیان معکوسی تعلق 

(d) تعلق 

ت

زاہ راس  شے کی قیمت اور اس کی مطلوبہ مقدار کے درمیان ب 

ا ہے:  

ت

زی ہوتی ہے تو اسے کہا جات

ت

زھوب

 

  محض قیمت میں اضافے کی وجہ سے رسد میں ب 
 

 خ

(a) تنگیِ رسد (b) توسیعِ رسد 

(c) رسد میں اضافہ (d) رسد میں کمی 

اہے:  

ت

زھ جاتی ہے تو اسے کہا جات

 

  شے کی مقدارِ رسد متعینہ قیمت پر ہی ب 
 

 خ

(a) تنگیِ رسد (b) توسیعِ رسد 

(c) زی

ت

زھوب

 

 رسد میں گراوٹ (d) رسد میں ب 

  شے کی رسد میں قیمت میں تبدیلی کی وجہ سے تبدیلی ہو تو 
 

ا جائے گا: خ

 

  اسے جات

(a) زھاؤخطِ طلب کے ساتھ

 
 
ار ج

ت

زھاؤخط ِرسد کے ساتھ (b) قیمت کا ات

 
 
ار ج

ت

 قیمت کا ات

(c) رسد کی طلب (d) ان میں سے کوئی نہیں 

ا ہے:  

ت

زاہم کردہ مقدار اپنی ہی قیمت کی تبدیلی کی وجہ سے تبدیل ہوجائے تو اسے کہا جات

 

  شے کی ف
 

 خ

(a) مقدار ِرسد میں تبدیلی (b) مطلوبہ مقدار کی تبدیلی 

(c) زی

ت

زھوب

 

زی (d) رسد میں ب 

ت

زھوب

 

 طلب میں ب 

ا ہے:  

ت

  قیمت کے علاوہ دیگر عوامل کی تبدیلی کی وجہ سے رسد میں تبدیلی ہو تو اسے کہا جات
 

 خ

(a) رسد میں تبدیلی (b) طلب میں تبدیلی 

(c)  مقدارِرسد میں تبدیلی  (d) مطلوبہ مقدار میں تبدیلی 

  شے 
 

ا ہے: خ

ت

 میں ت اقی رہے تو اسے کہا جات

ت

  کی رسد میں قیمت کےساتھ اضافہ ہو اور دیگر چیزیں اپنی حال
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(a) تنگیِ رسد (b) توسیعِ رسد 

(c) رسد میں اضافہ (d) طلب میں اضافہ 

 (Short Answer Type Questions)مختصر جوات ات کے حامل سوالات

 قانونِ رسد کیا ہے؟ 

 رسد کی تعریف کیجیے۔ 

 خطِ رسد کیا ہے؟ 

ز کرتے ہیں۔ 

 

 ان عوامل کو بیان کیجیے۔ جو شے کی ت ازار رسد کو متاب

 خطِ رسد میں تبدیلی کا کیا مطلب ہے؟ 

 (Long Answer Type Questions) طویل جوات ات کے حامل سوالات 

زق پیدا کیجیے۔۔ 

 

زاہم کردہ مقدار میں تبدیلی کے درمیان ف

 

 رسد میں تبدیلی اور ف

 کیجیے۔شے کی ت ازار  

ت

ز کرنے والے عوامل کی وضاخ

 

 رسد کو متاب

 قانون رسد کیا ہے؟ کیا اس قانون کے کچھ مستثنیات ہیں؟ 
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 اورلچک ت ازار کا توازن ۔8اکائی

(Market Equilibrium and Elasticity) 

زا

 

 
 :اکائی کے  اج

 Introduction)تمہید) 8.0

 (Objectives)   مقاصد   8.1

 (Equilibrium Price and Quantity)     اور توازنی مقدار توازنی قیمت 8.2 

 (  Determination of Market Equilibrium)       ت ازارتوازن کا تعین  8.3

زات 8.4

 

 توازن پر طلب اور  رسد کی تبدیلی کے اب

( Effect of Shift in Demand and Supply on Equilibrium Price) 

 (Elasticity of Demand)          طلب کی لچک 8.5

 (Elasticity of Supply)            رسد کی لچک 8.6

 (Types of Elasticity of Supply)         رسد کی لچک کی اقسام 8.7

 (Determinants of Elasticity of Supply)        رسد کی لچک کے تعین کنندہ عوامل 8.8

 Learning Outcomes))            اکتسابی نتائج 8.9 

 ((Keywords   کلیدی الفاظ  8.10 

 Model Examination Questions))     نمونہ امتحانی سوالات 8.11 

 Introduction))تمہید 8.0 

ہم طلب اور رسد کے متعلق تفصیلی بحث کرچکے ہیں۔ اب ہم دیکھتے ہیں کہ کس طرح طلب اور رسد ای  ساتھ ت ازار کی قیمت کا تعین 

ازع بحث ہے کہ آت ا قیمت  کرتے ہیں اور

 
ت

  بنتی ہے۔ معاشیات کی یہ طویل اور م
 

کس طرح طلب اور رسد میں تبدیلی قیمت میں تبدیلی کا س

طلب سے متعین ہوتی ہے ت ا  رسد سے ۔ پروفیسر مارشل نے اس تنازع کا اس طور پر حل پیش کیا کہ قیمت کے تعین کے لیے طلب اور رسد اُسی 

کپڑے کے ٹکڑے کو کاٹنے کے لیے قینچی کے دونوں حصے ضروری ہیں۔ چنانچہ قیمت کے تعین کے لیے طلب اور  طرح ضروری ہے جیسے کہ

 رسد دونوں ضروری اور اہم ہیں۔ 
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 (Objectives)مقاصد   8.1

 اس اکائی کے درج ذیل مقاصد ہیں:

ا۔  

 

 توازنی قیمت  ومقدارکے تعین کا تجزیہ کرت

زہ لینا۔ طلب اور رسد کی تبدیلی کے توازنی قیمت 

 
 

زات کا  جاب

 

  و مقدار پر ہونے والےاب

 (Equilibrium Price and Quantity)توازنی قیمت اور توازنی مقدار 8.2 

 (Equilibrium Priceتوازنی قیمت )

کے قیمت طلب اور رسد کے ذریعے  متعین ہوتی  ہے۔ ہم پڑھ چکے ہیں کہ دیگر اشیا  کے علی حالہ رہتے ہوئے طلب اور رسد قیمت 

ز ہوتے ہیں۔ زاب   تفاعل ہیں۔ توازنی قیمت وہ قیمت ہے جس قیمت پر  طلب اور رسد دونوں ب 

 (Equilibrium Quantityتوازنی مقدار)

اہے۔

ت

ا جات

 

زاہم کردہ ت ا طلب کردہ مقدار کو  توازنی مقدار کے طورپر جات

 

 کسی بھی توازنی قیمت پر ف

 (  Determination of Market Equilibrium) ت ازارتوازن کا تعین 8.3

ز ہوں اور قیمت و مقدار کا اس نقطے پر قائم رہنے کا رجحان ہو۔  اگر زاب  کسی  ت ازار توازن  اس نقطے کو کہتے ہیں جہاں  طلب اور رسد دونوں ب 

 بھی جاتی ہیں  تو معاشی طاقتیں اس طور پر کام کرتی ہیں کہ وہ دوت ارہ اپنی

 

 
 پر آجاتی ہیں خلل کی وجہ سے قیمت ت ا مقداراپنی جگہ سے ہ

ت

 اصل حال

دول   ہے۔اسے ج 

ت

کی حال
ٔ
ز ہوں۔ مختصر یہ ہے کہ یہ   سکون اور ٹھہراو زاب   !Errorاور 8.1یعنی اس نقطے پر  جہاں طلب اور رسد دونوں ب 

Reference source not found. کی مدد سے واضح کیا جاسکتا ہے۔ 

دول  ر توازن:ت ازا8.1ج 

 رجحان  (-)ت ا کمی   (+)زت ادتی  رسد )اکائی( طلب )اکائی( قیمت )روپیہ(

 توسیع 4 (-) 1 5 1

 توسیع 2 (-) 2 4 2

 ت ازار توازن 0 3 3 3

 تناقض 2 (+) 4 2 4

 تناقض 4 (+) 5 1 5
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دول میں،ت ازار توازن مذ ز ہے۔  3کورہ ج  زاب   روپے کی قیمت پر ت ازار طلب زائد 2 اور 1روپے ہے جہاں ت ازار طلب ت ازار رسد کے ب 

(Excess Demand)  دنے کو تیار ہوں گے جس سے قیمت میں اضافہ زی 

 

ہے۔  طلب زائد ہونے کی وجہ سے صارفین زت ادہ قیمت پر ج

 ت ا وسعت )
ٔ
  پھیلاو

 

 (Contractionہوگی اور رسد میں سکڑن ) (Extensionہوگا۔قیمت میں اضافہ ہونے پر مقدارِ رسد می

ز نہیں ہوجاتیں۔ اسی طرح  ہوگی۔ زاب   مقدارِ رسد و طلب ب 

ت

  ی
 

 جاری رہےگا خ

ت

  ی

ت

روپے کی قیمت پر زائد رسد  5اور  4یہ عمل ی

(Excess Supply کرنے پر تیار ہوں گے۔ جس سے قیمت میں کمی ہوگی اور طلب 

ت
 

زوخ

 

دار کم قیمت پر ف زی 

 

( ہے  جس کے نتیجے میں ج

 اور رسد میں سکڑن ہوگی 
ٔ
ز نہ ہوجائیں۔  میں پھیلاو زاب   کہ رسد و طلب ب 

ت

  ی
 

 خ

Error! Reference source not found. میں نقطہ توازنEہےجہاں توازنی قیمتP اور توازنی مقدار

Q زض کریں ت ازار میں رائج قیمت

 

ہے۔ف
1

P ہے۔قیمت
1

P پررسدA
1

P ہےاور طلبB
1

P ہے۔ یعنی ت ازار میںAB ز زائد کے زاب  ب 

(ہے۔اس کے نتیجے میں صارفین کے مابین مسابقت ہوگی اور قیمت Excess Demandطلب)
1

PسےP زھنے لگے گی۔ جیسے

 

 ب 

ت

ی

زھے گی مقدارِ رسد میں اضافہ)

 

اور مقدار طلب میں کمی  ( Eسےنقطہ A( ہوگا)نقطہ Extension in Supplyجیسے قیمت ب 

(Contraction in Demand ( ہوگی)نقطہBسےE۔) کہ مقدارِ رسد اور مقدارِ طلب 

ت

  ی
 

   جاری رہےگا خ

ت

  ی

ت

یہ عمل ی

  قیمت 

ت

ز نہ ہوجائیں۔ بعینہ یہی حال زاب  ب 
2

P پرہوگی۔ یہاں زائد رسد ہے جوKL   ز ہے، جس کی وجہ سے بیچنےوالوں کے درمیان ای زاب  کے ب 

 زائد رسد موجود رہے گی۔مقابلےکی صورت پیدا ہوجائے گی اور قیمت میں کمی آئے گی۔ قیمت گھٹتی چلی جائے

ت

  ی
 

 گی خ
2

PسےP قیمت 

ت

ی

  حرکت ہوگی  EسےLمیں گراوٹ کی وجہ سے خط رسد پر

 

  نیچے کی جای

ت

 ساتھ ہی  خط طلب میں(Contraction in Supply)ی

K سےE ( حرکت ہوگی  

 

  نیچے کی جای

ت

 ت ازار Extension in Demandی

ت

( ۔  صفر زائد طلب اور صفر زائد رسد کی حال

  Eن)نقطہ تواز
 

زی کے ذریعے   جاتی ہے۔ خ زاب  ( کو بتاتی ہے۔  دوسرے لفظوں میں،اس کی تعریف مقدارِرسد اور مقدارِطلب کے درمیان ب 

  متداول قیمت پر ت ازار رسد ت ازار 
 

ا ہے۔ خ

ت

ا جات

 

زھا ہوا ہو، تو اسے زائد رسد کے طور پر جات

 

طلب سے متداول قیمت پر ت ازار طلب ت ازار رسد سے ب 

زھا ہوا

 

ا ہے۔  ب 

ت

ا جات

 

 ہو تو اسے زائد رسد کے طور پر جات
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زات    8.4

 

 توازن پر طلب اور  رسد کی تبدیلی کے اب

)Effect of Shift in Demand and Supply on Equilibrium Price( 

رسد طلب سے  حقیقی زندگی میں، طلب اور رسد غیر منظم اندازمیں بدلتے رہتے ہیں۔ کبھی طلب رسد سے زت ادہ ہوجاتی ہے اور کبھی

زت ادہ ہو جاتی ہے۔ عمومی طور پر، قیمت طلب اور رسد کے ت اہمی تعامل کا نتیجہ ہوتی ہے۔ طلب اور رسد میں تبدیلی مختلف طریقوں سے اور 

ز ہوسکتی ہے۔ 

 

 سطحوں پر ہوسکتی ہے اور اس کے نتیجے میں قیمت اور پیداوار متاب

زی ت ازار میں توازنی قیمت  شے کی قیمت ہمیشہ ت ازار میں طلب اور رسد کی قوت زاب  سے طے کی جاتی ہے۔ طلب اور رسد کے درمیان ب 

زات پر بحث کریں گے۔ 

 

 کو متعین کرتی ہے۔ اب ہم شے کی رسد اور طلب کی تبدیلی کے اب

زات 

 

 توازنی قیمت و مقدار  پرطلب میں تبدیلی کے اب

 (ityEffects of Change in Demand on Equilibrium Price and Quant) 

 پرت اقی رہےاورطلب میں تبدیلی آجائے؟طلب میں اضافہ بھی ہوسکتا ہے اور کمی بھی آسکتی 

ت

ز پڑے گا،اگررسد اپنی حال

 

قیمت پر کیا اب

ا 

ت

  منتقل ہوت

 

ا  ہےاورطلب میں گراوٹ کی وجہ سے خط طلب ت ائیں جای

ت

  منتقل ہوت

 

ہے۔ طلب میں اضافے کی صورت میں،خط طلب دائیں جای

 ہے۔ 

زات)طلب میں 

 

 (   Effects of Increase in Demand اضافےکے اب

 پر ت اقی رہتے ہوئے، اگر طلب میں  کےاپنیخط رسد 

ت

حال

  منتقل ہوں گے۔ اس کے 

 

اضافہ ہو تو خط طلب اور نقطہ توازن دائیں جای

ز تصونتیجے میں، توازنی مقدار اور توازنی قیمت دونوں میں اضافہ ہوگا۔ اسے     ب 

 میں دکھات ا گیا ہے۔ 

زتصو میں، ابتدائی  خط طلب  ب 
1

D
1

D
 

ای   SSاور خط رسد

توازنی نقطہ ہے،   Eپر قطع کرتے  ہیں۔ چنانچہ  Eدوسرے کو  نقطہ
1

OP
 

توازنی قیمت ہے اور 
1

OQ
 

 توازنی مقدارہے۔ اب طلب میں اضافے کی

وجہ سے نیا خط طلب 
2

D
2

D
 

ا ہے۔ چنانچہ  نقطہ توازن 

ت

پر منتقل  Kبن جات

ا ہے اور 

ت

ہوجات
2

OP
 

نئی توازنی قیمت ہوجاتی ہے اور 
2

OQ
 

نئی توازنی 

ا ہے۔ 

ت

زھات

 

 مقدارہوجاتی ہے۔ طلب میں اضافہ  توازنی قیمت اور توازنی مقداردونوں  کو ب 

زات)  

 

 (Effects of Decrease in Demandطلب میں تخفیف کے اب

  منتقل ہوں گے،جس کے نتیجےخطِ

 

 پر ت اقی رہتے ہوئے، اگر طلب میں کمی واقع ہوجائےتو خطِ طلب اور نقطہ توازن ت ائیں جای

ت

  رسد کے اپنی حال

زتصو زات8.2ب 

 

 : طلب میں اضافے کے اب

D1 

D1 

D2 

D2 

S 

S 

E 

K 

P1 

P2 

قیمت
 

 Q1 Q2 O مقدار
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زتصومیں، توازنی مقدار اور توازنی قیمت دونوں گھٹ جائیں گی۔ اسے درج ذیل   دکھات ا گیا ہے۔  میں ب 

 

زتصو سے اس کا مشاہدہ کیا جاسکتا ہے کہ  ب 
0

D
 

اور 
0

S
 
خطوط ای  دوسرے کو   

0
E
 

پر قطع کرتے ہیں
 

جو کہ نقطہ توازن  ہے۔ اس نقطے پر قیمت  

0
OP    اور  مقدارطلب

0
OQ
 

  کہ رسد علی حا
 

زار رہے(نیا خط طلب ہے۔ طلب میں تخفیف کی وجہ سے )خ

ت

زف لہ ب 
1

D
 

ا ہے۔ اس صورت 

ت
 

 
ب

میں قیمت کھٹ کر 
1

OP
 

ہو جاتی ہے کیونکہ طلب 
0

OQ
 

سے کم ہوکر  
1

OQ
 

ہوگئی ہے۔ چنانچہ توازنی نقطہ 
1

E
 

ا ہےجہاں نیا خط 

ت

پر منتقل ہو جات

طلب 
1

D
 

خط رسد 
0

S
 

ا ہے ۔ 

ت

 کو قطع کرت

 پر ت اقی رہے تو  طلب میں اضافہ تواز

ت

  رسد اپنی حال
 

ا ہے اور تخفیف گراوٹ توازنی قیمت کو گراتی ہے۔ طلب کی خ

ت

زھات

 

نی قیمت کو ب 

 پر مائل ہوں گے۔ طلب میں کمی شے

ت
 

زوخ

 

د اشیاکی ف زی 

 

ز م
 
اج

ت

زھادیتی ہےکیوں کہ ت

 

 کے لیے پیش کی جانے والی اشیا کی مقدار کو ب 

ت
 

زوخ

 

 زت ادتی ف

زوختگی سے احتراز کرتے ہیں۔  کی رسد میں گراوٹ پیدا کرتی ہے کیونکہ شے کی قیمت گھٹ جاتی ہے 

 

 کار کم قیمت پر اشیا کی ف

ت
 

زوخ

 

 اور ف

زات 

 

 توازنی قیمت  ومقدارپررسدمیں تبدیلی کےاب

(Effect of Shifts in Supply on Equilibrium Price and Quantity) 

ا ہےتو خط رسد بھی دائیں ت ا ت ائیں 

ت

  رسد میں تخفیف ت ا اضافہ ہوت
 

خ

ا ہے ۔ ر

ت

  منتقل ہوت

 

سد میں اضافہ  توازنی قیمت میں کمی پیدا کرے گا جای

 اوررسدمیں کمی  توازنی قیمت میں اضافہ۔ 

زات   ) 

 

 (Effects of Increase in Supplyرسد میں اضافے کے اب

 پر ت اقی ہو، ایسی صورت میں اگر رسد میں اضافہ 

ت

  اپنی حال
 

خط رسد خ

  

 

(منتقل ہو ہوجائے تو خط رسد اور نقطہ توازن دونوں دائیں جای  

 

)ت ا نیچے کی جای

جائیں گے، جس کے نتیجے میں توازنی قیمت میں گراوٹ پیدا ہوگی لیکن توازنی 

زتصو زات8.3ب 

 

 : طلب میں تخفیف کے اب

D1 

D1 

0D 

D0 

S0 

S0 

E1 

E0 

P1 

P2 

قیمت
 

 مقدار

Q1 Q2 O 

زتصو زاتمیںرسد : 8.4ب 

 

 اضافے کے اب

D 

D 1S 

S1 

S 

S 

E

E 

P

P 

قیم

مقدا
Q QO 
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زتصومقدارمیں اضافہ ہو جائے گا۔ اسے درج ذیل   میں واضح کیا گیا ہے۔  ب 

ز میں دیکھا جاسکتا ہے کہ ابتدائی خطِ طلب  پر کاٹتے ہیں جس سے توازنی  Eای  دوسرے کو نقطہ توازن   SS رسد اورخطِ DDتصوب 

 پر ت اقی رہے( نیا خطِ رسد  OQاور توازنی مقدار   OPقیمت 

ت

  طلب اپنی اصل حال
 

متعین ہوتی ہے۔ رسد میں اضافے کی وجہ سے )خ
1

S
1

S
 

خط طِلب کونئے نقطہ توازن 
1

E
 

ا ہے، جس کے نتیجے میں توازنی قیمت 

ت

سے گھٹ کر  POپر قطع کرت
1

OP
 

اور توازنی مقدار 
2

OQہوجاتی ہے۔ 

ا ہے، جس کے نتیجے میں توازنی 

ت

  خط منتقل ہوجات

 

زار رہتے ہوئے رسد میں اضافے  سے  خط رسد دائیں جای

ت

زف  میں ب 

ت

طلب کے اپنی حال

اہے۔ 

ت

 قیمت گھٹ جاتی ہے اور شے کی توازنی مقدارمیں اضافہ ہوجات

زات)    

 

 Effects of Decrease in Supply)رسد میں تخفیف کے اب

زار رہتے ہوئے اگر رسد میں 

ت

زف  پر ب 

ت

خطِ طلب کے اپنی حال

تخفیف ہوجائے تو خطِ رسد اور نقطہ توازن اوپر کی طرف  ت ائیں منتقل جائے گا۔ 

ے گی۔ اسے 

 

ھن
گ

اس کے نتیجے میں توازنی قیمت میں اضافہ ہو گا اور توازنی مقدار 

زتصو  میں واضح کیا گیا ہے۔   ب 

ز سے یہ ت ات واضح ہوجاتی ہے کہ ابتدائی  نقطہ   SSاور  DDتصوب 

توازنی قیمت   OPپرای  دوسرے کو قطع کرتے ہیں۔ اس نقطہ پر  E توازن

توازنی مقدار ہے۔ رسد میں تخفیف کی وجہ سے نیا خط رسد   OQاور 
2

S
2

S
 

  منتقلی(۔ یہ

 

خطِ طلب کو نئے نقطہ توازن  بنا )ت ائیں جای
2

E
 

ا ہے۔ 

ت

پر قطع کرت

زھ  کر 

 

اس نقطے پر نئی توازنی قیمت  ب 
2

OPور توازنی مقدارگھٹ کرا
2

OQ
 

 ہوجاتی ہے۔

ا 

ت

  لے جاتی ہےتو توازنی قیمت میں اضافہ ہوت

 

  رسد کی تخفیف خط رسد کو اوپر کی جای
 

 پر ت اقی رہنے کی وجہ سےخ

ت

طلب کے اپنی حال

 ار میں گراوٹ  ہوتی ہے۔ ہے اور توازنی مقد

زات 

 

 تبدیلی اور ت ازار توازن پران کے اب

ت
ت

 طلب اور رسد میں بیک وق

   (Effect of Shift in Demand and Supply Simultaneously and their Effect on Market 

Equilibrium) 

زا

 

  رسد اور طلب دونوں میں تبدیلی واقع ہو تو اس کے ت ازار توازن  پر کیا اب
 

زھ جاتے خ

 

  ہوں گے؟  مان لیجیے، اگر دونوں ب 

ت

ت مری

 توازنی قیمت کا تعلق

ت

  منتقل جائے گا۔  جہاں ی

 

زھ جائے گی اور  نقطہ توازن دائیں جای

 

 ہے، اس میں ہیں  تو یہ ت ات یقینی ہے کہ توازنی مقدار بھی ب 

سکتی ہے۔  یہ س   طلب اور رسد کی اضافی تبدیلیوں پر منحصر ہے۔  اضافہ بھی ہوسکتا ہے، گراوٹ بھی پیدا ہوسکتی ہے اور اسی سطح پر ت اقی بھی رہ

،  بہت لیکن یہ یقینی ہے کہ نئے توازن کا تعین اس نقطے پر ہوگا جہاں نیا خط طلب اور نیا خط رسد دونوں ای  دوسرے کو قطع کریں گے۔ در حقیقت

  بنتی ہیں
 

 تبدیلی کا س

ت
ت

زھاؤ کی پیشین سی صورتیں ہیں جو طلب اور رسد میں بیک وق

 
 
ار ج

ت

۔ایسی صورتوں میں توازنی قیمت اور توازنی مقدارکے ات

زتصو زات8.5ب 

 

 : رسد میں تخفیف کے اب

D 

D 
S 

S 

S2 

S2 

E 

E2 

P 

P2 

قیمت
 

 مقدار
Q2 Q O 
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 گوئی کرنے کے لیے ہمیں طلب اور رسد دونوں میں تبدیلی کی مقدارکو جاننا ہوگا۔ 

 تبدیلی کی مندرجہ ذیل چار صورتوں کو دیکھیے: 

ت
ت

 خطِ رسد اور خِط طلب کی بیک وق

 سد دونوں میں تخفیفطلب اور ر

  دونوں میں اضافہ طلب اور رسد

  میں تخفیف اور رسد میں اضافہطلب

 طلب میں اضافہ اور رسدمیں تخفیف

زات 

 

  Effect of Decrease in Demand and Supply) )طلب اور رسد میں تخفیف کے اب

زات کا تجزیہ ان تین صورتوں میں کیا جاسکتا

 

 ہے: توازنی قیمت اور توازنی مقدار پر طلب اور رسد کی تخفیف کے اب

    رسد میں تخفیف =صورت اول : طلب میں تخفیف

انی: طلب میں تخفیف

 

 رسد میں تخفیف >صورت ت

: طلب میں تخفیف

 

ال

 

 رسد میں تخفیف <صورت ت

ز)  زاب   (Decrease in Demand is Equal to Decrease in Supplyطلب میں تخفیف رسد میں تخفیف کے ب 

 توازنی قیمت میں تبدیلی واقع نہیں ہوگی لیکن توازنی مقدار کم  ہوجائے گی۔ اسے اگر رسد اور طلب میں ای  جیسی گراوٹ ہو تو

زتصو  میں سمجھات ا گیا ہے۔ ب 

زتصو ز کرتی ہے۔ ابتدa)ب 
 
ز کی گراوٹ کو ظاہ زاب   اور ب 

ت
ت

ا ہے، جہاں اصلی خِط  Eائی توازن نقطہ (طلب اور رسد کی بیک وق

ت

پر قائم ہوت

 میں   SSاور اصلی خطِ رسد  DDطلب 

ت

   OPتوازنی مقدار ہے اور  OQای  دوسرے کا تقاطع کرتے ہیں۔ اس حال
 

توازنی قیمت ہے ۔ خ

ز ہو تو   خط طلب میں زاب  سے   DDطلب میں تخفیف   رسد میں تخفیف کے تناسباً ب 
1

D
1

D
 

 

ت

  منتقلی ی

 

سے  SSہوگی  خط رسد کی   ت ائیں جای

1
S

1
S
 

ز ہوگی۔ نیا توازن  زاب    منتقلی کے تناسباً ب 

 

 ت ائیں جای

ت

ی
1

E
 

پر متعین ہوگا۔ چوں کہ  طلب اور رسدمیں ای  ہی تناس  میں تخفیف ہوئی  

زتصو زاتتخفیفطلب اور رسد میں: 8.6ب 

 

 کے اب

P 

P1 

قیمت
 

 

 رمقدا
Q1 Q 

P1 
P 

ت
یم

 ق

 

 مقدار
Q1 Q 

D1 

D1 

D 

D S1 

S 

E1 E 
P 

(a)ز کی تخفیف زاب   : طلب اور رسد میں ب 

 
 

 مقدار
Q1 Q 

S1 

S 

D1 

D1 

D 

D 
S1 

S 

E1 

E 

(b)طلب میں کمی رسد میں کمی سے زت ادہ : 

 
S1 

S 

D1 

D1 

D 

D 
S1 

S 

E1 

E 

(c)رسد میں تخفیف سے کم: طلب میں تخفیف 

 

S1 

S 

O O O 
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دا توازنی قیمت 

 

زار رہےگی، لیکن توازنی مقدار  OPہے ل

ت

زف  پر ب 

ت

سےگھٹ کر  OQاپنی حال
1

OQ
 

 ہوجائے گی۔ 

 Decrease in Demand is Greater than Decrease in میں کمی رسدمیں کمی سے زت ادہ )طلب  

Supply) 

اگر طلب میں گراوٹ  رسد کی گراوٹ سے زت ادہ  ہوتو توازنی قیمت اور توازنی مقدار دونوں میں گراوٹ پیدا ہوجائے گی۔ 

زتصواسے اb)ب    گیا ہے۔ (میں دکھات 

  طلب میں گراوٹ رسد میں گراوٹ کے بہ نسبت زت ادہ ہو تو خطِ طلب میں 
 

سے  DDخ
1

D
1

D
 

  منتقلی ہوگی  جو 

 

  ت ائیں جای

ت

ی

سے  SSکہ خِط رسد میں 
1

S
1

S
 

  کی تبدیلی سے زت ادہ ہے۔ نیا توازن 

 

 ت ائیں جای

ت

ی
1

E
 

سےگھٹ کر  OPپر متعین ہوگا جہاں توازنی قیمت 

1
OP
  

 کر گھٹسے  OQتوزنی مقدار  جائے گی اورہو
 
 

1
OQ
 
 ہو جائے گی۔  

 Decrease in Demand is Less than) Decrease inطلب میں تخفیف رسد میں تخفیف سے کم     

Supply) 

 اگر طلب میں تخفیف رسد میں تخفیف سےکم ڈگری کی ہو تو توازنی قیمت میں اضافہ ہو گا اور توازنی مقدار میں کمی ہو گی۔

زتصواسے  (میں واضح کیا گیا ہے۔ c)ب 

زتصو ا ہے کہ طلب میں گراوٹ رسد میں گراوٹ سے کم درجہ کی ہے۔ اصلی   نقطہ توازن c)ب 

ت

ز ہوت
 
ا ہے جہاں  E(سے ظاہ

ت

پر منعقدہوت

  طلب  OPتوازنی مقدار ہے اور  OQ دوسرے  کو قطع کرتے ہیں۔ ای   SSاور اصلی خط رسد  DDاصلی خط طلب 
 

توازنی قیمت ہے۔ خ

سے DDمیں گراوٹ رسد کی گراوٹ کے تناس  سے کم ہو تو خِط طلب میں 
1

D
1

D 
 

 

ت

  کی تبدیلی  ی

 

سے  SSخط ِرسد میں ت ائیں جای

1
S

1
S
 

 

ت

  کی تبدیلی  کے مقابلے ی

 

کم درجہ کی ہوگی۔نیا توازن  ت ائیں جای
1

E
 
زھ کر  OPمتعین ہوگا جس سے توازنی قیمت  پر

 

سےب 
1

OP
 

  کہ توازنی مقدار 
 

سے کم ہوکر   OQہوجائے گی خ
1

OQ
 

 ہوجائے گی۔ 

زات )

 

 (  Effect of Increase in Both Demand and Supplyطلب اور رسد دونوں میں اضافے کے اب

زھ جائے گی لیکن نئے خِط طلب اور

 

خطِ رسد کی جگہ پر منحصر کرتے ہوئے  توازنی قیمت میں اضافہ  اس صورت  میں توازنی مقدار یقینا ب 

زار رہ سکتی ہے۔ توازنی قیمت اور توازنی مقدار پر طلب اور رسد دونوں میں اضافے کے

ت

زف  پر بھی ب 

ت

 بھی ہوسکتا ہے، گراوٹ بھی اور اصل حال

زات کو تین مختلف صورتوں میں بیان کیا  جاسکتا ہے: 

 

 اب

 رسد میں اضافہ=ضافہ صورت اول: طلب میں ا

 رسد میں اضافہ>صورت دوم: طلب میں اضافہ

: طلب میں اضافہ 

 

ال

 

 رسد میں اضافہ<صورت ت
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ز)    زاب   Increase in Demand is Equal to Increase inطلب میں اضافہ رسد میں اضافے کے ب 

Supply   ) 

زی کا  اضافہ ہونے پر توازنی قیمت میں کو زاب  ئی تبدیلی نہیں ہوگی اگر چہ توازنی مقدار میں اضافہ ہوجائے گا۔ رسد اور طلب دونوں میں ب 

زتصواس ت ات کو   (میں سمجھات ا گیا ہے۔a)ب 

 

زتصو   طلب a) ب 
 

ز کے اضافے کودکھاتی ہے۔ خ زاب   اور ب 

ت
ت

ز ہو تو (طلب اور رسد میں  بیک وق زاب  میں اضافہ  رسد میں اضافے کے ب 

سے  DDخطِ طلب میں 
1

D
1

D
 

  کی تبدیلی خط رسد میں 

 

 دائیں جای

ت

سے  SSی
1

S
1

S
 

ز ہوتی ہے۔   زاب    کی تبدیلی کےب 

 

 کی دائیں جای

ت

ی

اور نیا توازن 
1

E
 

دا توازنی قیمت 

 

زھتے ہیں ل

 

ا ہے۔ چوں کہ  رسد اور طلب دونوں مساوی طور پر ب 

ت

   OPپر قائم ہوت
 

زار رہتی  ہے  خ

ت

زف علی حالہ ب 

زھ کر  OQکہ توازنی مقدار 

 

سے ب 
1

OQ
 

 ہوجاتی ہے۔

 Increase in Demand is Greater than Increase inطلب میں اضافہ رسد میں اضافے سے زت ادہ)  

Supply) 

ا  ہے، جس سے توازنی قیمت میں اضافہ ہو

ت

 زت ادہ  ہوت
 
ا ہے۔اس صورت میں طلب میں اضافہ  رسد کے ت المقاب

ت

زتصو جات (سے اس b)ب 

 کی توثیق کی جاسکتی ہے۔ 

  طلب میں اضافہ رسد میں اضافے سے زت ادہ ہو تو خط طلب کی 
 

سے  DDخ
1

D
1

D
 

  کی تبدیلی خط رسد کی 

 

 دائیں جای

ت

 SSی

سے
1

S
1

S کی تبدیلی  کےمقابلےزت ادہ ہوتی ہےاورنیاتواز  

 

 دائیں جای

ت

نی
1

E ا ہے جہاں  توازنی قیمت میں

ت

زھ کر  OPپر قائم ہوت

 

سےب 

1
OP
 

زھ کر  OQاور توازنی مقدار 

 

سےب 
1

OQ
 

 ہوجاتی ہے۔ 

 Increase in Demand is Less than Increase inطلب میں اضافہ رسد میں اضافےسے کم درجے کا)  

Supply) 

زھے گی جس کی وجہ 

 

 آہستگی سے ب 
 
سے توازنی قیمت کم ہو گی اور توازنی مقدار میں اضافہ اس صورت میں طلب رسد کے ت المقاب

زتصو زاتطلب اور رسد دونوں میں:  8.7ب 

 

 اضافے کے اب

P1 

P 

قیمت
 

 

 Q1 Q مقدار

P 

P1 

قیمت
 

 

 Q1 Q مقدار

D 

D 

D1 

D1 
S 

S1 

E 

E1 P 

(a)ز کا اضافہ زاب   : طلب اور رسد میں ب 

قیمت
 

 Q1 Q مقدار

S 

S1 

D 

D 

D1 

D1 

S 

S1 

E 

E1 

(b)طلب میں رسد کے مقابلے زت ادہ اضافہ : 

 S 

S1 

D 

D 

D1 

D1 

S 

S1 

E 

E1 

(c)طلب میں اضافہ رسد میں اضافے سے کم : 

 

S 

S1 

O O O 
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زتصوہوگا۔  کی جاسکتی ہے۔ c)ب 

ت

 (سے اس کی وضاخ

  طلب میں اضافہ رسد میں اضافے سے تناسًبا کم ہو تو خِط طلب میں 
 

سے  DDخ
1

D
1

D  کی تبدیلی  خط رسد  

 

 کی دائیں جای

ت

ی

سے  SSمیں 
1

S
1

S
 

 زت ادہ کم درجےکی ہوتی ہے۔ نیا توازن 
 
  کی تبدیلی کے ت المقاب

 

 کی دائیں جای

ت

ی
1

E
 

ا ہے جہاں توازنی قیمت 

ت

پر قائم ہوت

OP  سےگھٹ کر
1

OP
 
زھ کر  OQاور توازنی مقدار    

 

سےب 
1

OQ
 

 ہوجاتی ہے۔  

زات 

 

 Effect of Decrease in Demand and Increase in) طلب میں تخفیف اور رسد میں اضافے کے اب

Supply) 

 طلب میں تخفیف اور رسد میں اضافے کی مندرجہ تین صورتیں ہوں گی: 

ت
ت

 بیک وق

 رسد میں اضافہ =صورت اول: طلب میں تخفیف

انی: طلب میں تخفیف

 

 رسدمیں اضافہ>صورت ت

: طلب میں تخفیف

 

ال

 

 رسد میں اضافہ <صورت ت

ز )  زاب   Decrease in Demand Equal to Increase inطلب میں تخفیف رسد میں اضافے کے ب 

Supply) 

ز ہو تو خط طلب میں  زاب    طلب میں کمی رسد میں اضافے کے ت الکل ب 
 

سے  DDخ
1

D
1

D
 

  کی تبدیلی خط رسد میں 

 

 ت ائیں جای

ت

ی

SS  سے
1

S
1

S
 

ز ہوگی) زاب    کی تبدیلی کے ت الکل ب 

 

  دائیں جای

ت

((۔ نیا a).Error! Reference source not foundی

توازن
1

E 
 

سے کم ہوکر  OPپر علی حالہ ت اقی رہے گی، لیکن توازنی قیمت  OQپر قائم ہوگا،  اور توازنی مقدار    
1

OP
 

 ہوجائے گی۔ 

 Decrease in Demand Greater than Increase inطلب میں تخفیف رسدمیں اضافے سے زت ادہ  )  

Supply ) 

 گراوٹ رسد میں اضافے سے زت ادہ ہوگی ، چنانچہ توازنی قیمت اور توازنی مقدار دونوں میں کمی ہوگی۔ یہ  اس صورت میں، طلب میں

 (میں دکھائی گئی ہے۔ b).Error! Reference source not foundصورتِ حال 

  طلب میں تخفیف تناسباً  رسد میں اضافے سے زت ادہ ہو
 

سے   DDتو   خط طلب میںخ
1

D
1

D  کی تبدیلی خطِ رسد  

 

 ت ائیں جای

ت

ی

سے  SSمیں 
1

S
1

S
  

 

ت

 زت ادہ ہوتی ہے۔ نیا توازن کی ی
 
   کی تبدیلی کے ت المقاب

 

 دائیں جای
1

E  اہے، توازنی مقداری

ت

سے  گھٹ  OQپر قائم ہوت

کر
1

OQ
 

سےگھٹ کر  OPاور توازنی قیمت 
1

OP
 

 ہوجاتی ہے۔ 

 (Decrease in Demand Less than Increase in Supplyاضافے سے کم) طلب میں تخفیف رسد میں  

ا 

ت
 

 
  ب

 
زھنے کا س

 

 کم درجہ کی ہوتی ہے جوکہ  توازنی قیمت کے گھٹنے اور توازنی مقدارکے ب 
 
طلب میں کمی رسد میں اضافے کے ت المقاب

 (میں واضح کیا گیا ہے۔ c) !Reference source not found.Errorہے۔ اسے 

 کم درجے کی ہو تو خِط طلب میں
 
  طلب میں کمی رسد میں اضافے کے ت المقاب

 
 سے  DDخ

1
D

1
D   

ت

  کی تبدیلی  ی

 

ت ائیں جای
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سے  SSخطِ رسد میں
1

S
1

S
 

 

ت

  کی تبدیلی  ی

 

 کم درجے کی ہوگی ۔ نیا توازندائیں جای
 
 کے ت المقاب

1
E مقدار  پر متعین ہوگا  جس سے توازنی

OQ  زھ کرسے

 

ب 
1

OQ  اور توازنی قیمتOP سےکم ہوکر
1

OP 
 

 ہوجائے گی۔ 

زات) 

 

 Effect of Increase in Demand and Decrease inطلب میں اضافے  اور رسد میں تخفیف کے اب

Supply  ) 

زات توازنی قیمت اور توازنی مقدار پر درج ذیل تین صورتوں 

 

 ہیں:اضافۂ طلب اور رسد  میں تخفیف کے اب

ت

 میں بیان کیے جاسکت

 رسد میں تخفیف =صورت اول: اضافہ  طلب 

انی: طلب میں اضافہ 

 

 رسد میں تخفیف> صورت ت

زی 

ت

زھوب

 

: طلب میں ب 

 

ال

 

 رسد میں تخفیف <صورت ت

ز)   زاب   Increase in Demand is Equal to Decrease inطلب میں اضافہ رسد میں تخفیف کے ب 

Supply) 

 پر ت اقی رہے گی۔ اس کی  اگر طلب میں اضافہ رسد

ت

ز ہو تو توازنی قیمت میں اضافہ ہو جائے گا اور توازنی مقدار اپنی حال زاب  میں کمی کے ب 

  

ت

زتصووضاخ  میں کی گئی ہے۔  ب 

ز ہو تو خط طلب میں  زاب    رسد میں اضافہ طلب میں کمی کے ب 
 

سے  DDخ
1

D
1

D
 

 کی دائیں جا

ت

  کی تبدیلی خط رسد میں ی

 

 SSی

سے 
1

S
1

S
 

ز ہوگی ۔ نیا توازن  زاب    کی تبدیلی ت الکل ب 

 

 کی ت ائیں جای

ت

ی
1

E
 

ز  زاب    طلب میں اضافہ رسد میں کمی کے ت الکل ب 
 

پر قائم ہوگا۔ چنانچہ خ

زار رہتی ہے لیکن توازنی قیمت   OQہو تو توازنی مقدار

ت

زف  پر ب 

ت

زھ کر  OP پر اپنی حال

 

سےب 
1

OP
 

  ہوجاتی ہے۔

 Increase in Demand is Greater than Decrease inطلب میں اضافہ رسد میں تخفیف سے زت ادہ )  

Supply) 

زھ جائینگی۔ اسے 

 

 زت ادہ ہو تو توازنی قیمت اور مقدار دونوں ب 
 
زی رسد میں کمی کے ت المقاب

ت

زھوب

 

زتصواگر طلب میں ب   گیا میں واضح کیا ب 

زتصو زاتکےتخفیف میںرسد اور  اضافےمیںطلب: 8.9ب 

 

 اب

P 

P1 

ت
یم

 ق

 

 Q1 Q مقدار

P1 

P 

ت
یم

 ق

 

 Q Q1 مقدار

D 

D 

D1 

D1 
S1 

S 
E1 

E P 

(a)  : رسد میں تخفیف = طلب میں اضافہ 

ت
یم

 ق

 مقدار

P1 

Q 

S1 

1 

D 

D 

D1 

D1 

S1 

S 

E1 

E 

(b)  :رسد میں تخفیف   >طلب میں اضافہ 

 
S1 

S 

D 

D 

D1 

D1 

S1 

S 

E1 

E 

(c)  :رسد میں تخفیف  > طلب میں اضافہ 

 

S1 

S 

O O O 
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 ہے۔ 

  

 

 زت ادہ ہو تو خطِ طلب میں دائیں جای
 
زی رسد میں کمی کے ت المقاب

ت

زھوب

 

  طلب میں ب 
 

سے  DDخ
1

D
1

D
 

 خط رسد  کی

ت

تبدیلی ی

  

 

سے  SSمیں ت ائیں جای
1

S
1

S
 

 زت ادہ ہوگی۔ نیا توازن 
 
کی تبدیلی کے ت المقاب

1
E
 

زھ کر  OQپر قائم ہوگا۔ توازنی مقدار 

 

سےب 
1

OQ
 

اور 

زھ کر سے OPتوازنی قیمت 

 

ب 
1

OP
 

 ہوجائے گی۔

 Increase in Demand is Less than Decrease inطلب میں اضافہ رسد میں تخفیف سے کم )  

Supply) 

ا ہے اور توازنی مقدار میں گراوٹ پیدا ہوتی ہے جیسا کہ 

ت

زتصواس صورت میں توازنی قیمت میں اضافہ ہوت  ت ا گیا ہے۔ میں دکھا ب 

  

 

  طلب میں اضافہ رسد میں تخفیف کے مقابلے کم ہو تو خط ِطلب کی دائیں جای
 

سے  DDخ
1

D
1

D
 

 کی تبدیلی خِط رسد کی 

ت

ی

  

 

سے   SSت ائیں جای
1

S
1

S
 
 کی تبدیلی کے مقابلے کم ہوگی۔ نیا توازن  

ت

ی
1

E
 

 کم 
 
  طلب میں اضافہ رسد میں کمی کے ت المقاب

 
پر قائم ہوگا۔ خ

سےکم ہوکر  OQ توازنی مقدار درجے کا ہو تو
1

OQ
 

زھ کر  OPاور توازنی قیمت 

 

سےب 
1

OP
 

 ہوجاتی ہے ۔ 

 (Elasticity of Demand) طلب کی لچک 8.5

ا  (Elasticity of Demand) طلب کی لچک ا ہے کہ کسی شے ت 

ت

 کرت

ت

 اہم تصور ہے، جو اس ت ات کی وضاخ

ت

 
معاشیات کا ای  نہای

 کی طلب مختلف معاشی عوامل میں

ت

دم

 

ز ہوتی ہے۔ ان عوامل میں قیمت ج

 

 متاب

ت

 ، صارف کی آمدنی(Price) تبدیلی کے نتیجے میں کس حد ی

(Income)اور متعلقہ اشیاء کی قیمتیں ، (Related Goods)  نمات اں حیثیت رکھتی ہیں۔ طلب کی لچک کے مطالعے سے یہ معلوم کیا

ا ہے کہ اگر ان عوامل میں تبدیلی واقع ہو تو صارفین کی 

ت

ا ہے۔جات

ت

 طلب میں کس نوعیت اور کس مقدار میں ردِّعمل پیدا ہوت

 کو قیمتوں کے تعین،

ت

ا ہے بلکہ کاروت اری اداروں، صنعت کاروں اور حکوم

ت

 ہوت

ت

 
ای

 

ّ کو سمجھنے میں معاون ت  یہ تصور نہ صرف صارفین کے روی 

ز تقسیم 

 

ا ہے۔ اسی لیے طلب کی لچک کو معاشی پیداوار کی منصوبہ بندی، مالیاتی ت الیسیوں کی تشکیل اور وسائل کی مؤب

ت

زاہم کرت

 

میں بھی رہنمائی ف

ا ہے۔

ت

زو تصور کیا جات

 

 
ز ج اگزب 

 

 تجزیے اور فیصلہ سازی کا ای  بنیادی اور ت

 (Price Elasticity of Demand) قیمتی طلبی لچک1.

 کی قیمت میں تبدیلی (Price Elasticity of Demand) قیمتی طلبی لچک

ت

دم

 

 کے نتیجے میں اس کی طلب سے مراد کسی شے ت ا ج

ز 

 

 متاب

ت

ا ہے کہ قیمت میں اضافے ت ا کمی سے صارفین کی طلب کس حد ی

ت

میں آنے والی نسبتی تبدیلی ہے۔ اس تصور کے ذریعے یہ معلوم کیا جات

ا ہے، جبکہ اگر ہوتی ہے۔ اگر قیمت میں معمولی تبدیلی کے نتیجے میں طلب میں نمات اں تبدیلی واقع ہو تو ایسی طلب کو زت ادہ لچک د

ت

ار تصور کیا جات

ا ہے۔

ت

زق آئے تو طلب کو کم لچک دار کہا جات

 

 قیمت میں تبدیلی کے ت اوجود طلب میں معمولی ف

  کرنے میں

ت

 میں اضافے، منافع کے حصول اور ت ازاری حکمتِ عملی مری

ت
 

زوخ

 

 قیمتی طلبی لچک کا مطالعہ کاروت اری اداروں کو قیمتوں کے تعین، ف

زا

 

ز رہنمائی ف

 

ا ہے۔مؤب

ت

 ہم کرت
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 :مثال

 ہے کہ  20فیصد اضافہ ہو اور اس کے نتیجے میں چاول کی طلب میں  10اگر چاول کی قیمت میں 

ت

فیصد کمی واقع ہو جائے، تو یہ اس ت ات کی علام

ز ڈالا ہے

 

ً زت ادہ لچک دار ہے، کیونکہ قیمت میں معمولی اضافے نے طلب پر نمات اں اب اا

ت

 ٹ
سب

 

ن
 ۔چاول کی طلب قیمت کے لحاظ سے 

 (Income Elasticity of Demand) آمدنی کی طلبی لچک2.

ا  (Income Elasticity of Demand) آمدنی کی طلبی لچک سے مراد صارفین کی آمدنی میں تبدیلی کے نتیجے میں کسی شے ت 

ا ہے کہ آمدنی میں اضافے ت ا کمی

ت

 کی طلب میں آنے والی نسبتی تبدیلی ہے۔ اس کے ذریعے یہ معلوم کیا جات

ت

دم

 

 کسی مخصوص شے کی ج

 

 کے ت اع

ز ہوتی ہے۔

 

 متاب

ت

 طلب کس حد ی

ا ہے، جبکہ بعض کمتر

ت

ا ہے تو معیاری اور آرام دہ اشیاء کی طلب میں بھی اضافہ ہو جات

ت

  صارفین کی آمدنی میں اضافہ ہوت
 

 اشیاء عام حالات میں خ

(Inferior Goods) زجیحات میں تبدیلی کی طلب میں کمی واقع ہو سکتی ہے۔ اسی طرح آمدنی میں کمی

ت

داری کی ب زی 

 

 آنے پر صارفین اپنی ج

د اور اشیاء کی نوعیت کو سمجھنے میں اہم کردار ادا کرتی ہے۔ زی 

 

 کرتے ہیں۔ آمدنی کی طلبی لچک صارفین کے معیارِ زندگی، قوتِ ج

 :مثال

زجیح دے، تو یہ اگر کسی ملازم کی ماہانہ آمدنی میں اضافہ ہو اور اس کے نتیجے میں وہ عام موت ائل فون 

ت

دنے کو ب زی 

 

د اسمارٹ فون ج دی  کے بجائے ج 

ز کرتی ہے۔
 
 طلب میں ہونے والی تبدیلی کی مثال ہے، جو آمدنی کی طلبی لچک کو ظاہ

 

 آمدنی میں اضافے کے ت اع

 

 (Cross Elasticity of Demand) ت اہمی طلبی لچک3.

کی قیمت میں تبدیلی کے نتیجے میں دوسری متعلقہ شے سے مراد ای  شے  (Cross Elasticity of Demand) ت اہمی طلبی لچک

 اور تکمیلی اشیاء (Substitute Goods) کی طلب میں آنے والی نسبتی تبدیلی ہے۔ یہ تصور خاص طور پر متبادل اشیاء

(Complementary Goods) ا ہے۔

ت

 کے ت اہمی تعلق کو واضح کرت

زھ جائے تو دونوں اشیاء متبادل شمار کی جاتی ہیں، جبکہ اگر ای  شے کی قیمت  اگر ای  شے کی قیمت میں اضافے سے دوسری متبادل شے کی

 

طلب ب 

 اشیاء میں اضافے سے دوسری تکمیلی شے کی طلب کم ہو جائے تو دونوں اشیاء تکمیلی کہلاتی ہیں۔ ت اہمی طلبی لچک کا مطالعہ منڈی میں موجود مختلف

ا ہے۔کے ت اہمی تعلق، مسابقتی صورتحال اور صارفین کے 

ت

 اہمیت رکھ

ت

 
وں کو سمجھنے میں نہای  انتخابی روی ّ

 :مثال

زھ جائے، تو چائے اور کافی متبادل اشیاء

 

 Substitute) اگر چائے کی قیمت میں اضافہ ہو جائے اور اس کے نتیجے میں کافی کی طلب ب 

Goods) زھنے سے پیٹرول کی طلب کم ہو جائے

 

 ، تو موٹر کار اور پیٹرول تکمیلی اشیاءکہلائیں گی۔ اسی طرح اگر موٹر کار کی قیمت ب 

(Complementary Goods) کی مثال ہیں۔ 
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 (Elasticity of Supply) رسد کی لچک 8.6

  (Elasticity of Supply) رسد کی لچک

ت

دم

 

ا ہے کہ کسی شے ت ا ج

ت

 کرت

ت

معاشیات کا ای  بنیادی تصور ہے، جو اس ت ات کی وضاخ

 تبدیلی کرتے ہیں۔ دوسرے الفاظ میں، یہ تصور کی قیمت میں تبدیلی کے نتیجے میں پید

ت

 کنندگان اپنی رسد میں کس حد ی

ت
 

زوخ

 

ا کنندگان ت ا ف

ا ہے۔

ت

 اور ت اہمی تعلق کی پیمائش کرت

ت

 قیمت اور رسد کے درمیان موجود حساس 

رفتار اور کس مقدار میں اپنی پیداوار ت ا رسد  رسد کی لچک کا مطالعہ اس امر کو سمجھنے میں مدد دیتا ہے کہ مختلف معاشی حالات میں پیدا کنندگان کس

ز تقسیم، منڈی کے تجزیے اور معاشی ت الیسیوں

 

 ہیں۔ یہ تصور قیمتوں کے تعین، پیداواری منصوبہ بندی، وسائل کی مؤب

ت

زھا ت ا گھٹا سکت

 

کی  کو ب 

ا ہے۔ اس لیے رسد کی لچک کو معاشی فیصلہ سازی اور تجا

ت

 اہم کردار ادا کرت

ت

 
ا ہے۔تشکیل میں نہای

ت

زو تصور کیا جات

 

 
 رتی حِکمت عملی کا ای  اہم ج

 (Definition of Elasticity of Supply) رسد کی لچک کی تعریف

ا  (Elasticity of Supply) رسد کی لچک زاہم کردہ مقدار ت 

 

 کی قیمت میں تبدیلی کے نتیجے میں اس کی ف

ت

دم

 

سے مراد کسی شے ت ا ج

 کنندگان رسد میں آنے والی نسبتی تبدیلی ہے۔ یہ

ت
 

زوخ

 

 اس ت ات کی پیمائش کرتی ہے کہ قیمت میں اضافے ت ا کمی کے جواب میں پیدا کنندگان ت ا ف

زھاتے ت ا گھٹاتے ہیں۔

 

 ب 

ت

 اپنی رسد کو کس حد ی

ا  (Elastic Supply) زت ادہ لچک داراگر قیمت میں معمولی تبدیلی کے نتیجے میں رسد میں نمات اں اضافہ ت ا کمی واقع ہو تو ایسی رسد کو 

ت

کہا جات

زق آئے تو اسے 

 

ا ہے۔ رسد  (Inelastic Supply) کم لچک دارہے، جبکہ اگر قیمت میں تبدیلی کے ت اوجود رسد میں معمولی ف

ت

زار دت ا جات

ت

ف

 دستیاب ہیں۔

ت

 اور خام مال کس حد ی

ت

، پیداواری صلاح 

ت
ت

ا ہے کہ پیدا کنندگان کے ت اس وسائل، وق

ت

 کی لچک کا انحصار اس ت ات پر بھی ہوت

 :مثال

زھا دیں، تو قیمت میں اضافے کے

 

 کا رقبہ ب 

ت
 

 نتیجے اگر کسی زرعی فصل کی قیمت میں اضافہ ہو اور کاشتکار اگلے پیداواری موسم میں اس فصل کی کاس

 کی ای  واضح مثال ہے۔ (Elasticity of Supply) میں رسد میں ہونے والا یہ اضافہ رسد کی لچک

 (Types of Elasticity of Supply) رسد کی لچک کی اقسام 8.7

کی نوعیت اس ت ات پر منحصر ہوتی ہے کہ قیمت میں تبدیلی کے مقابلے میں رسد کس حد  (Elasticity of Supply) رسد کی لچک

ا ہے

ت

ز کرتی ہے۔ اسی بنیاد پر رسد کی لچک کو درج ذیل اقسام میں تقسیم کیا جات
 
 ردِّعمل ظاہ

ت

 :ی

 (Perfectly Elastic Supply) کامل لچک دار رسد1.

  قیمت میں معمولی کمی واقع ہونے پر پیدا کنندگان اپنی رسد کو مکمل طور پر روک دیں، جبکہ ای  مقررہ قیمت پر جتنی بھی مقدار طلب کی
 

 خ

زاہم کرنے کے لیے تیار ہوں، تو ایسی رسد کو کامل لچک دار رسد

 

ا ہے۔ اس  (Perfectly Elastic Supply) جائے وہ ف

ت

کہا جات

 میں رسد قیمت کے حوالے سے انتہائی حساس ہوتی ہے۔ صورت
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 :مثال

زاہم کرنے پر آمادہ ہو، لیکن قیمت میں معمولی کمی ہوتے ہی رسد بند کر د

 

ے، تو یہ اگر کسی مخصوص قیمت پر ای  کمپنی لامحدود مقدار میں سیمنٹ ف

 کامل لچک دار رسد کی مثال ہے۔

 (Perfectly Inelastic Supply) کامل غیر لچک دار رسد2.

  قیمت میں کسی بھی قسم کی تبدیلی کے ت اوجود رسد کی مقدار میں کوئی تبدیلی نہ آئے تو اسے کامل غیر لچک دار رسد
 

 Perfectly) خ

Inelastic Supply) ا ہے۔ اس صورت میں رسد مکمل طور پر مقرر اور محدود ہوتی ہے۔

ت

 کہا جات

 :مثال

اریخی نوادرات ت ا مشہور مصور کی

ت

 اصل پینٹنگز کی تعداد محدود ہوتی ہے۔ ان کی قیمت میں خواہ کتنا ہی اضافہ ہو جائے، ان کی رسد میں اضافہ قدیم ت

ا۔

ت

 ممکن نہیں ہوت

ً لچک دار رسد3. اا

ت

 ٹ
سب

 

ن
 (Relatively Elastic Supply) 

ً لچک اا

ت

 ٹ
سب

 

ن
ً زت ادہ تبدیلی واقع ہو تو اسے  اا

ت

 ٹ
سب

 

ن
  قیمت میں معمولی تبدیلی کے نتیجے میں رسد میں 

 
 Relatively Elastic)  دار رسدخ

Supply) زھات ا جا سکتا ہے۔

 

ً آسانی سے ب  اا

ت

 ٹ
سب

 

ن
ا ہے۔ یہ عموماً ان اشیاء میں ت ائی جاتی ہے جن کی پیداوار کو 

ت

 کہا جات

 :مثال

  
سب

 

ن
ً لچک دار رسد کی مثال ہوگی۔اگر تیار ملبوسات کی قیمت میں اضافہ ہو جائے اور گارمنٹس کمپنیاں اپنی پیداوار میں نمات اں اضافہ کر دیں، تو یہ  اا

ت

 ٹ

 

ً غیر لچک دار رسد4. اا

ت

 ٹ
سب

 

ن
 (Relatively Inelastic Supply) 

ً غیر لچک دار رسد اا

ت

 ٹ
سب

 

ن
  قیمت میں نمات اں تبدیلی کے ت اوجود رسد میں معمولی تبدیلی آئے تو ایسی رسد کو 

 
 Relatively Inelastic) خ

Supply) ا ہے۔ یہ صورت عموماً ان اشیاء میں

ت

 ت ا وسائل درکار ہوتے ہیں۔ کہا جات

ت
ت

 ہوتی ہے جن کی پیداوار کے لیے زت ادہ وق

، کیونکہ فصل کی تیاری کے لیے ای   :مثال

ت

اگر گندم کی قیمت میں اضافہ ہو جائے تو کسان فوری طور پر اس کی پیداوار میں اضافہ نہیں کر سکت

 مخصوص مدت درکار ہوتی ہے۔

 (Unitary Elastic Supply) واحد لچک دار رسد5.

  قیمت میں جتنی فیصد تبدیلی واقع ہو، رسد میں بھی اتنی ہی فیصد تبدیلی آئے، تو اسے واحد لچک دار رسد
 

 Unitary Elastic) خ

Supply) ز ہوتی ہے۔ زاب  ا ہے۔ اس صورت میں قیمت اور رسد کی نسبتی تبدیلی ب 

ت

 کہا جات

 :مثال

زھ جائے، تو یہ واحد لچک دار رسد کی مثال ہوگی۔ 10 رسد بھی فیصد اضافہ ہونے پر اس کی 10اگر کسی شے کی قیمت میں 

 

 فیصد ب 
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 (Determinants of Elasticity of Supply) رسد کی لچک کے تعین کنندہ عوامل 8.8

ز ہوتی ہے۔ یہ عوامل اس ت ات کا تعین کرتے  (Elasticity of Supply) رسد کی لچک

 

مختلف معاشی اور پیداواری عوامل سے متاب

 ہیں۔ رسد کی لچک کے اہم تعین کنندہ عوامل درہیں کہ

ت

زھا ت ا کم کر سکت

 

 ب 

ت

ج  پیدا کنندگان قیمت میں تبدیلی کے جواب میں اپنی رسد کو کس حد ی

 :ذیل ہیں

 کی مدت1.

ت
ت

 (Time Period) وق

ا ہے۔ قلیل مدت

ت

ز ہوت

 

 گہرا اب

ت

 
 کا نہای

ت
ت

ا مشکل  میں پیدا کنندگان کے لیے رسد (Short Run) رسد کی لچک پر وق

 

میں فوری اضافہ کرت

ا ہے، جبکہ طویل مدت

ت

 میں وسعت پیدا  (Long Run) ہوت

ت

میں وہ وسائل میں اضافہ، نئی مشینری کی تنصیب اور پیداواری صلاح 

 ہیں۔

ت

زھا سکت

 

ً آسانی سے ب  اا

ت

 ٹ
سب

 

ن
 کرکے رسد کو 

 اضافہ ہو جائے تو کسان فوری طور پر پیداو :مثال

 

 رقبہ اگر کسی فصل کی قیمت میں اچای

ت
 

ِ کاس ز ، لیکن اگلے کاشتی موسم میں زب 

ت

زھا سکت

 

ار نہیں ب 

 ہیں۔

ت

زھا کر رسد میں اضافہ کر سکت

 

 ب 

 (Availability of Resources) پیداواری وسائل کی دستیابی2.

زدور(Raw Materials) اگر خام مال

 

اور مشینری آسانی سے دستیاب ہوں تو پیدا  (Capital) ، سرمایہ(Labour) ، م

زھ جاتی ہے۔کنندگا

 

 ہیں، جس سے رسد کی لچک ب 

ت

 ن رسد میں تیزی سے اضافہ کر سکت

زھنے پر اپنی پیداوار میں فوری اضافہ کر سکتی ہے :مثال

 

زدور بآسانی میسر ہوں، تو وہ طلب ب 

 

 ۔اگر کسی کپڑے کی فیکٹری کو خام مال اور ہنر مند م

.3 

ت

 (Production Capacity) پیداواری صلاح 

 وہ ادارے جن کے

ت

موجود ہو، قیمتوں میں اضافے کی  (Excess Production Capacity)  ت اس اضافی پیداواری صلاح 

ا ہے۔

ت

ا مشکل ہوت

 

 ہیں، جبکہ مکمل استعداد پر کام کرنے والے اداروں کے لیے ایسا کرت

ت

 صورت میں اپنی رسد میں آسانی سے اضافہ کر سکت

زھنے پر وہ پیداوار میں فوری اضافہ کر سکتی اگر کسی مشروب ساز کمپنی کی مشینری اپنی مکمل :مثال

 

 سے کم استعمال ہو رہی ہو، تو قیمت ب 

ت

 صلاح 

 ہے۔

 (Nature of Goods) اشیاء کی نوعیت4.

 میں تیار کی جا سکتی ہیں۔ جلد تیار ہونے والی اشیا

ت
ت

ً کم وق اا

ت

 ٹ
سب

 

ن
ا ہے، جبکہ بعض اشیاء 

ت

 درکار ہوت

ت
ت

 رسد زت ادہ ء کیبعض اشیاء کی پیداوار میں زت ادہ وق

 لچک دار ہوتی ہے۔

ا ہے۔ :مثال

ت

 درکار ہوت

ت
ت

زنیچر ت ا زرعی فصلوں کی تیاری میں زت ادہ وق

 

 لگتا ہے، جبکہ ف

ت
ت

ً کم وق اا

ت

 ٹ
سب

 

ن
 بیکری کی مصنوعات کی پیداوار میں 
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.5 

ت

 (Storage Facilities) ذخیرہ کرنے کی سہول

زھائی جا سکتی ہے، جس سے رسد کی اگر اشیاء کو محفوظ طریقے سے ذخیرہ کیا جا سکے تو قیمتوں میں 

 

 انہیں منڈی میں لا کر رسد ب 

ت
ت

اضافے کے وق

ا ہے۔

ت

 لچک میں اضافہ ہوت

 ہیں۔ :مثال

ت

زاہم کیے جا سکت

 

زھنے پر فوری طور پر مارکیٹ میں ف

 

 گوداموں میں ذخیرہ شدہ چینی ت ا چاول قیمت ب 

 (Technology) پیداواری ٹیکنالوجی6.

د ٹیکنالوجی دی  پیداوار کی رفتار اور استعداد میں اضافہ کرتے  (Automation) اور خودکار پیداواری نظام (Technology) ج 

ا ہے۔

ت

ا آسان ہو جات

 

زھات

 

 ہیں، جس سے قیمت میں تبدیلی کے جواب میں رسد ب 

 میں زت ادہ مقدار میں مصنوعات تیار کر  :مثال

ت
ت

د مشینوں سے لیس فیکٹرت اں روایتی فیکٹریوں کے مقابلے میں کم وق دی   سکتی ہیں۔ج 

 (Government Policies) حکومتی ت الیسیاں7.

دی(Taxes) حکومتی قوانین، ٹیکس

 

سڈ
سب 
 ، (Subsidies) ز

 

زآمدی ضوابط اور دیگر معاشی ت الیسیاں بھی رسد کی لچک کو متاب ، درآمدی و ب 

 

ت

  ہیں۔کرتی ہیں۔ سازگار ت الیسیاں پیداوار میں اضافہ کرتی ہیں، جبکہ سخت ضوابط رسد کو محدود کر سکت

ا  :مثال

ت

 ہیں، جس سے رسد میں اضافہ ممکن ہو جات

ت

 پر زت ادہ پیداوار حاصل کر سکت

ت

زاہم کرے تو کسان کم لاگ

 

دی ف

 

سڈ
سب 
 زرعی کھاد پر 

ت

اگر حکوم

 ہے۔

 Learning Outcomes))  اکتسابی نتائج 8.9 

 ہوجا
 
 تے ہیں :اس اکائی کی تکمیل کے بعد درج ذیل اکتسابی حصولیابیاں متوقع ہیں۔ طلباقاب

 توازنی قیمت و مقدار کی تعریف کرنے کے۔

 کرنے کے۔

ت

 ت ازار توازن کی وضاخ

 اس ت ات کی فہم کہ کس طرح ت ازار میں شے کی قیمت طے کی جاتی ہے۔

  کرنے کے۔

ت

زات کی وضاخ

 

 خط طِلب اور خط ِرسد کی تبدیلی کے توازن پر اب

 ((Keywords  کلیدی الفاظ 8.10 

 ایسی صورت  جس میں کسی تبدیلی کا رجحان نہ ہو۔ : Equilibrium) )توازن۔1

 ت ازارکی ایسی صورت جس میں ای  ہی جیسی پیداوارکےبےشمارت ائع ومشتری:(Perfect Competition) مکمل مسابقت۔2

ز انداز نہیں ہوگا۔  ہوںموجود

 

 اس صورت میں کوئی بھی تنہا ت ائع ت ا مشتری پیداوار کی قیمت پر اب
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 Model Examination Questions))  سوالات نمونہ امتحانی 8.11 

 (Objective Answer Type Questions)معروضی جوات ات کے حامل سوالات

 قیمت اس نقطے پر واقع ہوتی ہے جس پر : توازنی 

(a) ز ہو زاب  ز ہو (b) انفرادی طلب ت ازار رسد کے ب  زاب   انفرادی رسد ت ازار طلب کے ب 

(c) ز ہو زاب   مذکورہ تمام (d)  ت ازار طلب ت ازار رسد کے ب 

 توازنی مقدار وہ مقدار ہے جس پر: 

(a) مقدار طلب مقدار رسد سے زت ادہ ہو (b) مقدار رسد مقدار طلب سے زت ادہ ہو 

(c) ز ہو زاب  ز ہو (d) مقدار رسد پیدا شدہ مقدار کے ب  زاب   مقدار رسد مقدار طلب کے ب 

 ہے جس میں: 

ت

 ت ازار توازن ایسی حال

(a)  ز ہوشے کی مقدار طلب زاب   اور مقدار رسد ب 

(b) ز ہوں زاب  زاہم کردہ مقدار دونوں ب 

 

 پیداشدہ مقدار اور ف

(c) شے کی مقدار طلب  مقدار رسد سے زت ادہ ہو 

(d) زاہم کردہ مقدار رسدسے کم ہو

 

 شے کی مقدار طلب  ف

ا ہے:  

ت

ا جات

 

  رائج قیمت پر ت ازار طلب ت ازار رسد سے زت ادہ  ہوتو اسے جات
 

 خ

(a) اقص طلب

 

 زائد طلب (b) ت

(c) زائد رسد (d) توازنی طلب 

ا ہے:  

ت

  مروجہ قیمت پر ت ازار طلب ت ازار رسد سے  زت ادہ ہو تو اسے کہا جات
 

 خ

(a) اقص رسد

 

 زائد طلب (b) ت

(c) زائد رسد (d) توازنی طلب 

اہے: 

ت
 

 
  ب

 
زار رہے تو یہ س

ت

زف  پر ب 

ت

زھ جاتی ہے، اور خطِ رسد اپنی حال

 

  شے کی طلب ب 
 

 خ

(a) توازنی  قیمت اور توازنی مقدار دونوں میں گراوٹ کا 

(b) توازنی قیمت اور توازنی مقداردونوں میں اضافے کا 

(c) توازنی قیمت میں گراوٹ اور توازنی مقدار میں اضافے کا 

(d) توازنی قیمت میں اضافے اور توازنی مقدار میں گراوٹ کا 

  منتقل ہوجائے اور خط 

 

  خط طلب ت ائیں جای
 

ا ہے:  خ

ت
 

 
  ب

 
زار رہے تو یہ س

ت

زف  پر ب 

ت

 رسد اپنی حال
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(a) توازنی قیمت اور توازنی مقدار دونوں میں گراوٹ کا 

(b) توازنی قیمت اور توازنی مقدار دونوں میں اضافے کا 

(c) توازنی قیمت میں گراوٹ اور توازنی مقدار میں اضافے کا 

(d) گراوٹ کاتوازنی قیمت میں اضافے اور توازنی مقدار میں  

ا ہے : 

ت
 

 
  ب

 
 پر ت اقی رہتے ہوئےتو یہ س

ت

زھ جائے،  خطِ طلب کا اپنی حال

 

  شے کی رسد ب 
 

 خ

(a) توازنی قیمت اور توازنی مقدار دونوں میں گراوٹ کا 

(b) توازنی قیمت اور توازنی مقدار دونوں میں اضافے کا 

(c) توازنی قیمت میں گراوٹ اور توازنی مقدار میں اضافے کا 

(d) توازنی قیمت میں اضافے اور توازنی مقدار میں گراوٹ کا 

ا ہے:   

ت
 

 
  ب

 
 پر ت اقی رہے تو یہ س

ت

  شے کی رسد گھٹ جائے درانحالیکہ خط طلب اپنی حال
 

 خ

(a) توازنی قیمت اور توازنی مقدار دونوں میں گراوٹ کا 

(b) توازنی قیمت اور توازنی مقدار دونوں میں اضافے کا 

(c) نی قیمت میں گراوٹ اور توازنی مقدار میں اضافے کاتواز 

(d) توازنی قیمت میں اضافے اور توازنی مقدار میں گراوٹ کا 

ا ہے:  

ت

 اگر طلب میں تخفیف رسدمیں تخفیف سے زت ادہ  ہو تو یہاں یہ پیش آت

(a) توازنی قیمت میں اضافہ (b)      توازنی قیمت میں کمی 

(c) یلی نہیںتوازنی قیمت میں کوئی تبد (d) مذکورہ کوئی  نہیں 

 

 (Short Answer Type Questions) مختصر جوات ات کے حامل سوالات

 توازنی قیمت کی تعریف کیجیے۔۔ 

 ت ازار توازن کیا ہے؟  

 شے کی توازنی قیمت کیسے متعین ہوتی ہے؟ 

  ہوں گے، اگر طلب اور رسد میں مساوی تناس  کا اضافہ ہو  

ت

زات مری

 

 ؟توازن پر کیا اب

  کریں۔  

ت

زات اس  شےکی توازنی قیمت پر کیا ہوتے ہیں؟  وضاخ

 

داروں کی آمدنی میں اضافے کے اب زی 

 

 عام شے کے ج
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 (Long Answer Type Questions) یل جوات ات کے حامل سوالاتطو

دول اور نقشہ کے ذریعے  اس کے تعیین کی   کیجیے۔توازنی قیمت سے آپ کیا مراد لیتے ہیں؟ یہ کیسے متعین ہوتی ہے؟ ج 

ت

  وضاخ

 کیجیے۔ 

ت

زاندازہوتےہیں؟نقشہ کےذریعے اس کی وضاخ

 

 شےکی طلب میں اضافہ کس طرح اس کی توازنی قیمت اورتوازنی مقدارپراب

 کریں۔ مناس  ڈائیگرام استعمال کریں۔ 

ت

ز ان کی توازنی قیمت پر ، اس کی وضاخ

 

 شے کی طلب اور رسد کی تبدیلی کا اب
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 یہصارفین کےرویےکانظر۔9اکائی

(Theory of Consumer Behaviour) 

زا

 

 
 ءاکائی کے  اج

 (Introductionتمہید) 9.0

 (Objectives)   مقاصد 9.1 

 (Concept of Utility)  افادے کا تصور 9.2 

 (Types of Utility)       افادے کی اقسام 9.3 

 (Cardinal Utility Analysis)   عددی افادے کا تجزیہ 9.4 

 (Law of Diminishing Marginal Utility)         حاشیائی افادہقانونِ تقلیلِ 9.5 

 (Law of Equi-Marginal Utility)       قانونِ مساوی حاشیائی افادہ 9.6 

 (Keywords)   کلیدی الفاظ 9.7 

 ( Model Examination Questionsنمونہ امتحانی سوالات) 9.8 

 (Introduction)تمہید 9.0 

زدجو 

 

زوہ ف
 
اہےوہ صارف ہے۔تمام معاشی سرگرمیوں کی بنیاد صرفہ

ت

دمات کی طلب کرت

 

 اپنی احتیاجات کی تکمیل کےلیےاشیااورج

(Consumption دمات کوصرف کرکےاپنی ضرورت ات کی تکمیل کرتےہیں۔

 

زاداشیااورج

 

(ہےاورسماج میں ت ائےجانےوالےتمام اف

دی کے سلسلے میں اس زی 

 

دمات کی ج

 

ات کے لحاظ سے صار ف کا طرزِ عمل ت ا صارف کا رویہ  صارف کی طلب اور اشیااور ج

 

کی پسند، عادات اور رجحات

(Consumer Behaviour دمات میں ت ائے جانے والے افادے

 

ا ہے۔ صارف کے طرز عمل کے مطالعے میں اشیاوج

ت

( کہلات

(Utility کو بنیادی حیثیت حاصل ہے۔ ) 

زین عددی) 
 
زتیبیCardinalافادے کے تجزیے کے تحت معاشی ماہ

ت

( افادے سے اکثر بحث کرتے ہیں۔ Ordinal) ( اورب

زین جیسےمارشل
 
س) معاشی ماہ

ہ ک

  کہ 
 

زین Allen( اور ایلن )Hicksنے کارڈینل اعداد کی بنیاد پر افادے کا تجزیہ پیش کیا ہے۔ خ
 
( جیسے ماہ

اکہ صارف کے رویےکا تجزیہ کیا جا

ت

زتیبی افادے کا تجزیہ" کا طریقہ اختیار کیا ہے ت

ت

سکے۔ عددی اپروچ کے مطابق افادے کی پیمائش زر کی نے "ب

دمات میں ت ائے جا

 

زتیبی افادے کا تصور پیش کرتے ہیں ۔ان کے مطابق اشیا اور ج

ت

زین معاشیات ب
 
د ماہ دی    کہ ج 

 
نے اکائیوں میں  کی جاسکتی ہے۔ خ
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زجیح کے تجزیے  والے افادےکی پیمائش ممکن نہیں ہے البتہ ان کی درجہ بندی کی جاسکتی ہے۔ اس کے لیے 

ت

زین معاشیات نےخطوط عدم ب
 
ان ماہ

(  اورقانونِ تقلیلِ Cardinal Concept of Utilityکو ای  آلے کے طور پر پیش کیا۔ اس اکائی میں عددی افادے کے تصور)

 (پر بحث کی گئی ہے۔ Law of Diminishing of Marginal Utilityحاشیائی افادہ )

 (Objectives)مقاصد 9.1 

اؤ کو بتات ا گیا ہے جس کے حس  ذیل مقاصد ہیں: ئی میں اس اکا

ت

زت  صارف کے ب 

ا۔  ▪

 

 افادے کے تصور کی تعریف کرت

ا۔  ▪

 

 کارڈینل افادے کا نظریہ بیان کرت

ا۔  ▪

 

 کرت

ت

 قانو ن تقلیل حاشیائی افادہ کی وضاخ

 (Concept of Utility)افادے کا تصور 9.2 

 جس سے حاجتو 

ت

ں) خواہشات( کی تشفی  ہوتی ہے اس کو معاشیات میں افادہ کہتے ہیں۔ کسی شے میں ت ائی جانے والی وہ صلاح 

ا ہے تو اس کا مطلب

ت

دمات کی طلب کرت

 

زد اشیا اور ج

 

 یہ معاشیات میں افادے کی اصطلاح تشفی ت ا فلاح کے معنوں میں استعمال ہوتی ہے۔ اگر کوئی ف

 ت ائی جاتی ہے۔ کسی 

ت

دمات میں افادے کی صلاح 

 

شے کی تمام اکائیوں سے حاصل ہونے والے افادے کو جملہ افادہ ت ا کل ہے کہ اس شے اور ج

ا ہے تو اس کو مختتم افادہ ت ا حاشیائی Total Utilityافادہ)

ت

( کہتے ہیں۔ شے کی زائد اکائی کے استعمال سے کل افادے میں اضافہ ہوت

  ( کہتے ہیں ۔ Marginal Utilityافادہ)

ت

 درج ذیل حاشیائی افادے اور کل افادے کی وضاخ

ل

دو ن کی گئی ہے۔ ج 
 
مب

  

دول  :کل افادہ اور حاشیائی افادہ9.1ج 

 (MUحاشیائی افادہ) (TUکل افادہ) چاکلیٹ

0 0 0 

1 7 7 

2 12 5 

3 15 3 

4 16 1 

5 15 1- 

6 12 2- 

دول ا ہے۔ ج 

ت

زض کریں ای  بچہ ای  کےبعد ای  کئی چاکلیٹ کھات

 

میں اس کو حاصل ہونے والے افادے کا اظہار کیا گیا ہے۔ ہم  ف

( 

 

 یوب

 
 

زضی یوی

 

ا ہے کہ جیسے جیسے بچہ چاکلیٹ کی Utilاس افادے کی پیمائش  ای  ف

ت

دول پر غور کرنے سے واضح ہوت (سے  کرتے ہیں۔ ج 

ا جائے گا)کالم 

ت

  کہ 7کی ای  اکائی سے کل افادہ  (۔ چاکلیٹ2اضافی اکائیاں صرف کرےگا اس کے کل افادے میں بھی اضافہ ہوت
 

 کا ہوا خ

 

یوب
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 کا ہوا۔ اسی طرح  12دو اکائیوں سے کل افادہ 

 

 کے صرف پر کل افادہ  5یوب

 

ٹ لٹ
ک
 کا ہوا۔ غور کریں کہ ت انچویں اور چھٹی چاکلیٹ کے  16چا

 

یوب

 کے لیے آگے کے سیکشن دیکھیں(۔

ت

 صرف پر بچے کے کل افادے میں کمی آگئی)کیوں؟ وضاخ

دا پہلی اکائی کا حاشیائی افادہ  3 کالم

 

ز اضافی اکائی سے ہونے والے افادے یعنی حاشیائی افادے کو دکھات ا گیا ہے۔ ل
 
   7میں ہ

 
 ہوگا خ

 

یوب

 ہوگا۔ رت اضیاتی طور پر حاشیائی افادہ درج ذیل فارمولے سے حاصل کیا جاسکتا ہے: 5کہ دوسری اکائی کا حاشیائی افادہ 

 

 یوب

𝑀𝑈 =
∆𝑇𝑈

∆𝑋
 

دول سے ، دوسری سے تیسری Xشے  𝑋∆کل افادے میں تبدیلی ہے اور 𝑇𝑈∆جہاں  کے صرف میں تبدیلی ہے۔ اوپر کی ج 

 چاکلیٹ کے صرف کا حاشیائی افادی ہوگا

𝑈 =
∆𝑇𝑈

∆𝑋
=

15 − 12

2 − 1
= 3 

 حاشیائی افادے کو  درج ذیل مساوا ت سے بھی حاصل کیا جاسکتا ہے:

𝑀𝑈 = 𝑇𝑈𝑛 − 𝑇𝑈𝑛−1 

 ںجہا

𝑇𝑈𝑛 = 𝑈𝑡𝑖𝑙𝑖𝑡𝑦 𝑜𝑓 𝑛𝑡ℎ 𝑈𝑛𝑖𝑡 

𝑇𝑈𝑛−1 = 𝑈𝑡𝑖𝑙𝑖𝑡𝑦 𝑜𝑓 (𝑛 − 1)𝑡ℎ 𝑈𝑛𝑖𝑡 

دا تیسری چاکلیٹ کا حاشیائی افادہ ہوگا

 

 ل

𝑀𝑈3 = 𝑇𝑈3 − 𝑇𝑈2 

15 − 12 = 3𝑢𝑡𝑖𝑙𝑠 

 (Types of Utility) افادے کی اقسام 9.3 

ا ہے جو مندرجہ ذیل ہیں۔ اشیاسے حاصل ہونے والے افادے

ت

 کو مختلف اقسام میں تقسیم کیا جات

 (Form Utilityافادہ شکلی)۔1

ا ہے ۔ مثال کے  

ت

بعض اشیاکسی خاص شکل میں افادے ت ا تشفی کی حامل ہوتی ہیں۔  ایسی اشیا کے افادےکو شکلی افادے سے تعبیر کیا جات

ز ہوتی ہے۔  طور پر لکڑی سے کرسی کی تیاری کو شکلی افادہ کہتے ہیں
 
 اور کرسی افادے کی شکل میں ظاہ

 (Place Utilityافادہ مقامی)۔2

 مقامی افادے کی  

ت
ت

بعض اشیامقام کی وجہ سے افادے کی حامل ہوتی ہیں۔  مثال کے طور پر صنعتوں میں پیدا کی جانے والی اشیا اس وق

 کے لیے پیش کی جاتی ہیں اور اسی

ت
 

زوخ

 

  وہ مارکٹ میں ف
 

 ہوتی ہے اس کو اس مقام سے لیجا حامی ہوتی ہیں خ

ت

 
 طرح سمندر کے کنارے پر جو ری

ا ہے تو افادہ پہنچاتی ہے۔ 

ت

 کر کسی مکان کی تعمیر کے لیے استعمال کیا جات
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 (Time utilityافادہ وقتی)۔3

ز اشیاکا ذخیرہ کر کے ا 
 
اج

ت

 ت ا مدت کی بنیاد پر افادے کی حامل ہوتی ہیں۔ مثال کے طور پر ت

ت
ت

ن میں وقتی افادہ پیدا کرتے ہیں۔ بعض اشیا وق

 کے لیے

ت
 

زوخ

 

ا ہے۔ ذخیرہ کی ہوئی غذائی اجناس کو بعد میں ف

ت

دی  جاتی ہے اور ان کا ذخیرہ کیا جات زی 

 

 ج

ت
ت

 پیش غذائی اجناس فصلوں کی کٹائی کے وق

ا ہے۔ 

ت

ا ہے۔ اس طرح ان اشیا میں وقتی افادہ پیدا کیا جات

ت

 کیا جات

دمات)۔4

 

 (Service Utilityافادہ ج

ان کی احتیاجات کی تشفی کی  

 

دمات میں بھی ان

 

 ت ائی جاتی ہے اسی طرح ج

ت

انوں کی احتیاجات کی تشفی کی صلاح 

 

جس طرح اشیا میں ان

دمات)

 

دمات سے حاصل ہونے والی تشفی کو افادہ ج

 

 ت ائی جاتی ہے۔ اور ج

ت

( کہتے ہیں۔ مثال کے طور پر ڈاکٹر کی Service Utilityصلاح 

دمات ، وکیل کی 

 

دمات وغیرہ۔ ج

 

دمات، ٹیچر کی ج

 

دمات، انجینئر کی ج

 

 ج

 (Cardinal Utility Analysis)عددی افادے کا تجزیہ 9.4 

زین جیسے گوسن) 
 
( کا Marshall(اور مارشل)Walras( والرس)Jevons(، جیونس)Gossenبعض معاشی ماہ

ا  خیال یہ ہے کہ افادے کی پیمائش زر کی اکائیوں میں کی جاسکتی ہے۔ یعنی کسی

 

شے کی ای  زائد اکائی کے لیے صارف زر کی جتنی مقدار صرف کرت

زض کی جاتی ہے کہ افادے کی پیمائش کی جاسکتی ہے۔ 

 

 چاہتا ہے اس سے افادے کی پیمائش ممکن ہے۔ عددی افادے کے نظریے میں یہ ت ات ف

 (Assumptionsمفروضے)

ا ہے کہ  

ت

زض کیا جات

 

 :کارڈینل افادے کے نظریے میں یہ ف

 ے کی پیمائش زر کی اکائیوں میں کی جاسکتی ہے۔ افاد

ا ہے۔ 

ت

ا ہوت

 

ا ہے اور اس کا مقصد محدود آمدنی سے زت ادہ سے زت ادہ افادہ حاصل کرت

ت

 صارف عقلیت پسند ہوت

اا

ت

ٹ

 

ھب

گ

ا ہے تو اس شے سے حاصل ہونے والا مختتم افادہ بتدریج 

ت

  صارف کسی شے کو ای  کے بعد دوسری )زت ادہ مقدار( میں صرف کرت
 

 خ

ا ہے۔ 

ت

 چلا جات

 (Law of Diminishing Marginal Utility)  قانونِ تقلیلِ حاشیائی افادہ 9.5 

ا ہے اور ان کو ای  کے بعد ای  صرف  

ت

 میں زت ادہ سے زت ادہ اکائیاں حاصل کرت

ت
ت

عام طور پر اگر کوئی صارف کسی شےکی ای  خاص وق

ز زائد اکائی
 
ا ہے تو اس صارف کو اس شے کی ہ

ت

ا چلا جات

ت

ا ہے کہ کسی  کرت

ت

اندہی کرت

 
 

ا ہے ۔ یہ قانون اس ت ات کی ن

ت

اا جات

ت

ٹ

 

ھب

گ

سے حاصل ہونے والا افادہ 

اہے۔   مارشل نے قانون تقلیل حاشیائی افادہ کی تعریف اس طرح بیان کی ہے

ت

کہ بھی شےکا مختتم ت ا حاشیائی افادہ اس شےکی مقدار پر منحصر کرت

ا ہے ”

ت

ا چلا جات

ت

  کسی شے کا صرف کرت
 

ا ہے۔ای  صارف خ

ت

اا جات

ت

ٹ

 

ھب

گ

ز ای  زائد اکائی سے حاصل ہونے والا افادہ 
 
 “تواس شے کی  ہ

 کے لیے افادے کا کارڈینل پیمائش قانون تقلیل حاشیائی افادہ مندرجہ ذیل مفروضات پر مبنی ہے۔  

ت

مارشل نے اس قانون کی وضاخ



131 

 

 بھی کیا جاسکتا ہے ۔ کا طریقہ اختیا رکیا ہے یعنی افادے کی پیمائش زر کی اکائیوں میں کی جاسکتی
 
  ہے اور ان کا تقاب

ا ہے کہ زر کا حاشیائی افادہ متعین )

ت

زض کیا جات

 

 (ہے۔ Constantحاشیائی افادے کی زر کی اکائیوں میں پیمائش کی جاسکتی ہےا ور یہ ف

ا۔ شےکے صرف کا عمل بغیر کسی وقفے کے مسلسل جاری رہتا ہے۔ شے کی دو اکائیوں کے صرف کے درمیان وقفہ 

ت

 نہیں ہوت

 صارف عقلیت پسند ہے اور اس کو ت ازار کی مکمل معلومات حاصل ہیں۔ 

زجیحات تبدیل نہیں ہوتے۔ 

ت

 صرف کی مدت کے دوران صارف کے ذائقے ت ا ب

ز اور معیار یکساں رہتا ہے۔ 

 
 

 شے کی اکائیاں ہم جنس ہوتی ہیں یعنی ساب

اہے۔اگر کوئی قانون تقلیل حاشیائی افادہ شےکی مقداراوراس سےحاصل ہونے 

ت

 کرت

ت

والےافادےت اتشفی کےدرمیان تعلق کی وضاخ

زضی 

 

اہے۔اس کوہم ای  مثال اور ف

ت

ااجات

ت

ٹ

 

ھب

گ

اہےتواس شےکی زائداکائی سےحاصل ہونےوالاافادہ 

ت

اچلاجات

ت

صارف کسی شےکومسلسل صرف کرت

زض کرلیتےہیں کہ

 

دول کےذریعےواضح کرتےہوئےسمجھیں گے۔اس قانون کوسمجھنےکےلیےہم یہ ف صارف بھوکاہےاور اس  صرف کےج 

ا ) Pizzaکےسامنےای  
ّ
ز

 

اہےاس ب 

ت

ااس کےکھانے کےلیے رکھ دت اجات
ّ
ز

 

اکو چھ Pizza،ب 
ّ
ز

 

( کے چھ ٹکڑےکردئےجاتےہیں یعنی اس ای  ب 

ا کے پہلے ٹکڑ
ّ
ز

 

ا ہے اور چوں کہ صارف بھوکا ہے ۔ اس لیے صارف اس ب 

ت

ا کے پہلے ٹکڑے کو اٹھات
ّ
ز

 

اہے۔اب صارف اس ب 

ت

ے ٹکڑوں میں کاٹ دت اجات

ا کا دوسرا ٹکڑ
ّ
ز

 

ا کو جلدی سے اٹھا کر جلدی سے کھانے لگتا ہے جس سے اس کی بھوک کو بہت زت ادہ تسکین ت ا تشفی حاصل ہوتی ہے ۔پھر صارف ب 

ت

ا کھات

ا ہے تو پہلے دو ٹکڑوں کی 

ت

  صرف کرت
 

ا ہے۔ تیسرا ٹکڑا صارف خ

ت

 تشفی حاصل کرت

ت

بہ ہےاس سے صارف  پہلےٹکڑےکی بہ نسبت کم لیکن کچھ حد ی

ا ہے توصارف کو

ت

ا ہے یعنی کھات

ت

  صارف صرف کرت
 

ا ہے بھوک ختم ہوجاتی ہے۔ چوتھا ٹکڑا خ

ت

اس نسبت کم تشفی حاصل ہوتی ہے اور اس کا پیٹ بھر جات

زی 

 

 چکی ہوتی ہے۔ ت انچواں ٹکڑاصارف ب 

 

اہےاوراس کی بھوک م

ت

ٹکڑےسےکسی بھی طرح کی تشفی حاصل نہیں ہوتی کیونکہ اس کاپیٹ بھرچکاہوت

زاب ہونےلگتی ہے یعنی اب صارف  مشکل

 

اہےاس ٹکڑےکےصرف کرنے پرصارف کی طبیعت ج

ت

کےساتھ مجبوری میں کھات

ا 

ت

  اس کے پیٹ میں درد شروع ہوجات

ت

اہے ی

ت

زی چھٹاٹکڑاکھات

 

اکاآج
ّ
ز

 

  صارف اس ب 
 

اہےاورخ

ت

اشروع ہوجات

 

کوافادےکےبدلےنقصان ہوت

دول ہےاورتشفی،عدم تشفی میں تبدیل ہوجاتی ہےاورافادےکےبجائےنقصا اہے۔ اس کو  مندرجہ ذیل ج 

ت

 کے ذریعے  سمجھا 10.2ن ہوجات

 جاسکتاہے۔ 

دول  :کل افادہ اور مختتم افادہ)اکائیوں میں(9.2ج 

ا  کے ٹکرے
ّ
ز

 

 (TU)کل افادہ (MU)مختتم افادہ ب 

 15 15 پہلا ٹکڑا

 25 10 دوسرا ٹکڑا

 30 5 تیسرا ٹکڑا

 30 0 چوتھا ٹکڑا

 25 5- ت انچواں ٹکڑا

 15 10- چھٹا ٹکڑا
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ز  
 
ا کے ہ

ّ
ز

 

ا ہے۔ ویسے ویسے ب 

ت

ا جات

ت

ا کے ٹکڑے ای  کے بعد ای  صرف کرت
ّ
ز

 

ز ہے کہ صارف جیسے جیسے ب 
 
دول سے ظاہ مندرجہ ت الا ج 

ا 

ت

د ٹکڑے کے اضافے سے مختتم افادے میں بتدریج کمی واقع ہو رہی ہے۔ چوتھے ٹکڑے کے صرف پر صارف کو کوئی افادہ حاصل نہیں ہوت زی 

 

م

دول پر غور کرنے سے ہمیں ت انچویں اور چھٹے  ٹکڑے کا افادہ تو منفی ہے۔ ان کے صرف سے صارف کو تسکین کے بجائے تکلیف ہوتی ہے۔ اس ج 

ا ہے کہ مجموعی افادہ زت ادہ تو ہو رہا ہے لیکن اس اضافے کی شرح میں کمی ت ائی جارہی ہے یعنی اضافے کی شرح گھٹ رہی ہے۔ اس 

ت

دول معلوم ہوت ج 

ا کا 
ّ
ز

 

ا ہے تو مختتم افادہ میں صارف ب 

ت

ا  15اور کل افادہ بھی  15پہلا ٹکڑا صرف کرت

ت

  صارف دوسرا اور تیسرا ٹکڑا صرف کرت
 

ا ہے اور خ

ت

حاصل ہوت

زھ کر  5اور 10ہے تو مختتم افادہ گھٹ کر 

 

ا ہے تو  30اور 25اور کل افادہ ب 

ت

ا ہے ت ا صرف کرت

ت

  صارف چوتھا ٹکڑا استعمال کرت
 

ا ہے۔ اور خ

ت

ہوجات

ا ہے تو صارف کو  30سے مختتم افادہ صفر اور کل افادہ صارف کو اس 

ت

ا ۔اب صارف ت انچواں اور چھٹا ٹکڑاصرف کرت

ت

یعنی کسی طرح اضافہ نہیں ہوت

ان)

 
 

دول میں منفی ن ا ہے۔ اس کو ج 

ت

ز پڑت

 

( کے ذریعے  بتات ا گیا ہے ۔ جو -اس سے تشفی حاصل ہونے کے بجائے تکلیف ہوجاتی ہے یعنی اس کا منفی اب

زکی مدد سے بھی سمجھا ت ا جاسکتا ہے۔   10-اور5- زتصوہے۔ اس کو تصوب  ا ) OXمیں ب 
ّ
ز

 

( کے Pizzaکی افقی لائن پر شے کی اکائیاں یعنی ب 

ا TUمحور یعنی عمودی لکیر پر کل اور مختتم افادے کی پیمائش کی گئی ہے۔کل افادے کا خط  OYٹکڑے اور  ا کے  MU گیا ہے۔ سے دکھات 
ّ
ز

 

خط ب 

  اس پر غور کیا جائے تو مجموعی افادے میں گھٹتی ہوئی 
 

ا ہے ۔ لیکن خ

ت

ز کرت
 
ٹکڑوں کے صرف میں اضافے سے کل افادے میں اضافے کو ظاہ

ا کے ٹکڑوں کے صرف سے مجموعی
ّ
ز

 

اا ہے ۔ ای  مخصوص سطح پر پہنچنے کے بعد ب 

ت

ٹ

 

ھب

گ

دا مختتم افادہ 

 

ٰ
ا ہے ل

ت

افادے میں اضافہ  شرح سے اضافہ ہوت

ز میں مقام  ا ۔تصوب 

ت

 مختتم افادہ Nنہیں ہوت

ت
ت

اا ہے اور اس وق

ت

ٹ

 

ھب

گ

پر مجموعی افادہ بیشترین ہے۔ جہاں مختتم افادہ صفر ہے۔ اس کے بعد مجموعی افادہ 

ا ہے جس کو شکل میں مختتم افادہ 

ت

ز کیا گیا ہے۔ عمودی خطوط   MUمنفی ہوجات
 
ز کر شے کی مختلف اکائیوں کے ABCخط سے ظاہ

 
 افادے کو ظاہ

ا ہے کیونکہ پہلی اکائی کا افادہ س  سے زت ادہ ہے لیکن بعد کی  AUرہے ہیں۔ 

ت

ز کرت
 
 وسیع رقبے کو ظاہ

  

 کا عمودی خ

ز کرتی ہیں۔ چوتھے ٹکڑے پر یعنی نقطہ CE، BDعمودی لکیریں جو 
 
پر  Fپر مشتمل ہیں اس قانون کی عمل آوری کی وجہ سے کم رقبے کو ظاہ

ے میں کوئی اضافہ دکھائی نہیں دے رہا ہے یعنی مختتم افادہ صفر ہو گیا ہے۔ اس کے بعد مختتم افادہ منفی ہوگیا ہے۔ جس کو افقی لائن مجموعی افاد

OX  کے نیچے دکھا ت ا گیا ہے۔ مختتم افادے کا خطMU  ز کر رہا ہے کہ صرف کی گئی
 
  جھکا ہوا ہے۔ یہ اس ت ات کو ظاہ

 

نیچے کی طرف دائیں جای

اا ہے۔ شے کی 

ت

ٹ

 

ھب

گ

 مقدار میں اضافے کے ساتھ ساتھ مختتم افادہ 
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ٹ اات )

 

ب

 

س

ت

سب
م

 ( Exceptions of the Lawقانون کے 

د اکائیاں صرف کرنے سے اس شے کے حاشیائی ت ا مختتم افادے میں بتدریج  زی 

 

د ار م زی 

 

قانون تقلیل حاشیائی افادہ کے مطابق کسی شے م

  صحیح نہیں ہوتی۔ اس قانون کے کچھ حدود کچھ مستثنیات بھی ہیں جو مندرجہ ذیل ہیں۔ کمی واقع ہوتی ہے۔ لیکن یہ ت ات ہمیشہ

 استعمال کیا جاسکتا ہے ( :Durable Goodsت ائیدار اشیا )

ت

ا کیونکہ ان اشیاکو ای  لمبی مدت ی

ت

افذ نہیں ہوت

 

یہ قانون ت ائیدار اشیا پر ت

 جس میں افادے کا تخمینہ ممکن نہیں ہے۔ 

 تقسیم 
 
اقاب

 

 اطلاق نہیں۔ اگر شے کو چھوٹی  ( :Indivisible Goodsاشیا )ت
 
 تقسیم اشیاکے سلسلے میں بھی یہ قانون قاب

 
اقاب

 

ت

 چھوٹی اکائیوں میں تقسیم نہیں کیا جاسکتا تو زائد اکائیوں کے حاشیائی افادے کا تخمینہ ممکن نہیں۔ 

بھی اس قانون کا اطلاق نہیں ہوسکتا جہاں کسی احتیاج کی  اشیا کے سلسلے میں (: تکمیلیComplementary Goodsتکمیلی اشیا)

 تشفی کے لیے ای  سے زائد اشیا استعمال ہوتی ہیں۔ 

اہے

ت

افذہوت

 

زادپرت

 

ارمل اف

 

زاد بھی ہوتے ہیں۔ مثلاً شرابی، کنجوس وغیرہ۔کنجوس کے  Abnormal۔ لیکن بعض یہ قانون صرف ت

 

اف

اہےاس کواتنازت ادہ افادہ حاصل

ت

اہے۔شرابی جتنی زت ادہ شراب پیتاہےاس کواتنی زت ادہ تسکین حاصل ہوتی ہے ت اس جتناپیسہ ہوت

ت

  ۔ہوت

ا ۔ 

ت

افذ نہیں ہوت

 

اہکار اور قدیم سکوں وغیرہ کے سلسلے میں ت

 

س، مصوری کے ش

مب 

 یہ قانون اسٹا

 ( Importance of Lawقانون کی اہمیت )

انی احتیاجات کی استقرار کی خصوصیت  قانون تقلیل حاشیائی افادہ عملی اور نظرت اتی دونوں طرح سے اہمیت 

 

کا حامل ہے۔ یہ قانون ان

ا ہے۔ قانون کی اہمیت مندرجہ ذیل ہے:

ت

زاہم کرت

 

اخوں کی تیاری کے لیے بنیاد ف

 

 پر مبنی ہے۔ یہ قانون صرف کے مختلف ش

زتصو  :حاشیائی افادہ اور کل افادہ9.3ب 

-15 

-10 

-5 

0 

5 

10 

15 

20 

25 

30 

35 

0 1 2 3 4 5 6 7 

زا

 

کے  ب 

 ٹکڑے

MU 

اد
اف ہ

 

حاشیائی  خط

 افادہ

F 

TU 

D 

C B A 

N 

E 

U 

کل  خط

 افادہ



134 

 

زانہ کے لیے کار آمد: 

 
 

ز ج  اطلاق ہے ۔ ٹیکس کا متزاوزب 
 
 Principle ofئد کا اصول )یہ قانون محصول اندازی کے میدان میں قاب

Progressive Taxation)    اونچی  
 

زانہ ٹیکس متزائد کا جواز پیش کر سکتا ہے کہ امیر طبقات پر خ

 
 

ز ج اسی قانون پر مبنی ہے۔ وزب 

ا ہے تووہ  ٹیکس کا بوجھ مقابلتاً کم محسوس کرتے ہیں۔ کیونکہ امیر طبقات کے لیے زر کا حاشیائی

ت

ا ہے۔ شرح سے ٹیکس عائد کیا جات

ت

  افادہ کم ہوت

ا ہے۔ یہ قانون   قدر کے نظریے کی بنیاد:

ت

زاہم کرت

 

زق کو معلوم کرنے میں مدد ف

 

قانون حاشیائی افادہ "قدرِ استعمال اور قدر مِبادلہ" کے درمیان ف

ا ہے۔ بعض اشیا کا جملہ افادہ تو بیشترین ہوسکتا ہے لیکن ان کا Value Paradoxقدر کے تضاد)

ت

 کرت

ت

ا ( کی وضاخ

ت

حاشیائی افادہ صفر ہوت

ا Use Valueہے۔ مثال کے طور پر اس میں کوئی شک نہیں کہ ت انی کا جملہ افادہ اس کی قدراستعمال)

ت

( کی اہمیت کے لحاظ سے بہت زت ادہ ہوت

  Exchange Valueہے لیکن مبادلہ کی قدر)

 

( کے لحاظ سے اس کی اہمیت صفر ہے کیونکہ اس کا حاشیائی افادہ بہت کم ہے۔ دوسری جای

زات ت ا سونے کا جملہ افادہ ت انی کے قدر استعمال کے لحاظ سے اتنا اونچا نہیں ہے لیکن اس کی قدر مبادلہ بہت اونچی ہے کیونکہ
 
 یہ ہیرے جواہ

ا ہے اور قدر کےنظریے اشیااونچے حاشیائی افادے کی حامل ہیں۔ اس طرح یہ

ت

 کرت

ت

زق کی وضاخ

 

 قانون "قدر استعمال" اور "قدر مبادلہ" میں ف

ا ہے۔ 

ت

زاہم کرت

 

 کے لیے بنیاد ف

ا ہے

ت

زاہم کرت

 

  کسی شے کی قانونِ طلب کے لیے بنیاد ف
 

ا ہے کہ خ

ت

: قانون طلب قانون حاشیائی افادہ کی بنیاد پر قائم ہے۔ قانون طلب یہ بیان کرت

ا ہے ویسے ویسے خط ِطلب کا منفی قیمت میں کمی ہو

ت

دت زی 

 

ا ہے۔ یعنی جیسے جیسے صارف شے کی زت ادہ اکائیاں ج

ت

تی ہے تو اس کی طلب میں اضافہ ہوت

 کہ شے کا حاشیائی افادہ اور شے کی قیمت مسا

ت

  ی
 

ا ہے خ

ت

ا جات

ت

دت زی 

 

 شے کی اکائیاں ج

ت

 ی

ت
ت

ا ہے۔ صارف اس وق

ت

اا جات

ت

ٹ

 

ھب

گ

وی داہنی طرف نیچے کو  

 نہ ہوجائے۔ 

زین صرف کا تعین: بیش

ت

ا ہے۔ قیمت اور شے کے حاشیائی  ب

ت

 ہوت

ت

 
ای

 

قانون تقلیل حاشیائی افادہ صرف کی بہترین سطح کے تعین میں کار آمد ت

ا ہے۔ اس مخصوص سطح پر صارف کو بہترین تشفی حاصل ہوتی ہے۔ 

ت

 افادے کی مساوات پر صرف کی سطح کا تعین عمل میں آت

 کی تقسیم میں کار آمد ہے:

ت

 کی مساوت انہ تقسیم پر زور دیتے  دول

ت

زین دول
 
ا ہے۔ اشتراکی ماہ

ت

زاہم کرت

 

 کی مساوت انہ تقسیم کے لیے بنیاد ف

ت

دول

ا ہے کہ غریبوں کے مقابلے میں Redistributionرہتے ہیں۔ یہ قانون آمدنی کی ت از تقسیم )

ت

زض کرت

 

ا ہے۔ یہ قانون یہ ف

ت

( میں مدد کرت

 Marginal Utility of Moneyامیروں کے لیے زر کا حاشیائی افادہ )

ت

ز ہے۔ اسی لیے امیروں سے غریبوں کی طرف دول

ت

( کم ب

ا ہے۔ 

ت

  رہنمائی کرت

 

 کی منتقلی میں زت ادہ نقصان نہیں ہے۔ اس طرح یہ قانون سماجی انصاف کے اصول کی جای

ا ہے: 

ت

زاجات کے طریقے کو ت اقاعدہ بنات

 

ارے روزانہ کے اج
 
  ہم کسی شے کی یہ قانون ہ

 
اا  مثلاً خ

ت

ٹ

 

ھب

گ

دیتے ہیں تو اس کا مختتم افادہ  زی 

 

زت ادہ مقدار ج

ا نہیں چاہتے۔ اس 

 

زچ کرت

 

دنے پر غیر ضروری ج زی 

 

ارے ت اس زر کی محدود مقدار ہوتی ہے تو ہم ای  ہی قسم کی شے کی زت ادہ مقدار ج
 
  ہ

 
ہے۔ خ

دی گئی زی 

 

زچ کیے گئے زر کا افادہ ج

 

داری  روک دیتے ہیں جہاں پر ج زی 

 

ا ہے اور بچی ہوئی رقم لیے ہم اس نقطے پر ج

ت

زی اکائی کے مساوی ہوت

 

 شے کی آج

زچ کرتے ہیں۔ 

 

 دوسری اشیاپر ج
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 (Law of Equi-Marginal Utility) قانونِ مساوی حاشیائی افادہ 9.6 

ا ہے ۔ کوئی صارف اس  

ت

کارڈینل افادے کے تجزیے میں صارف کے توازن کو اصول مساوی حاشیائی افادے کے ذیعہ معلوم کیا جات

ِ توازن سے مراد ایسی صورت حال  

ت

ا ہے۔ حال

ت

زچ کے عوض میں بہترین تشفی حاصل کرت

 

  وہ اپنے ج
 

ا ہے خ

ت

 توازن میں ہوت

ت

 حال

ت
ت

وق

  
 

ا ہے خ

ت

 توازن میں ہوت

ت

 حال

ت
ت

ہےجس میں صارف کو سکون اور اس میں تبدیلی کی کوئی گنجائش نہیں ہوتی ہے۔ کوئی صارف صرف اس وق

زچ کی ہوئی رقم سے

 

ا۔ اس کو  وہ اپنی ج

ت

زچ کے موجودہ طرز ت ا نمونے میں کوئی تبدیلی پسند نہیں کرت

 

ا ہے اور اپنے ج

ت

زت ادہ سے زت ادہ تشفی حاصل کرت

ز ای  ہوشیار صارف اپنے ت اس موجود زر کا صحیح استعمال کر کے اس سے Gossenقانون بدل بھی کہتے ہیں۔ یہ گاسن)
 
( کا دوسرا قانو ن ہے۔ ہ

ا

 

زچ کیے جانے والے روپے سے  انتہائی تسکین حاصل کرت

 

ز ج
 
چاہتا ہے۔ صارف اپنے ت اس موجود زر سے  انتہائی تسکین حاصل کرنے کے لیے ہ

ا ہے 

ت

زچ کرنے سے دوسری شے کی بہ نسبت زت ادہ افادہ حاصل ہوت

 

ا ہے۔ کسی  ای  شے پر ای  روپیہ ج

ت

حاصل ہونے والے افادے کی پیمائش کرت

ا

ت

زچ کرت

 

 روپے ج

ت

 ی

ت
ت

زچ کرنے سے اس شے سے اتنا ہی افادہ حاصل نہ ہو جتنا کہ تو پہلی شے پر اس وق

 

زی روپیہ ج

 

 کہ آج

ت

  ی
 

ا ہے خ

ت

 چلا جات

ا ہے۔ 

ت

زچ کرنے سے ہوت

 

 دوسری شے پر ج

زچ کرتے ہوئے  

 

داری پر ج زی 

 

ا ہے کہ صارف اپنی محدود آمدنی کو مختلف اشیاکی ج

ت

 کرت

ت

قانون مساوی حاشیائی افادہ اس ت ات کی وضاخ

زچ  کردہ ان اشیاسے حاصل ہو

 

ز شے  پر ج
 
زچ کرے گا کہ ہ

 

ا ہے۔ وہ اپنی آمدنی  کو کچھ اس طرح سے ج

ت

نے والے حاشیائی افادے کو پیش  نظر رکھ

ز ہو۔ اس لیے اس قانون کو قانون مساوی حاشیائی افادہ کہتے ہیں۔ ہم کم افادے کی اشیاکی اکائیوں کے زاب  زی  روپے کا حاشیائی افادہ ب 

 

بدلے میں  آج

ا ہے ۔اسی لیے اس کو قانون بدل بھی  زت ادہ افادے

ت

کی اکائیاں استعمال کرتے ہیں۔ اس بدل کے نتیجے میں دونوں اشیا کا حاشیائی افادہ مساوی ہوجات

 کہتے ہیں۔ 

ا ہے۔ اگر شے  Yاور Xکو دو قسم کی اشیا  Mمثال کے طور پر کوئی صارف اپنی محدود آمدنی  

ت

زچ کرت

 

سے حاصل کردہ حاشیائی  Xپر ج

دےگا اور  Xسے حاصل کردہ حاشیائی افادے سے زت ادہ ہے تو صارف شے  Yشے افادہ  زی 

 

کے متبادل کے طور پر  Yکو شے  Xکی زت ادہ اکائیاں ج

اا ہے۔ اگر شے  Xلن گاا۔ شے 

ت

ٹ

 

ھب

گ

ا ہے تو شے  Xمیں اضافے کے نتیجے میں اس کا حاشیائی افادہ 

ت

زچ میں اضافہ ہوت

 

زچ میں کمی  Yپر ج

 

پر زر کی ج

زھتا ہے۔ اس طرح صارف اشیاکو ای  دوسرے  Yکی مقدار کم ہوجاتی ہے اسی لیے شے  Y یہ ہے کہ شے ہوگی۔ اس کا مطلب

 

کا حاشیائی افادہ ب 

 کہ شے 

ت

ا ہے۔ یہاں ی

ت

کے حاشیائی افادے مساوی ہوجاتے ہیں۔ اسی لیے اس قانون کو قانون  YاورXکے نعم البدل کے طور پر بدلتا جات

  ہیں۔ ( بھی کہتےLaw of Substituteبدل)

ا ہے۔ اسی  

ت

دی ہوئی تمام اشیاکے حاشیائی افادوں میں مساوات پیدا کرت زی 

 

  وہ ج
 

ا ہے۔ خ

ت

زین تشفی حاصل کرت

ت

 بیش ب

ت
ت

صارف اس وق

زین تشفی بھی کہتے ہیں۔ 

ت

 لیے اس قانون کو قانون بیش ب

ا  

ت

زچ کرت

 

زی قانون مساوی حاشیائی افادہ کے مطابق صارف اپنی آمدنی مختلف اشیاپر اس طرح ج

 

زچ کیے گئے آج

 

ز ای  شے پر ج
 
ہے کہ ہ

زچ کی گئی رقم کا 

 

ز ای  شے پر ج
 
  ہ

 
 توازن میں رہتا ہے خ

ت

 حال

ت

 ی

ت
ت

ا ہے۔ دوسرے الفاظ میں صارف اس وق

ت

روپیے کا افادہ مساوی ہوت
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زچ کیے گئے زر کا حاشیائی افادہ مساوی رہنے کو مندرجہ ذیل میں

 

ا ہے۔ دونوں اشیا پر ج

ت

ز کیا گیا ہے۔ حاشیائی افادہ مساوی ہوت
 
  ظاہ

𝑀𝑈𝑥

𝑃𝑥
=

𝑀𝑈𝑦

𝑝𝑦
 

 کا حاشیائی افادہ  𝑋=  شے  𝑀𝑈𝑥جہاں  

= 𝑃𝑥  شےX 

ت

مٹ
ق
 کی 

𝑀𝑈𝑦 = شے𝑌 کاحاشیائی افادہ 

𝑃𝑦 شے  =𝑌 کی قیمت  ہے۔ 

ا ہے۔  

ت

 قانون مساوی حاشیائی افادہ مندرجہ ذیل مفروضات کے تحت کام کرت

زچ کرنے پرآمادہ ہے۔ یہ قانون

 

ا ہے اور وہ اپنی تمام رقم ج

ت

ا ہے کہ صارف محدود مقدارکی آمدنی رکھ

ت

زض کرت

 

 ف

 افادے کا کارڈینل طریقے سے تخمینہ ممکن ہے۔

  دونوں قسم کےصارفوں کے لیے مساوی ہے۔ زر کے حاشیائی افادے 
 

زرکا حاشیائی افادہ مستقل رہتا ہے یعنی روپے کی قدر امیر اور غری

زچ سے حاصل ہونے والا فادہ ہے۔  سے

 

 مراد ای  زائد روپے کےج

 اشیا کی قیمت دی گئی ہے اور وہ متعین ہے۔  

 صرف کی عادتیں اور احتیاجات مستقل ہیں یعنی ان میں استقرار ہے۔ 

ا ہے  

ت

 صارف معقول ہوت

 صارف کو مختلف اشیا سے حاصل ہونے والے تمام افادوں کا علم ہے۔ 

داری   زی 

 

ا ہے۔ اشیاکی ج

ت

زچ کرت

 

 کے دوران صارف اپنی آمدنی کو چھوٹی چھوٹی مقداروں پر ج

دنے کے لیے رقم موجود ہوتی ہے تو   زی 

 

زد کے ت اس دو اشیا کو ج

 

ا ہے کہ اگر کسی ف

ت

قانونِ مساوات مختتم افادہ کو مارشل اس طرح بیان کرت

زچ کرےگا کہ ان دونوں

 

 صارف ان دو اشیاپر کچھ اس طرح سے ج

ت
ت

 حاصل ہونے والا مختتم افادہ مساوی ہو۔ حس  ذیل قیاسی اشیا سے اس وق

 

ل

دو ن ج 
 
مب

XاورY  اشیا کے حاشیائی افادوں کو بتات ا گیا ہے۔ 

دول  کا حاشیائی افادہYاور شے Xشے:9.4ج 

 کا حاشیائی افادہY کا حاشیائی افادہ X زر کی اکائیاں

 پہلا روپیہ

 پیہدوسرا رو

 تیسرا روپیہ

 چوتھا روپیہ

8 

6 

4 

2 

6 

4 

2 

1 
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 ت انچواں روپیہ

 چھٹا روپیہ

 ساتواں روپیہ

1 

0 

-1 

1 

0 

-1 

 15 20 جملہ

زض کرلیتے ہیں کہ صارف کے ت اس 

 

دول میں یہ ف زچ کرنے کے لیے  YاورXمندرجہ ت الا ج 

 

روپے ہیں۔ افادے کے دو  7اشیا پر ج

دول اس ت ات کو اظہار کر رہے ہیں کہ  زجیح دے رہا ہے کیونکہ  شے Xج 

ت

شے کے صرف سے اس  Xشے کی بہ نسبت  Yکے لیے صارف زت ادہ ب

زچ کرےگا تو اس کو جملہ  Xروپے صرف  7کو زت ادہ افادہ حاصل ہو رہا ہے۔ اگر وہ اپنی تمام آمدنی یعنی 

 

اکائیوں کے مساوی افادہ  20شے پر ج

  کہ اگر وہ اپنی تمام آمدنی 
 

زچ کر Yحاصل ہوگا۔خ

 

ا ہے تو صارف کو شے پر ج

ت

ا ہے۔ لیکن صارف اپنی 15ت

ت

اکائیوں کے مساوی افادہ حاصل ہوت

د  زی 

 

ا چاہتا ہے۔  وہ اپنی محدود آمدنی کو دو اشیا کی ج

 

ارمل صارف انتہائی تسکین حاصل کرت

 

ا۔ ت

ت

زچ نہیں کرت

 

پر اس طرح تمام آمدنی کسی ای  شے پر ج

ا ہے کہ دونوں اشیا کا حاشیائی افادہ مساو

ت

 ی ہوجائے۔ تقسیم کرت

ز ہے کہ اگر صارف  
 
دول سے یہ ت ات ظاہ ا ہے تو اس کو انتہائی تسکین حاصل ہوتی  Yپر چار روپے اور  Xج 

ت

زچ کرت

 

پر تین روپےج

ا۔ 

ت

دا کم افادے کی شے کے  YاورXہے۔ دیگر کسی بھی صورت میں اس کو اتنا زت ادہ افادہ حاصل نہیں ہوت

 

ٰ
ا ہے۔ ل

ت

اشیا کا حاشیائی افادہ مساوی ہوت

ا ہے اور انتہائی تسکین حاصل ہوتی ہے۔ بد

ت

 لے میں زت ادہ افادے کی شے استعمال کرنے سے دونوں اشیا کا حاشیائی افادہ دو مساوی ہوت

زتصو  ز کے دونوں حصوں میں  ب   کی جاسکتی ہے۔  تصوب 

ت

محور  OYاکائیاں اور محور پر زر کی  OXکی مدد سے بھی اس قانون کی وضاخ

زض کیجیےکہ صارف کے ت اس سات روپے ہیں جو 

 

ہوئےحاشیائی Yاور Xپر حاشیائی افادہ بتات ا گیا ہے۔ ف

ت  

زچ کیے جاتے ہیں جن کے گھٹ

 

اشیاپر ج

اورMUافادے کو 
1

MU  دو خطوط کے ذریعے  بتات ا گیا ہے۔ اگر صارفY پرOM زر اورX پر
1

OM  ا ہے تو اس کو انتہائی

ت

زچ کرت

 

زر ج

ا ہے کیونکہ اس پر دونوں کا حاشیائی افادہ یکساں ہے )

ت

PM=افادہ حاصل ہوت
1

M
1

P ۔  دوسرے کسی بھی طریقے سے اس سے کم مجموعی)

 تسکین حاصل ہوتی ہے۔  
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زض کریں صارف  شے 

 

زھاکر Xف

 

زچ ب 

 

دا اسے یکساں مقدار میں شے ONپر ج

 

پر Yکر دیتا ہے۔ کیونکہ صارف کا بجٹ متعین ہے ل

ا

 

زچ کم کرت

 

ا ہےجو ج

ت

ز ہے۔ دوسرے لفظوں میں شےON1 پڑت زاب  زچ کی وجہ سےشے  MNپر   Xکے ب 

 

پر  Yزائد  ج
1

M
1

N مقدار میں کم

ا ہے۔ 

ت

زچ کرت

 

زچ کی وجہ سے افادے میں آئی  کمی کورقبہ Yج

 

میں کم ج
1

P
1

M
1

N
1

L  اور شےX زچ کی وجہ سےافادےمیں زت ادتی

 

پر اضافی ج

کہ کے ذریعے  دکھات ا گیا ہے۔ چوں  PMNLکورقبہ 
1

M
1

MN=N اور
1

M
1

PM=P  ا ہے کہ

ت

ہے یہ اس ت ات کا اظہار کرت

1
P

1
M

1
N

1
L،PMNE   کی بہ نسبت زت ادہ ہے۔یعنی شےX زچ اور شے

 

زچ کرنے پر اسے انتہائی تسکین حاصل Yمیں اضافی ج

 

میں کم ج

  وہ شے  
 

  ہوگا خ

ت

زچ کرے۔اس طرحOM1پرYزراورشےOMپرXنہیں ہوگی۔ پس صارف کو س  سے زت ادہ افادہ ی

 

اس  زر ج

 کاکل افادہ انتہائی ہوگا۔ 

 (Criticismتنقید )

ا۔ 

ت

افذ نہیں ہوت

 

 یہ تقسیم نہ ہونے والی اشیا پر ت

 ممکن نہیں۔ 
 
ا اور اس کا تقاب

 

ام ہے اس لیے حاشیائی افادے کی پیمائش کرت

 

 افادہ ای  نفسیاتی کیفیت کا ت

ا ہے کہ زرکا حاشیائی افادہ مستقل ہے یعنی اس میں

ت

زض کرت

 

ا ہے لیکن حقیقت میں یہ صحیح نہیں ہے۔  یہ قانون ف

ت

 استقرار ت ات ا جات

ا 

ت

ا ہے۔ لیکن حقیقی دنیا میں صارف کا رویہ ہمیشہ معقول نہیں ہوت

ت

ا ہے کہ صارف معقول ہوت

ت

زض کرت

 

 یہ قانون یہ ف

رکٹ کے حالات صارف کے لیے مارکٹ میں رائج قیمتوں کے ت ارے میں مکمل معلومات کا حصول کا مفروضہ مشکل ہے ۔کئی صارفین ما

 سے مکمل طور پر واقف نہیں رہتے۔  ان کی عدم واقفیت بھی قانون کے اطلاق میں مانع ہیں۔ 

 (Importance of the Law of Equi Marginal Utilityقانون مساوی حاشیائی افادہ کی اہمیت )

افذ کیا جاسکتا ہے۔ قانون کی عملی اہمیت 

 

 کو مندرجہ ذیل میں بتات ا گیا ہے۔اس قانون کو زندگی کے کئی پہلوؤں پر ت

زتصو  حاشیائی افادہ اوی9.5ب 

P 

L 

MU 

M N 

L1 

P1 

N1 M1 

MU 

ز

 ر

ز

 ر

ئی 
شیا
حا

ہ
د
فا
ا
 

ئی 
شیا
حا

ہ
د
فا
ا
 

O O 
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 (: Productionپیدائش)۔1

 کے حامل، عاملِ پیدائش کو کم حاشیائی پیداواری  

ت

بہترین پیداوار حاصل کرنے کے لیے پیدا کنندہ اونچی حاشیائی پیداواری صلاح 

 جاری رہتا ہے

ت

 ی

ت
ت

ا ہے۔ یہ تبادلہ اس وق

ت

 کے حامل ، عامل کے بدلہ میں استعمال کرت

ت

 تمام عاملین پیداوار کی حاشیائی پیداوار صلاح 

ت

  ی
 

 خ

 صلاحیتیں مساوات میں نہ آجائیں۔ 

 (Consumptionصرف)۔2

ا ہے۔ ای   

ت

 کی گئی ہے کہ صارف کس طرح اپنے محدود وسائل کابہترین استعمال عمل میں لات

ت

اس قانون میں اس ت ات کی وضاخ

زین تشفی حاصل معقول صارف احتیاط سے اپنی محدود آمدنی کی مختلف ا

ت

اکہ اس کو بیش ب

ت

ا ہے۔ ت

ت

زچ کرنے کا منصوبہ بنات

 

داری پر ج زی 

 

شیا کی ج

دی ہوئی تمام  زی 

 

 کہ اس کی ج

ت

ا ہے۔ یہاں ی

ت

ہوسکے۔ صارف زت ادہ افادے کی حامل اشیا کو کم افادے کی حامل اشیا کے بدلے میں استعمال کرت

 اشیاکے حاشیائی افادے مساوات میں آجائیں۔ 

 (Distributionتقسیم )۔3

ا ہے۔ قانونِ بدل مختلف عاملین پیدائش کےحاشیائی افادوں کو مساوات میں لانے کے لیے استعمال کیا  

ت

افذ ہوت

 

یہ قانون تقسیم پر بھی ت

ا ہے۔ 

ت

 جات

 (Exchangeمبادلہ)۔4

 طور پر ( پر مبنی ہے۔ مبادلہ سے مرادای  شے کو دوسرے کے نعم البدل کےLaw of Substitutionمبادلہ قانون بدل) 

ا ہے پھر اس زری آمدنی سے کوئی بھی دوسری شے 

ت

 کرتے ہیں تو ہمیں اس کے عوض زر حاصل ہوت

ت
 

زوخ

 

  ہم کسی شے کو ف
 

ا ہے۔ خ

 

استعمال کرت

دی جاسکتی ہے۔  زی 

 

 ج

 (Keywords)کلیدی الفاظ  9.7 

 کو جملہ افادہ کہتے ہیں۔ کسی شے کی تمام اکائیوں سے حاصل ہونے والے افادے       (:Total Utility)جملہ افادہ۔1

ا ہے تو اس کو مختتم ت ا حاشیائی (:Marginal Utility)مختتم ت ا حاشیائی افادہ۔2

ت

 شے کی زائد اکائی کے استعمال سے جملہ افادے میں اضافہ ہوت

 افادہ کہتے ہیں ۔ 

 ( Model Examination Questions)نمونہ امتحانی سوالات 9.8 

 ( Questions Objective Answer Type )تمعروضی جوات ات کے حامل سوالا

 اشیا میں احتیاجات کی تشفی کی جو صفت ت ائی جاتی ہے اس کو __________  کہتے ہیں۔  

 کسی شے کی تمام اکائیوں سے حاصل ہونے والے افادےکو __________   کہتے ہیں۔  
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ا ہے۔ _________   سے مراد شے کی زائد اکائی کے استعمال سے جملہ افادے میں اضا 

ت

 فہ ہوت

 کارڈینل افادے میں افادے کی پیمائش __________   میں کی جاتی ہے۔  

دمات میں ت ائے جانے والے _______   کو بنیادی حیثیت حاصل ہے۔  

 

 صارف کے طرز عمل کے مطالعے میں اشیاو ج

ا ہے تو اس سے 

ت

  ای  شے کو صرف کرتے چلا جات
 

  حاصل ہونے والا حاشیائی افادہ۔قانون تقلیل حاشیائی افادہ کے مطابق صارف خ

(a) ا ہے

ت

اا ہے (b) صفر ہوت

ت

ٹ

 

ھب

گ

 

(c) زھتا ہے

 

ا ہے (d) ب 

ت

اہی ہوت

 
ت

 لام

 کار ڈینل افادے کے تجزیے کو پیش کیا۔  

(a) آدم اسمتھ (b) ریکارڈو 

(c) مارشل (d) س

ہ ک

 

ا ہے تو اس کا حاشیائی افادہ  

ت

ا کا پہلا ٹکڑا صرف کرت
ّ
ز

 

 صارف ب 

(a) زت ادہ (b)  ا ہےکم

ت

 ہوت

(c) ا ہے

ت

ا ہے۔ (d) صفر ہوت

ت

 منفی ہوت

ا ہے تو اس سے حاصل ہونے والا حاشیائی افادہ  

ت

  چوتھا ٹکڑا صرف کرت
 

 صارف خ

(a) زت ادہ (b) ا ہے

ت

 کم ہوت

(c) ا ہے

ت

ا ہے۔ (d) صفر ہوت

ت

 منفی ہوت

ا ہے تو اس سے حاصل ہونے والا حاشیائی افادہ  

ت

 ا کا چھٹا ٹکڑا صرف کرت
ّ
ز

 

 صارف ب 

(a) ا ا ہے (b) دہزت 

ت

 کم ہوت

(c) ا ہے

ت

ا ہے۔ (d) صفر ہوت

ت

 منفی ہوت

 (Short Answer Type Questions) مختصر جوات ات کے حامل سوالات

 کریں۔  

ت

 افادے کے تصور کی وضاخ

 افادے کے اقسام بیان کریں۔ 

 کارڈینل افادے کے مفروضے بیان کریں۔  

  

ت

 کریںَ قانون تقلیل حاشیائی مختتم افادہ کے مفروضے کی وضاخ

 قانون تقلیل حاشیائی افادہ کے مستثنیات کیا ہیں۔  
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 (Long Answer Type Questions)طویل جوات ات کے حامل  سوالات

 کارڈینل افادے کے تجزیے کو بیان کریں۔  

 کریں۔  

ت

 شکل کی مدد سے قانون تقلیل حاشیائی افادہ کی وضاخ

 قانون تقلیل افادہ مختتم کی اہمیت بیان کریں۔  
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زجیح۔ 10اکائی

ت

 کاتجزیہ خطوطِ عدم ب

(Indifference Curve Analysis) 

زا

 

 
 :اکائی کے  اج

 (Introduction) تمہید 10.0

 (Objectivesمقاصد ) 10.1 

زتیبی افادے کا تجزیہ 10.2 

ت

 (Ordinal Utility Analysis)  ب

زجیح ) 10.3 

ت

 ( Indifference Curvesخطوطِ عدم ب

زاتصارف کی 10.4 

 

  آمدنی اور اشیاء کی قیمتوں میں تبدیلی کے اب

(Effect of the Changes in the Consumer’s Income and Prices of Goods) 

 (Keywordsکلیدی الفاظ ) 10.5 

 (Model Examination Questionsنمونہ امتحانی سوالات) 10.6 

 (Introduction)تمہید   10.0

زین معاشیا 
 
(کا تصور پیش کیا جس کے Cardinal Utilityت نے افادے کی پیمائش کے سلسلے میں عددی افادے )نیو کلاسیکی ماہ

زتیبی  

ت

زین معاشیات نےب
 
د ماہ دی    کہ ج 

 
دمات میں ت ائے جانے والے افادےکی پیمائش کارڈینل اعداد میں کی جاسکتی ہے خ

 

مطابق اشیا اور ج

دمات میں ت ائے جانے والے افادے کی پیمائش ممکن نہیں ہے البتہ (کا تصور پش کیا جس کے مطابق Ordinal Utilityافادے)

 

اشیا اور ج

زتیبی افادے کے تصور ، خط عد

ت

زجیح تجزیے کو آلے کے طور پر پیش کیا۔ اس اکائی میں ب

ت

م ان کی درجہ بندی کی جاسکتی ہے۔ اس کے لیے خط عدم ب

زجیح کے مفروضے اور اس کی خصوصیات کے علاوہ، صا

ت

زجیح، خط عدم ب

ت

زجیح کی مدد سے صارف کے توازن پر ب

ت

رف کے توازن کا تصور، خط عدم ب

 بحث کی گئی ہے۔ 

 (Objectives) مقاصد  10.1

 اس اکائی کے درج ذیل مقاصد ہیں:

ا۔ ▪

 

 کرت

ت

زتیبی افادے کے تجزیے کی وضاخ

ت

 ب

ا۔ ▪

 

زجیح ، اس کے مفروضات اور اس کی خصوصیات بیان کرت

ت

 خط عدم ب
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زجیح ▪

ت

ا ۔ صارف کے توازن کو خط عدم ب

 

  کے ذریعے  واضح کرت

زتیبی افادے کا تجزیہ  10.2

ت

 ( Ordinal Utility Analysis)ب

دمات سے حاصل ہونے والے افادےکی پیمائش  

 

زتیبی افادے کا نظریہ  پیش کیا اس کے مطابق اشیا اور ج

ت

زین معاشیات نے ب
 
د ماہ دی  ج 

 کیا جاسکتا ہے کہ ای  شے کی بہ  عددی طور پر ت ا زر کی اکائیوں میں نہیں کی جاسکتی ہے بلکہ کوئی
 
دو اشیا سے حاصل ہونے والے افادے کا تقاب

 نسبت دوسری شے سے زت ادہ ،کم ت ا مساوی افادہ حاصل ہوا ہے۔ 

زتیبی افادےکےتجزیے کےنظریےمیں صارف کےلیےای  شےت امختلف اشیاکوصرف کر کےاس سےحاصل ہونےوالے  

ت

ب

ز کرنے کی کوئی 
 
 کرےگا افادے کواکائیوں میں ظاہ

 
ضرورت نہیں۔ وہ صرف ان اشیا سے حاصل ہونے والے مختلف افادوں کے درمیان تقاب

اشیا جس میں سے  A،B،Cاور یہ بتائے گا کہ ای  سطح کی تسکین دوسری سطح کی تسکین کے مساوی ہے زت ادہ ہے ت ا کم ہے۔ مثال کے طور پر 

ا  Aکے بجائے  Bصارف یہ بتا سکتا ہے کہ   میں غیر جانبدار رہے گا۔ یعنی اگر صارف  Bکے بجائے Cکو ت 
 
زجیح دےگات ا ان کے تقاب

ت

کے  Bکو ب

ا ہے اس کو مقدار میں ت ا زر کی اکائیوں میں نہیں بتا سکتا ہے بلکہ اس کا تقا Aبجائے 

ت

زجیح دےگا تو وہ اس سے کتنی تسکین ت ا افادہ حاصل کرت

ت

 کر کو ب
 
ب

  کی بہ نسبت زت ادہ ہے، کم ہے ت ا مساوی ہے۔ سکتا ہے کہ ای  سطح کی تسکین دوسری سطح کی تسکین

کارڈینل افادے کے تصور کو مارشل نے پیش کیا جس کے مطابق کسی بھی شے سے حاصل ہونے والے افادے کی پیمائش زر کی  

زین معاشیات  1, 2, 3, 4اکائیوں میں کی جاسکتی ہے اور اس کا اظہار کا رڈینل اعداد 
 
د ماہ دی  نے کارڈینل افادے کے تصور پر میں کیا جاسکتا ہے۔ ج 

زتیبی نقطہ نظر میں افادہ ای  نفسیاتی عمل ہے ۔ افادے کی عددی ت ا حسابی اعداد میں پیمائش

ت

زار دت ا۔ ب

ت

 عمل ف
 
اقاب

 

 ممکن نہیں ہے تنقید کی اور اس کو ت

ف کرنے سے حاصل ہونے والے افادے کی بنیاد پر اشیا البتہ موازانہ کی بنیاد پر اس کی درجہ بندی کی جاسکتی ہے۔ یعنی مختلف اشیا کی اکائیوں کو صر

ز کیا جاسکتا ہے۔ سلسلہ واری اعداد مثلاً پہلا، دوسرا، تیسرا )
 
زتیب میں ظاہ

ت

کو ای  تسلسل میں ب

rd

, 3

nd

, 2

st

( اس کا مطلب یہ پہلا عدد 1

 دوسرے عدد سے کم ہے اور دوسرا پہلے سے زت ادہ۔ 

زین معاشیات  
 
د ماہ دی  زجیح ت ا نے  J.B. Hicksج 

ت

صارف کے رویہ کے تجزیے کی خاطر ای  تجزت اتی آلہ پیش کیا جس کو خط عدم ب

Indifference Curve  زجیح کا تجزیہ

ت

ا ہے جس کی مدد سے صارف کے طرزِ عمل کی مختلف صورتوں کو سمجھاجاسکتا ہے۔ خطِ عدم ب

ت

کہا جات

ا ہے مًثلا س   اور کیلے

ت

دت زی 

 

   صارف دو اشیاکو ج
 

ا ہے کہ خ

ت

ز کرت
 
  ان دو اشیا پر صرف کچھ اس طرح کرے گا کہ س   کی کم مقدار اور کیلے کی ظاہ

ت

 ی

 رہے گی۔

ت

 

 

  زت ادہ مقدار صرف کرے ت ا س   کی زت ادہ مقدار کر کے کیلوں کی مقدار کم کردے تو بھی صارف کی تسکین کی سطح میں یکسان

زجیح 10.3

ت

 ( Indifference Curves) خطوطِ عدم ب

زجیح کے طر 

ت

ز معاشیات  1906نے استعمال کیا ۔  Edge Worthمیں 1881یقے کو س  سے پہلے خط عدم ب
 
میں اٹلی کے ماہ

میں  1934میں اس کو مشہور کیا لیکن  1915نے  Slutsky(نے اس طریقے کو بہتر انداز میں استعمال کیا ۔ Paretoپیریٹو )
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AllenاورJ. Hicks  کی اور 

ت

تصور کو صارف کے رویے کو سمجھنے کے لیے  نے اس J.R. Hicksمیں 1935نے اس کی وضاخ

زین معاشیات نے
 
د ماہ دی  ا ہےکو ج 

ت

زتیبی افادے کا تجزیہ بھی کہا جات

ت

زجیح کے تجزیے جسے ب

ت

 ای  مضبوط تجزت اتی آلے کےطورپرپیش کیا ۔خط عدم ب

زجیح کا یہ مارشل کے پیش کردہ کارڈینل افادےکےتجزیےکی تنقیدکرتےہوئے پیش کیا ۔ افادے کی کارڈینل پیمائش کے

ت

زخلاف خط عدم ب  ب 

ا ہے جو اشیا کے مختلف ۔ تصور کہتا ہے کہ افادے کی پیمائش زر کی اکائیوں میں نہیں کی جاسکتی ہے

ت

زجیح مختلف نقاط پر مشتمل ہوت

ت

ای  خط عدم ب

زا

 

ز کرتے ہیں جو نہ صرف متبادل ہوتے ہیں بلکہ صارف کو مساوی افادہ ت ا تسکین ف
 
 ہم کرتے ہیں۔ اشتراک ت ا امتزاج کو ظاہ

زجیح کی تعریف مختلف طریقوں سے کی ہے۔ بومول )

ت

زین معاشیات نے خط عدم ب
 
زجیح Baumolمختلف ماہ

ت

( کے مطابق خط عدم ب

ا ہے۔ 

ت

مختلف نقاط پر مشتمل ای  ایسا قوس ہے جن پر مساوی تشفی دینے والے اشیا کے مختلف امتزاج کے سلسلے میں  صارف غیر جانبدار ہوت

(Edgeworth ) زجیح ای  ایسا راستہ ہے جس پر کسی بھی شے کو دوسری شےسے کسی بھی طرح اور کسی بھی مقدار

ت

کے مطابق "خط عدم ب

ا ہے۔ 

ت

دول کا استعمال کیا جات زجیح ج 

ت

زجیح کو سمجھنے کے لیے عدم ب

ت

 میں بدلنے پر صارف کو مساوی تشفی حاصل ہوتی ہے"۔ خط عدم ب

ا 

ت

زجیح مختلف نقاط پر مشتمل ہوت

ت

 ہے جس کی شکل قوس کی طرح ہوتی ہے جو دو اشیا سے حاصل ہونے والی تسکین کی نمائندگی خط عدم ب

ا ہے اور اس پر دو اشیاکے مختلف امتراج کے درمیا

ت

ز ای  نقطے پر صارف  مساوی تشفی حاصل کرت
 
زجیح پر ت ائے جانے والے ہ

ت

ا ہے۔ خط عدم ب

ت

 ن کرت

ا ہے جس کو 

ت

دولکےغیر جانبدار ہوت   ذریعے  بتات ا جاسکتا ہے۔ ج 

دول دول10.1ج  زجیح ج 

ت

 I:عدم ب

 کی اکائیاں Yشے  کی اکائیاںXشے  اشیا کے جوڑ

A 

B 

C 

D 

E 

1 

2 

3 

4 

5 

14 

10 

7 

5 

4 

ا ہے کہ صارف کے آگے اشیا کے ت انچ جوڑ  

ت

دول سے اس ت ات کو واضح کیا جات  جن سے موجود ہیں E, D, C, B, Aمندرجہ ت الا ج 

صارف کو حاصل ہونے والی تشفی مساوی ہے یعنی صارف کو ان کے صرف سے 

 14کی  Yکی ای  اکائی اور شے Xمساوی تشفی حاصل ہوتی ہے۔ صارف کو شے 

زاہم کرتی ہے جتنی کہ شے 

 

کی  Yکی دو اکائیاں اور شے  Xاکائیاں ت الکل اتنی ہی تشفی ف

اکائیاں اور شے  4کی Xاکائیوں، شے  7کی Yکی تین اور شے  Xاکائیوں ت ا شے  10

Y اکائیاں اور شے 5کیX اکائیاں اور شے  5کیY  اکائیوں سے حاصل ہوتی 4کی

ا ہے۔ ہے۔ اس لیے 

ت

 صارف ان اشیا کے کسی بھی جوڑ کے درمیان غیر جانبدار ہوت

کی  Yکی ای  زائد اکائی حاصل کرنے کے لیے شے  Xصارف شے  

زتصو دول10.1ب  زجیحگیاسے حاصل کیا I ج 

ت

 خط عدم ب

0 

2 

4 

6 

8 

10 

12 

14 

16 

0 1 2 3 4 5 6 

ے 
ش

Y
 

 X شے

A 

B 

C 

D 
E 

IC1 
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ا ہے۔ 

ت

دول میں شے اکائیوں سے دستبردار ہوت   صارف شے  Xیعنی دیے گئے ج 

ت

ا ہے ی

ت

کی  Yکی مقدار میں ای  اکائی کا اضافہ کر کے دو کیا جات

زدار ہونے  4کی  Yکی ای  زائد اکائی کو حاصل کرنے کے لیے شے  Xکردیتا ہے ۔ صارف  10سے کم کر کے  14مقدار   ب 

ت

اکائیوں سے دس

اکہ اپنی تسکین کی سطح 

ت

زار رکھ سکے، اگر شے کے لیے تیار رہتا ہے ت

ت

زف کی ای  زائد اکائی کرسکتی ہے  Xکی چار اکائیوں کے نقصان کی تلافی شے  Yب 

کی مختلف اکائیوں سے دستبردار ہونے کے لیے تیار رہتا ہے۔ اور  Yشے کے ذخیرے میں اضافہ کر نے کے لیےوہ شے  X۔ اس طرح صارف 

زار رہتی ہے۔ چوں کہ صارف کو

ت

زف دول میں اشیا کے کسی بھی مجموعے سے یکساں تسکین حاصل ہو رہی ہے اسی لیے اس کی تسکین کی سطح ب   ج 

زسیمی ا

ت

دول میں دیے گئے اعداد و شمار کو ب امل مختلف مجموعوں کے درمیان غیر جانبدار رہتا ہے۔  اگر ہم مذکورہ ت الا ج 

 

دول میں ش نداز میں صارف ج 

زجیح حاصل ہوگا جیسا کہ 

ت

زتصوپیش کریں تو ہمیں خط عدم ب  میں دکھات ا گیا ہے۔  ب 

کی اکائیاں چھوڑنے کو تیار رہتا ہے اس طرح کہ اس کی اطمینان کی سطح Yکی اضافی  اکائی کے لیے شے  Xوہ شرح جس پر صارف شے 

زار رہے اسے حاشیائی شرحِ بدل)

ت

زف ب 
XY

MRS-Marginal Rate of Substitution۔اوپر کی مثال میں نقطہ ( کہتے ہیں

A سے نقطہB  پر آنے میں  شےX کی ای  اضافی اکائی حاصل کرنے کے لیے شےY ا ہے۔ 4کی

ت

زت ان کرنے کو راضی ہوت

ت

 Xاسی طرح  اکائی ف

 کے لیے اب صارف  کی 

 
 

د ای  یوی زی 

 

د  3کی Yم زی 

 

زک کرنے کو راضی ہے۔ اسی طرح م

ت

 ب

 
 

 Yکی اضافی اکائیوں کے لیے وہ کم اور کم Xیوی

زت ان کرنے کو راضی ہوگا۔ دوسرے لفظوں میں حاشیائی شرح بدل گھٹتی ہوئی ہوتی ہے۔ 

ت

 ف

 
 

یوی
XY

MRS  کے گھٹنے کی وجہ یہ ہے کہ جیسے

ا ہے اس کاحاشیا

ت

ا ہے اور جس شے کی مقدارکا صرف کم کرت

ت

ا جات

ت

ا ہے اس کا حاشیائی افادہ کم ہوت

ت

ا جات

ت

زھات

 

ئی افادہ جیسے صارف ای  شے کا استعمال ب 

ز

 

دا جیسے جیسے صارف ب 

 

ا جائے گا اور جیسے جیسے شے Xھتا ہے۔ ل

ت

 صرف کرےگا  اس کا حاشیائی افادہ کم ہوت

 
 

د یوی زی 

 

د اور م زی 

 

 کا Yکی م

 
 

کی یوی

دا صارف 

 

زھتا جائے گا ل

 

ا چاہےگا۔  اYکی اضافی اکائی کے لیے کم اور کم Xصرف کم کرےگا اس کا حاشیائی افادہ ب 

 

زت ان کرت

ت

س کا کی اضافی اکائیاں ف

اا ہے کہ حاشیائی شرحِ بدل پر صارف کو شے 

ت

ٹ
کل

 

ن
 کے استعمال  سےہو ااضافی افادہ اور شےXمطلب یہ 

 
 

د ای  یوی زی 

 

زت انی  Yکی م

ت

کی اکائیوں کی ف

ا ہے۔

ت

ز ہوت زاب   سے ہوا افادے کا نقصان ب 

ز 

 

ا ہے۔ ف

ت

کا حاشیائی افادہ Xض کریں شے ہم جانتے ہیں اضافی اکائی کے استعمال سے افادے میں ہوا اضافہ حاشیائی افادہ کہلات

𝑀𝑈𝑥ہےاور شےY کا حاشیائی افادہ𝑀𝑈𝑦 دا

 

 کل افادہ ہوگا: کی اضافی اکائیوں کے استعمال سے ہوا Xہے۔ ل

∆𝑋. 𝑀𝑈𝑥 

د اکائیاں استعمال کی جاتی ہیں تو ان دو اکائیوں سے5کا حاشیائی افادہ Xمثال کے طور پر اگر شے  زی 

 

حاصل ہوا افادہ  ہےاور اس کی دو م

 ۔10ہوگا 

زت انی سے کل افادےکا ہوا نقصان ہوگاYاسی طرح شے 

ت

 کی ف

∆𝑌. 𝑀𝑈𝑦 

 ہوگی۔  12اکائی چھوڑنی پڑتی ہیں تو افادے میں آئی کمی 3ہےاور اس کی 4کا حاشیائی افادہ Yمثال کے طور پر اگر شے 
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کی اضافی اکائی سے حاصل X کوئی تبدیلی نہیں ہوتی۔ یعنی شےمگر ہم جانتے ہیں حاشیائی شرحِ بدل وہ شرح ہے جس پر افادے میں

ا ہے۔ یعنیYشے شدہ افادہ 

ت

ز ہوت زاب   کے کھوئے افادے کےب 

∆𝑋. 𝑀𝑈𝑥 − ∆𝑌. 𝑀𝑈𝑦 = 0 

∆𝑋. 𝑀𝑈𝑥 = ∆𝑌. 𝑀𝑈𝑦 

𝑀𝑅𝑆𝑥𝑦 =
∆𝑌

∆𝑋
=

𝑀𝑈𝑥

𝑀𝑈𝑦

 

داحاشیائی شرح بدل 

 

میں تبدیلی کا Xاورشے Y تناس  ہے۔ اسی طرح حاشیائی شرح بدل شےکے حاشیائی افادوں کاYاور Xل

تناس  ہے۔  لیکن ہم جانتے ہیں 

∆𝑋

∆𝑌
زجیح کا ڈھلان)

ت

ز (Slopeخط عدم ب ا ہے)تصوب 

ت

دا10.2ہوت

 

 (۔ ل

𝑀𝑅𝑆𝑥𝑦 = 𝑆𝑙𝑜𝑝𝑒 𝑜𝑓 𝐼𝑛𝑑𝑖𝑓𝑓𝑒𝑟𝑛𝑐𝑒 𝐶𝑢𝑟𝑣𝑒 

دولعوں  پر غور کرتے ہیں جو پہلے والے اب ہم صارف کے لیے دو اشیا کے مختلف  مجمو  ا ہے  ج 

ت

ز کرت
 
کی بہ نسبت زت ادہ مقدار کو ظاہ

 کی گئی ہے۔ 

ت

 ۔اس کی مندرجہ ذیل میں وضاخ

دول دول 10.3ج  زجیح ج 

ت

 II:عدم ب

 کی اکائیاںYشے کی اکائیاںXشے  اشیا کے جوڑ

A 

B 

C 

D 

E 

1 

2 

3 

4 

5 

16 

12 

9 

7 

6 

Slope of 

Indifference Curve 

IC 

 X شے

ے 
ش

Y
 

A 

B 

∆Y 

∆X 

زتصو ا ہے۔10.2ب 

ت

زجیح کا ڈھلان بدل کی حاشیائی شرح ہوت

ت

 : خط عدم ب
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دول ا ہے کہ صارف کے آگے اشیا  ج 

ت

 کرت

ت

اس ت ات کی وضاخ

رکھے گئے ہیں جو پہلے والے  EاورD, C, B, Aکے ت انچ جوڑ 

دول) دول ج  ز کرتے ہیں ۔ اس ج 
 
( جوڑ کی بہ نسبت زت ادہ مقدار کو ظاہ

ز کے 
 
ز جوڑ سے بھی صارف کو حاصل ہونے والی تشفی مساوی ہے۔ ہ

 
ہ

زاہم ہوتی ہے۔ صارف 

 

جوڑ کے صرف کرنے پر صارف کو یکساں تشفی ف

کی  Yکی ای  زائد اکائی کو حاصل کرنے لیے یہاں پر بھی شے Xکو شے 

ا پڑرہا ہے اور اس کے لیے صارف تیار ہے۔ اس 

 

اکائیوں سے محروم ہوت

ز نہیں کی وجہ سے اس کی تسکین

 

ا اور تسکین کی سطح   کی سطح پر کوئی اب

ت

پڑت

دول میں موجود زار رہتی ہے۔ صارف کو ج 

ت

زف اشیا کے جوڑ سے یکساں  ب 

تسکین حاصل ہو رہی ہے اسی لیے وہ ان اشیا کے مختلف جوڑ کے 

دول  کے کسی بھی جوڑ کی بہ  Iدرمیان غیر جانبدار رہتا ہے۔ اور ج 

دول زجیح دیتا ہے۔ کیونکہ صارف کو کے کسی بھی جوڑ کو  IIنسبت ج 

ت

ب

 اس سے زت ادہ تسکین حاصل ہوتی ہے۔ 

دول  میں دیےگئےمختلف جوڑکی گراف پیپرپر IIج 

زجیح میں تبدیل کیا 

ت

 ب
ِ
دول کوخط ِعدم زجیح ج 

ت

 ب
ِ
اندہی کرکےعدم

 
 

ن

زتصوجیسا کہ  ہے۔  جاسکتا  میں دکھات ا گیا ہے۔  ب 

  دو 
 

زجیح خ

ت

زجیح ہوتے ہیں تو خط عدم ب

ت

پر  Iخط عدم ب

زجیح 

ت

پر  IIمختلف جوڑ کی قدر یکساں ہوتی ہے اور اسی طرح خط عدم ب

زجیح 

ت

بھی مختلف جوڑکی قدریکساں ہوتی ہے۔ لیکن اونچے خط عدم ب

اہےت ا نقطہ 

ت

زجیح جتنااونچاہوت

ت

زجیح کےجوڑکی قدرکم ہوتی ہے۔خط عدم ب

ت

اہے دو کےجوڑکی بہ نسبت نیچےکےخط عدم ب

ت

آغاز)مبدا(سےجتنادورہوت

زتصواشیا کےجوڑسےحاصل ہونےوالی تسکین کی سطح بھی اتنی ہی زت ادہ ہوتی ہے۔  )  (ب 

زجیح تجزیے کے مفروضے

ت

 :(Assumptions of Indifference Curves)خطِ عدم ِب

زجیح مختلف مفروضوں پر مبنی ہوتے ہیں 

ت

  وہ حس  ذیل ہیں۔ خط عدم ب

 (Rationalityمعقولیت ) 

ا ہے جس کا مقصد ت ازار میں موجود قیمتوں  اور دی گئی آمدنی کے  

ت

اس تجزیے کا یہ ای  اہم مفروضہ ہے کہ صارف عقلمند ت ا معقول ہوت

ا 

ت

ا ہے ۔ جس کے لیے صارف اشیا کی قیمتوں کی مکمل معلومات رکھ

ت

ا ہوت

 

زین تشفی حاصل کرت

ت

 ہے۔ ذریعے  اعظم ب

زتصو دول :10.3ب  زجیحگیاسے حاصل کیاIIج 

ت

 خط عدم ب
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زتصو دول :10.4ب  دولIج  زجیحخط عدم گئے سے حاصل کیےII اور ج 
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زجیحات ) 

ت

 (Constant, Income, taste and Preferencesمتعین آمدنی، پسند اور ب

زجیحات میں تبدیلی نہیں آتی جو کہ صارف  

ت

زض کی جاتی ہے کہ صارف کی آمدنی، پسند اور ب

 

زجیح کے تجزیے میں یہ ت ات ف

ت

خط عدم ب

 کےافادے اور صرف کی مقدار کو طے کرتے ہیں۔ 

 (Non-Satietyعدم آسودگی) 

داری ت ا پھر ان کو استعمال کی گنجائش ہمیشہ ت اقی رہتی ہے۔ صارف کبھی بھی کسی ای  شے کے   زی 

 

د اشیا کی ج زی 

 

ای  صارف کے لیے م

زجیح دیتا ہے۔ 

ت

د ت ا کثیر مقدار کو ب زی 

 

ا اسی لیے وہ م

ت

ت  نہیں پہنچ ت ا

ت

 استعمال سے مکمل تشفی کی سطح ی

 (Two Good Modelدو اشیا پر مشتمل نمونہ ) 

ا ہے۔ YاورXرف اپنی ضرورت ات کو پورا کرنے کے لیے دو اشیا یعنی صا 

ت

داری کرت زی 

 

 کی ج

 (

ت

 
زاجی اور متعدی

 

 (Consistency and Transitivityمستقل م

ا ہے اور ہمیشہ ای  ہی جوڑ کا انتخاب  

ت

زاج ہوت

 

زجیح پر موجود مختلف مجموعوں کے انتخات ات کے سلسلے میں بھی مستقل م

ت

صارف خط عدم ب

ا ہے

ت

 وہ کرت

ت
ت

 میں بھی وہ  Aمیں سے جوڑ Bاور A۔ اگر کسی وق

ت
ت

ا ہے تو کسی دوسرے وق

ت

کا ہی انتخاب کرے گا۔ اس کے علاوہ  Aکا انتخاب کرت

زض کریں کہ اگر تین مجموعے 

 

ا ہے۔ ف

ت

 کی خصوصیات کا بھی حامل ہوت

ت

 
 Cکو اور  Aپر  Bمیں اگر صارف CاورB, Aصارف کا انتخاب متعدی

زجیح دیتا ہے Bپر 

ت

زجیح دےگا۔  Aپر  C تو کو ب

ت

 کو ب

 ( Diminishing Marginal rate of substitutionبدل کی گھٹتی ہوئی حاشیائی شرح) 

زجیح پر موجود دو مختلف اشیا کی بدل کی حاشیائی شرح گھٹتی جاتی  

ت

ا ہے کہ خط عدم ب

ت

زض کیا جات

 

زجیح کے تجزیے میں اس ت ات کو ف

ت

خط عدم ب

ا ہے۔ اسی  Yای  زائد اکائی حاصل کرنے کے لیے شے کیXہے۔ بہ الفاظ دیگر صارف شے 

ت

کی کم سے کم اکائیوں سے محروم رہنے کو تیار ہوت

زجیح اپنے محور سے محدب ہوتے ہیں۔ 

ت

 لیے خط عدم ب

ا ہے ) 

ت

زتیبی ہوت

ت

 (Utility is Ordinalافادہ ب

عوں سے حاصل ہونے والے افادے کی بنیاد پر اس کی افادے کی پیمائش زر کی اکائیوں میں نہیں کی جاسکتی ہے بلکہ اشیا کے مختلف مجمو 

زتیبی ہے۔ یعنی افادے کی پیمائش نہیں کی جاسکتی ہے۔ 

ت

ا ہے کہ افادہ ب

ت

زض کیا جات

 

دا یہ ف

 

ٰ
 درجہ بندی کی جاسکتی ہے ل

زجیح کی خصوصیات )

ت

 ( Properties of Indifference Curvesخط ِعدم ِب

زجیح کی خصوصیات کو مندرجہ ذیل 

ت

 میں بتات ا گیا ہے۔  خط عدم ب
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  جھکے ہوئے ہوتے ہیں 

 

زجیح ت ائیں سے دائیں نیچے کی جای

ت

 خط عدم ب

 (Indifference Curves Slopes Downwards From Left to Right) 

زجیح کا ڈھلوا

ت

زجیح کی س  سے اہم خصوصیت یہ ہے کہ وہ ت ائیں سے دائیں نیچے کی طرف جھکے ہوئے ہوتے ہیں۔ خط عدم ب

ت

ن خط عدم ب

ا ہے

ت

  صارف اشیا کے  .منفی ہوت
 

اس کا مطلب یہ ہے کہ خ

ا ہے تو دوسری 

ت

مجموعے میں کسی ای  شے کی مقدار میں اضافہ کرت

اکہ ای  شے کی مقدار میں کمی سے 

ت

شے کی مقدار گھٹا دیتا ہے ت

تسکین میں جو کمی ہوتی ہے اس کی تلافی دوسری شے کی مقدار میں 

ا اضافے سے ہو۔ ایسا کر کے صارف تشفی

ت

زار رکھ

ت

زف  کی سطح کو ب 

زتصوہے۔ )   ( ب 

زجیح کبھی بھی

ت

ا  Xخط عدم ب محور کی متوازی یعنی  Yمحور ت 

زجیح کی 

ت

ا ۔اگر خط عدم ب

ت

عمودی ت ا افقی لکیروں پر مشتمل نہیں ہوت

شکل افقی ہوگی تو اس کا مطلب یہ ہے کہ اس خط پر موجود تمام 

 ہے کیونکہ مجمو

 
 

 

عوں کی قدر مساوی ہے۔ لیکن ایسا ممکن ن

ا ہے۔ 

ت

زجیح دیتا ہے۔ اسی لیے صارف مجموعوں کے درمیان غیر جانبدار ہوت

ت

 صارف ہمیشہ کم مقدار شے کے بجائے زت ادہ مقدار کی شے کو ب

  محدب ہوتے ہیں) 

 

زجیح نقطہ آغاز کی جای

ت

  (Indifference Curves are Convex to the Originخط عدم ب

زجیح 

ت

یہ ای  اہم خصوصیت ہے ۔گھٹتی ہوئی بدل کی حاشیائی شرح کے مفروضے سے اس خصوصیت کو حاصل کیا گیا ہے کہ خط عدم ب

ا ہے کہ بدل کی حاشیائی شرح گھٹتی جاتی ہے ۔ اگر خط 

ت

ارہ کرت

 

   محدوب ہوتے ہیں جو اس ت ات کی طرف اش

 

محور سے نقطہ آغاز یعنی اپنے محور کی جای

زتصو زجیحخط :10.6ب 

ت

  جھکتاکینیچےسے دائیںئیںت اعدم ب

 

جای

 -ہے

I

C 

 شے

X 

شے
 

Y
 

زتصو زجیح خط :10.5ب 

ت

 اور عمودی شکلافقیکیعدم ب

IC 

ے 
ش Y

 

شے 

X 

عمودی خط عدم 

 ترجیح

افقی خط عدم 

 ترجیح

ے 
ش Y

 

شے 

X 

IC 
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زز
مقع

(Concave زجیح کے تجزیے کے تصور کے خلاف ہے اس طرح خط عدم

ت

زھتی جاتی ہے جو کہ خط عدم ب

 

( ہوگا تو بدل کی حاشیائی شرح ب 

   محدب ہوتے ہیں۔ 

 

زجیح ہمیشہ اپنے محور کی جای

ت

 ب

زجیح ای  دوسرے کو قطع نہیں کرتے) 

ت

 Indifference Curves Cannot Intersect Eachخط عدم ب

Other) 

زجیح خط عدم 

ت

زجیح کی یہ خاصیت ہوتی ہے کہ دو خط عدم ب

ت

ب

زجیح ای  

ت

کبھی ای  دوسرے کو قطع نہیں کرتے۔ اگر دو خط عدم ب

ز ہوں گی جو 
 
دوسرے کو قطع کرتے ہیں تو تشفی کی مختلف سطحیں ظاہ

زجیح تجزیے کے تصور کے خلاف ہے۔ 

ت

زتصوکہ خط عدم ب ر پر غو  ب 

ز میں نقطہ  زجیح پر ہیں۔  Bاور نقطہ  Aکریں۔ تصوب 

ت

یکساں خط عدم ب

اس کا مطلب ہے کہ صارف کو ان دونوں نقاط پر یکساں تشفی حاصل 

زجیح ای  دوسرے کو قطع کریں 

ت

ہوگی۔ اس طرح اگر دو خطوط عدم ب

زاہم کریں گے کیوں کہ جس نقطے پر 

 

گے تو وہ  صارف کویکساں تشفی ف

کو قطع کریں گے وہ نقطہ دونوں خطوط پر ہوگا دونوں ای  دوسرے 

ز میں نقطہ  ز نقطے سے صارف A)تصوب 
 
دا، دونوں خطوط کے ہ

 

( ۔ ل

کا  Cاور نقطہ  Bکو یکساں تشفی حاصل ہونی چاہیے۔  لیکن اگر ہم نقطہ 

 ہیں کہ نقطہ 

ت

ا ہے۔ جیسا کہ اوپر بیان دونوں کی زت ادہ  Yاور شے  Xکے مقابلے شے  Bنقطہ  Cموازنہ کریں تو ہم صاف دیکھ سکت

ت

زاہم کرت

 

مقدار ف

زجیح دیتا ہے۔ وہ نقطہ 

ت

اممکن ہے کہ دونوں خطوط سے یکساں تشفی  Bکو نقطہ  Cکیا گیاصارف ہمیشہ زت ادہ مقدار کو ب

 

زجیح دےگا۔ اس طرح یہ ت

ت

پر ب

اممکن بنا دیتا ہے۔  

 

زجیح کا تقاطع ت

ت

 حاصل ہو جو خطوط عدم ب

زجیح نیچے کے  خط 

ت

ا ہےاونچا خط عدم ب

ت

ز کرت
 
زجیح کی بہ نسبت زت ادہ تسکین کی سطح کو ظاہ

ت

  عدم ب

زجیح پر ت ائے جانے والے مجموعے کو نیچے 

ت

زجیح  ت ائے جاتے ہیں ۔ اونچے خط عدم ب

ت

زجیح نقشے پر مختلف جوڑ کے مختلف خط عدم ب

ت

ای  عدم ب

زجیح دی جاتی ہے۔ مجموعہ

ت

زجیح پر ت ائے جانے والے مجموعےکی بہ نسبت ب

ت

کی بہ نسبت دونوں اشیا کی زت ادہ مقدار ت ائی  Bمیں مجموعہ  A کے خط عدم ب

زجیح پر یعنی مجموعہ 

ت

دا اونچے خط عدم ب

 

ٰ
زجیح  Aجاتی ہے ل

ت

 مجموعہ کی بہ نسبت صارف کو زت ادہ تسکین حاصل ہوتی ہے۔  Bسے نیچے کے خط عدم ب

 

 

 

 

زتصو زجیح ای  دوسرے کو قطع نہیں کرتے10.7ب 

ت

 خط عدم ب

IC1 

  Xشے 

ے 
ش

Y
 

A 

B 

C 

IC2 



151 

 

 ( Consumer’s Equilibriumصارف کا توازن)

ِ توازن میں  

ت

 حال

ت
ت

داری اور اس کی صارف اس وق زی 

 

ا ہے جس کے بعد پھر وہ اشیا کی ج

ت

دت زی 

 

   وہ اشیا کے ایسے مجموعے کو ج
 

ا ہے خ

ت

ہوت

 

ت
ت

زجیح کے تجزیے میں صارف کے توازن کو کافی اہمیت حاصل ہے۔ ای  صارف اس وق

ت

ا۔ خط عدم ب

ت

زتیب میں رد و بدل کا رجحان نہیں رکھ

ت

ب

  وہ کسی نقطے پر اپنی آمدنی
 

ا ہے خ

ت

ا ہے جس سے اس کو  YاورXاور دی گئی اشیا کی قیمتوں کے ساتھ دو اشیا  توازن میں ہوت

ت

دت زی 

 

کا ای  ایساجوڑ ج

زین تشفی حاصل ہو۔ 

ت

 اعظم ب

  (Assumptions for Consumer’s Equilibrium) صارف کے توازن کے مفروضات 

 صارف کے توازن کے تجزیے کے لیے مندرجہ ذیل مفروضات ضروری ہیں۔  

زجیحا

ت

 ت اور عادتیں تبدیل نہیں ہوتی۔ صارف کی پسند ب

ز ہوتی ہیں۔  دب 

 

 اشیا ہم جنس اور تقسیم ی 

 اشیا کے ت ازار میں مکمل مسابقت ت ائی جاتی ہیں۔ 

 زری آمدنی دی گئی اور مستقل ہوتی ہے۔ 

ا ہے۔  

ت

زچ کرت

 

 دی گئی زر کی مقدار کو صارف دو اشیا پر ج

ا ہے ۔ یعنی صارف معقول ہو 

ت

ا ہے۔ صارف غفلت پسند نہیں ہوت

ت

زین کرنے کی کوشش کرت

ت

ا ہے اور اپنی تشفی کو اعظم ب

ت

 ت

 تمام اشیا کی قیمتیں دی گئی اور مستقل ہوتی ہیں۔ 

  (Conditions of Consumer’s Equilibrium)صارف کے توازن کے شرائط 

ا ہے۔ صارف کو دی گئی آمدنی اور مارکٹ کی قیمتوں کی بنیاد پر زت ادہ سے زت ادہ افادہ حاصل کر کے صارف توازن  

ت

 میں ہوت

ت

کی حال

 میں رہنے کے لیے دو شرائط کی تکمیل ضروری ہے۔ 

ت

 توازن کی حال

زتصو زجیحاونچا خط :10.8ب 

ت

زجیحکے  خط نیچےعدم ب

ت

بہ کیعدم ب

ا ہے کیتسکیندہت انسبت ز

ت

ز کرت
 
 سطح کو ظاہ

IC2 

 X  شے

ے 
ش Y

 
IC1 

B 

A 

X1 X

2 

Y1 

Y2 

O 
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زجیح پر مماس ہونی چاہیے۔ یعنی نقطہ توازن پر صارف کی شے 

ت

کی بدل کی حاشیائی شرح اور قیمت کا  Yاور شےXقیمت لکیر خط عدم ب

ا ضروری ہے۔ یعنیPrice Ratioتناس  )

 

 ( کا مساوی ہوت

𝑀𝑅𝑆𝑋𝑌 =
𝑃𝑋

𝑃𝑌

 

ا  ت 

زجیح کا ڈھلان

ت

 بجٹ لکیر کا ڈھلان=خط عدم ب

ا ضروری ہے۔ 

 

زجیح کا محدب ہوت

ت

 نقطہ مماس پر خط عدم ب

 ( Illustration of Consumer Equilibriumصارف کے توازن کی تشریح) 

 کی جا 

ت

زجیح کے تجزیے کے دو اہم آلات کے ذریعے  صارف کے توازن کی وضاخ

ت

زجیح نقشہ اور بجٹ لکیر کو ای  عدم ب

ت

سکتی ہے۔ عدم ب

ا ہے۔ یہاں پر صارف کے توازن کو سمجھنے کے لیے پہلے بجٹ لکیر ت ا قیمت کی لکیر کو سمجھنا بیحد ضروری ہے۔ 

ت

 ساتھ جوڑا جات

زجیح کی خصوصیات میں ای  خاصیت یہ بھی ہے (: Budget Line / Price lineبجٹ لکیر / قیمت لکیر )

ت

ز اوپری  خط خط عدم ب
 
کہ ہ

ا ہے۔ ای  صارف اوپری خط پر پہنچ کر زت ادہ سے زت ا

ت

زاہم کرت

 

زجیح کی بہ نسبت زت ادہ ت ا اونچی سطح کی تشفی ف

ت

زجیح نیچے کے خط عدم ب

ت

دہ تشفی عدم ب

ا کیونکہ صار

ت

ا ممکن نہیں ہوت

 

دت زی 

 

زجیح کی بنیاد پر اشیا کے کسی جوڑ کو ج

ت

ا چاہتا ہے۔ لیکن صرف خطوط عدم ب

 

ف اپنی زری آمدنی اور اشیا کی حاصل کرت

د سکتا ہے جو اس کی حد ت ا لکیر کے اندر ہو جو اس کی آمدنی اور اشیا زی 

 

ا ہے۔ وہ صرف ان اشیا کے اشتراک کو ج

ت

 کی قیمتیں قیمتوں کے ہاتھوں مجبور ہوت

ا ہے۔ بجٹ لکیر صارف کے توازن کوPrice Lineطے کرتی ہیں جس کو قیمت لکیر ت ا بجٹ لکیر )

ت

ز کرتی ہے۔ قیمت لکیر کو مندرجہ (کہا جات
 
 ظاہ

 ذیل مثال کے ذریعے  سمجھیں گے۔ 

زض کریں  کہ کسی صارف کے ت اس اشیا 

 

داری کے لیے زری آمدنی  Yاور Xف زی 

 

کی قیمت  Yاور  Xروپے ہے ۔اشیا 100کی ج

  ای  صارف کے ت اس مندرجہ ذیل مواقع ت ائے جاتے ہیں۔ صارف 10روپے اور  20ت الترتیب 

ت

زچ  Xاپنی جملہ آمدنی شے  روپےہیں ی

 

پر ج

ا ہے تو اس کو  Xروپے  100پر۔ اگر صارف  Yکرسکتا ہے ت ا شے 

ت

زچ کرت

 

کی صفر اکائیاں اس کے  Y)ت انچ( اکائیاں حاصل ہوگی اور  5کی  Xپر ج

زعکس اگر وہ اپنی آمدنی صرف شے  ا ہے تو اس کو  Yب 

ت

زچ کرت

 

  ہے۔ کی صفر اکائیاں حاصل ہوتی Xاکائیاں اور  10کی  Yپر ج
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د سکتا ہے ۔ اس کو  زی 

 

صارف اپنی جملہ آمدنی سے ان دو نقاط کے درمیان رہتا ہے۔ ان دو حدود کے درمیان موجود کوئی بھی مجموعہ ج

زتصو ز کیا گیا ہے اگر ہم ان دو نقاط کو ای  لکیر سے جوڑتے ہیں Lاور Pمیں نقاط ب 
 
 تو ہمیں  بجٹ لکیر ت ا قیمت لکیر حاصل ہوتی ہے۔  کے ذریعے  ظاہ

زتصو ا ہے مًثلا شے  PLمیں ب 

ت

زچ کرت

 

بجٹ لکیر ہے۔ اگر صارف اپنی جملہ آمدنی اور دی گئی اشیا کی قیمتوں کے ساتھ کسی ای  شے پر ج

X  زچ کرے گا تو وہ

 

زچ کرے گا تو وہ شے  Yصل کرےگا اور اگر شے مقدار ت ا اکائیاں حا OLکی  Xپر ج

 

اکائیاں حاصل  OPکی  Yپر ج

ا چاہتا ہے اسی لیے وہ بجٹ لائن پر  YاورXکرےگا۔ لیکن صارف دونوں اشیا 

 

دت زی 

 

کے علاوہ کسی اور نقطہ پر ہوسکتا ہے۔ کیونکہ ای   Pاور Lج

ز کرتی ہے جن کو ای  صارف 
 
د سکتا ہے۔ اس کے علاوہ صارف بجٹ لکیر دو اشیا کے ان تمام جوڑ کو ظاہ زی 

 

ان کی دی گئی قیمتوں اور آمدنی سے ج

د سکتا ہے ۔ جیسے نقطہ  PLبجٹ لکیر  زی 

 

د سکتا جس کو  Kخط ت ا اس کے اندر کاکوئی بھی جوڑ ج زی 

 

ز کوئی بھی جوڑ نہیں ج
 
لیکن صارف بجٹ لکیر کے ت اہ

ز Hنقطہ 
 
 سے ت اہ

ت

ز کیا گیا ہے۔ کیونکہ وہ صارف کی استطاع
 
زض کریں شے  سے ظاہ

 

ا ہے۔ ف

ت

کی قیمت Xہوت
X

Pہے اور شےY کی قیمت

Y
P ہےاور صارف کابجٹM ہے۔.X

X
PشےXزاجات ہوں گے اور

 

Y.پر کیے گئے اج
Y

PشےY دا

 

زاجات ہوں گے۔ ل

 

پر کیے گئے اج

 بجٹ کی مساوات ہوگی:

𝑀 = 𝑃𝑋. 𝑋 + 𝑃𝑌. 𝑌 

ا  ت 

𝑌 =
𝑀

𝑃𝑌
−

𝑃𝑋

𝑃𝑌
𝑋 

−جہاں قیمتوں کا تناس  
𝑃𝑋

𝑃𝑌
زتصوہے جو(Slope)بجٹ لکیر کا ڈھلان   میںب 

𝑂𝑃

𝑂𝐿
 کے مساوی  ہے۔ 

 

 

زتصو  بجٹ لکیر ت ا  قیمت لکیر10.9ب 

0 

2 
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10 

12 

0 1 2 3 4 5 6 

 Xشے 
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L 

ے 
ش

X
 

 

 یا بجٹ لائن لکیر قیمت

P 

• H 

• 

O 
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 صارف کا توازن  

ا ہے۔ یعنی وہ نقطہ جہاں بجٹ لائن جس ممکنہ اور اونچے خط عد 

ت

زجیح  کے مماس کے نقطے پر توازن پیدا ہوت

ت

زجیح بجٹ لائن اور خط عدم ب

ت

م ب

ا ہے۔ اس کو ہم 

ت

ا ہے وہیں توازن قائم ہوت

ت

زتصوسے مماس ہوت  کی مدد سے سمجھیں گے۔  ب 

زتصو زجیح  PLمیں  ب 

ت

بجٹ کی لکیر ہے اور تین خطوط عدم ب
1

IC،
2

IC ،
3

IC  ی خط ہیں۔  جس میں س  سے اوپر
3

IC  س  سے

ا ہے لیکن 

ت

ز کرت
 
زت ادہ تشفی کی سطح کو ظاہ

3
IC  صارف کی رسائی ممکن نہیں ہے۔ 

ت

ا ہے جہاں ی

ت

بجٹ لکیر کے اوپر ت ات ا جات
2

IC  وہ خط ہے جو بجٹ

زجیح کا ڈھلان دونوں مساوی ہیں یعنی نقطہ  Eلکیر کو نقطہ 

ت

 ہے جہاں توازن کی پہلی وہ نقطہ Eپر مماس کرتی ہے جہاں بجٹ لکیر کا ڈھلان ور خط عدم ب

زجیح کا ڈھلان)

ت

شرط قیمت تناس  اور خط خط عدم ب
XY

MRS کے مساوی ہونے کی تکمیل ہوتی ہے۔ اس کے علاوہ نقطہ)E  زجیح

ت

پر خطوط عدم ب

  محدب بھی ہے جس سے توازن کی دوسری اور ضروری شرط کی بھی تکمیل ہوتی ہے۔ اس طرح صارف نقطہ 

 

کی  Xپر Eمبداکی جای
1

OX 

کی  Yار اور مقد
1

OY  ز میں ا ہے۔تصوب 

ت

 توازن میں آجات

ت

مقدار کے ساتھ حال
1

IC پر موجود نقاطJاورK  کیونکہ وہ 

ت

نقاطِ توازن نہیں ہوسکت

ا۔

ت

زین افادہ حاصل نہیں ہوت

ت

زجیح پر موجود ہیں یعنی ان نقاط پرصارف کو اعظم  ب

ت

 نچلے خط عدم ب

زاتصارف کی آمدنی اور اشیاء کی قیمتوں میں تبد10.4 

 

 یلی کے اب

(Effect of the Changes in the Consumer’s Income and Prices of Goods) 

زات ڈالتے ہیں 

 

زے عوامل گہرے اب

 

داری کے رویے پر دو ب  زی 

 

 :معاشیات میں صارف کی ج

 (Income) صارف کی آمدنی .1

زتصو  صارف کا توازن:10.10ب 

IC2 

 Xشے 

ے 
ش

Y
 

 

IC1 

E 

X1 

Y1 

O 

IC3 

P 

P 

J 

K 
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 (Prices of Goods) اشیاء کی قیمتیں .2

ز ✅

 

 آمدنی میں تبدیلی کا اب

  صارف کی آمدنی
 

 حاصل کر لیتا ہے۔ اس سے  خ

ت

دنے کی صلاح  زی 

 

ا ہے تو وہ زت ادہ مقدار میں ت ا زت ادہ مہنگی اشیاء ج

ت

میں اضافہ ہوت

 میں اضافہ

 

ا ہے۔ (Increase in Demand) مان

ت

زھ جائے تو وہ پہلے کے  ہوت

 

مثال کے طور پر، اگر ای  خاندان کی ماہانہ آمدنی ب 

زجیح دے گا۔ مقابلے میں بہتر معیار کی خوراک، کپڑے ت ا

ت

دنے کو ب زی 

 

ز  سہولیات ج

 

د متاب زی 

 

اہم، اگر آمدنی میں کمی ہو جائے تو صارف کی قوت ج

ت

ت

 میں کمی

 

ا ہے، جس سے مان

ت

 واقع ہوتی ہے۔ (Decrease in Demand) ہوتی ہے اور وہ کم ت ا سستی اشیاء کی طرف رجوع کرت

ز ✅

 

 اشیاء کی قیمتوں میں تبدیلی کا اب

زھ جاتی ہے، کیونکہ وہ کم قیمت پر زت ادہ مقدار میں  اگر کسی چیز کی قیمت میں

 

کمی ہو جائے تو صارفین کی طرف سے اس چیز کی طلب ب 

 ہیں۔

ت

د سکت زی 

 

دنے لگتے ہیں۔ ج زی 

 

زعکس، اگر کسی چیز  مثال کے طور پر، اگر دودھ کی قیمت کم ہو جائے تو لوگ زت ادہ مقدار میں دودھ ج اس کے ب 

  اس کا کوئی متبادل موجود ہو۔کی قیمت میں اضافہ ہو جائے تو ا
 

صارف کی آمدنی اور اشیاء کی قیمتیں  س کی طلب کم ہو جاتی ہے، خاص طور پر خ

ات کو متعین 

 

 کے رجحات

 

زانداز ہوتے ہیں۔ ان میں ہونے والی تبدیلیاں مان

 

 اب

ت

زاہ راس داری فیصلوں پر ب  زی 

 

دونوں ہی عوامل صارفین کے ج

د

 

ز کرتی ہیں۔کرتی ہیں، اور معیشت میں اشیاء و ج

 

 مات کی گردش کو متاب

 (Keywords) کلیدی الفاظ10.5 

ا ہے۔ - Budget:  بجٹ

ت

زدکا بجٹ کہا جات

 

زچ کو اس ف

 

زد کی آمدنی اور اس کے ج

 

 کسی بھی ف

ز اور وزن اور نوعیت  یکساں ہوتی ہے۔  Homogenous goods-: ہم جنس اشیا

 
 

 ایسی اشیا جن کا ساب

ا۔ اشیا کی قیمتوں - Constant prices:  مستقل قیمتیں

 

مستقل قیمتوں سے مراد اشیا کی قیمتوں میں کسی بھی قسم کی تبدیلی نہیں ہوت

ا۔ 

 

 میں کمی ت ا زاضافےکا نہ ہوت

 (Model Examination Questions) نمونہ امتحانی سوالات10.6 

 (Objective Answer Type Questions)معروضی جوات ات کے حامل سوالات

 کیا جاسکتا ہے۔ افادے کی پیمائش  
 
 زر کی اکائیوں میں نہیں کی جاسکتی ہے بلکہ دو اشیا سے حاصل ہونے والے افادوں کا تقاب

(a) کارڈینل افادہ (b) زتیبی افادہ

ت

 ب

(c) دونوں (d) کوئی بھی نہیں 

ز ای  نقطے کے جوڑ سے حاصل ہونے والا افادہ 
 
زجیح پر ت ائے جانے والے ہ

ت

 خط عدم ب

(a) ا ہے

ت

ا ہے (b) زت ادہ ہوت

ت

 کم ہوت
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(c) مساوی (d) ا ہے

ت

 صفر ہوت

زجیح کے تجزیے کو پیش کیا ۔ 

ت

 خط عدم ب

(a) ریکارڈو (b) رابنس 

(c) آدم اسمتھ (d) س

ہ ک

 

زجیح ت ائیں سے دائیں جھکتا ہے 

ت

 خط عدم ب

(a)   

 

   (b) نیچے کی جای

 

 اوپر کی جای

(c) سیدھا (d) افقی 

زجیح سے حاصل ہونے والی تسکین 

ت

زجیح سے حاصل ہونے والی تسکین کی بہ نسبت ہوتی ہے۔ نیچے کے خط عدم ب

ت

  اوپر کے خط عدم ب

(a) زت ادہ (b) کم  

(c) مساوی (d) صفر 

 خالی جگہوں کوپرکیجئے۔

زتے۔  

 

زجیح آپس میں ایکدوسرے کو کبھی _______ نہیں ج

ت

 خطوط عدم ب

زجیح نقطہ آغاز سے _______ہوتے ہیں۔  

ت

 خطوط عدم ب

ز کرتی ہے۔ بجٹ لکیر صارف کے __ 
 
 _____ کو ظاہ

ا ہے۔  

ت

 میں ہوت

ت

 دی گئی آمدنی اور مارکٹ کی قیمتوں کی بنیاد پر صارف زت ادہ سے زت ادہ افادہ حاصل کر کے _______ حال

ا ہے دو اشیا کے جوڑ سے حاصل ہونے والی تسکین کی سطح بھی اتنی ہی _______ ہوتی ہے۔  

ت

زجیح جتنا اونچا ہوت

ت

 خط عدم ب

 (Short Answer Type Questions)کے حامل سوالات مختصر جوات ات 

زتیبی افادے کےتجزیے سے کیا مراد ہے۔  

ت

 ب

ے کہتے ہیں؟ 
س
ک

زجیح 

ت

 خط عدم ب

ے کہتے ہیں؟ 
س
ک

 بجٹ لائن ت ا قیمت لائن 

 صارف کے توازن سے کیا مراد ہے؟  

زجیح کی خصوصیات مختصراً بتائیں۔  

ت

 خط عدم ب

 (Long Answer Type Questions)طویل  جوات ات کے حامل سوالات

 کریں ۔  

ت

زتیبی افادے کے تجزیے کی وضاخ

ت

 ب
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زجیح کی خصوصیات بیان کریں۔  

ت

 خط عدم ب

 کریں۔  

ت

 صارف کے توازن سے کیا مراد ہے ؟ بجٹ لکیر کے ذریعے صارف کے توازن کی وضاخ
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 نفعآمدنی اور ۔ 11اکائی 

(Income and Surplus) 

زا

 

 
 :اکائی کے  اج

 (Introduction) تمہید 11.0

 (Objectives) مقاصد 11.1

ز 11.2

 

 (Price Consumption Curve and Price Effect) قیمت صرف خط اور قیمت اب

 ( Income Consumption Curveآمدنی صرف خط ) 11.3 

ز کے تصورات 11.4 

 

 قیمت، آمدنی اور بدل اب

(Concepts of Price, Income and Substitution Effect) 

ز سے علاحدگی 11.5 

 

ز کی آمدنی اور بدل اب

 

 قیمت اب

(Seperation of Price effect from income and substitution effect) 

ز  11.6 

 

ز اور بدل اب

 

ز، آمدنی اب

 

 ادنیٰ اشیا پر قیمت اب

(Price, Income & Substitute effect on Inferior Goods) 

 اشیا پر قیمت ، آمدنی  11.7 

 

ن

گف

ز

 

 اور بدل اب

(Income, Price and substitution effect on Giffen Goods) 

 ( Concept of Consumer’s Surplusنفعِ صارف کا تصور ) 11.8 

 (Marshallian Consumer Surplusمارشل کانفع صارف ) 11.9 

س کا اپروچ ) 11.10 

ہ ک

 (Hicksian Approach of Consumer Surplusنفع صارف کا 

 (Applications of Consumer Surplusنفع صارف کے استعمال ) 11.11 

 (Keywordsکلیدی الفاظ ) 11.12 

 (Model Examination Questionsنمونہ امتحانی سوالات ) 11.13 
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 (Introduction)تمہید  11.0

زات کا مطالعہ کریں 

 

گے۔  اس غرض کے لیے قیمت صرف خط  اس اکائی میں ہم صارف کی آمدنی اور اشیا کی قیمتوں میں تبدیلی کے اب

(Price Consumption Curve جس کو ہم )PCC خط کہتے ہیں  کے  ت ارے  میں  پڑھیں گے ۔PCC   سے  مراد  وہ  خط  ہےجو

اہے۔ اس کے علاوہ آمدنی صرف 

ت

خط اشیا میں کسی ای  شے کی قیمت میں تبدیلی سے صارف کے صرف اور انتخاب میں آنے والی تبدیلی کودکھات

ا ہے  کے  ت ارے  میں  جانیں گے۔یہ ایسا خط ہے جو آمدنی کی  ICC ) (Income Consumption Curve)جس کو ))

ت

خط کہا جات

زجیح کے چھونے 

ت

زین کرتے ہیں۔ آمدنی صرف خط مختلف بجٹ لکیروں پر متعلقہ سطح کے خطوط عدم  ب

ت

مختلف سطحوں پر صارف کی تشفی کو اعظم ب

ا ہے۔ والے نقاط کو جوڑ کر حاصل

ت

  کیا جات

س کا علاحدگی کا طریقہ اور  

ہ ک

 کی گئی ہے۔ اس کے علاوہ 

ت

ز کے تصورات کی وضاخ

 

ز اور آمدنی اب

 

ز، بدل اب

 

اس اکائی میں قیمت اب

ی

سک
سل

Slutsky  زق کا طریقہ بیان کیا گیا ہے۔

 

 ف

ت

 کا لاگ

 (Objectives)مقاصد  11.1

زات کو بیان  کیا گیا ہے ۔ اس کے علاوہ اس  اکائی  کےحس  اس اکائی میں صارف کی آمدنی اور اشیا کی قیمتوں میں 

 

 تبدیلی کے مختلف اب

 ذیل مقاصد ہیں۔ 

ا۔  ▪

 

 کرت

ت

 قیمت صرف خط کی وضاخ

ا۔  ▪

 

 آمدنی صرف خط کی تشریح کرت

ا۔  ▪

 

ز کو بیان کرت

 

 قیمت، آمدنی اور بدل اب

ا۔  ▪

 

س کی علاحدگی کے طریقےکی تشریح کرت

ہ ک

 

زق کے طریقے کی ▪

 

 ف

ت

ی کےلاگ

سک

 

سلب

ا۔  

 

 کرت

ت

 وضاخ

ز   11.2

 

 (Price Consumption Curve and Price Effect)قیمت صرف خط اور قیمت اب

  کہ دوسری اشیا کی قیمت اور صارف کی  
 

  کسی شے کی قیمت میں تبدیلی آتی ہے تو اس کی مقدار طِلب میں بھی تبدیلی آجاتی ہے خ
 

خ

ز

 

ز کو قیمت اب

 

ا اب ا ہے۔ Price Effect) آمدنی جوں کی توں رہے۔  اس تبدیلی ت 

ت

 ( کہا جات

قیمت صرف خط ای  ایسا خط ہے جو اشیا میں کسی ای  شے کی قیمت میں تبدیلی سے صارف کے صرف اور انتخاب میں آنے والی تبدیلی  

ز کو 

 

ا ہے۔ قیمت اب

ت

زتصوکو دکھات    کی مدد سے سمجھا جاسکتا ہے۔  ب 

زمیں مختلف بجٹ لکیریں ہیں جو   AEاورAB،AC،ADکی اکائیاں بتائی گئی ہیں اور  Yمحور پر شے  YاورXمحور پر شے X تصوب 

زجیح، 

ت

ت الترتیب خطوط عدم ب
1

IC،
2

IC ،
3

IC   اور
4

IC   کوچھو کر گزر رہی ہیں۔ 
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کی قیمتYیہاں پرشے 
Y

P(متعین ہےاورصارف کی آمدنیIبھی متعین ہےاورصرف شے)Xیلی کی وجہ سے کی قیمت میں تبد

صارف کےنقاطِ توازن میں تبدیلی ہو رہی ہے۔ شروعات میں صارف
1

ICپر نقطہEشے  
 

اہے۔خ

ت

کی قیمتXپرتوازن حاصل کرت
x

P میں

زجیح  ACسےABکمی واقع ہوتی ہے تو بجٹ لکیر

ت

کو منتقل ہوجاتی ہے اور اب صارف ای  دوسری اونچی سطح کے حامل خط عدم ب
2

IC  پر نقطہ

1
E ا ہے۔ اس طرح جیسے جیسے شے  پر توازن حاصل

ت

 ADاور پھرABسے  ACکی قیمت میں کمی آتی رہتی ہے  صارف کی بجٹ لکیریں  Xکرت

زجیح  AEسے 

ت

کو منتقل ہوجاتی ہیں اور صارف  ان بجٹ لکیروں سے مماس کرتے ہوئے خطوط عدم ب
3

ICاور
4

IC  پر نقاط
2

Eاور
3

E  پر توازن

ا ہے۔ توازن کے ان نقاط 

ت

،Eحاصل کرت
1

E،
2

Eر او
3

E  کو جوڑتے ہوئے قیمت صرف خطPrice Consumption  ا

ت

حاصل کیا جات

ا ہے۔ 

ت

ز کی پیمائش کرت

 

 ہے۔ جو قیمت اب

زچ کی جانے والی PCCکی قیمت میں کمی کےساتھ ساتھ اس کی مقدارطلب میں اضافہ ہواہے۔کسی بھیXشے 

 

کی شکل کاانحصارج

اہےجو کہ شے

ت

زچ کی جانے والی رقم میں اضافہ ہو تو Xطور پر کی جاتی ہے۔ شے کی قیمت میں کمی کے نتیجے کے Xاس رقم پرہوت

 

نیچے  PCCپر ج

  والی رقم مستقل ہو تو 

 

زچ کی جای

 

  ج
 

زچ کی جانے والی رقم میں کمی آئے تو  PCCکی طرف جھکا ہوا ہوگا۔ خ

 

کا  PCCافقی ہوگا اور اگر ج

  ہوگا۔ 

 

 میلان اوپر کی جای

 ( Income Consumption Curve) آمدنی صرف خط  11.3

ا ہے ۔ اس کو  

ت

زجیح کے چھونے والے نقاط کو جوڑ کر حاصل کیا جات

ت

آمدنی صرف خط مختلف بجٹ لکیروں پر متعلقہ سطح کے خطوط عدم  ب

زتصو   صرف خط:قیمت11.1ب 

 Xشے  

  
ے

ش
Y

 

O 

IC1 

IC2 IC3 IC4 

E1 

E2 

E3 

E4 

PPC 

 قیمت صرف خط

(Price Consumption Curve) 

A 

B C D E 
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ز)

 

(بھی کہتےہیں۔آمدنی صرف خط دو اشیا کے اشتراک کا ای  ایسا خط ہے جو آمدنی کی مختلف سطحوں پر صارف Income effectآمدنی اب

زین کرتے ہیں۔ کی تشفی کو

ت

  اعظم ب

زجیحات کو متعین رکھتے ہوئے صرف صارف کی آمدنی میں آنے والی تبدیلی سے اشیا کی  

ت

  دو اشیا کی قیمتیں اور صارف کی پسند اور ب
 

خ

د میں تبدیلی واقع ہوتی ہے۔ آمدنی صرف کے خط کی  زی 

 

زتصوج  کی ب 

ت

  جاسکتی ہے۔ کے ذریعے وضاخ

زتصو   کہ  Yمحور پر شے  Yاور Xمحور پر شے  Xمیں  ب 
 

ز کیا گیا ہے خ
 
مختلف بجٹ لکیریں ہیں جو  DMاورAJ، BK، CLکو ظاہ

  منتقل ہوجاتی ہیں اور زری آمدنی میں کمی  DMسے AJزری آمدنی میں اضافے کی وجہ سے 

 

 اوپر کی جای

ت

  AJسے DMکی وجہ سے ی

ت

ی

زجیح کے مماس والے خطوط 

ت

  منتقل ہوتی ہیں۔ مختلف بجٹ لکیروں پر متعلقہ سطح کے خطوط عدم  ب

 

نیچے کی جای
1

E،
2

E ،
3

E   اور
4

E  صارف

 Income Consumptionکے توازن کی نمائندگی کرتے ہیں۔ ان نقاط کو جوڑتے ہوئے کھینچا جانے والا خط آمدنی صرف خط )

Curveا ہے۔ ( کہلا

ت

 ت

ا۔ یہ  مثبت) 

ت

ز ہمیشہ ای  جیسا نہیں ہوت

 

( منفی Positiveیہاں پر یہ ت ات واضح رہے کہ اشیا کی طلب پر آمدنی کی تبدیلی کا اب

(Negative کہ  
 

ا ہے خ

ت

ز مثبت ہوت

 

ا ہے۔ عام اشیا کے لیے آمدنی اب

ت

ز اشیا کی نوعیت پر منحصر کرت

 

ادنیٰ ( ت ا غیر جانبدار ہوسکتا ہے۔ آمدنی کا یہ اب

ز منفی ہوگا۔ اوپر دی گئی شکل میں 

 

ا ہے کہ اشیا  ICCاشیا کے سلسلے میں آمدنی اب

ت

ز ہوت
 
  اٹھتا ہوا ہے جس سے ظاہ

 

عام اشیا ہیں۔  YاورXاوپر کی جای

زیں ) زتصواس طرح مندرجہ ت الا دو  تصوب  ز تصواور ب  زتصو( دی گئی ہیں۔  ب  زا ہوا ہے  ICC،Yمیں  ب 

 

  م

 

محور کی جای

زتصو  :آمدنی صرف خط11.2ب 

 Xشے  

  
ے

ش
X

 

X2 

Y2 

O 

IC1 

IC2 

IC3 

IC4 
E1 

E2 

E3 

E4 

ICC 

X1 

Y1 

J K L M 

A 

B 

C 

D 
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 ہے اسی طرح  Yکے ادنیٰ ہونے اور XشےICCمحورکےمتوازی ہے۔یہOYاورتقریبا

ت

ز تصوشے کے عام  ہونے کی علام میں   ب 

ICC،X  زا ہوا ہے۔ اور تقریًبا

 

  م

 

ا ہے کہ شے  OXمحور کی جای

ت

ز ہوت
 
 Yای  عام  شے ہے اور شے  Xمحور کے متوازی ہے جس سے یہ ظاہ

 ای  ادنیٰ شے  ہے۔ 

ز کے تصورات   11.4

 

 قیمت، آمدنی اور بدل اب

(Concepts of Price, Income and Substitution Effect) 

ز)

 

 ( Price Effectقیمت اب

  کسی ای  شےکی قیمت میں تبدیلی لائی جاتی ہے تو اس کے تما 
 

م ت ا دوسری اشیا کی قیمتوں اور صارف کی آمدنی مستقل رکھتے ہوئے خ

ا 

ت

ز کرت
 
ز صارف کے اس رد عمل کو ظاہ

 

ز کہتے ہیں ۔ قیمت اب

 

ہے جو نتیجے میں اس شے کی مقدارِ طلب میں بھی تبدیلی واقع ہوتی ہے۔ اس کو قیمت اب

ا ہے۔ اس کو دی گئی آمد

ت

ز کی پیمائش کرت

 

د پر ہونے والے اب زی 

 

زتصونی کی بنیاد پر شے کی قیمت میں تبدیلی کی وجہ سے مقدارِ ج کے ذریعے سمجھا  ب 

 جاسکتا ہے۔ 

زتصو زجیح کو  نقطہ  بجٹ لائن   ABاشیا کولیا گیا ہے۔  Y محور پر Yاشیا اور Xمحور پر  Xمیں   ب 

ت

کو چھوتے ہوئے گزرتی ہے۔   Pخط عدم ب

 میں ہے۔ اس نقطے پر صارف شے 

ت

دا صارف اس نقطے پر توازن کی حال

 

کی Xل
1

OX اور شےYکی
1

OY ا ہے۔  شے

ت

 صرف کرت

 
 

 Xیوی

 کر 

 

 
  ہ

 

کی قیمت میں کمی کی وجہ سے بجٹ لائن دائیں جای
1

BA زجیح کے نقطہ   ۔ اس نئی بجٹ لائن اور اونچے خط عدم ہوجاتی ہے

ت

پر Qب

ا ہے۔ اس نقطے پر صارف شے 

ت

زھاکر Xصارف کا نیا توازن قائم ہوت

 

کا صرف ب 
2

OX کر دیتا ہے )یعنی
2

X
1

X مقدار کا اضافہ( اسی طرح شے

زتصو  ادنی شے ہےX:شے 11.3ب 

ے 
ش

Y
 

IC1 

IC2 

IC3 

IC4 

E1 E2 

E3 

E4 

ICC 

J K L M 

A 

B 

C 

D 

 Xشے 
O 

زتصو  ادنی شے ہے۔Y:شے 11.4ب 

J K L M 

A 

B 

C 

D 

 Xشے  
O 

IC1 

IC2 
IC3 

IC4 

E1 

E2 
E3 

E4 

ICC 

  
ے

ش
Y
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X د کمی آنے پر نئی بجٹ لائن زی 

 

کی قیمت میں م
2

BA ہوجاتی ہے اور صارف کا نیا توازن نقطہRا ہے جہاں وہ شے

ت

کی Xپر قائم ہوت
3

OX
ا 

اور 

کی Yشے 
3 

OY ا ہے۔ نوٹ کریں کہ شے

ت

ز کہتے  Xمقدار صرف کرت

 

 اب

ت

من ٹ
ق
ا جارہا ہے۔ اس کو 

ت

زھات

 

کی قیمت میں کمی آنے پر وہ اس کا صرف ب 

ز دکھا Rاور  P،ِِ Qہیں ۔ اگر ہم نقاط 

 

ا ہے۔ صارف کی آمدنی، اس کی کو ملاتے ہیں تو ہمیں قیمت صرف خط ملتا ہے ۔ قیمت صرف خط قیمت اب

ت

ت

زچ میں 

 

  ای  شے کی قیمت میں تبدیلی آتی ہے تو صارف کس طرح  اس شے پر ج
 

زجیحات اور دوسری اشیا کی قیمت کو متعین مانتے ہوئے خ

ت

ب

ا ہے۔ 

ت

ز کہتے اور اسے قیمت صرف خط سے دکھات ا جات

 

ا ہے اسے قیمت اب

ت

 تبدیلی لات

ز)

 

 (Income Effectآمدنی اب

ز) صارف کی 

 

د میں ہونے والی تبدیلی کو آمدنی اب زی 

 

( کہتے ہیں۔ صارف Income Effectآمدنی میں تبدیلی سے اشیا کی مقدار ِج

د میں آنے والی تبدیلی کے نتیجے کے طور پر صرف کے  زی 

 

ا ہے۔  Patternکی قوت ج

ت

ز کہا جات

 

ت ا مقدار طلب میں آنے والی تبدیلی کو آمدنی اب

زجیح  

ت

ز خطوط عدم ب

 

ز کے ذریعے سمجھات ا جا سکتا ہے۔ آمدنی اب زتصوسے جڑا ای  تصور ہےجس کو مندرجہ ذیل تصوب  ز کی  ب 

 

میں آمدنی کے اب

 کی گئی ہے۔ دی گئی قیمت اور آمدنی جس کو 

ت

وضاخ
3

L
3

Pاور 
2

L
2

P،
1

L
1

P  ہے۔ قیمت کے خطوط کے ذریعے دکھات ا گیا 

دنے پر مائل ہوگا۔ پر توا Qصارف نقطہ  زی 

 

د مقدار ج زی 

 

ا ہے تو وہ دونوں اشیا کی  م

ت

زن میں ہے۔ اگر صارف کی آمدنی میں اضافہ ہوت

  مائل رہتے ہیں۔ اور 

 

صارف کی آمدنی میں تبدیلی کے نتیجے میں قیمت خطوط دائیں طرف اوپر کی جای
2

L
2

P  قیمت لکیر کے متوازی ہوتے ہیں۔

زتصو ز 11.5ب 

 

 :قیمت اب

IC1 IC2 IC3 

Q 

P 

R 

X1 X2 X3 

Y1 

Y2 

Y3 

O 

B 

A A1 A2 

  
ے

ش
Y

 

 Xشے 

PPC 
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د اضافے کی وجہ سے  زی 

 

قیمت کا خط آمدنی میں م
3

L
3

P  کی شکل اختیار کرلیتا ہے۔ اور اب اس طرح صارف نقطہS  پر شےX  کے لیے 

ت

حال

ز کر رہے ہیں ملا دیے جاتے ہیں تو آمدنی کا خط  SاورRQتوازن میں رہتا ہے۔ اگر 
 
کے نقطے جو آمدنی کی مختلف سطحوں پر صارف کے توازن کو ظاہ

ا ہے ۔ اس طرح صارف کی آمدنی کی

ت

ا ہے۔   ICCمختلف سطحوں پر توازن کے نقطوں پر آمدنی صرف کا خط حاصل ہوت

ت

 مشتمل ہوت

ز)

 

 (Substitution Effectبدل اب

( میں تبدیلی سے صرف Relative Pricesحقیقی آمدنی ت ا اطمینان کی سطح متعین رہتے ہوئے ،متعلقہ اشیا کی اضافی قیمتوں) 

زتصو ز 11.6ب 

 

 :آمدنی اب

 Xشے 

ے 
ش

Y
  

Y2 

X2 

Y3 

O 

IC1 

IC2 

IC3 

Q 

R 

S 

ICC 

X1 

Y1 

L1 L2 L3 X3 

P3 

P2 

C 

P1 

P 

N 
A 

N1 

M L M1 B L1 

Q 

T 

شے 

X 

ے 
ش

Y
 

O 

IC 

زتصو ز 11.7ب 

 

 : بدل اب
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ز) ( ت ا مقدار طلب میں آنے والی تبدیلیPatternکے )

 

 کو Substitution Effectکو بدل اب

ت

ز کی وضاخ

 

ز تصو( کہتے ہیں ۔ بدل اب   ب 

 ذریعے پیش کیا گیا ہے۔ 

ز میں صارف شے  د کر خط  OMکی Xمقدار اور شے  ONکی  Yدی ہوئی آمدنی اور قیمتوں کی بنیاد پر مندرجہ ت الا تصوب  زی 

 

مقدار ج

زجیح

ت

ا ہے۔ وہ شے Qکے نقطہ مماس  PLاور بجٹ لائن   عدم  ب

ت

 توازن میں ہوت

ت

ا ONکی Yاور شےOMکی Xپر حال

ت

مقدار صرف کرت

زض کریں کہ شے 

 

کی قیمت گھٹ گئی جس سے نئی بجٹ لائن Xہے۔ اب  ف
1
 PL  ا ہوجاتی ہے۔ شے کی قیمت میں کمی سے صارف کی حقیقی آمدنی ت 

ا ہے جس سے وہ 

ت

د میں اضافہ ہوت زی 

 

ز کو حاصل کرنے کے لیے اس کی حقیقی آمدنی میں جتنا قوت ِج

 

دا بدل اب

 

زجیح پر جاسکتا ہے۔ ل

ت

اونچے خط عدم ب

زجیح پر ر ہے۔ 

ت

اکہ وہ ابتدائی  خط عدم ب

ت

ا ہے  ت

ت

ا پڑت

 

زتصواضافہ ہو اس کے مساوی صارف کی آمدنی کو گھٹات ار میں کم کی جاتی میں اس کی آمدنی اتنی مقد ب 

زجیح 

ت

زجیح ABپر رہے۔اس صورت میں نئی بجٹ لائن ICہے  کہ وہ خط عدم ب

ت

پر چھوتے ہوئے گزرتی Tکو نقطہICہوجاتی ہے جو خط عدم ب

ا ہے۔ چوں کہ شے  Yاور Xہے۔  اس طرح صارف 

ت

زتیب عمل میں لات

ت

داری کی از سر نو ب زی 

 

ً سستی ہو Yشے  Xکی اشیا کی ج اا

ت

 ٹ
سب

 

ن
 کے مقابلے میں 

دا  Yکے لیے شے  Xکی بہ نسبت مہنگی ہو گئی ہے اسی لیے صارف شے  Xشے  Yگئی ہے اور شے 

 

ٰ
ا ہے۔ ل

ت

کی زت ادہ مقدار  Xسے دستبردار ہوت

زجیح پر توازن 

ت

ا ہے اور خط عدم ب

ت

دت زی 

 

 کر  Qج

 

 
ا ہے۔ اس طرح صارف شے  Tسے ہ

ت

سے  Mکی مقدار کو  Xپر آت
1

M  اہے اور شے

ت

زھات

 

 ب 

ت

 Yی

 سےNکی مقدار کو 
1

N  کم کر دیتاہے۔ اور یہ تبدیلی شے 

ت

(میں تبدیلی کی وجہ Relative Pricesکی اضافی قیمتوں ) Yاور Xکی حد ی

 سے پیدا ہوتی ہے۔  

ا ہے۔  

ت

ا پڑت

 

ز کو حاصل کرنے کے لیے حقیقی آمدنی میں جتنا اضافہ ہو اس کے مساوی صارف کی آمدنی کو گھٹات

 

 بدل اب

ز کی آمدنی اور بد  11.5

 

ز سے علاحدگیقیمت اب

 

 ل اب

(Seperation of Price effect from income and substitution effect) 

ز کو دو حصوں میں تقسیم کیا جاسکتا ہے ای  آمدنی ا

 

ا ہے ۔ دوسرے الفاظ میں، قیمت اب

ت

ز کا مجموعہ ہوت

 

ز دراصل آمدنی اور بدل اب

 

ز قیمت اب

 

ب

زات ای  ہی رخ پر

 

ز یہ دونوں اب

 

  بنتی ہے  اور دوسرا بدل اب
 

د میں اضافے کا س زی 

 

کام کرتے ہیں ۔ اس لیے قیمت میں آنے والی کمی صارف کی ج

ا 

ت

ز ای  ہی سمت پر کام کرتے ہیں ۔ شے کی قیمت میں گراوٹ سے ان کی طلب میں اضافہ ہوت

 

ز اور منفی بدل اب

 

یعنی ای  مثبت آمدنی اب

س)

ہ ک

ی) Hicksہے۔

سک

 

سلب

ز سے آمدنیSlutsky( اور

 

ز کو علاحدہ کرنے کے دو علاحدہ طریقے پیش کیے ہیں جو  ( نے قیمت اب

 

اور بدل اب

 درج ذیل ہیں

س کا آمدنی میں تلافی کن تبدیلی کا طریقہ )

ہ ک

Compensating Variation in Income Method) 

زق کا طریقہ )

 

 ف

ت

ی کا لاگ

سک

 

سلب

Equivalent Variation in Income Method) 

زات کو سمجھنے کی خاطر شے 

 

زق کی بدل اب

 

زق میں مختصر سی تبدیلی)ف

 

 کی قیمت میں تبدیلی کی وجہ سے صارف کی آمدنی میں آنے والے ف

س صارف کی تشفی کی اسی

ہ ک

 کی ہے۔ 

ت

ی نے مختلف طریقوں سے وضاخ

سک

 

سلب

س اور 

ہ ک

 تلافی( کرنی پڑتی ہے۔ آمدنی میں کی جانے والی کمی بیشی کی 
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د زی 

 

زار دت ا  سطح پر رکھتے ہوئے صارف کی حقیقی قوت ج

ت

د کو مستقل ف زی 

 

ی  نے ان معنوں میں حقیقی قوت ج

سک

 

سلب

  کہ 
 

کو مستقل تصور کرتے ہیں خ

د سکے۔  زی 

 

 ہے کہ صارف اشیا کے اصل اشتراک کو ج

 (Income Compensating Variation Method) آمدنی میں تلافی کن تبدیلی کا طریقہ 

د میں  کسی شے کی قیمت میں کمی سے صارف کی حقیقی آمدنی میں  زی 

 

ا ہے اور وہ زت ادہ تشفی حاصل کرنے کے لیے مقدار ج

ت

اضافہ ہوت

ا ہے۔  

ت

زجیح پر منتقل ہوجات

ت

 اضافہ کر دیتا ہے۔ اس مقصد کی تکمیل کی خاطر وہ اوپری خط عدم ب

زتصو میں ب 
1

PL بجٹ لائن اور
1

IC کے نقطہ مماسQتوازن میں 

ت

کی X تھا جہاں وہ شے پر صارف حال
1

OX مقدار صرف کر

کی قیمت میں کمی آنے پر نئی بجٹ لائن Xرہا تھا۔ شے 
2

PLہوگئی اور صارف اونچے خط عدم رجیح
2

IC پر منتقل ہوگیا جہاں اس کا نقطہ توازن

R ہے۔ اس نقطے پر وہ شےX کی
3

OX ا ہے۔

ت

زچ کرت

 

 مقدار ج

س کے مطابق کسی شے کی قیمت میں کمی کی وجہ سے 

ہ ک

ا  د ت  زی 

 

صارف کی آمدنی میں آنے والی گراوٹ ای  طرح سے صارف کی قوت ج

  بنتی ہے۔ ایسے میں اگر صارف کے ت اس سے 
 

حقیقی آمدنی میں اضافے کا س
2

BL   مالیت کی رقم کی ای  مقدار نکال لی جائے )نئی قیمت تناس

زجیح پر واپس آجائے گا۔ ایسا کرنے کے لیے صارف کی زری کے لحاظ سے ( تو صارف کی حقیقی آمدنی مستقل رہے گی۔ اور وہ اپنے اصل خط

ت

 عدم ب

آمدنی میں کمی کرنی پڑے گی جس کو شکل میں
2

PL )بجٹ لائین کے متوازی ای  نئی بجٹ لکیر )تلافی بجٹ لکیر (Compensative 

Budget Line AB ) ز کیا گیا ہے۔ جواصل
 
سے ظاہ

1
IC  کو نقطہSتوازن ہوگا۔ اس نقطے پر  پر مس کر رہی ہے جو صارف کا نقطہ

کی Xصارف شے 
2

OX مقدار طلب کرےگا۔ نقطہQ  سے نقطہS  ا ہے۔ اب کیونکہ شے

ت

ز کہا جات

 

س کی قیمت میں تبدیلی کا بدل اب

ہ ک

کی منتقلی کو 

زتصو س کا آمدنی میں تلافی کن تبدیلی کا طریقہ11.8ب 

ہ ک

 : 

X 

Q R 

S 

P 

A 

O X1 X2 X3 L1 B L2 

IC1 

IC2 

ICC 

PCC 

 تلافی کن تبدیلی

 بدل اثر

 آمدنی اثر

ے 
ش

Y
 

 Xشے 
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X  شےY داصارف شے  کی بہ نسبت سستی ہوگئی ہے

 

س کے مطابق مقداری اصطلاح میں بدل Xل

ہ ک

ا ہے۔ 

ت

ز کی زت ادہ اکائیاں طلب کرت

 

اب
1

X  

2
X  ہے۔ 

ز کو علاحدہ کرنے کے لیے صارف سے لی گئی رقم اس کو واپس کردی جائے تو وہ  

 

ز سے آمدنی اب

 

قیمت اب
1

IC  پر نقطہS سے
2

IC  

اوربجٹ لکیر 
2

PL  کے نقطہ مماس نقطہR  د کا حامل ہو گیا ہے۔ اگر شے ای  معمولی شے ہو تو زی 

 

 پر واپس ہوجائے گا۔ کیونکہ صارف اونچی قوتِ ج

زچ کرے گا۔ صارف کی نقطہ 

 

کو منتقلی محض آمدنی میں اضافے کی وجہ سے ہوتی ہے اسی لیے اس Rسے نقطہ Sوہ اپنی اضافی حقیقی آمدنی اس پر ج

ز کیا گیا ہے۔ مقداری اصطلاح میں یہ 
 
ز کی حیثیت سے ظاہ

 

کو آمدنی اب
3

X
2

X   ز

 

ز اور آمدنی اب

 

ز کو بدل اب

 

س قیمت اب

ہ ک

کے مساوی ہے۔ اس طرح 

ا ہے۔ میں

ت

ز کیا جات
 
  تقسیم کرتے ہیں جس کو مندرجہ ذیل مساوات میں ظاہ

ز 

 

+بدل اب ز

 

ز=آمدنی اب

 

 قیمت اب

𝑋1𝑋2 + 𝑋2𝑋3 = 𝑋1𝑋3 

زق کا طریقہ ) 

 

 ف

ت

  (Cost Difference Methodلاگ

 Slutsky نےHicks ز سے آ

 

ز کی علاحدگی کی سے کسی قدر مختلف طریقہ پیش کیا ہے جس میں انہوں نے قیمت اب

 

مدنی اب

ز کو توڑنے کے اس طریقے کو 

 

ی کے قیمت اب

سک

 

سلب

 کی ہے۔ 

ت

ز تصووضاخ  کے ذریعے سمجھا جاسکتا ہے۔ ب 

زتصو ز کیا گیا ہے۔ محو Yکی اکائیوں کو  Yمحور پر اور شے  Xکی اکائیوں کو  Xمیں ب 
 
ر پر ظاہ

2
PL اور

1
PL  بجٹ لکیریں  ہیں۔ ابتدا میں

صارف دی گئی قیمتوں اور آمدنی کے ساتھ بجٹ لکیر 
1

PL  پر نقطہQ  پر توازن حاصل کیے ہوئے ہے۔ جہاں
1

IC  بجٹ لکیر کو چھو رہا ہے ۔ دیگر

  شے 
 

ز کے Xچیزوں کو مستقل رکھتے ہوئےخ

 

نتیجے میں بجٹ لکیر  کی قیمت میں کمی آتی ہے تو قیمت اب
1

PL  سے
2

PL   ہوجاتی ہے جہاں خط

زتصو زق کا طریقہ11.9ب 

 

 ف

ت

 :لاگ

ICC 

PCC 

P 

R 

IC1 

IC2 

IC3 
Q 

S 

O X1 X2 L1 B L2 X3 
 Xشے 

ے 
ش

Y
 

A 

 لاگت فرق

 بدل اثر

 آمدنی اثر
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زجیح 

ت

عدم ب
3

IC  کے مماس پر نقطہS ا ہے۔ نقطہ

ت

ز کرتی ہے جس کے نتیجے میں  Sسے نقطہ  Qپرصارف توازن حاصل کرت
 
ز کوظاہ

 

 منتقلی قیمت اب

ت

ی

کی  Xصارف شے 
1

X  سے
3

X  د سکتا ہے۔ زی 

 

 اکائیاں زائد ج

ز کو معلو 

 

ز میں سے بدل اب

 

ا ہے کہ وہ چاہے تو اپنے سابقہ اشتراک قیمت اب

ت

م کرنے کے لیے صارف کی زری آمدنی کو اس قدر گھٹات ا جات

د ای  بجٹ لکیر Qنقطہ زی 

 

کھینچی جاتی ہے۔ جو  ABپرتوازن حاصل کر سکے۔اس مقصدکی تکمیل کےلیےم
2

PL  کے ت الکل متوازی ہے اور نقطہ

Q  سے ہوکر گزر رہی ہے ۔ اس طرح شےY  کیPA اور شے  اکائیاںX  کیB
2

L  زق

 

 ف

ت

( کی Cost Difference) اکائیاں لاگ

نہیں  Qلکیر پر اشتراک  ABدستیاب ہے وہ  Xکے بدل کے طور پر  Yکی بہ نسبت سستی ہوگئی ہیں اور  Xنمائندگی کرتی ہیں کیونکہ اب شے 

دے گا۔ بلکہ نقطہ  زی 

 

پر توازن حاصل کرے گا جہاں Rج
2

IC،AB  سے مماس کر رہا ہے۔ نقطہ Q  سے نقطہR  ز کو

 

ی کے بدل اب

ک

 

ٹ
س
سل

کی منتقلی 

ز کر رہی ہے جو صارف کو شے 
 
کی زائد اکائیاں  Xظاہ

2
X

1
X  دنے پر مائل کر رہا ہے ۔ ایسے میں اگر صارف کو گھٹائی گئی آمدنی واپس مل جاتی زی 

 

ج

ہے تو وہ 
2

IC  پر نقطہR سے
3

IC  پر نقطہS  کو منتقل ہو جائے گا۔ نقطہR  سے نقطہS کی 

ت

ز )ی

 

ز Income Effectمنتقلی آمدنی اب
 
( کو ظاہ

 کرتی ہے۔ 

ز کی وجہ سے نقطہ 

 

ز کی وجہ سے  Sسے نقطہ  Qاس طرح قیمت اب

 

سے  Qکی منتقلی کو دو مرحلوں میں تقسیم کیا جاسکتا ہے۔  پہلا بدل اب

R ز کی وجہ سے

 

 حرکت اور دوسرا آمدنی اب

ت

 غور ہے کہ  Sسے  Rی
 
 حرکت۔ یہاں پر یہ ت ات قاب

ت

ی ی

ک

 

ٹ
س
سل

 
 
س کے طریقے کے ت الکل مقاب

ہ ک

 ہے۔ 

 

زجیح کی طرف حرکت ت ا منتقلی کا ت اع

ت

زجیح سے اوپری خط عدم ب

ت

ز نچلے خط عدم ب

 

 کا بدل اب

زجیح) 

ت

ز ای  ہی خط عدم ب

 

س کے بدل کا اب

ہ ک

ز کے تجزیے سے پتہ چلتا ہے کہ 

 

 Indifferenceاوپر دیے گئے بدل کے اب

Curve ی

سک

 

سلب

  کہ 
 

ا ہے۔ خ

ت

ا ہے۔خط ( پر ہوت

ت

زجیح کے ذریعے عمل میں آت

ت

ز دو خطوط عدم ب

 

کا بدل اب
1

IC  سے صارف بلند خط
2

IC  زجیح

ت

کو ب

زق ) Slutskyدےگا اور اس پرمنتقل ہوگا۔

 

 کے ف

ت

 Costکے طریقے میں ای  خوبی یہ ہے کہ آمدنی کی مقدار کو لاگ

Differenceس کے طریقے میں صا

ہ ک

ا ہے۔ 

ت

ا ہے۔( کے لحاظ سے بآسانی معلوم کیا جات

ت

اور  رف کو پرانی تسکین کی سطح پر واپس کر دت ا جات

زی کا اعتراف کیا ہے۔ان کے  مطابق جہاں آمدنی میں تلافی

ت

زب زق کی ب 

 

 ف

ت

ی کے لاگ

سک

 

سلب

س نے خود 

ہ ک

اپنا مشکل کام ہے۔  

 

کن  تسکین کی سطح کو ت

زق کا تخمینہ آسانی سے کیا جاسکتا ہے

 

 ف

ت

ا مشکل کام ہے، لاگ

 

 ۔   تبدیلی کا حساب کرت

ز  11.6

 

ز اور بدل اب

 

ز، آمدنی اب

 

  ادنیٰ اشیا پر قیمت اب

(Price, Income & Substitute effect on Inferior Goods) 

ا ہے۔ اور اس کے  

ت

اقص ت ا ادنیٰ اشیا سے مراد ایسی اشیاہیں جن میں صارف کی آمدنی میں کمی کی وجہ سے ان کی طلب میں اضافہ ہوت

 

ت

زخلاف آمدنی میں اضافہ ہو ز ای  دوسرے کے مخالف سمت میں رہتے ب 

 

ز اور بدل اب

 

نے سے ان کی طلب گھٹ جاتی ہے۔ ادنیٰ اشیا میں آمدنی اب

ا ہے۔

ت

دی جانے والی مقدار میں کمی لات زی 

 

ز سے صارف اشیا کی ج

 

ا ادنٰی اشیا کی قیمت میں کمی سے آمدنی اب اقص ت 

 

 ہیں۔   ت
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داری کرےگا۔ ا زی 

 

ز سے سستی اشیا کی زت ادہ ج

 

زتصوس کو بدل اب کے  ب 

زمیں  اشیا کی قیمت میں کمی سے صارف Xذریعے سمجھات ا گیا ہے۔ تصوب 

زھے  Rسے نئے توازنی نقطہ  Qتوازنی نقطہ 

 

  اوپر کی طرف ب 

 

گا کی جای

کی بہ نسبت زت ادہ  Qپر نچلے نقطہ توازن  Rکیونکہ اس اونچے نقطہ توازن 

ا ہے۔ تشفی اور 

ت

دی جانے والی مقدار Xافادہ حاصل ہوت زی 

 

اشیا کی ج

1
OX  سے

2
OX   ز کی وجہ سے  ہوجائے گی۔

 

بدل اب

ا ہےاور  Sسے نقطہ  Qصارف نقطہ 

ت

کی اور زت ادہ مقدار  Xپر منتقل ہوت

ز 

 

د لیتا ہے ۔ بدل اب زی 

 

ج
3

X
1

X  ز کی

 

ز ہے لیکن منفی آمدنی اب زاب  کے ب 

ا ہے اور شے پر منتقل ہو Rسے نقطہ  Sوجہ سے وہ نقطہ 

ت

کا صرف  Xت

2
X

3
X  ز کام کرے تو صارف

 

زف آمدنی کا اب
ِ
ز کم کردیتا ہے۔ اگر ص زاب  ز  Xکے ب 

 

ز آمدنی کے منفی اب

 

دےگا۔ چونکہ بدل اب زی 

 

اشیا کی کم مقدار ج

ز Xسے زت ادہ ہے اس لیے 

 

اشیا کی مقدارمیں  Xاشیا کی قیمت میں کمی کا قیمت اب
2

X
1

X ز کی  مقدار کااضافہ ہوگا۔ ادنیٰ اشیا

 

میں کمزور آمدنی کے اب

  جھکتا ہے۔ 

 

 وجہ سے طلب کا خط نیچے کی جای

ز  11.7

 

 اشیا پر قیمت ، آمدنی اور بدل اب

 

ن

گف

   

(Income, Price and substitution effect on Giffen Goods) 

  ان کی قیمت 
 

ا ہے خ

ت

 زت ادہ استعمال ت ا صرف کرت

ت
ت

 اشیاایسی ادنی اشیا ہیں جن کو صارف اس وق

 

ن

گف

 

ت
ت

ا ہے۔ اور اس وق

ت

 میں اضافہ ہوت

ز سے

 

ززت ادہ رہتا ہے اور یہ بدل اب

 

  ان کی قیمت میں کمی واقع ہوتی ہے۔  ادنیٰ اشیا میں آمدنی کا منفی اب
 

ا  ان کے صرف میں کمی آتی ہے خ

ت

زھ جات

 

ب 

ہے۔  ادنیٰ اشیا کی قیمت میں کمی سے اشیا کی طلب میں کمی آتی ہے اور اشیا 

ا  کی قیمت میں اضافے

ت

دی جانے والی مقدار میں اضافہ ہوت زی 

 

سے ج

ز 

 

زچ کر رہا ہو تو آمدنی کا اب

 

ہے۔ اگر صارف اشیا پر زت ادہ مقدار میں رقم ج

ز منفی اور بہت ہی مضبوط رہے گا۔ 

 

 اشیا میں یہ اب

 

ن

گف

مضبوط رہے گا اور 

 اشیا کے لیے حس  ذیل شرائط ضروری ہیں۔ 

 

ن

گف

 

ز کے ساتھ ادنیٰ

 

  شے رہے۔ شے زت ادہ منفی آمدنی اب

ز) 

 

 ( کم رہے۔ Substitution Effectبدل کا اب

زچ کی جانے والی آمدنی کا تناس  بہت زت ادہ 

 

اقص ت ا ادنیٰ اشیا پر ج

 

ت

 رہے۔ 

شے 
Y

 

زتصو  11.11ب 

 

ن

گف

ز کیقیمتمیںاشیا:

 

 علاحدگیاب

R 

Q 

S 

O X1 X2 X3 L1 B L2 

P 

A 

 تلافی کن تبدیلی

 آمدنی اثر

 بدل اثر

ICC1 

ICC2 

 Xشے 

ے 
ش

Y
  

 X شے

زتصو ز کی علاحدگی11.10ب 

 

 :ادنی اشیامیں قیمت اب

X1 X2 X3 L1 B L2 O 

PCC 
ICC 

 بدل اثر
 آمدنی اثر

 P تلافی کن تبدیلی

A 

Q R 

S 

IC2 

IC1 
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زتصو قیمت پر صارف کا توازن اشیا کی مقدار کو بتات ا گیا ہے۔ دی گئی  Yمحور پر   Yاشیا کی مقدار اور  Xمحور پر  Xمیں  ب 
1

IC  زجیح

ت

خط عدم ب

ا ہے جہاں وہ  Qکے  نقطہ 

ت

کی  Xپر قائم ہوت
2

OX   ا ہے۔

ت

کی قیمت میں کمی سےنئی قیمت لکیر   Xمقدار صرف کرت
2

PL   اور
2

IC  زجیح

ت

خط عدم ب

ا ہے۔  نقطہ  Rکے نقطہ مماس 

ت

داری  Xپر صارف  Rپر صارف کا توازن قائم ہوت زی 

 

اشیا کی ج
2

OX کم کر کے  مقدار سے
1

OX  مقدار کر دیتا

ز ہے

 

۔ جو ہے۔ یہ منفی آمدنی اب
1

X
3

X ز ہے۔ اس کی وجہ سے صارف زاب  ز  Xکے ب 

 

اشیا کی مقدار میں کمی لائے گا اور بدل اب
3

X
2

X  کے تحت

ز کے تحت صارف  Xصارف 

 

ا ہے۔ خالص اب

ت

دت زی 

 

دی جانے والی مقدار میں کمی کرے گا۔  Xاشیا کی زت ادہ مقدار ج زی 

 

 اشیا کی ج

 ( Concept of Consumer’s Surplus)نفعِ صارف کا تصور   11.8

زین معاشیات جیسے  
 
داری میں نفع صارف کے تصور کا ذکر کیا تھا لیکن الفرڈ  Jevons، Dupuitقدیم ماہ زی 

 

وغیرہ نے اشیاکی ج

 ۔ میں نفع صارف کے تصور کو واضع طور پر پیش کیا ”Principle of Economics“مارشل نے اپنی کتاب 

  

 

ارے لیے بیحد اہمیت رکھتی ہیں جو بہت کم قیمت پر دستیاب ہیں مثلااًخبار، روایتی پوس
 
اری روز مرہ کے استعمال کی چند اشیاجو ہ

 
ہ

رف کارڈ،ت انی، نمک وغیرہ ۔ان اشیاکی  ضرورت پڑنے پر صارف ان اشیا کی حقیقی قیمت سے زت ادہ قیمت دینے کے لیے تیار رہتا ہے اور اس سے صا

ز ہوتی ہے۔ اس کو نفع صارف کہتے ہیں۔ کی
 
  اضافی بھلائی ت ا زت ادہ تشفی ظاہ

دوسرے الفاظ میں کسی شے کے صرف سے ہم جتنا افادہ حاصل کرتے ہیں اس کی بہ نسبت ہم اس کی کم قیمت ادا کرتے ہیں۔ بعض  

اہ زت ادہ قیمت ادا کرنے کے

 

رہتے ہیں۔ نفع صارف ای  صارف حقیقت میں  تیار لیے اوقات ہم حقیقت میں جو قیمت ادا کرتے ہیں اس سے کئی گ

X ا چاہتا

 

ا ہے اور اس سے محروم رہنے کے بجائے اس مقدار کے لیے جو رقم ادا کرت

ت

دنے کے لیے جواس کی قیمت ادا کرت زی 

 

شے کی مقررہ مقدار ج

ا ہے۔ 

ت

زق کے مساوی ہوت

 

 ہے ان دونوں کے درمیان کے ف

زچ کی گئی –جملہ افادہ =نفع صارف 

 

 رقم ج

ا ہے-زت ادہ سے زت ادہ قیمت جوصارف ادا کرنے کو راضی ہو=

ت

 قیمت جو وہ اصل میں ادا کرت

د کاحاصل ضرب-حاشیائی افادے کا حاصل جمع= زی 

 

 ت ازار قیمت اور مقدار ج

∑ 𝑀𝑈 − 𝑃 × 𝑄 = 𝐶𝑜𝑛𝑠𝑢𝑚𝑒𝑟 𝑆𝑢𝑟𝑝𝑙𝑢𝑠 

د چھوڑنے کے’’مارشل کے مطابق نفع صارف سے مراد   زی 

 

 بجائے اس کی حقیقی قیمت سے جو زائد رقم دینے کے لیے صارف اشیا کی ج

ا چاہتے ہیں اور حقیقت ‘‘ تیار رہتا ہے۔ 

 

زچ کرت

 

زق کو نفع صرف ) میںیعنی کسی اشیا پر ہم جتنا ج

 

زچ کرتے ہیں اس ف

 

 Consumer'sہم جو ج

Surplus کہتے ہیں۔ ) 

زض کیا ہے۔  اشیا کی 

 

داری کرنے پر صارف کو اپنی آمدنی کے مارشل نے روپیے کے حاشیائی افادےکو مستقل ف زی 

 

ز اکائی کی قیمت پر ج
 
 ہ

ا ہے۔ ابتد

ت

دنے کے لیے یکساں آمدنی کے حاشیائی افادے کو چھوڑت زی 

 

دا صارف اشیا کی مختلف اکائیوں کو ج

 

ٰ
ا ہے۔ ل

ت

ا پڑت

 

ا میں اشیا کا حصے سے محروم ہوت

ا ہے۔Consumer Surplusمیں زت ادہ نفع صارف) چوں کہ زت ادہ رہتاہے اسی لیے صارف کو ابتدا  افادہحاشیائی 

ت

 ( حاصل ہوت
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) Dupuitمیں نفع صارف کے تصور کو 1844 
 
زاہیں، ب

 
اہ

 

اکہ عوامی اشیا جیسے قومی ش

ت

( وغیرہ کے Bridgesنے پیش کیا ت

 صارف کا تصور قدیم میں مارشل نے نفع صارف کے تصور کو مقبول  عام کیا۔ نفع 1890سماجی افادے کی پیمائش کی جائے۔ لیکن بعد میں 

 ہے۔ مارشل کے مطابق نفع 
 
معاشیات کی بنیاد بن گیا۔ مارشل کے نفع صارف کے تصور کا بنیادی مفروضہ افادےکی پیمائش اور افادے کا تقاب

ا ہے۔ نفع صارف مخصوص اشیا کے لیے صارف اشیا کی کتنی قیمت دینا چاہتا 

ت

ہے اور حقیقت صارف میں اضافے سے سماجی بھلائی میں اضافہ ہوت

زق ہے۔ 

 

ا ہے کے درمیان ف

ت

 میں کتنی ادا کرت

ا ہے۔ اس Welfare Economicsنفع صارف کا تصور طلب کے نظریے اور بھلائی کی معاشیات) 

ت

( میں اہم کردار ادا کرت

 کی ٹیکس کی ت الیسی اور قیمتوں کی ت الیسی میں بھی نفع صارف کی اہمیت ہے

ت

داری کے علاوہ معاشی ت الیسیاں جیسے حکوم زی 

 

۔ صارف روز مرہ کی ج

زاد کو اشیا کی قیمت

 

ا ہے بہ نسبت اشیا کی حقیقی قیمت کے یہ زائد تسکین نفع صارف کہلاتی ہے ۔ اس طرح سے اف

ت

 سے میں جو زائد تسکین حاصل کرت

ز کر
 
  سے دی جانے والی قیمت اشیا سے حاصل ہونے والے افادےکو ظاہ

 

ا ہے۔ صارف کی جای

ت

تی ہے۔ اگر صارف زت ادہ زت ادہ افادہ حاصل ہوت

قیمت کا قیمت دینےکو تیار ہے اس کا مطلب یہ ہے کہ اس چیز سے اس کو زت ادہ افادہ حاصل ہورہا ہے ۔ اس طرح اشیا کا حاشیائی افادہ اس اکائی کی 

ا ہے۔ صارف کا کل

ت

ا ہے ،جس کو ہم  تعین کرت

ت

𝑇𝑈افادہ حاشیائی افادوں کا مجموعہ ہوت = ∑ 𝑀𝑈  ز کرتے
 
 ہیں۔ سے ظاہ

( سے حاصل Law of Diminishing Marginal Utilityنفع صارف کے تصور کو قانونِ تقلیلِ حاشیائی افادہ) 

دنے سے حاشیائی افادہ) زی 

 

گھٹنےلگتا ہے۔  یعنی اشیا کی مقدار میں  MU )Marginal Utilityکیا گیا ہے۔ اشیا کی زت ادہ اکائیوں کے ج

ز زائد اکائی کے ساتھ صارف 
 
  صارف اضافے سے ہ

ت

ا چاہتا ہے اور جہاں اشیاکاحاشیائی افادہ اور قیمت مساوی ہوجاتے ہیں ی

 

کم سے کم قیمت ادا کرت

ا ہے۔ 

ت

ا ہے وہ نفع صارف کی وجہ سے حاصل کرت

ت

د سےزائد افادہ حاصل کرت زی 

 

ا ہے اور اس سے پہلے صار ف جو اشیا کی ج

ت

 میں ہوت

ت

 توازن کی حال

  (Marshallian Consumer Surplus) مارشل کانفع صارف  11.9

اشیاکی ت ازار قیمت کے   بنسبت اس سے حاصل ہونے والے زائد افادے کو نفع صارف کہتے ہیں۔ مثلاً ت انی سے حاصل ہونے والا افادہ 

  کہ ت ازار میں اس کی قیمت ت الکل کم رہتی ہے ۔ قانون تقلیل حاشیائی افادہ کی وجہ سے صارف ت ازار کی قیمت کی 
 

ا ہے خ

ت

بنسبت زت ادہ زت ادہ ہوت

دول کے ذریعے بتات ا جاسکتا  ہے۔  اہے۔ اس کو مندرجہ ذیل ج 

ت

 حاشیائی افادہ حاصل کرت

دول  :نفع صارف11.12ج 

 نفع صارف قیمت حاشیائی افادہ اشیا کی اکائیاں

1 

2 

3 

4 

5 

 روپے20

 روپے18

 روپے16

 روپے14

 روپے12

 روپے12

 روپے12

 روپے12

 روپے12

 روپے12

8 

6 

4 

2 

0 
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 روپے12 روپے10 6

   20 

زض کریں کہ ت ازار میں شے کی قیمت  

 

روپے ہے۔  صارف پہلی اکائی کے  12ف

ا ہے۔ دوسری اکائی سے  8( یعنی 12-20لیے )

ت

روپے کا نفع صارف حاصل کرت

ز) 6صارف زاب  ا ہے۔ تیسری اور چوتھی 12-18روپے کے ب 

ت

( نفع صارف حاصل کرت

ا ہے۔ ت ا2اور  4اکائی کے لیے 

ت

نچویں اکائی سے اسےصفر نفع روپے  کانفع حاصل کرت

ا ہے۔ اس طرح سے صارف ت انچ اکائیوں کے استعمال 

ت

صارف حاصل ہوت

ا ہے۔  مندرجہ ت الا 20سے

ت

ز نقد فائدہ یعنی کل نفع صارف حاصل کرت زاب  روپے کے ب 

دول کو  زتصوج   کے ذریعے سمجھات ا جاسکتا ہے۔  ب 

زتصو محور پر ان اشیا کی قیمت کو Yمحور پر اشیا کی مقدار کو لیا گیا ہے اور Xمیں  ب 

ا پسند کرے گا لیکن وہ یہاں پر  20 صارفبتات ا گیا ہے۔ پہلی اکائی کو 

 

دت زی 

 

روپے قیمت پر ج

 18اشیا کو  2 نفع صارف کہتے ہیں۔ اسی طرح صارف کا نفع ہوا ہے اس کو 8=12-20روپے صرف کر رہا ہے۔  یعنی صارف کو  12صرف 

ا پسند کر ے گا لیکن وہ اس کے لیے صرف 

 

دت زی 

 

زچ کر رہا ہے یعنی صارف کو یہاں پر  12روپے میں ج

 

روپیوں کا نفع حاصل  12-18روپے ج

ا ہے ۔ اسی طرح 

ت

ا پسند کرے گا لیکن یہا 14 ,12 ,10اور چھ اشیا کو  3 ,4 ,5ہوت

 

دت زی 

 

روپے ادا کر رہا ہے۔  12ں پر وہ صرف روپیوں میں ج

ا چاہتا ہے اور  12روپیوں کا نفع ہوگا۔ ت انچویں اشیا پر صارف  4=12-14اب صارف کو 

 

زچ کرت

 

دا یہاں پر  12روپے ج

 

ٰ
ا ہے ل

ت

روپے ہی ادا کرت

 )صفر (  رہے گا۔  0=12-12نفع صارف 

ا چاہتا ہے لیکن وہ اس  10چھے اشیا پر صارف صرف  

 

زچ کرت

 

روپے ادا کر رہا ہے۔ یہاں پر نفع صارف منفی  12کے لیے روپے ج

ایعنی یہاں پر صارف کو نفع کے بجائے نقصان کا سامنا  2-=12-10ہوجائے گا 

 

دا صارف اشیا کی چار اکائیوں سے ت ازار کی قیمت  کرت

 

ٰ
پڑےگا ۔ ل

ا ہے۔ 

ت

ا ہےاور فاضل افادہ حاصل کرت

ت

 سے زت ادہ نفع حاصل کرت

زتصو  بھرا جو حصہ ہے وہ نفع صارف ) ب 

 

 Consumerمیں رن

Surplus ہیں کہ 

ت

اشیا پر صرف کر  1 ,2 ,3( کو بتا رہا ہے۔  یہاں پر آپ دیکھ سکت

کے صارف نفع صارف حاصل کر رہا ہے۔ شے کی ای  اکائی پر صرف کرنے پر 

دہ نفع صارف حاصل ہو رہا ہے۔ چار صارف کو ت اقی اشیا پر صرف کرنے کی بہ نسبت زت ا

ا ہے۔ 

ت

 اکائی سے صارف کا نفع صارف صفر ہوجات

 Measurement of CS Usingخط  طلب کے ذریعے نفع صارف کی پیمائش )

Demand Curve) 

زتصو  :نفع صارف11.12ب 

 مقدار

ت
یم

 ق

 نفع صارف

زتصو  :خط طلب پر نفع صارف11.13ب 

M 

P 

D 

D1 

 مقدار

ی
ائ
شی

حا
 

ر
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ہ 
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ت
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 صارف نفع

S 

O 
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زتصو ا Yمحور پر اشیا کی مقدار اور Xمیں  ب   گیا ہے۔ یہاں پر محور پر ان کی قیمت کو دکھات 
1

DD  خط طلب ہے جو ت ائیں سے دائیں نیچی

ا پسند کر

 

دت زی 

 

  جھکتا ہے۔  اس کا نیچے کی طرف جھکاؤ اس ت ات کا اظہار کر رہا ہے کہ قیمت میں کمی سے صارف زت ادہ مقدار میں اشیا ج

 

ا ہے۔ ت ا جای

ت

ت

ا ہے۔ اگر پھر صارف قیمت اداکرنے کے لیے تیار رہتا ہے۔ حاشیائی افادہ صارف کی ا

ت

ز کرت
 
مارکٹ کی قیمت ہے  OPداکی جانے والی قیمت کو ظاہ

دی جاتی ہے۔ OMجہاں پر  زی 

 

 مقدار میں اشیا ج

 حاشیائی افادہ  =  قیمت

قیمت دینے  ODSMاشیا کے لیے حقیقت میں  OMصارف  کا کل افادہ ت ا نفع صارف طلب کے خط کے نیچے کا علاقہ ہے ۔ صارف  

اہے۔اس طرح سے صارف کافاضل افادہ یعنی نفع  OPSMپرصارف حقیقت میں OPار کی قیمتکو تیار رہتا ہے مگر ت از

ت

قیمت اداکرت

ز ہے۔ )نفع صارف (  PDS صارف زاب  – 𝑂𝐷𝑆𝑀رقبےکےب   𝑂𝑃𝑆𝑀 =  𝑃𝐷𝑆 

دی گئی زی 

 

  ہم خط  طلب کھینچتے ہیں تو نفع صارف کی زری قدر خط طلب کے نیچے اور مستطیل رقبے )جو ج
 

 شے کی ت ازار مختصر یہ کہ  خ

زھ جاتی ہے تو صارف اس شے کی کم مقدار 

 

 ہیں۔ اگر شے کی ت ازار قیمت ب 

ت

ا ہے(کے اوپر کے رقبے سے حاصل کر سکت

ت

ز ہوت زاب  قدرکے ب 

دےگا  زی 

 

دےگا جس کے نتیجے میں اس کا نفع صارف بھی کم ہوجائے گا۔ اگر شے کی قیمت کم ہوجاتی ہے تو صارف اس شے کی زت ادہ مقدار ج زی 

 

ج

دا صارف کے متعین حاشیائی افادے خط ت ا خط طلب کے ساتھ قیمت میں اضافے سے اس کےنفع   میں کمی  اور

 

زھ کائیگا۔ ل

 

اس کا نفع صارف بھی ب 

ا ہے۔  قیمت جتنی زت ادہ ہوگی نفع صارف اتنا ہی کم ہوگا اور قیمت جتنی کم ہوگی 

ت

 نفع صارفآتی ہے اور قیمت میں کمی سے اس کے نفع میں اضافہ ہوت

 اتنا ہی زت ادہ ہوگا۔ 

 

س کا اپروچ 11.10

ہ ک

 (Hicksian Approach of Consumer Surplus)  نفع صارف کا 

مارشل کےنفع صارف کےاپروچ میں انہوں نےکہاہےکہ 

زچ 

 

اچاہتاہےاورحقیقت میں جورقم ج

 

زچ کرت

 

صارف کسی  شےپرجورقم ج

زق کونفع صارف)

 

اہےان کےف

ت

 Consumerکرت

Surplusس نے اپنی    کتاب   )لیکن پرہیں (کہتے

ہ ک

 Value andوفسر 

Capital میں مارشل کے اس اپروچ پر تنقید کی اور کہا کہ مارشل کے نفع )

صارف کا اپروچ کئی غیر حقیقی مفروضات کی بنیاد پر قائم ہے اور نفع صارف کو 

ا 

ت

زض کیا جات

 

معلوم کرنے کا مارشل کا طریقہ صحیح نہیں  ہے۔ کیوں کہ اس میں ف

شیاکے صرف سے حاصل ہونے والے افادےکی عددی طور ہے کہ ا

پرپیمائش کی جاسکتی ہےجوکہ غیرحقیقی ہے۔ مارشل کےنفع صارف 

س نے نفع صارف 

ہ ک

کا دوسرااپروچ پیش کیا کےاپروچ پر تنقید کرتے ہوئے 

زتصو س کا نفع صارف کا11.14ب 

ہ ک

 اپروچ:

C 

M 

N 

B 

A 

H 

 صارف نفع

X0 

 Xشے

ی
ر
ز

 
ی

دن
آم

 

IC1 

IC2 

D 

O 
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زتصوجس کو ہم   ہیں۔ب 

ت

 مدد سے سمجھ سکت

ز میں   زض کرتے ہیں کہ صارف کے ت اس   Yاشیا کی مقدار اور  Xعمود پر   Xتصوب 

 

عمود پر زری آمدنی  کو بتات ا گیا ہے۔اب اس ت ات کو ف

OM ( زری آمدنیMoney Income موجود ہے اور وہ )X    اشیا کی
o

OX ا چاہتاہے۔لیکن صارف)شے

 

دت زی 

 

کی(   قیمت  Xمقدار ج

اہے۔صارف

ت

اواقف ہوت

 

سے ت
1

IC زجیح پر

ت

زجیح پر نقطہ خط عدم ب

ت

 میں رہتاہے۔یعنی  A رہنا چاہتاہے۔اور عدم ب

ت

پر صارف توازن کی حال

o
OX شے ،X  دنے کےلیے صارف زی 

 

 غور ہے کہ صارف کو  MNکی مقدار ج
 
زچ کرنے کو تیار رہتاہے ۔ یہاں پر یہ ت ات قاب

 

رقم ج

  اس کو شےXشے

ت

اہے ی

ت

  صارف ت ازار جات
 

   وہکی قیمت     Xکی قیمت معلوم نہیں ہے۔ خ

ت

کی وہی    Xشے  معلوم ہوتی ہے ی
o

OX 

دنے پرحقیقت میں  زی 

 

زجیح   MCمقدار کو ج

ت

اہےاب صارف نئے خط عدم ب

ت

 زری  آمدنی رقم ادا کرت
2

IC    پر  نقطہB   میں 

ت

پر توازن کی حال

اہے۔  CNہے۔اور صارف کو   MCرہتاہے۔جہاں اداشدہ رقم 

ت

 نفع حاصل ہوت

𝑀𝑁 − 𝑀𝐶 = 𝐶𝑁 

= 𝐶𝑁   صارف نفع  (𝐶𝑜𝑛𝑠𝑢𝑚𝑒𝑟 𝑆𝑢𝑟𝑝𝑙𝑢𝑠) 

 (Applications of Consumer Surplus) نفع صارف کے استعمال 11.11 

نفع صارف کے  تصور کے متعدد استعمال ہیں۔ہم نفع صارف کے تصور کے کچھ اطلاق ذیل میں  معاشی نظریے اور ت الیسی دونوں میں 

 ۔بیان کریں گے

)-ت انی  

ت

 (Explanation of Water Diamond Paradoxہیرے کے تضادکی وضاخ

معاشی نظریے کی ای  مشہور پہیلی یہ ہے کہ ہیرے ت انی سے زت ادہ مہنگے کیوں ہیں؟  ت انی زندگی کے لیے ضروری ہے ، اس کے بغیر کوئی 

 ہیرے کا تعلق ہے اگرچہ یہ پرکشش  ہوتے ہیں لیکن قطعی ضروری اشیا میں ان

ت

ا۔ پھر یہ کیسے  زندہ نہیں رہ سکتا۔ لیکن جہاں ی

ت

کا شمار نہیں ہوت

دا ، اس کو قیمت تضاد )

 

 Valueہوسکتا ہے کہ مارکیٹ میں ہیرے جیسی کم مفید چیز اتنی مہنگی ہے اور انتہائی مفید  ت انی بہت ہی سستا ہے۔ ل

Paradox( ت ا واٹر ڈائمنڈ پیراڈوکس  )Water Diamond Paradoxد معا دی  اہم ، ج 

ت

ا ہے۔ ت

ت

ا جات

 

ام سے جات

 

زین کے (کے ت
 
شی ماہ

 کرنے کے اہل ہیں۔

ت

زق کی وضاخ

 

زے ف

 

 لیے اس  میں کوئی تضاد نہیں ہے کیونکہ وہ ت انی اور ہیرے کے درمیان قدر کے ب 

ہیرے کے تضاد کو حل کیا جاسکتا ہے۔ صارفین کے لیے فی لیٹر ت انی  -حاشیائی افادےکےتصور اور نفع صارف کے تصور کی بنیاد پر ت انی 

زاہمی بہت زت ادہ ہے۔کا حاشیائی  فائد

 

 ہ ت ا حاشیائی قدر بہت کم ہے کیونکہ فی مدت ت انی کی  ف

دوسری طرف ، ہیروں کاحاشیائی  افادہ بہت زت ادہ ہے ۔کیونکہ دستیاب ہیروں کی مقدار بہت کم ہے۔ اگر ، حقیقت میں ، صرف چند 

ا تو ت انی کی حاشیائی قدر  ہیرے کی حاشیائی قدر  سے 

ت

کہیں زت ادہ ہوتی۔ نوٹ کریں کہ کسی شے کی حاشیائی قدر کا اندازہ اس  سے لیٹر ت انی دستیاب ہوت

ا ہے کہ صارف اس شے کےلیے 

ت

 ت ا استعمال کی  ہوت

ت

 
کتنی رقم  ادا کرنے کو تیار  ہے۔ اس سے صارفین کے لیے اشیائے استعمال کی حاشیائی  افادی

 غور ہے کہ کسی شے کانیچے
 
اندہی ہوتی ہے۔ یہ ت ات قاب

 
 

کی طرف ڈھلواں خط طلب صارف کے لیے  اس  شے کی مختلف یونٹوں کی زر  قدر کی ن
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ا ہے۔

ت

 میں حاشیائی قدر بتات

ل قدر اگر ت ازار میں کسی شے کی دستیاب مقدار بہت زت ادہ ہے تو  اس کی حاشیائی قدر ت ا حاشیائی  افادہ بہت کم ہوگا ، حالانکہ اس کی کل استعما

دا ان کی حاشیائی قدر ت ا حاشیائی افادہ ت ا کل افادہ بہت زت ادہ ہوسکتا ہے۔ 

 

ا وغیرہ  کی دستیاب مقدار بہت کم ہے ل

 

دوسری طرف ،اشیا  جیسے ہیرے ، سوت

 بہت زت ادہ ہے ، حالانکہ ان کی کل استعمال کی  قدر   ت ا کل افادہ بہت کم ہے۔

ا ہے جس کا انحصار کسی شے کی ت ازار میں  قیمت کا تعین اس کی کل استعمال قدرسے نہیں بلکہ اس کی حاشیا

ت

ئی قدر ت ا حاشیائی افادے سے ہوت

ا ہے ۔ 

ت

 اس شے کی دستیاب مقدار پر ہوت

ا ہے  بہت کم ہے لیکن اس سے  ملنے والا نفع صارف 

ت

ت انی کے معاملے میں، اس کی  قیمت جس کا تعین اس کے حاشیائی افادے سے ہوت

ت ادہ قلت کی وجہ سے ، ان کا حاشیائی  افادہ اور اس وجہ سے ان کی قیمت بہت بہت زت ادہ ہے۔ دوسری طرف ، ہیرے کی صورت میں ان کی بہت ز

دا ، نفع  صارف کے  تصور سے پتہ چلتا ہے کہ قیمت کو کسی شے کی مجموعی طور پر

 

 استعمال زت ادہ ہے لیکن ان سے  ملنے والا نفع صارف بہت کم ہے۔ ل

ا چاہیے اور اس سے ہمیں

 

 ہیرے کےتضاد کو حل کرنے میں مدد ملتی ہے۔ -ت انی  کی قدر کے ساتھ گڈمڈ نہیں کرت

ا) 

 

 (Evaluating Loss or Benefit from Taxٹیکس سے نقصان ت ا فائدے کا اندازہ لگات

ا ہے۔ ٹیکسوں اور 

ت

ات کا اندازہ کرنے کے لیے نفع  صارف کے تصور کا اطلاق ہوت

 

کچھ معاشی ت الیسیوں سے ہونے والے فوائد اور نقصات

دیوں سے ہو

 

سڈ
سب 

ات اور فائدےکا اندازہ نفع صارف  اور خط طلب کے تصور سے کیا جاسکتا ہے۔

 

 نے والے نقصات

س  سے پہلے ، ہم اسمارٹ فون پر ت الواسطہ ٹیکس )مثلاً ، سیلز ٹیکس( لگانے سے صارفین کے نفع ت ا فلاح و بہبود میں ہونے والے 

زض کرتے ہیں کہ سمارٹ فون کا 

 

 کرتے ہیں۔ ہم ف

ت

اندہی نقصان کی وضاخ

 
 

 کے مستحکم حالات کی ن

ت

خطِ رسد مکمل لچک دار ہے ، جس سے لاگ

دسٹری کام کر رہی ہے۔ موت ائل فون کی قیمت ت ازار میں 

  

 ہے۔ 10000₹ہوتی ہے جس کے تحت موت ائل فون ای

سیلز ٹیکس فی موت ائل فون  1000₹ان شرائط کےتحت،

 سےموت ائل فون کی قیمت میں اس رقم کااضافہ ہوجائےگا

ت
 

زوخ

 

 ،یعنی کہف

۔موت ائل فون کی قیمت میں اضافےکےنتیجے 11000₹سے₹10000

 ہونے والی مقدار میں کمی واقع ہوگی۔

ت
 

زوخ

 

 میں اس کی طلب اور ف

ز تصوسیلز ٹیکس کے نتیجے میں صارفین کو  ہونے والے نقصان کی   ب 

  کی گئی ہے۔ 

ت

 طلب ہے جسے صارف کے موت ائل فون خط DDمیں وضاخ

موت ائل کے لیے حاشیائی قدر ت ا حاشیائی افادے کے خط کے طو ر پر بھی تعبیر کیا 

ز  کا خط رسد 

 
 

ز کی طلب اور رسدمقدارPSجاسکتا ہے۔ سیلز ٹیکس کے لگنے سے پہلے موت ائل فوب

 
 

 ہے۔ موت ائل فوب
1

Q اور قیمتP   

ت

پر حال

 توازن میں  ہے۔ اس طرح ، 
1

OQموت ائلز کو قیمتOP   ا ہے۔ اس صورت حال میں نفع صارف

ت

 کیا جات

ت
 

زوخ

 

ہے۔ اب  APDپر ف

ا₹1000 ز کا خط رسد ’T=PP)ت 

 
 

ا ہے۔’P’S(سیلز ٹیکس لگنے کے ساتھ ہی  موت ائل فوب

ت

 ہوجات

زتصو ز11.15ب 

 

 : نفع صارف پر ٹیکس کا اب

ی
ق

ت
 م

 موبائل

P 

P’ 

O Q2 Q1 

C 

∆Q 

A 

B 

D 

D’ 

S’ 

S 

اضافی 

 بوجھ
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زھ کر OP (₹10000اس کے نتیجے میں ، موت ائل فون کی قیمت 

 

 ہونے OP’(₹11000( سے ب 

ت
 

زوخ

 

( ہوجاتی ہےاور ف

تعداد ادکم ہوکر والے موت ائل فون کی 
2

Q ہوجاتی  ہے۔ اس کے نتیجے میں نفع صارف گھٹ کرD’BP ا ہے۔ یعنی نفع صارف میں

ت

رہ جات

APP’B  کی کمی آتی ہے۔ 

 ہے جو ٹیکس PP’BCنفع صارف میں ہونے والے اس نقصان کو دو حصوں میں تقسیم کیا جاسکتا ہے۔ پہلا حصہ مستطیل علاقہ 

(T)  ز کے حاصل

 
 

 شدہ فوب

ت
 

زوخ

 

ز ہے  اور ف زاب   (ضرب کے ب 
2

(PP'BC = T.Q۔ یہ موت ائل کی 
2

Q  زاجات

 

زھتے ہوئے اج

 

تعداد پر ب 

ا ہے۔ سیلز ٹیکس کے نفاذ کے نتیجے میں رقبہ 

ت

ا  BC’PPکی وجہ سے پیدا ہوت ت 
2

T.Q  کے ذریعے جمع کردہ 

ت

سیلز ٹیکس لگانے سے حکوم

زو سہ

 

 
ا ہے۔ نفع صارف میں نقصان کا دوسرا ج

ت

 شدہ  ABCرخی علاقہ  محصول کی نمائندگی کرت

ت
 

زوخ

 

ہے جو ٹیکس کی وصولی کے نتیجےمیں ف

ز کی تعداد میں  کمی )

 
 

ا 𝑄∆موت ائل فوب ت 
2

Q
1

Q کی وجہ سے ہے۔ اس طرح سے ، نفع صارف  میں کل نقصان )BA = ’PP

PP’BC+ABC  ہے۔ 

 غور ہے کہ نفع صارف  میں خسارہ )
 
 کی طرف سے جمع شدہ محصول )PP’BAیہ ت ات قاب

ت

(سے زت ادہ ہے۔ PP’BC(حکوم

ز ہے ۔ یہ رقبہ ABCاس طرح نفع صارف میں اضافی نقصان  زاب  ا ہے۔نفع صارف  ABCکے ب 

ت

سیلز ٹیکس کے اضافی بوجھ کی نمائندگی کرت

 کو ملنے والے ٹیکس محصول سے زت ادہ کمی کو  مردہ بوجھ)

ت

ا ہے۔ اگر سیلز ٹیکس کی بجائےیکساں Dead Weightمیں  حکوم

ت

( بھی کہا جات

ا۔ اس طرح ہم ٹیکس سے ہونے والے نقصان اور فوائد کا اندازہ رقم کا 

ت

ا تو ، اس سے صارف پر کوئی اضافی بوجھ نہ پڑت

ت

یکطرفہ ٹیکس عائد کیا جات

 ہیں۔

ت

 کرنے کے لیے نفع صارف کا استعمال کرسکت

دی سے حاصل ہونے والے فائدہ کا تخمینہ) 

 

سڈ
سب 

Evaluating a Gain From Subsidy) 

دی سےحاصل ہو

 

سڈ
سب 

 ان دنوں بہت 

ت

نےوالےفوائدکااندازہ کرنےکےلیےنفع صارف کےتصورکواستعمال کیاجاسکتاہے۔حکوم

دی مہیاکرتی ہے

 

سڈ
سب 
 ۔ساری اشیامثلاغذا،غلہ،کھاد،بجلی،ایل پی جی،وغیرہ پر

زض 

 

دی دینے کی مثال لیتے ہیں۔ ف

 

سڈ
سب 
 کے ایل پی جی پر 

ت

آئیے حکوم

دی ایل پی جی کی قیمت کو فی سلنڈر

 

سڈ
سب 
 500روپے سے گھٹاکر  600 کیجیے۔کہ 

سے  10000روپے کر دیتی ہے۔ اس کے نتیجے میں سلنڈر کی مقدار طلب 

زز 
ھک
ز

 

 ہوجاتی ہے۔  12000ب 

دی سے کیا خالص سماجی فائدہ  ہوگا۔

 

سڈ
سب 
زتصو اب  سوال یہ ہے کہ اس    ب 

جو حاشیائی قدر ت ا حاشیائی افادے  ہےDDپر غور کریں جہاں ایل پی جی کا خط طلب 

دی سے پہلے خط رسد 

 

سڈ
سب 
دا توازنی قیمت اور مقدار PSکا خط بھی ہے۔ 

 

ہے ل

اور OPت الترتیب 
1

OQ کی وجہ سے خط رسد 

ت
 

دی اعای

 

سڈ
سب 
ہے۔

1
S

1
P اہے۔  جس سے قیمت

ت

ہوجات
1

OP اور توازنی مقدار
2

OQ ہوجاتی

ز میں دیکھا جاسکتا ہے کہ نفع صارف میں کل اضا فہ رقبہ ہے۔تصوب 
1

PACP ز ہے جسے دو حصوں میں ت انٹا جاسکتا ہے یعنی رقبہ زاب  کے ب 

زتصو ز11.16ب 

 

دی کا اب

 

سڈ
سب 

 

ت
یم

 ق

P1 

P 

O Q2 Q1 

C 

∆Q 

A E 

B 

D 

D 

S 

S1 

T 

 سلنڈر
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1
PABP(

1 
R.QجہاںR دی ہے(اور رقبہ

 

سڈ
سب 
)  ABCفی سلنڈر 

1

2
𝑅. ∆𝑄 ۔ اس طرح نفع صارف میں کل اضافہ ہوا)

1

2
𝑅. ∆𝑄 + 𝑅. 𝑄1(زتصو  (۔ ب 

.𝑅اس طرح  𝑄1داری کر ان ا زی 

 

دی سے قبل غلہ دانوں کی ج

 

سڈ
سب 
ا ہے جو 

ت

زاد کے نفع صارف میں  اضافی فائدے کی نمائندگی کرت

 

ف

داری کم  قیمت پر ہوگی۔ مقدار  زی 

 

رہے تھے لیکن اب ان کی ج

1

2
𝑅. ∆𝑄 دی کی وجہ سے  کم قیمت پر مقدار طلب میں اضافے کی وجہ سے

 

سڈ
سب 

اس طرح ، نفع صارف میں مجموعی فائدہ رقبہ نفع صارف میں اضافے کی نمائندگی کرتی ہے۔

1

2
𝑅. ∆𝑄 + 𝑅. 𝑄1ہے۔ ۔ 

 

ت

دی دینے کی لاگ

 

سڈ
سب 
 کو 

ت

.𝑅لیکن حکوم 𝑄2 ت ا رقبہPEC
1

P  ہے جو مثلثACE  )کے رقبے )یعنی نفع صارف میں اضافے

داروں کو رقبہ زی 

 

 سے کہیں زت ادہ ہے۔ اس طرح ، اگر ج
1

PACPدی جاتی تو 

 
 

دی  کے مساوی یکمشت گرای

 

سڈ
سب 
ا جتنا 

ت

انہیں اتنا ہی فائدہ ہوت

  کے مقابلے  مثلث

ت
 

دی یکمشت اعای

 

سڈ
سب 
  بنتی ہے۔  ACE سے ہوا ۔ اس طرح ، 

 
 کے رقبے کے مساوی اضافی بوجھ کا س

 ہیں۔

ت

 کے نفع و نقصان کے تجزیے کے لیے کر سکت

ت
 

 اس طرح ہم نفع صارف کا تصور اس قسم کی اعای

 (Keywords) کلیدی الفاظ 11.12

ارمل اشیا)۔1

 

ا ہے۔   : (Normal Goodsت

ت

  صارف کی آمدنی میں اضافہ ہوت
 

ا ہے خ

ت

 ہوت

ت
ت

ایسی اشیا جن کی طلب میں اضافہ اس وق

ارملاشیا آمدنی اور طلب کے درمیان مثبت تعلق کو بتاتی ہیں۔ 

 

 ت

اہےاوراس کےایسی اشیاجن میں صارف کی آمدنی میں کمی کی وجہ سےان کی طلب  :(Inferior Goodsادنیٰ اشیا)۔2

ت

                   میں اضافہ ہوت

زخلاف آمدنی میں اضافے سے ان اشیا کی طلب گھٹ جاتی ہے۔   ب 

 ایسی دو متبادل اشیا جو ای  دوسرے کے بدلے استعمال کی جاسکتی ہیں مًثلا کافی اور چائے۔  :(Substitute Goodsمتبادل اشیا)۔3

 کی اشیا)۔4

 

ن

گف

Giffen Goods):   ا ہے اورایسی ادنی

ت

  ان کی قیمت میں اضافہ ہوت
 

ا ہے خ

ت

 زت ادہ صرف کرت

ت
ت

                       اشیا جن کو صارف اس وق

  ان کی قیمت میں کمی واقع ہوتی ہے۔ 
 

ا ہے خ

ت

 ان کے صرف میں کمی کرت

ت
ت

 اس وق

 ہیں ورنہ ان کی قدر بہت ہی ایسی اشیا جو کسی دوسری اشیا کے ساتھ استعمال کی جاتی : (Complementary Goodsتکمیلی اشیا)۔5

  دوسری شے کے ساتھ ان کو استعمال نہ کیا جائے ۔ سوئی اور دھاگہ اس کی ای  مثال ہے۔  گھٹ
 

 جاتی ہے خ

 (Model Examination Questions)نمونہ امتحانی سوالات  11.13

 (Objective Answer Type Questions)معروضی جوات ات کے حامل سوالات

ا ہے۔ کسی بھی شے کی  

ت

 قیمت میں کمی کی وجہ سے اس کی _______  ہوت

داری چھوڑنے کے بجائے اس کی حقیقی قیمت سے جو زائد رقم دینے  کوتیار رہتا ہے اس کو   زی 

 

 کہتے ہیں۔ _______صارف اشیا کی ج

 نے پیش کیا۔ _______نفع صارف کے تصور کو  
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 سے حاصل کیا گیا ہے۔  _______نفع صارف کے تصور کو  

ز کرتے ہیں۔  _______کے کل حاشیائی افادےکے مجموعے کو ہم صارف  
 
 سے ظاہ

ز کرنے والے خط کو  
 
کہتے  اشیا میں کسی ای  شے کی قیمت میں تبدیلی سے صارف کے صرف اور انتخاب میں آنے والی تبدیلی کو ظاہ

  ہیں:

(a) قیمت صرف خط (b) آمدنی صرف خط 

(c) دونوں (d) دونوں نہیں۔ 

ا  زین کرتے ہیں کہلاتے ہیں۔ ایسا گراف ت 

ت

 خط جو آمدنی کی مختلف سطحوں پر صارف کی تشفی کو اعظم ب

(a) قیمت صرف خط (b) آمدنی صرف خط 

(c) دونوں نہیں (d) دونوں 

د میں ہونے والی تبدیلی کو کہتے ہیں۔  زی 

 

 صارف کی آمدنی میں تبدیلی سے اشیا کی مقدار ج

(a)  ز

 

ز (b) بدل اب

 

 قیمت اب

(c) زآمدنی ا

 

 کوئی نہیں (d) ب

  کسی ای  شے کی قیمت میں تبدیلی لائی جاتی ہے تو اس کے نتیجے میں اس شے کی مقدار طلب میں بھی تبدیلی واقع ہوتی ہے تو اس   
 

خ

 کو کہتے ہیں۔

(a)  ز

 

ز (b) بدل اب

 

 قیمت اب

(c) ز

 

 کوئی نہیں (d) آمدنی اب

 نے والی تبدیلی کو کہتے ہیں۔ متعلقہ اشیا کی قیمتوں میں تبدیلی سے مقدار طلب میں آ 

(a)  ز

 

ز (b) بدل اب

 

 قیمت اب

(c) ز

 

 کوئی نہیں (d) آمدنی اب

ا ہے۔  

ت

ی کا علاحدگی کا طریقہ کہلات

سک

 

سلب

 

(a) زق کی تلافی کا طریقہ

 

زق کا طریقہ (b) آمدنی میں ف

 

 ف

ت

 لاگ

(c) دونوں (d) کوئی نہیں 

ا ہے۔  

ت

س کا علاحدگی کا طریقہ کہلات

ہ ک

 

(a) تلافی کن تبدیلی کا طریقہ  آمدنی میں (b) زق کا طریقہ

 

 ف

ت

 لاگ

(c) دونوں (d) کوئی نہیں 

 𝑃. 𝐸. = 𝑆. 𝐸. + ⋯ 
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(a) IE (b) CE 

(c) GE (d) کوئی نہیں 

 PCC کا میلان 

(a) ا ہے

ت

  ہوت

 

ا  (b) نیچے کی جای

ت

  ہوت

 

 اوپر کی جای

(c) افقی (d) عمودی 

 ( Short Answer Type Questions)مختصر جوات ات کے حامل سوالات 

ز سے کیا مراد ہے؟ 

 

 قیمت اب

ز) 

 

ے کہتے ہیں؟Substitution effectبدل اب
س
ک

 ) 

ز ) 

 

 ( کیا ہے؟ Income effectآمدنی اب

ے کہتے ہیں؟ Income consumption curveآمدنی صرف خط ) 
س
ک

 ) 

 ہے؟  

ت

 

 

زجیح اور مارشل کے افادےکے نظریے میں کیا یکسان

ت

 خطوط عدم ب

 ( سے کیا مراد ہے؟Consumer Surplusنفع صارف) 

 ( سے کیا مراد ہے؟ Price Consumption Curveقیمت صرف خط ) 

 (Long Answer Type Questions)طویل جوات ات کے حامل سوالات

س کے علاحدگی کے طریقے) 

ہ ک

Hicksian Decomposition کریں۔ 

ت

 ( کی وضاخ

زق کے طریقے  کی تشریح کریں 

 

 ف

ت

ی کے علاحدگی کا طریقے ت ا لاگ

سک

 

سلب

 ۔ 

 کریں۔  

ت

 نفع صارف کے تصور کی وضاخ

دات بیان کریں۔   زجیح کے تجزیے پر عائد تحدی 

ت

 خطوط عدم ب

 Income Consumption( اور آمدنی صرف خط )Price Consumption Curveقیمت صرف خط ) 

Curve دکریں۔

  

 ( کو اج
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 پیدوار نظریہ۔12اکائی 

(Theory of Production) 

زا

 

 
 ءاکائی کے  اج

 (Introduction)تمہید 12.0

 (Objectives) مقاصد 12.1

 (Factors of Production) پیداوار کے عوامل 12.2  

 (Production Function)            تفاعلِ پیداوار12.4   

 (Law of Variable Proportions)           متغیر تناس  کا قانون12.5   

زقطویل و قلیل مدتی تفاعل پیداوار 12.6    

 

 میں ف

(Difference Between Long Run and Short Run Production Function) 

 (Keywords) کلیدی الفاظ12.7      

 (Model Examination Questions)        نمونہ امتحانی سوالات   12.8

 (Introduction) تمہید  12.0

دمات کے عام الفاظ میں، پیداوار کا معنیٰ کسی

 

ا ہے۔ اس سے مراد سامان اور ج

 

 پیداوار کی تیاری ت ا تخلیق ت ا خام مال سے بہتر مال تیار کرت

 ہی محدود نہیں ہے۔ یہ لفظ Output( کو ماحصل )Inputمادخل )

ت

ا ہے۔ در حقیقت لفظ 'پیداوار' محض مادی تبدیلیوں ی

 

( میں تبدیل کرت

، تھوک 

ت
 

دمات؛ جیسے نقل و حمل، مالی اعای

 

ا ہے۔ج

ت

زوشی کی انجام دہی کا بھی احاطہ کرت

 

زدہ ف

 

زوشی اور ج

 

 ف

ا ہے، تو

 

زم کا مقصد زت ادہ سے زت ادہ منافع حاصل کرت

 

ا ہے۔ اگر ف

ت

زم کے مقصد پر منحصر ہوت

 

زم کی پیداوار کا فیصلہ بنیادی طور پر ف

 

وہ  کسی ف

زق 

 

زے ف

 

 کے مابین س  سے ب 

ت

زآمد کرے گی جو کل وصولی اور کل لاگ دمات کی تیاری کے لیے درکار ایسا ماحصل ب 

 

کا ضامن ہو۔ سامان اور ج

ا ہے۔

ت

 مادخل کو عواملِ پیداوار کہا جات

 (Objectives) مقاصد  12.1

 اس اکائی کے درج ذیل مقاصد ہیں:

ا نظریہ ▪

 

 کرت

ت

  ۔تفاعلِ پیداوار کے مبادت ات کی وضاخ
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 تفاعلِ پیداوار میں پیداوار کے مختلف  ▪

ا۔ متغیر تناس  کے نظریے/اصول کی ▪

 

 کرت

ت

 وضاخ

 (Factors of Production)پیداوار کے عوامل 12.2 

زدوری اور سرمایہ مشترکہ ماداخلات 

 

دمات اور پیداوار کے حصول کے لیے زمین، م

 

ماحصل کو مادخل کی ضرورت ہوتی ہے۔ سامان، ج

دمات کی تیاری کے لیے پیداوار کے عوامل کو استعمال کرنے کی ضرورت ہوتی ہے 

 

ا ہے۔ ہیں۔ اشیا و ج

ت

جنھیں پیداوار کے ایجنٹس بھی کہا جات

ا ہے۔ کوئی بھی

ت

ِ پیداور پر منحصر کرت

ت

 شے جس سے پیداوار کا حجم اور اس کی وجہ سے قومی آمدنی کا انحصار عامِلین پیداوار کی رسداور ان کی صلاح 

دمات میں تبدیل کیا جاسکتا پیداوار میں مدد ملتی ہے، عاملِ پیداوار کہلاتی ہے۔ یہ وہ مختلف عوامل ہیں جن کے ذ

 

ریعے وسائل کو زت ادہ مفید اشیا ت ا ج

ا ہے۔

ت

ز ہوت

 

 ہے۔ پیداوار کے عوامل وہ خصوصیات ہیں جن سے پیداوار کا ماحصل متاب

زدوری، سرمایہ اور تنظیم میں کی گئی ہے۔

 

 بنیادی طور پر پیداوار کے عوامل کی درجہ بندی چار اقسام؛ یعنی زمین، م

 معاشیات میں محض مٹی نہیں، بلکہ اس سے مراد تمام قدرتی وسائل ہیں۔ تمام قدرتی وسائل خواہ وہ زمین کی سطح پر زمین (:Landزمین )

 ہوں ت ا زمین کی سطح کے نیچے ت ا زمین کی سطح کے اوپر ہوں، زمین ہے۔ زمین کی ادائیگی کرایہ ت ا لگان کہلاتی ہے۔

انی کوششیں جو پیدا  (:Labourمحنت )

 

وار میں معاون ہوتی ہیں، محنت کہلاتی ہیں۔ یہ کوشش ذہنی بھی ہوسکتی ہے اور جسمانی وہ تمام ان

ا ہے

ت

زدور ہے جو پیدا کرنے کے لیے اپنی کوششوں، صلاحیتوں اور مہارتوں کا استعمال کرت

 

انی عنصر ہے۔ یہ وہ م

 

زدور بھی۔ یہ پیداوار کا ای  ان

 

۔ م

ا ہے۔

ت

زت کہا جات
 
 کی ادائیگی کو اج

د  (: Capitalسرمایہ) زی 

 

ا ہے جنہیں م

ت

 کا وہ مجموعی ذخیرہ  ہے جو مشینوں ، آلات ، اوزار ، خام مالوں وغیرہ پر مشتمل ہوت

ت

اس سے مراد دول

ا ہے۔

ت

 سامانوں کی تیاری کے لیے استعمال کیا جات

ز)
 
ز ای  کو کام تفویض کرنے او(:Entrepreneurتنظیم ت ا آج

 
ر پیداوار کے خطرات اور غیر یہ  مندرجہ ت الا عوامل کو ای  ساتھ لانے، ہ

 کرنے پر مشتمل ہے۔

ت
 

زداس  یقینی صورت حال کو ب 

 (Production Function)تفاعلِ پیداوار   12.3

اصطلاح تفاعلِ پیداوارسےمرادکسی شےکےمادی ماداخلات اور مادی ماحاصلات کے درمیان تفاعلی رشتہ ہے۔ دوسرے الفاظ میں، یہ 

صلات(اور
ج
زم کی پیداوار)ما

 

ا ہے۔ کسی ف

ت

پیداوارکےمادی عوامل)ماداخلات(کےمابین تکنیکی تعلق ہے۔اس کودرج ذیل شکل میں بیان کیا جات

زدوری اور سرمایہ پیداوار کے دو اہم ماداخلات ہیں اور 

 

زض کرتے ہوئے کہ م

 

)یہ ف
x

Q )۔اس شے کا ماحصل ہے 

𝑄𝑥=𝑓(𝐿, 𝐾) 

 جہاں
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ایکس شے کے مادی ماحاصلات = 𝑄𝑥   

 L = محنت ت ا محنت کی اکائیوں کے مادی ماداخلات 

 K = سرمایہ ت ا سرمایہ کی اکائیوں کے مادی ماداخلات

ا ہے۔ یہ صرف ماداخلات 

ت

ا ضروری ہے کہ تفاعلِ پیداوار ماداخلات اور ماحاصلات کے مابین معاشی تعلق قائم نہیں کرت

 

یہ ملاحظہ کرت

ا ماحاصلات کے اور

ت

ز کے پیداوار تکنیکی لحاظ سے  پیداوارتفاعلِ ہے۔ مابین تکنیکی تعلق قائم کرت

 

ا  احاطہ کا  طریقوں موب

ت

ہے۔  کرت

Koutsoyiannis  ا ہے۔ اس

ت

کے مطابق "تفاعلِ پیداوار خالصتاً تکنیکی تعلق ہے جو عامل ماداخلات اور ماحاصلات کے مابین تعلق قائم کرت

 میں ما

ت
ت

ا ہے، جو کہ کسی خاص وق

ت

 داخلات عوامل کی پیداوار )ماحاصلات(  میں تبدیلی ہے۔"میں تناس  کے قوانین کو بیان کیا جات

ا ہے)نیچے ملاحظہ کریں(۔ پیداوار کا ای  

ت

امل کیا جات

 

ز طریقہ کاروں ت ا پیداوار کے  کو ش

 

طریقہ تفاعلِ پیداوار میں تکنیکی لحاظ سے تمام موب

امل کا ای  امتزاج ہے۔ عام طور پر کسی شے کو مختلف طریقوں کار )عمل، سرگرمی( ماحصل کی ای  اکائی کی پیداوار کے لیے مطلوبہ ماداخلات عو

 شے کی ای  اکائی کودرج ذیل اعمال کے ذریعے تیار کیا جاسکتا ہے: Xسے پیدا کیا جاسکتا ہے۔ مثال کے طور پر، 

دول  :پیداوارکے مختلف طریقہ کار )عمل ، سرگرمی(12.1ج 

عمل  ماداخلات)اکائیوں میں(
1

P(A)  عمل
2

P(B) عمل
3

P(C) 

 1 3 2 محنت

 4 3 3 سرمایہ 

وں عمل کو

 

 

ت

زتصومذکورہ ت الا ت  تکنیکی لحاظ سے Bکسی بھی دوسرے طریقے یعنی ) Aمیں دکھات ا گیا ہے۔ پیداوار کا طریقہ   ب 
 
( کے ت المقاب

زہے اگر یہ  پیداوار کے عمل میں ای  عامل کی کم مقد

 

ا  ہے اور )زت ادہ موب

ت

( سے زائد مقدار میں دوسرے عوامل کا استعمال نہیں Bار کا استعمال کرت

ا۔ )

ت

ز طریقوں پر مرکوز  B( طریقہ کار کے مقابلے میں )Aکرت

 

ز ہے۔ پیداوار کا بنیادی نظریہ صرف موب

 

(طریقہ کار تکنیکی لحاظ سے غیر موب

زطریقہ کاروں کا

 

زاد کے ذریعے غیر موب

 

ا ہے۔ہے۔ عقلی کاروت اری اف

ت

  استعمال نہیں کیا جات

زتصو  (کار)عمل سرگرمییقہکے مختلف طراوارپید:12.1ب 

 

 

 

 

 

 

    

 P P

 P

 محنت

یہ
ما

ر
س
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A  اورC  ا ہے۔ ان میں سے جس کا

ت

امل کیا جات

 

ا ہے اور ان کو تفاعلِ پیداوار )ٹیکنالوجی( میں ش

ت

ز سمجھا جات

 

کے عمل کو تکنیکی لحاظ سے موب

ا ہے۔ نظریہ پیداوار قوانِین پیدا

ت

 پرکیا جائے گا، اس کا انحصار عوامل کی قیمتوں پر ہوت

ت
ت

  کہ  )تکنیکی انتخاب کسی خاص وق
 

ا ہے۔ خ

ت

وار کو بیان کرت

ز مجموعے کے مابین( کسی خاص تکنیک کا انتخاب قیمتوں پر اور نہ کہ تکنیک پر مبنی ای  معاشی انتخاب ہے۔

 

 اعتبار سے موب

 (Assumptions of Production Functionتفاعل پیداوار کے مفروضات )  ۔1

  ہے:تفاعلِ پیداوار مندرجہ ذیل خاص مفروضات پر مبنی

 کی کسی خاص اکائی سے ہے۔ 

ت
ت

 اس کا تعلق وق

زقی کرتی ہے تو اس کے نتیجے میں تفاعلِ پیداوار   ▪

ت

  ٹیکنالوجی ب
 

اس عرصے کے دوران )پیداواری عمل( تکنیکی عمل معین رہتا ہے۔ خ

ا ہے۔

ت

 میں تبدیلی آتی ہے  اور پیداوار کا نیا تفاعل وجود میں آت

 عمل  ▪
 
 تقسیم ہیں۔عواملِ پیداوار زت ادہ قاب

ِ  
 اکائیوں میں قاب

ا ہے۔ ▪

ت

 پیداکار دستیاب بہترین تکنیک کا استعمال کرت

 (Three Basic Concepts of Productکے تین بنیادی تصورات ) پیداوار  ۔2

 (Total Product-TPکل پیداوار )

زض کریں کہ متعینہ

 

دمات کی کل مقدارہے۔ف

 

زز( پر کل پیداوارای  مقررہ مدت میں تیارکردہ سامان اورج

 

ٹ کی  
ہ

 قطعہ زمین)ای  

زدوری کی ای  اکائی کااستعمال کرتےہوئےای  کسان

 

اہے،تو2م

ت

 چاول تیارکرت

 
 
 

زدوری کی کل پیداوارہے۔2کوئ

 

 چاول م

 
 
 

  کوئ

ہے۔ اس  دوسرےالفاظ میں،متعین عواملِ پیداوارکےساتھ ساتھ متغیر عامل  کی تمام اکائیوں کے ذریعے تیار کردہ شے کی کل اکائی کل پیداوار

زدور شے کی  5طرح اگر 

 

ز م
 
زدور ای  مشین پر کام کرتے ہیں اور ہ

 

5𝑥5اکائیاں تیار کررہا ہے تو پھر کل پیداوار کی  5م = اکائیاں ہوں  25

 گی۔

دول  :کل پیداوار،اوسط پیداوار اور حاشیائی پیداوار12.2ج 

 ( MPپیداوار )حاشیائی  (APاوسط پیداوار ) (TPکل پیداوار) محنت کی تعداد

1 10 10 10 

2 30 15 20 

3 60 20 30 

4 80 20 20 

5 95 19 15 

6 108 18 13 

7 112 16 4 
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8 112 14 0 

9 108 12 4- 

10 100 10 8- 

ا ہے۔ لیکن کل پیداوار میں یہ اضافہ متغیر عامل کے 

ت

ا ہے ، کل پیداوار میں اضافہ ہوت

ت

جیسے جیسے  متغیر عامل کی مقدار میں اضافہ ہوت

ا ہے ۔ ابتدا میں کل پیداوار )استعما

ت

ا  ہے۔  TPل کی  مختلف سطحوں پر مختلف   ہوت

ت

زھتی ہوئی شرح سے ہوت

 

 ( میں اضافہ ب 

ل

دو ن دیکھا جاسکتا ج 
 
مب

د مقدار کا استعمال متعین عوامل )مثلاً مشین(کے ساتھ کیا زی 

 

د اور م زی 

 

ا ہے ۔ابتدا ہےکہ جیسے جیسے محنت کی م

ت

ا ہے ،  توکل پیداوار میں اضافہ ہوت

ت

 جات

ا ہے توکل پیدوار 

ت

زدور اس مشین پر کام کرت

 

  ای  م
 

زھتی ہوئی شرح سے ہورہا ہے ۔  خ

 

زدوروں  10میں یہ اضافہ ب 

 

  م
 

 کی ہوتی ہے۔  خ

 
 

یوی

زدوروں کے استعمال سے 30ہوجاتی ہے  تو کل پیداوار 2کی تعداد 

 

 ہوجاتی ہے60کل  پیداوار  اکائی ہوجاتی ہیں ۔تین م

 
 

  ۔ یوی

ت

ای  مرحلے ی

ا ہے۔  

ت

زھتی ہوئی شرح سے ہوت

 

 کل پیداوار میں اضافہ ب 

ل

دو   ج 
 

ے دیکھا جاسکتا  ہےکہ خ
س

زدور اس مشین پر کام کرتے ہیں  تو ، کل  3

 

سے زت ادہ م

زھتی ہے ۔ TPپیداوار )

 

زز  4مثلاً ( گھٹتی ہوئی شرح سے ب 
ھک
ز

 

 سے کل پیداوار ب 

ت

زدوروں کی ملازم

 

 ہوجاتی ہے) 80م

 
 

اکائی کا اضافہ(  20یوی

زدوروں کے استعمال سے کل پیداوار  5اور 

 

اکائی کا اضافہ(۔   یہ کل پیداوار کا دوسرا مرحلہ ہوا۔ تیسرے مرحلے میں کل 15ہوتی ہے) 95م

زدوروں کے استعمال سے  9پیداوار کم ہونے لگتی ہے۔ 

 

زدوروں  10اکائی ہوگئیں۔ اسی طرح  108اکائی سے گھٹ کر  112کل پیداوار م

 

م

د کمی آئی اور  زی 

 

 ہوگئی۔ کل پیداوار کے اس رویے کو100کے استعمال سے کل پیداوار میں م

 
 

زتصویوی  میں دیکھا جاسکتا ہے۔ ب 

زھتی ہوئی

 

زھتا ہے ، یعنی  ابتدا میں کل پیداوار خط  ب 

 

زھتا ہے۔ ۔ ای  نقطہ کے بعد Slopeخط کا ڈھلان)TPشرح سے ب 

 

( ابتدا میں ب 

زھنے کا یہ عمل

 

زھنے لگتا ہے۔کل پیداوار خط کا گھٹتی ہوئی شرح سے ب 

 

د  متغیر عوامل کے استعمال پر کل پیداوار  خط گھٹتی شرح سے ب  زی 

 

عملی اور  ،م

 ہے جیسا کہ آگے

ت

 
ای

 

ز تصو متغیر تناس  کے قانون میں اس پر بحث کی جائے گی۔ مشاہداتی ثبوتو ں سے ت ا Oخط مبدا TPمیں ب 

ت

سے شروع ہوت

۔ 

ت

ا مناس  و معقول ہے کہ غیر متغیر عوامل، بنامتغیر عامل )عوامل( خود پیدانہیں کر سکت

 

زض کرت

 

 ہے۔ یہ ف

زتصو  :کل پیداوار خط12.2ب 

L1 L2 L3 

M 

M 

M 

Q1 

Q2 

Q3 

O 

( 
ر
وا

دا
پی

Q)
 

 (Lمحنت)
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زم معین عوامل کی ای  مخصوص مقدا

 

  ف
 

رکےساتھخ
1

OL(محنت استعمال کرتی ہےتوکل پیداوارTP)
1

M
1

L ا ت 

1
OQ(ا ہے

ت

زھات ا جات

 

زدوری کی اکائیوں کو ب 

 

د محنت ت ام زی 

 

  م
 

ہوتی ہے۔خ
2

OL تو کل پیداوار)
2

M
2

Lا ت 
2

OQ کےمساوی ہوتی ہے۔

محنت
3

OL زین یعنی

ت

 کے استعمال سے کل پیداوار اعلی ب

 
 

یوی
3

M
3

L  ا  ت 
3

OQ د زی 

 

زدور وں کا استعمال  ہوجاتی ہے۔ اس کے بعد بھی اگر م

 

م

ا ہے تو کل پیداوار میں کمی آنے لگتی ہے۔  

ت

 ہوت

 (Marginal Product(MP)حاشیائی پیداوار )

زدور ت ا 

 

زض کریں؛ م

 

حاشیائی پیداوار ای  متغیر عامل کی ای   کم ت ا ای   زائد اکائی کے اطلاق کی وجہ سے کل پیداوار میں تبدیلی ہے۔ ف

زدور کی دو اکائیوں کے استعمال سے  2ل سے محنت کی ای  اکائی کے استعما

 

ا ہے اور م

ت

 چاول تیار کیا جات

 
 
 

ا ہے تو پھر  5کوئ

ت

 چاول تیار کیا جات

 
 
 

کوئ

ا ہے: 2-5=3حاشیائی پیداوار

ت

دا حاشیائی پیداوار کا تخمینہ لگانے کے لیے درج ذیل فارمولے کا استعمال کیا جات

 

ٰ
 چاول ہے۔ ل

 
 
 

 کوئ

𝑀𝑃𝐿   =  𝑇𝑃𝑛 − 𝑇𝑃𝑛−1   
𝑀𝑃𝐿   =  𝑄𝑛 − 𝑄𝑛−1   

ا  ت 

𝑀𝑃𝐿  =  
∆𝑇𝑃 

∆𝐿
=   

∆𝑄

∆𝐿
 

کل پیداوار میں = ∆TP= متغیر عامل کے مادخل کی اکائی،  nکل پیداوار،  TP ==Q= حاشیائی پیداوار،  MPجہاں، 

زدورت ا محنت )استعمال شدہ متغیر عامل( کی اکائیوں میں تبد= ∆Lتبدیلی،

 

 یلی ۔  م
ل
دو زدور کی حاشیائی پیداوار ج 

 

ے م
ہل
 

ن

 ہیں۔دوسرے  10

 
 

یوی

زدور کے استعمال سے حاشیائی پیداوار ہوگی

 

 م

𝑀𝑃𝐿   =  𝑇𝑃𝑛 − 𝑇𝑃𝑛−1 

𝑀𝑃𝐿   =  30 − 10 = 20 

زدور کے استعمال پر حاشیائی

 

زدور سے ت انچویں م

 

  پیداوار ہوگیاسی طرح چوتھے م

𝑀𝑃𝐿  =  
∆𝑇𝑃 

∆𝐿
=   

95 − 80

5 − 4
=

15

1
 

زتصوحاشیائی پیداوار کا خط    ب 

ت

 کہ اپنی حد اکثر ی

ت

زھتا ہےیہاں ی

 

میں دکھات ا گیا ہے۔ حاشیائی پیداوار خط مبدا سے شروع ہوکر پہلے ب 

ا ہے۔

ت

زتصوپہنچ جات میں  ب 
2

OL استعمال کرنے پر حاشیائی پیداوار کم 

 
 

د یوی زی 

 

زین ہوتی ہے۔ محنت کی م

ت

محنت کے استعمال پر حاشیائی پیداوار بیش ب

 کہ 

ت

ہونے لگتی ہے یہاں ی
4

OLد محنت کے استعمال پر حاشیائی زی 

 

پیداوار منفی  محنت کے استعمال پر حاشیائی پیداوار صفر ہوگی۔ اس کے بعد م

 ہوتی ہے۔  (Slopeہوجائے گی۔ یہ ت ات ملحوظ رہے کہ حاشیائی پیداوار کل پیداوار خط کی ڈھلان)
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 (Average Product -APپیداوار ) اوسط

تقسیم اوسط پیداوار متغیر عامل کی فی اکائی پیداوار ہے۔ اس کا حساب استعمال شدہ متغیر عامل کی کل اکائیوں کے ذریعے کل پیداوار کو 

ا ہے۔  اس طرح؛

ت

 کرکے کیا جات

           𝐴𝑃𝐿 =
𝑇𝑃

𝐿
=

𝑄

𝐿
 

یہاں 
L

AP،محنت کی اوسط پیداوار ہےTP ،کل پیداوار ہےLزدور ہے ت ا متغیر عامل کی اکائی ہے۔

 

 م

زدوروں کی کل پیداوار 

 

زض کریں، چار م

 

 چاول ہے، تو پھر ان کی اوسط پیداوار  12ف

 
 
 

3کوئ =  ہو  12/4

 
 
 

گی۔ کوئ

 

ل

دو نج 
 
مب

زدور کل پیداوار  3

 

دا ان کی اوسط پیداوار ہوگی: 60م

 

 کرتے ہیں ل

 
 

 یوی

  

 𝐴𝑃𝐿 =
𝑇𝑃

𝐿
=

60

3
= 20 

زدوروں کے استعمال سے کل پیداوار  8اسی طرح 

 

دا ان کی اوسط پیداوار ہوگی 112م

 

 ہوتی ہے ل

 
 

 یوی

 𝐴𝑃𝐿 =
𝑇𝑃

𝐿
=

112

8
= 14 

ا ہے یہاں

ت

د مقدار استعمال کی جاتی ہے کل پیداوار کی طرح ہی  اوسط پیداوار میں پہلے اضافہ ہوت زی 

 

د اور م زی 

 

 جیسے جیسے متغیر عامل کی م

د متغیر عوامل کے استعمال سے اس میں کمی آنے لگتی ہے۔ لیکن زی 

 

 پہنچ جاتی ہے۔ اس کے بعد م

ت

 کہ یہ اپنی بیشترین مقدار ی

ت

یہ کم ہوکر کبھی  ی

دا اوسط پیداوار بھی منفی نہیں ہوسکتی۔ اوسط پید

 

ا ہونے کی وجہ یہ ہے کہ کل پیداوارکبھی منفی نہیں ہوسکتی ل

 

اوار کا خط منفی نہیں ہوتی۔ منفی ت

ز  میں دکھات ا گیا ہے۔  تصوب 

   کل پیداوار خط کی طرح ہی اوسط پیداوار
 

ا ہے۔ خ

ت

خط مبدا سے شروع ہوت
1

OL ا ہے تو اوسط پیداوار

ت

محنت کا استعمال ہوت
1

L
1

M ا ت 

زتصو  :حاشیائی پیداوار12.3ب 

MP 
L1 L2 L3 

M1 

M2 

Q1 

Q2 

Q3 

 (L) محنت

ی
ائ
شی

حا
 

ر
وا

دا
پی

 
O L4 

M3 
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1
OQ  ہوتی ہے۔

2
OL  کے استعمال 

 
 

د یوی زی 

 

زین ہوجاتی ہے۔ اس کے بعدمحنت کی م

ت

 خطPAسے محنت کے استعمال پر اوسط پیداوار بیش ب

ا۔ Xمیں کمی آنے لگتی ہے۔ لیکن یہ کبھی محور

ت

 کو نہیں چھوت

MPپیداوار(کو ئی)حاشیاMPPپیداوار(، مادی )حاشیائیAPپیداوار(کو )اوسطAPPپیداوار(اور مادی )اوسطTP           کل(

اہے ۔مادی پیداوارسےمراد وہ پیداوارہےجس کوتیارشدہ شےکی مادی اکائیوں کےلحاظ  TPPپیداوار( کو

ت

)کل مادی پیداوار(بھی کہاجات

ا ہے

ت

 ۔ سےمات اجات

 (Types of Production Functionم )تفاعلِ پیداوار کی اقسا  ۔3

زوی معاشیات کے نظریے میں، بنیادی طور پر دو طرح کے  تفاعلِ پیداوار ہوتے ہیں؛ قلیل مدتی تفاعلِ پیداوار اور طویل مدتی تفاعلِ 

 

 
ج

از ماداخلات عوامل کی نوعیت پر مبنی  

ت

زوی معاشیات سے انتہائی وابستہ ہے اور یہ ام

 

 
از ج  

ت

  ہے۔پیداوار ۔ یہ ام

 ماحاصلات کے ساتھ مختلف ہوتے ہیں، متغیر عوامل کہلا تے ہیں۔ یہ وہ (: Variable factorsمتغیر عوامل)

ت

زاہ راس وہ ماداخلات جو ب 

زدو

 

لا ری واعوامل ہیں جن کو تبدیل کیا جاسکتا ہے۔ متغیر عوامل قلیل مدتی اور طویل مدتی دونوں ہوتے ہیں۔ متغیر عوامل کی مثالوں میں یومیہ م

زدور اور خام مال وغیرہ ہیں۔

 

 م

دوسری طرف، وہ عوامل جنہیں ماحصل کی تبدیلی کے ساتھ مختلف ت ا تبدیل نہیں کیا جاسکتا ہے، کو (:Fixed factorsمتعین عوامل)

 موجود نہیں

ت

ا ہے۔ یہ عوامل عموماً قلیل مدتی خصوصیت کے حامل ہوتے ہیں۔ متعین عوامل طویل مدت ی

ت

  رہتے ہیں۔متعین عوامل کہا جات

 (Short Run Production Functionقلیل مدتی تفاعلِ پیداوار )

قلیل مدتی تفاعلِ پیداوارمیں چندعوامل متعین ہوتےہیں اورچندمتغیرہوتےہیں۔قلیل مدتی تفاعلِ پیداوارای  متغیرعنصر)تمام 

ا ہے۔ حاصلا

ت

 کرت

ت

( کا Returns to a Factorت عامل )دیگرعوامل کومتعین رکھتےہوئے(اورماحصل کےمابین تعلقات کی وضاخ

ا ہے

ت

زدوری کومتغیر عامل اور دیگر عوامل کو متعین عوامل سمجھا جات

 

ا ہے۔ قلیل مدت میں م

ت

 کرت

ت

۔ قانون  اس قسم کے تفاعلِ پیداوار کی وضاخ

  کہ سرمایہ)اور ممکنہ
 

کوبھی(  طور پر دیگر عوامل قلیل مدت میں متغیر عامل)عوامل(کااستعمال کرتےہوئےماحصل میں اضافہ کیاجاسکتاہے،خ

ز  پیداوار: اوسط 12.4تصوب 

AP 

L1 L2 L3 

M1 

M2 

M3 

Q1 

Q3 

Q2 

 محنت

سط
و
ا

 
ر
ا
و
ا
پید

 

O 
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ا   اس عامل کی زت ادہ سے زت 
 

ز ہو جائےگی، خ دب 

 

 انحطاط ی 

ت
ت

ز کار اس وق

 

اہے۔ لیکن متغیر عامل )عوامل( کی حاشیائی پیداوار آج

ت

دہ مستقل رکھاجات

 Law of Variableاکائیاں دیگر متعین عوامل کے ساتھ مستعمل ہوں گی۔ اس قسم کا مادخل ماحصل کاتعلق متغیر تناس  کے قانون )

Proportions کا موضوع ہے۔متغیر تناس  کہنے کی وجہ یہ ہے کہ متغیر اور متعین عوامل کا تناس  اس قسم کے تفاعِل پیداوار میں تبدیل )

ا رہتا ہے۔ 

ت

 ہوت

زم میں 

 

زض کریں کہ ای  ف

 

زدور ہیں اور  20مثال کے طور پر، ف

 

اپنی زمین )متعین عامل(   ایکڑ اراضی ہیں اور ابتدا میں 6اکائی محنت ت ا م

دا، زمین

 

زدور )متغیر عامل( استعمال کرتی ہے۔ ل

 

زدوری کا تناس  -پر یہ صرف ای  اکائی م

 

زم  1: 6م

 

زدوری کے لیے  2ہے۔ اب، اگر ف

 

اکائی م

 کا انتخاب کرتی ہے تو پھر زمین

ت

زدوری کا تناس  -ملازم

 

ا ہے۔2:6) 1: 3م

ت

 ( ہوجات

 (Long Run Production Functionطویل مدتی تفاعلِ پیداوار )

ا ہے، کیوں کہ تمام عوامل 

ت

زق نہیں ہوت

 

طویل مدت میں تمام عوامل متغیر ہوتے ہیں، طویل مدت میں متعین اور متغیر کے مابین کوئی ف

سے حاصلاتِ پیمانہ سے  متغیر ہوتے ہیں۔ طویل مدت میں ماحصل کی توسیع تمام عوامل کو مختلف بنا کر کی جاسکتی ہے۔  اس طرح کے تفاعلِ پیداوار

زات ہیں۔ طویل مدت میں ای  ہی تناس  ت ا مختلف 

 

متعلقہ موضوعات کی تشکیل ہوتی ہے۔ حاصلاتِ پیمانہ کے قوانین سے مراد پیمانے کے اب

 تناس  کے ذریعے تمام عوامل کو تبدیل کرکے ماحصل میں اضافہ کیا جاسکتا ہے۔

 (The Law of Variable Proportions)متغیر تناس  کا قانون  12.4

ا ہے۔ اس میں 

ت

 کرت

ت

ا ہے، قلیل مدت میں تفاعِل پیداوار کی وضاخ

ت

متغیر تناس  کا قانون ، جسے عموماً قانونِ تقلیل حاصل کہا جات

ا ہے اور دیگر تمام مادا

ت

ا ہے۔ اگر ای  مادخل متغیر ہوت

ت

ا ہے،  ت اقی دیگر ماداخلات کو مستقل رکھا جات

ت

خلات متعین ہوتے صرف ای  مادخل مختلف ہو ت

ا ہے۔  دیگر عوامل کو مستقل رکھتے ہوئے، اگر کسی متغیر عامل کی اکا

ت

زم کا تفاعلِ پیداوار متغیر تناس  کے قانون کو پیش کر ت

 

ئیوں کی تعداد ہیں تو ف

زض کریں کہ ز

 

ا ہے تو ماحاصلات میں تبدیلیاں کس طرح ہوں گی  اس قانون کا موضوع بحث ہے۔ ف

ت

 اور میں اضافہ کیا جات

 
 

مین، پلای

زدوری متغیر عنصر ہے۔

 

 سازوسامان متعین عوامل ہیں اور م

F. Benham   ا ہے، ای

ت

ہاام(کے مطابق "جیسے جیسےعوامل کے امتزاج میں ای  متغیر عامل کے تناس  میں اضافہ کیا جا ت

 

)ت ب ن

 نقطے کے بعد ، پہلے اس عامل کی حاشیائی اور پھر اوسط پیداوار میں کمی آئے گی۔"

Prof. Left-Witch  ا ہے کہ اگر ای  وسیلے کی متغیر مقدار کا اطلاق

ت

کے مطابق، "متغیر تناس  کا قانون یہ بیان کرت

ا ہے،تو متغیر مادخل کی فی اکائی ماحصل میں اضافہ ہوگا، لیکن ای  نقطے کے بعد اضافہ کم ا

ت

ا دیگرمادخل کی متعین مقدار کے ساتھ کیا جات

ت

ور کم ہوت

 کہ

ت

زین ) جائے گا یہاں ی

ت

 ( ہوجائے گا اور اس کے بعد اس میں کمی آنے لگے گی۔ "Maximumماحصل بیش ب

  ای  ماخل کی اکائیوں 
 

ا ہے کہ اس سے مراد ماحصل کا رویہ ہے خ

ت

وں سے یہ واضح ہوت

 

 
متغیر تناس  کے قانون کی مذکورہ ت الا تعری

ا ہے۔

ت

ا اور  دیگر عوامل کی مقدارکومتعین رکھا جات

ت

ز کار کم  میں اضافہ کیا جات

 

ا ہے کہ حاشیائی  پیداواراور اوسط پیداوار آج

ت

د اس سے واضح ہوت زی 

 

اور م
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ا ہے۔ لیکن، جیسا کہ ہم ذیل

ت

میں  ہونے لگتی ہیں۔متغیر تناس  کے قانون )ت ا غیر تناسبی حاصل کا قانون( کو قانونِ  تقلیلِ حاصل بھی کہا جات

زت ادہ جامع قانون کا محض ای  مرحلہ ہے۔ آئیے، ہم کچھ تفصیل سے متغیر تناس  دیکھیں گے، کہ تقلیلِ حاصل کا قانون متغیر تناس  کے 

زہ لیں۔

 
 

 )حاصلات( کے قانون جاب

ت

 کےقانون ت ا گھٹتی ہوئی پیداواری صلاح 

 (Assumptions of the Lawقانون کے اہم مفروضات ) 

اہے۔اگرٹیکنالوجی بہترہو کی ٹیکنالوجی

ت

زض کیاجات

 

 APاورMPتی ہے،توپھرکیفیت کومتعین اورغیرمتغیرف

ت

زھ سکت

 

گھٹنےکےبجائےب 

 ۔ہیں

ا ہے۔ ای  کے علاوہ تمام ▪

ت

 ماداخلات کو متعین رکھا جات

ا ہےHomogeneousمتغیر ماداخلات کی اکائیوں کو ہم جنس ) ▪

ت

زض کیا  جات

 

 ۔(ف

دول   :متغیر تناس  کا قانون12.5ج 

زز 

 

ٹ کی  
ہ

متعین عامل زمین )

 میں(

ی 

ک

زدوروں

 

م

 تعداد

کل پیداوار 

(TP) 

پیداوار  اوسط

(AP) 

 (MPپیداوار ) حاشیائی

1 1 10 10  

 پہلا مرحلہ                           20   15 30 2 1

1 3 60 20 30 

1 4 80 20 20 

1 5 95 19 15 

 دوسرا مرحلہ                             13 18 108 6 1

1 7 112 16 4 

1 8 112 14 0 

 تیسرا مرحلہ                         - 4 12 108 9 1

1 10 100 10 -8 

ا ہےکہ

ت

 قانون اس مفروضے پر مبنی ہے کہ مختلف ماداخلات کا متغیر تناس  میں امتزاج  کیا جاسکتا ہے۔ متغیر تناس  کا قانون یہ بیان کرت

ا ہے  تواس کے نتیجے

ت

ز کمی پیداوار کے متغیر عامل کی اضافی اکائیوں کو متعین عوامل کے ساتھ ملات ا جات

 

 میں پیداوار میں ہونے والےاضافے میں  ت الآج

ا ہے کہ ای  متغیر عامل کی مقدار میں جتنا اضافہ ہو

ت

ا ہے، آنے لگتی ہے اور یہ منفی بھی ہو سکتا ہے۔ اس طرح تقلیلِ حاصل کا قانون بیان کرت

ت

ت

ز اتنی ہی کمی آتی ہے۔

 

 متغیر عامل کی حاشیائی  پیداوار میں ت الآج
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ا ہے( تین  ماحصل کےطرزِ 

ت

  ای  عامل کی مختلف مقدار کا امتزاج دوسرے عوامل کی متعین مقدارکے ساتھ کیا جات
 

عمل کو )خ

 

ت

دول مختلف مراحل میں تقسیم کیا جاسکتا ہے۔ متغیر تناس  کے قانون کی وضاخ  کی مدد سے کی جاسکتی ہے۔ج 

دول  زدوری کی اضافی اکائیوں ج 

 

سے، یہ واضح طور پر سمجھا جا سکتا ہے کہ قانون کے عمل میں تین مراحل ہوتے ہیں۔  جیسے جیسےم

ا ہے۔ پہلے  کل پیداوار )

ت

امل کیا جات

 

ا ہے، پھر گھٹتی ہوتی شرح TPکومتعین عامل زمین کے ساتھ ش

ت

زھتی ہوئی شرح سے اضافہ ہوت

 

سے ( میں ب 

دول میں  ز میں کم ہو نے لگتا ہے۔  اس ج 

 

ا ہے اور آج

ت

 پہنچ جات

ت

ا ہے اور یہ اعلی حد ی

ت

زھتی ہوئی شرح سے  TPاضافہ ہوت

 

  3میں ب 

ت

زدوری  ی

 

م

زدوری کی 

 

ا ہے، پھر م

ت

ز میں  8اور  3اضافہ ہوت

 

زدوری کی اکائیوں کے مابین گھٹتی ہوئی شرح سے اضافہ جاری رہتا ہے اور آج

 

اکائیوں سے  8م

ز میں یہ MPمیں کمی آنے لگتی ہے۔ TP آگے

 

ا ہے اور آج

ت

ا ہے، پھر کم ہوت

ت

 پہنچ جات

ت

ا ہے، اپنی اعلی حد ی

ت

ا ہے۔  میں پہلے اضافہ ہوت

ت

منفی ہو جات

AP  ا ہے اور پھر کم ہونے لگتا ہے۔ متغیر تناس  کے قانون کو

ت

 پہنچ جات

ت

ا ہے، پھر اپنی اعلی حد ی

ت

زتصومیں پہلے اضافہ ہوت زی طور پر ب  میں تصوب 

 بیان کیا جا گیا ہے۔

زتصو زھتی ہوئی شرح سے اوپر اٹھتا ہے جہاں اس کی ڈھلان ) Aخط پہلے نکتہ TPمیں ب 

 

 ب 

ت

( س  سے زت ادہ ہوتی ہے۔ Slopeی

زھتا ہےTPکے بعد Aنقطہ 

 

زین نکتہگھٹتی ہوئی شرح سے ب 

ت

اا شروع کردیتا ہے۔ نکتہ  C اور اپنے اعلیٰ ب

 

ٹ

 

ھب

گ

ا ہے، پھر 

ت

کو نقطہ عطف  Aپر پہنچ جات

(Inflexion Point ا ہے۔نقطہ عطف پر

ت

ا ہے اور  (Curvatureخط اپناانحنا)TP(کہا جات

ت

زز سے محدب ہوجات
مقع
بدل لیتا ہے یعنی یہ 

زھتی شرح کے بجائے گھٹتی شرح سے ہو

 

 نے لگتا ہے۔پیداوار میں اضافہ ب 

 محنت

 محنت

MP 

AP 

A 

TP 

D 

L M N 

B 

S 

C 

 مرحلہ تیسرا مرحلہ دوسرا مرحلہ پہلا

 مرحلہ تیسرا مرحلہ دوسرا مرحلہ پہلا

ل
ک

 

ر
وا

دا
پی

 

ط
س
او

  
ر
او

او
ید

 پ
ی

ائ
شی

حا
 

 عطف قطہن
Inflexion Point 

O 

O 

زتصو  : متغیر تناس  کا قانون12.5ب 
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زھتے ہیں۔  TP( بھی AP( اور اوسط پیداوار خط )MPحاشیائی پیداوار خط )

 

زین نقطہ   خط MPکے ساتھ ب 

ت

ا ہے    Dکا اعلی ب

ت

وہاں ہوت

ا ہے جہاں یہ AP( ۔ Aخط اپنا انحنا بدلتا ہے)نقطہ  TPجہاں 

ت

زین نقطہ وہاں ہوت

ت

ا ہے)MPخط  کا اعلی ب

ت

ز ہوت زاب  𝐴𝑃کے ب  = 𝑀𝑃 یعنی ،)

  Sنقطہ 
 

زین نقطہ TP۔  خ

ت

ا ہے تو  Cخط اپنے بیش ب

ت

   Nخط نقطہ  MPپر پہنچ جات
 

ا ہے۔ اس کے بعد خ

ت

اا شروع کردیتا ہے TPپر صفر ہوجات

 

ٹ

 

ھب

گ

ا ہے یعنی  MPتو 

ت

 ہوئے اور منفی مراحل در  Xخط منفی ہوجات

ت  

زھتے ہوئے ، گھٹ

 

ا ہے۔ کل، اوسط اور حاشیائی  پیداوار کے ب 

ت

محور سے نیچے ہوت

ا ہے۔حقیقت متغیر

ت

  تناس  کے قانون کے مختلف مراحل ہیں جنہیں ذیل میں بیان کیا جات

 (Three Stages of Productionپیداوار کے تین مراحل)

 کے مابین تعلقات کی بنیاد پر قانون کے عمل کے تین اہم مراحل ہیں۔ TPاور  MP ،APمتغیر عامل کے 

 حاصل کا مرحلہ تکثیرِ   

TPزھتی شرح سےاضا

 

اہے،پھرنقطہ عطف میں پہلےب 

ت

ا ہے۔ نقطہ  Aفہ ہوت

ت

پر یہ زت ادہ سے Cکے بعد گھٹتی ہوئی شرح سے اضافہ ہوت

ااشروع کردیتاہے۔

 

ٹ

 

ھب

گ

اہےاورپھر

ت

 پہنچ جات

ت

اہے۔APزت ادہ حد ی

ت

ا MPمیںAPمیں بھی گھٹتی ہوئی شرح سے اضافہ ہوت

ت

سےکم اضافہ ہوت

زین  APنکتہ پر ت اہم ملتے ہیں جہاں Sدونوں  MPاور APہے۔ 

ت

ا ہے۔ بیش ب

ت

ا Bخط پر نقطہ TP ہوت پر پہلے Sخط پر نقطہ MPاور APت 

  
 

ا ہے۔ )خ

ت

ا ہے( OMمرحلے کا اختتام ہوت

ت

 مقدار میں غیر متغیر عامل یعنی محنت کا استعمال ہوت

 تقلیلِ حاصل کا مرحلہ  ۔3

TP  ا رہتا ہے اور اس مرحلے کے اختتام پر

ت

ا ہےTPمیں مسلسل اضافہ ہوت

ت

 پہنچ جات

ت

میں کمی ہوتی  APاور  MP۔ اپنی اعلی حد ی

ا ہے۔)متغیر عامل کی  MPہے، لیکن دونوں مثبت رہتے ہیں۔ لیکن مرحلے کے اختتام پر 

ت

 مقدار کے استعمال پر(ONصفر ہو جات

 متغیر عامل کےمنفی حاصلات:  ۔4

TP  اا ہےاور متغیر عامل کا

ت

ٹ

 

ھب

گ

MP  ا ہے ساتھ ہی ساتھ

ت

اا جاری رہتا ہے، لیکن یہAP منفی ہوت

 

ٹ

 

ھب

گ

ا ہے کیوں  کا 

ت

کبھی صفر نہیں ہوت

ا ہے۔  TPکا تخمینہ APکہ 

ت

اممکن بنا دیتا ہے۔ پیداوار کے  APصفر نہیں ہو سکتا ہے، جو  TPاور متغیر مادخل کی بنیاد پر لگات ا جات

 

ا  ت

 

 3کا صفر   ہوت

ا ہے، جس میں دونوں ماداخلات کی حاشیائی  پید 2مراحل میں سے،  پیداکار صرف مرحلہ 

ت

معاشی طور  2اوار مثبت ہے۔ صرف مرحلہ میں کام کرت

ا ہے۔ مرحلہ  3اور  1پر اہم مرحلہ ہے۔ مرحلہ 

ت

  پیداوار 1کو پیداکار کے ذریعے منتخب نہیں کیا جات
 

زتصومیں، خ کے ت ائیں طرف ہوتی  Sمیں  ب 

 متعین عامل )زمین

ت

 
ا ہے۔ہے تو متغیر عامل )ملازمین( کی ت ای

ت

ا غیر  ( بہت زت ادہ ہوت

 

دا، متعین عامل کاغیر متغیر عامل کے مقابلے زت ادہ ہوت

 

ل

ا ہے۔ مرحلہ  TP( اور کل پیداوار )APمنفعت بخش  ہے، کیونکہ اوسط پیداوار )

ت

  پیداوار III( دونوں میں اضافہ ہوت
 

نکتہ کے Cمیں، خ

 بہت

ت

 
دا، کوئی بھی پیداکار اسدائیں حصے میں ہوتی ہے تو متغیر عامل متعین عامل کی ت ای

 

ا ہے۔ ل

ت

مرحلے میں پیدا نہیں کرےگا اور متغیر   زت ادہ ہوت

د اکائیوں کو صفر حاشیائی پیداوار ) زی 

 

 ( میں کمی  ہوتی ہے۔TPکیونکہ کل پیداوار ) ( کے نقطے کے آگے استعمال نہیں کرےگا،MPعامل کی م

دا پیداوار ہمیشہ مرحلہمعاشی طور پر فضول ت ا معاشی طو IIIاور  Iاس طرح مرحلہ 

 

میں ہوگی جس میں کل پیداوار گھٹتی  IIر پر بے معنیٰ ہیں۔ ل

زھ رہی ہے اور 

 

ا شروع کردیں اور کل پیداوار )  MPاور  APہوئی شرح سے ب 

 

زین ہوں اور پھر وہ کم ہوت

ت

زین ہوجائے۔ اس TPاعلی ب

ت

( بیش ب
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زین اور پیداوار 

ت

 ہوئے حاصلات کا مرحلہ موافق ب

ت  

ا ہے۔ کا بہترین مرحلہطرح گھٹ

ت

 ہوت

 (Criticismsتنقید )

دات ہیں۔  متغیر تناس  کے قانون کو پیداوار کا حتمی قانون نہیں سمجھا جاسکتا ہے،  کیونکہ اس کی چند تحدی 

 قانون مستقل ٹکنالوجی کے مفروضات پر مبنی ہے۔ ٹکنالوجی میں تبدیلی کل پیداوار، اوسط پیداوار، اور حاشیائی  پیداوار میں

 

 تبدیلی کا ت اع

 بنے گی۔

  عوامل صرف متعین تناس  سے مربوط ہوں۔ ▪
 

ا ہے خ

ت

 نہیں کیا جات

ت
ت

 اس قانون کا اطلاق اس وق

ا ہے۔

ت

ا ہے جو عام سیاق و سباق میں غیر حقیقی ہوت

ت

  قانون کوئی معاشی مفروضہ تشکیل نہیں دیتا ہے۔ یہ محض اس مادی تعلق کو بیان کرت

(Difference Between Long Run and Short Run Production Function) 

زم  کاروت اری ماحول کے مطابق 

 

زم کے تمام  مادخل متغیر ہوتے ہیں۔ اس  مدت میں ف

 

طویل مدت سے مراد وہ مدت ہوتی ہے جس میں ف

زم  کو ای  پیمانہ پیداوار سے دوسرے  

 

دا ف

 

پیمانہ پیداوار پر منتقل ہونے کی آزادی تمام عوامل پیداوار اور  کی سطح  تبدیل اور ہم آہنگ کر سکتی ہے ۔ل

ا ہے کہ  پیدائش)

ت

ا ہےجو  یہ بیان کرت

ت

افذ ہوت

 

 میں حاصلاتِ پیمانہ کا قانون ت

ت

( کی سطح میں تبدیلی سے Productionہوتی ہے۔ ایسی حال

ا ہے۔ قلیل مدتی تفاعِل ماحصل میں کس طرح تبدیلی آتی ہے۔جس کی وجہ سے سرگرمی کی سطح اور ما حصل کی مقدار کے ما بین تعلق ت ا

ت

ت ا جات

زق 

 

 پیداوار اور طویل مدتی تفاعلِ پیداور میں ف

ل

دو ن دت ا گیا ہے۔ج 
 
مب

 

دول  :طویل مدتی اور قلیل مدتی تفاعل پیدائش12.5ج 

 طویل مدتی تفاعل پیداوار قلیل مدتی تفاعل پیداوار 

ا ہےکم از کم ای  عامل پید معنی

ت

 سبھی عاملین پیدائش متغیر ہوتے ہیں ائش معین ہوت

 حاصلات پیمانہ کا قانون متغیر تناس  کا قانون قانون

 پیمانہ پیدائش میں تبدیلی پیمانہ پیدائش میں کوئی تبدیلی نہیں پیمانہ پیدائش

 نہیں بدلتا بدلتا ہے عامل کا تناس  

زاج

 

زاج میں ت ازار میں داخلہ اور اج

 

زاج  رکاوٹیںداخلہ اور اج

 

 آزادانہ داخلہ اور اج

   ای  ت ا کچھ عوامل کی 
 

 کی۔خ

ت

سابقہ اکائی میں ہم نے عوامل کے تناس  میں تغیر ہونے پر ماحصل میں آنے والے تغیر  کی وضاخ

کے تناس  میں اس طرح   مقدار کو معین رکھ کر دوسرے عوامل  کی مقدار کو تبدیل کرتے ہیں تو عوامل کے  تناس  میں تبدیلی آتی  ہے۔ عوامل

(" کا Law of Variable Proportionکے تغیر کے نتیجے میں پیداوار میں ہونے والی تبدیلیاں"متغیر تناس  کے قانون)

  کسی خاص تفاعلِ  پیداوار میں تمام عوامل ت ا مادخل
 

 میں  موضوع بنتی ہیں۔ اب ہم پیداوار میں ہونے والی  ان تبدیلیوں کا مطالعہ کریں گے خ

یکساں تناس  میں تبدیلی کی جائے۔ دوسرے لفظوں میں ، اب ہم پیمانے میں ہونے والی تبدیلیوں کے جواب میں ماحصل میں آنے والی 

ارے تفاعلِ پیداوار میں محض دو عوامل ہیں ؛ محنت اور سرمایہ۔ اس طرح کے تفاعل پیداوار
 
زض کریں کہ ہ

 

میں  تبدیلیوں کا مطالعہ کریں گے۔  ف
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  دونو
 

ا ہے۔ اس طرح پیمانے میں اضافے کا مطلب یہ ہے کہ خ

ت

ں عوامل میں یکساں تناس  میں تبدیلی آتی ہے تو اسے پیمانے میں تبدیلی کہا جات

ا ہے

ت

 ہوت

ت
ت

زھات ا جائے۔ اس طرح پیمانے میں اضافہ اس وق

 

 پیداوار کے عمل میں استعمال ہونے والے تمام مادخل ت ا عوامل کو یکساں تناس  سے ب 

  عوامل
 

ا ہے۔ حاصلاتِ پیمانہ سے مراد وہ ڈگری ہے جس  ڈگری  خ

ت

کے تناس  کو معین رکھتے ہوئے تمام عوامل ت ا ماداخلات میں اضافہ کیا جات

اس  تبدیلی کے نتیجے میں   پیداوار میں 

 
ت

تبدیلیاں ہوتی ہیں۔ اس موقع پر حاصلاتِ پیمانہ  سےتمام عوامل )مادخل( کی مقدار میں ہونے والی والی م

ا مفید ہوگاکی

 

زق واضح کرت

 

 کرنے سے پہلے پیمانے میں ہونے والی تبدیلیوں اور عوامل کے تناس  میں ہونے والی تبدیلیوں کے مابین ف

ت

۔  وضاخ

 

ت

زق  کی وضاخ

 

زتصوپیمانے میں تدبیلی اور عوامل کے تناس  میں تبدیلی کے ف زتصومیں کی گئی۔    ب   Xمیں دو عوامل ، محنت اور سرمایہ ، ت الترتیب ب 

 محور پر ماپے گئے ہیں۔  Yمحور اور 

زدور اور سرمائے کی ضرورت ہوتی ہے۔ 

 

زض کرتے ہیں کہ کسی خاص مصنوع کو تیار کرنے کے لیے صرف م

 

 ,ہم ف
2

, IQ
1

IQ

3
IQ اور

4
IQا ہے جن کا استعمال کرکے  چار مختلف ی  مقدار خطوط

ت

ہیں ۔ ی  مقدار خط دوعوامل کے  ایسے مختلف مرکب ت ا امتزاج کو دکھات

دا 

 

یکساں مقدار میں پیداوار حاصل کی جاسکتی ہے۔ ل
1

IQ
 

 پیدا کی جاسکتی ہیں۔ اسی 100خط کے کسی بھی نقطے پر پیدا کرنے پر مصنوع کی 

 
 

یوی

طرح 
2

IQ پیدا کی جاسکتی ہیں۔ محور  200مصنوع کی خط کے کسی بھی نقطے پر پیدا کرکے 

 
 

محور کے  Xلیا گیا ہے اور  Aپر ای  نقطہ Yیوی

ا ہے جو خط OAکو کھینچا گیا ہے۔  ABمتوازی افقی لائن 

ت

  ہم لائن Fixپر معین ) ABسرمایے  کی مقدار کی نمائندگی کرت
 

( رہتی ہے۔ خ

AB کہ سرمایے  کی مقدار  پر دائیں طرف جاتے ہیں تو محنت کی مقدار تبدیل  ہوتی  
 

معین رہتی ہے۔ دوسرے الفاظ میں ، دونوں  OAہے خ

زتصو  تناس  اور پیمانہ:12.6ب 

IQ1 =100 

IQ4 =400 

IQ3 =300 

IQ2 =200 

P 

R 

B A 

ما
ر
س

یہ
 

O C 

D 

 تناسب

 تناسب

پیما

 نہ

پیما

 نہ

Q 

محن

 ت
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  ہم لائن  ABعوامل کے مابین تناس  لائن 
 

ا۔ خ

ت

کا معین عامل ‘ محنت‘پر دائیں طرف جاتے ہیں متغیر عامل  ABکے مختلف نقاط پر مختلف ہوت

ا ہے ۔ اس طرح ، لائن ‘ سرمایہ‘

ت

زھتاجات

 

 تناس  ب 
 
والی حرکت عوامل کے تناس  میں تغیر کی نمائندگی کرتی ہے۔ اسی  پر ہونے ABکے مقاب

اندہی کرتی  CDمحور کے متوازی ای  عمودی لائن  Yطرح ، 

 
 

تیار کی گئی ہے۔ یہ لائن بھی عوامل کے تناس  میں ہونے والی تبدیلیوں کی ن

  کہ سرمایہ کو متغیر عامل 
 

زض کیا گیا ہے۔ ہے۔ لیکن اس معاملے میں محنت  کی مقدار معین ہے خ

 

 ف

پر  دونوں عوامل یعنی محنت اور   OPگئی ہے۔ یہ دیکھا جاسکتا ہے کہ لائن  کھینچی OPاب ، مبدا سے گزرتے ہوئے ای  سیدھی لائن 

کے ساتھ ساتھ اوپر کی نقل و حرکت دونوں عوامل کی مطلق مقدار میں اضافے کی  OPسرمایہ کا تناس  یکساں رہتا ہے ۔ اس طرح ، لائن 

ا

 
 

زض کرتے ہوئے کہ کسی مصنوع کو تیار کرنے کے لیے ن

 

ندہی کرتی ہے جس میں دو عوامل کے درمیان تناس  میں تبدیلی نہیں ہوتی۔ یہ ف

ا ہے کیونکہ لائن   OPصرف محنت اور سرمائے کی ضرورت ہے ،  لائن 

ت

کے ساتھ  OPپر دو عوامل میں اضافہ پیمانے میں اضافے کی نمائندگی کرت

زھتے ہیں اور اس وجہ سے دونوں عوامل کے درمیان تناس  غیر متغیررہتا ہے۔اسی طرح  اگرمبدا سے ہی دونوں عو

 

امل ای  ہی تناس  میں ب 

ا  OQکوئی  اور سیدھی لائن جیسے  کی طرح ، پیمانے میں تبدیلیاں دکھائے گی لیکن وہ عوامل کا دوسرا مختلف  OPکھینچی جائے  تو  یہ لائن بھی  ORت 

ے گی جو اس لائن پر معین رہےگا۔ یعنی ، مبداسے کھینچی گئی  مختلف سیدھی لکیریں دونوں عوامل کے مابین مختلف تناس  کی تناس  پیش کر

ز لائن پر دونوں عوامل کے درمیان تناس  پوری طرح ای  ہی رہے گا۔
 
اندہی کریں گی لیکن ہ

 
 

 ن

 (Keywords) کلیدی الفاظ  12.5

صلات کے مابین  تفاعلی رشتہ ۔: (Production Function تفاعلِ پیداوار )۔1
ج
 کسی شے کے مادی ماداخلات اور مادی ما

 مختلف ہوتے ہیں۔  :(Variable factorsمتغیر عوامل )۔2

ت

زاہ راس  وہ ماداخلات جو ماحصل کے ساتھ  ب 

 - کیا جاسکتا وہ عوامل جن کو ماحصل کی تبدیلی کے ساتھ مختلف ت ا تبدیل نہیں : (Fixed factorsمتعین عوامل )۔3

 (Model Examination Questions) نمونہ  امتحانی سوالات  12.6

 (Objective Answer Type Questions)معروضی جوات ات کے حامل سوالات

ا ہے  

ت

ز کرت
 
 :تفاعلِ پیداوار ان کے مابین تکنیکی تعلقات کو ظاہ

(a)   

ت

  (b) مادخل اور لاگ

ت

 ماحصل اور لاگ

(c)  

ت

 مادخل اور ماحصل (d) پیداوار اور لاگ

ا ہے 

ت

 :کسی پیداواری عمل کےمادی ماحصل  اور مادی مادخل کے مابین تعلق کو کہا جات

(a)   تفاعلِ استعمال (b)  

ت

 
 تفاعلِ افادی

(c) تفاعلِ پیداوار (d)  

ت
 

زوخ

 

 تفاعلِ ف
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ا TPخ

ت

 :ہے گرت

(a) APا ہے

ت

ا ہےMP (b)        صفر ہوت

ت

 صفر ہوت

(c) APاہے

ت

اا ہےAP (d) منفی ہوت

ت

ٹ

 

ھب

گ

 

   
 

 ہوسکتا ہے: MPمثبت، لیکن گھٹ رہا ہو تو  APخ

(a) اا ہوا

ت

ٹ

 

ھب

گ

 (b) 0 

(c) منفی (d) مندرجہ ت الا میں سے کوئی بھی 

ابع متغیر) 

ت

ا ہے:Dependent Variableکسی تفاعلِ پیداوار میں، ت

ت

 ( ہوت

(a) محنت        (b) سرمایہ 

(c) ماحصل (d) مادخل 

  کل  
 

زین ہوجائے توحاشیائی پیداوار کی قدر ہوگی:پیداوار کی قدر اخ

ت

 علی ب

(a)        منفی (b) صفر 

(c) مثبت (d) زین

ت

 اقل ب

ا ہے 

ت

 :قلیل مدتی تفاعلِ پیداوار کو کہا جات

(a) پیمانہ کے حاصلات (b) پیداوار امکان خط 

(c) متغیر تناس  کا قانون (d) اوپر میں کوئی نہیں 

ا ہےمتغیر تناس  کے قانون کے تحت  

ت

 :، ماحصل میں  اس کے ذریعے اضافہ ہوت

(a)   تمام عوامل میں اضافہ 

(b) ای  کمیاب مادخل کو مستقل رکھتے ہوئے تمام متغیر ماداخلات میں اضافہ 

(c) دوسرے عوامل کو مستقل رکھتے ہوئے ای  مادخل میں اضافہ 

(d) مارکیٹ میں تبدیلی 

 کے ساتھ وہ ماداخلات جو ماحصل  

ت

زاہ راس ا ہےب 

ت

 : تبدیل ہوتے ہیں،  کو کہا جات

(a) متعین عوامل (b) قلیل مدتی عوامل 

(c) متغیر عوامل (d) طویل مدتی عوامل 

  حاشیائی 
 

  اوسط پیداوار خط : خ

ت

 پیداوار خط  اوسط پیداوار خط سے اوپر ہو ی

(a) زھتاہے

 

اا ہے (b) ب 

ت

ٹ

 

ھب

گ
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(c) ( مستقلConstant) (d) کوئی نہیں 

 (Short Answer Type Questions) حامل سوالات مختصر جوات ات کے

 کریں۔ 

ت

 تفاعلِ پیداوار  کی وضاخ

 کریں۔  

ت

 حاشیائی پیداوار کی وضاخ

 قلیل مدتی تفاعلِ پیداوار کیا ہے؟ 

زق کو واضح کریں۔  

 

 متغیر عوامل اور متعین عوامل کے مابین ف

 کریں۔  

ت

 اوسط پیداوار کی وضاخ

 (Long Answer Type Questions)طویل جوات ات کے حامل سوالات 

 کریں۔  

ت

 متغیر تناس  کے قانون کو بیان کریں اور اس کی وضاخ

زق پیان کریں۔  

 

 تفاعلِ پیداوار کیا ہے؟ قلیل مدتی تفاعلِ پیداوار اور طویل مدتی تفاعِل پیداوار کے مابین ف

  TP  ،AP  اورMPکے مابین تعلقات کو مثال کے ساتھ بیان کریں؟ 
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 حاصلاتِ پیمانہ۔ 13اکائی

(Return to Scale) 

زا اکائی

 

 
 :کے اج

 (Introduction) تمہید 13.0

 (Objectives) مقاصد  13.1

 حاصلاتِ پیمانہ کے قوانین : پیدائش کا طویل مدتی تجزیہ  13.2

(Laws of Returns to Scale: Long-Run Analysis of  Production) 

 (Optimum Combination of Factor)            ج امتزا عوامل کا بہترین   13.3

 (Expansion Path)توسیع کا راستہ  13.4

 Economies and Diseconomies of Scale)) اضرارکی کفایتیں و  پیمانے 13.5

 (sKeywordکلیدی  الفاظ ) 13.6 

 (Model Examination Questions)نمونہ امتحانی سوالات   13.7

 (Introduction) تمہید  13.0

 سے نہح حاصلات پیماصطلاا’ کے مطابق  Koutsoyiannis۔ سے وابستہ ہیں اوارپید  تفاعلِ مدتی یلطوتصور  کا نہحاصلات پیما

   سے  ںیلیوتبد ہونے والی میں اوارپید مراد 
 

ما  کے رد عمل میں نےما حصل کے پیما یہ۔‘ہو تے ہیں یلتناس  سے تبد ہی ی  تمام عوامل ا ہے خ

 ا ہے۔+بحث کرت کے متعلق یے روحصل کے

( واضرار پیمانہ  Economies of Scale( اورپیمانے کی کفایتوں)Expansion Pathتوسیع کےراستے)

(Diseconomies of Scaleسے متعلق اس اکائی میں ت التفصیل بحث کی جائے گی ۔ ) 

    (Objectives)مقاصد   13.1

 اس اکائی کے درج ذیل مقاصد ہیں:

ا۔توسیع کے  ▪

 

 کرت

ت

 راستے کے اہم تصور کی وضاخ

ا۔کے تصور کی تفاعلاوارپید  مدتییلطو ▪

 

 کرت

ت

  وضاخ
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ا۔ ▪

 

 پیمانے کی کفایتوں و اضرار سے متعلق تبادلۂ خیال کرت

ا۔کے نظر نہپیما حاصلاتِ  ▪

 

 کرت

ت

 یے کی وضاخ

 پیمانہ کے قوانین : پیدائش کا طویل مدتی تجزیہ حاصلاتِ    13.2

(Laws of Returns to Scale: Long-Run Analysis of  Production) 

 ۔حاصلاتِ ہوتے ہیں تمام عوامل متغیر مدت میں یلطومیں تبدیلی لاکر کی جاسکتی ہے۔ تمام عوامل   توسیع ما حصل کی مدت میں یلطو

زات کو کہتے ہیں نہ،پیماکے قوانین نہپیما

 

جا  اضافہ کیا کرکے ما حصل میں یلتناس  سے تمام عوامل کو تبد ہی ی  ا مدت میں یل۔طوتعلقات کے اب

 سکتا ہے۔

 (Returns to Scale)نہپیما حاصلاتِ 

 سے نہح حاصلات پیماصطلاا’ کے مطابق  Koutsoyiannis۔ سے وابستہ ہیں اوارپید  تفاعلِ مدتی یلطوتصور  کا نہحاصلات پیما 

   سے  ںیلیوتبد ہونے والی میں اوارپید مراد 
 

ما  کے رد عمل میں نےما حصل کے پیما یہ۔‘ہو تے ہیں یلسے تبدتناس   ہی ی  تمام عوامل ا ہے خ

ا ہے۔ پیما کے متعلق یےحصل کے رو

ت

زھتے  ہی ی  عوامل ا ت ا  مادخلہے کہ تمام  یہاضافے کا مطلب  میں نےبحث کرت

 

تناس  سے ب 

زھتے   طرح عوامل اس یکے تمام ضرور اوارپید میں نہ۔حاصلات پیماہیں

 

 ہیں ت اب 

ت  

 ںیکساتناس   عوامل میں ، ہو کچھ بھی نہ پیماکا اوارکہ پید گھٹ

د ،ہوتے ہیں متغیر عوامل متما مدت میں یلرہےگا۔طو

 

  میںحصلاضافہ کرکے ما  کے تمام عوامل کے استعمال میں اوارپید مدت میں یلا طول

  تمام  جا سکتی کی توسیع
 

زھا تناس  میں ہی ی  کو ا عواملہے۔خ

 

 ہو سکتا ہے، یلسے تبد ںیقومختلف طر 3جائے تو ما حصل  ت اب 

اس  اضافے میں ما دخل  تمام پہلا،

 
ت

اتناس  سے  اضافہ  اسی  سے پیداوار میں م

ت

قائم حاصلات پیمانہ  اوارپیدتفاعلِ   ںیہا ہے۔ہوت

(Constant Returns to Scale) ا

ت

زہ کرت
 
ا کرنے سے ما حصل بھی مادخل ۔مثال کے طور پر،تمام  ہےکا مظاہ

 

ا ہو  کو دو گ

 

دو گ

اجا

ت

زہ  نہپیما حاصلاتِ  قائمہے۔ت
 
 Linearly Homogeneousخطی متجانس تفاعل)  اوارپیدکرنے والا تفاعلِ  کا مظاہ

Function(ت ا ای  درجے کا متجانس تفاعل )Homogeneous Function of Degree Oneا ہے۔

ت

 دوسرا،( کہلات

اس  اضافے میں ماداخلاتتمام 

 
ت

زے تناس  سے  اس سے سے ما حصل میں م

 

 نہحاصلات پیما تکثیری  تفاعلِ پیداوار ںیہااضافہ ہو سکتا ہے۔ب 

(Increasing Returns to Scale)ا

ت

ز کرت
 
ا کرنے سے پید مادخلمثال کے طور پر، تمام  ہے۔کو ظاہ

 

دو گنے سے  میں اوارکو دو گ

اس  اضافے میں مادخل تمام ا،تیسراضافہ ہو سکتا ہے۔ دہت از بھی

 
ت

عوامل،  یاوارپید ںیہاسے اضافہ ہو سکتا ہے، کم تناس   سے ما حصل میں م

زکرتےہیں (Diminishing Returns to Scale) نہحاصلات پیما تخفیفی
 
ا مادخل۔مثال کےطورپرتمام کوظاہ

 

ا کرت

 

ما کو دو گ

 بن سکتا ہے۔دوگنے سےکم  حصل میں

 

 اضافے کا ت اع

 (Constant Returns to Scale)نہحاصلات پیماقائم  

 سے مراد پید قائم ت ا  نہحاصلات پیما قائم

ت

زھتا ماحصل اسی ہے،جس میں رت حال ہوتیوہ صو کی اوارلاگ

 

 ہے،جس  تناس  سے ب 



199 

 

ا ہے۔آسان لفظوں میں کے عوامل میں اوارسے پیدتناس  

ت

ا کیا اوارپید ،اگراضافہ ہوت

 

ہو جائے  دو گنی بھی اوارجائے تو پید کے عوامل کو دو گ

 داخلی (Interna and External Economies of Scaleکفایتیں) ونیاور بیر نیاندرو صورت میں پیمانے کی  گی۔اس

ا ہے۔ ۔ہیں تیہو  مساویکے  اضرار پیمانہ ونیاور بیر

ت

 پیداوار کی اس صورت کو دکھانے والا تفاعلِ پیداوار متجانس تفاعل پیداوار کہلات

( ہو وہ قائم حاصلات پیمانہ Homogeneous of Degree Oneایسا تفاعل پیداوار جو ای  درجے کامتجانس تفاعل )

ا ہے کیونکہ 

ت

ا کرنے پر یکساں طور پر پیداوار بھی دوگنی ہوجاتی ہے دکھات

 

ی  مقدار خطوط کے سہارے  قائم حاصلات پیمانہ کی   ۔ مادخل کو دوگ

 کی جاسکتی ہے۔ 

ت

 وضاخ

دول   :قائم حاصلات پیمانہ13.1ج 

 پیداوار سرمایہ محنت نقطہ

A 10 1 500 

B 20 2 1000 

C 30 3 1500 

D 40 4 2000 

دول    ج 
 

ظقہ  اکائی تھی500سرمایہ کا  استعمال کیا گیاتو کل پیداوار  1محنت اور10میں قائم حاصلات پیمانہ کی مثال دی گئی ہے۔  خ

 

)ن

Aظقہ  1000ہوکر  ر بھی دوگنی(۔ دونوں عامِلین پیدائش کی اکائیاں دوگنی کرنے پر  پیداوا

 

(۔ اسی طرح اگر محنت کی اور سرمایہ کی Bہوگئی)ن

ا اضافہ کیا گیا تو پیداوار میں بھی 4مقدار میں 

 

ااضافہ ہوا۔ 4گ

 

زز  گ
ھک
ز

 

(۔  ی  مقدار خطوط کے سہارے  Dہوگئی )نقطہ  2000اور نئی مقدار ب 

 

ت

 میں کی گئی ہے۔ .Error! Not a valid bookmark self-referenceقائم حاصلات پیمانہ کی وضاخ

زتصو  نہقائم حاصلات پیما:13.1ب 

IQ1=5

00 

IQ4=20

00 
IQ3=15

00 
IQ=10

00 

P 

R 

مح

ن

م
سر

یہ
ا
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ز میں  تصوب 
1

IQ،
2

IQ،
3

IQ اور
4

IQ چار مختلف ی  مقدار خطوط ہیں جو بتدریج اعلی سطح کی پیداوار دکھاتے ہیں۔ اس کو جاننے

ز میں ایسے کے لیےحاصلات پیمانہ قائم ہے ت ا نہیں ہم مبدا سے خطِ مستقیم کھینچتے ہیں ۔  سے Oہیں۔ مبدا  ORاور OP,OQخطوط  3تصوب 

ز میں  یہ مسلسل ی  مقدار خطوط ان  ارہ کرتے ہیں کہ پیمانے میں اضافہ ہورہا ہے۔ تصوب 

 

شروع ہونے والے یہ خطوط اس ت ات کی طرف اش

ز کے فاصلے پر ہیں۔ یعنی خط  زاب   پر OPخطوط مستقیم پر  ای  دوسرے سے ب 

𝑃1𝑃2 = 𝑃2𝑃3 = 𝑃3𝑃4 

 پر OQاسی طرح خط 

𝑄1𝑄2 = 𝑄2𝑄3 = 𝑄3𝑄4 

 پرORاور خط 

𝑅1𝑅2 = 𝑅2𝑅3 = 𝑅3𝑅4 

مسلسل ی  مقدار  خطوط کےدرمیان  مبدا سے کھینچے گئے خط ِمستقیم پر یکساں فاصلہ ہونے کا مطلب ہے کہ اگر محنت اور سرمایہ کو  

زھتی ہے۔ مخصوص تناس  میں

 

ا ہے تو پیداوار بھی اسی تناس  میں ب 

ت

زھات ا جات

 

  ب 

زبعض 
 
د تقسیمپیداوارمکمل طورپر  ہے کہ اگرعوامل  لکا خیا تمعاشیا ینِماہ

 

زی  طور پر  لازمی تفاعلِ پیداوارتو  ںہو (Divisible) ب 

ز کرےگا۔
 
ا کردمادخل  ت ا ر پر ، تمام عوامل استدلال ہے کہ اگر ، مثال کے طو یہاس لیے ان کا  قائم حاصلات پیمانہ کو ظاہ

 

ا ہے، تو پھر  ت اکو دوگ

ت

جات

ا ہونے سے ودپیداوار ت ا ماحصل کو 

 

زض کرکون روک سکتا ہے۔ گ

 

قسم  ہی ی  ا اور خام مال کا استعمال کرکے تین،  ای  ہی  قسم کے سرمایے کہ   یںف

ا پیدا وار نہیں ہوگی؟ہیں تو کیا ان تین فیکٹریوں سے ای  فیکٹری   ئی جاتیبنا ںت افیکٹر کی

 

ز کچھ  کی تین گ
 
 ن جا جیسے تمعاشیاین ماہ

 

 

 

 راب

(Joan Robinson)ور، نکولس کالڈ(Nicholas Kaldor)  ،A. P. Lerner یچا یف، ا  

 
 

ای

 

 .F. H)ٖ ت

Knight) ا  سے کو یکساں تناس   اگر تمام عوامل کا یہ خیال ہے کہ

 

زھات

 

ا ممکن ہو ت ا کمب 

 

ان کا کہنا  نہ ضرور واقع ہوگا۔ قائم حاصلات پیما تو پھر کرت

ا  صنعت میں ہے کہ اگر کسی

ت

ا ت ا کم ہے کہ ا یہوجہ  تو اس کیقائم حاصلات پیمانہ نہیں ہوت

 

زھات

 

س صنعت میں مستعمل عوامل کو یکساں تناس  میں ب 

ا 

 

زھنے کی دو وجوہات پیش ہے۔  ممکن نہیں کرت

 

زین معاشیات نے عوامل کے یکساں تناس  میں نہ ب 
 
  کیں۔ ان ماہ

زھا نہیں تناس  میں مقدار کو کسی جن کی ہیں ایسے  ، کچھ عوامل اولاً

 

 رسد بہت کم  اور محدود ہے۔ ان عوامل کی ان کی نکہجاسکتا کیو ت اب 

اا ہوا حاصلات  وجہ سے  کیبی  کمیا

ت

ٹ

 

ھب

گ

ا ہےنہپیما

ت

انیاً۔   حاصل ہوت

 

 تقسیم  پیداوار،  کچھ عواملِ ت
 
اقاب

 

   ل تبھیان کا مکمل استعما اور ہیں ت
 

ہوسکتا ہے خ

زے پیما کافی اوارپید

 

ا ہے۔ جائے۔  پر کی نےب 

ت

ا پڑت

 

زی کی وجہ سے ان کا استعمال کم سطح کی پیدوار کے لیے بھی کرت دب 

 

دا ،  ان عوامل کی عدم ِتقسیم ی 

 

ل

  
 

زھائی جاتی کونکہ ان کا پہلے ہی مکمل طور خ

 

ا ہے تو ان عوامل کی مقدار نہیں ب 

ت

ا ہوت

 

زھات

 

 میں اواراس طرح ، پید پر استعمال نہیں ہورہا تھا۔ پیداوار ب 

 تقسیم
 
اقاب

 

 یو وجہ سے فی عوامل کے بہتر استعمال کی اضافے کے ساتھ ، ت

 
 

 میں ی

ت

 تقسیم یہ حاس طر ۔واقع ہوگی کمی لاگ
 
اقاب

 

 واضح ہے کہ ت

زاہمی کے مطابق ، اگر کچھ عوامل کی خیال استبدیل نہیں کی جاسکتی۔ مطلوبہ تناس  میںتعداد  کی وجہ سے ان کی  موجودگی عوامل کی

 

اور  محدود ف

زی عدم تقسیم دب 

 

ً قائم حاصلات پیمانہ ملےگا۔  تناس  میں تمام عوامل کو یکساں کا وجود  ی  اا

 

ٹ
زھانے کی راہ میں رکاوٹ نہ بنے تو ہمیں ن ق

 

 ب 

 یگرکے د لاتاور ان کے خیا لینہے۔ چیمبر کی تنقید ( نےE. H. Chamberlinچیمبرلن )  ۔یچا ی۔مذکورہ ت الا نظریے پر ا



201 

 

زین معاشیات
 
 تبدیل بھی  ۔ ان کا کہنا ہے کہ اگر تمام عوامل مطلوبہ مقدار میںقائم حاصلات پیمانہ حاصل نہیں ہوسکتاہے کہ  نے استدلال کیا ماہ

 ہو

ت

زھتے ہوئے حاصلاتِ پیمانہ کا حصول ممکن ہےہوسکت

 

  بھی ب 

ت

ز بھی ہوں ی دب 

 

 مکمل عوامل کی  میں ل۔ ان کے خیاں اور مکمل طور پر تقسیم ی 

زی  تقسیم دب 

 

زیاور تغیری  دب 

 

زھتے ہوئے حاصلات پیمانہ ممکن صورت میں کی ی 

 

زے پیمانے میں  بھی ب 

 

زدوروں کا  ( 1) ہیں  کونکہ ب 

 

بہتر طور پر م

ا ہے

ت

 کرنے میں اکو پید کفایتوں لنچیمبر۔ اس طرح ، تکنیک والے مادخل کا استعمال ممکن ہے اعلی ت ا  یمشینر ( خصوصی2اور ) تخصص ممکن ہوت

 

ت

   یتے ہیں۔دزور( پر نےپیما ت ا) جسام
 

ز  عمل پیداواران کے مطابق ، خ

 
 

  تمام عوامل کی دوسرے الفاظ میں ت ا ،  نہپیما ت اکا ساب
 

 مطلق مقدار میں خ

زدور کے

 

ا ہے تو ، م

ت

 استعداد کار میں ف کرانے سے عوامل کیکے متعار یمشینر اعلی راو استعمال اور خصوصیساتھ کے مہارت  دہت از  اضافہ ہوت

ا ہے۔ چنانچہ ، چیمبر

ت

ز کو نظرانداز  نےپر پیما کارکردگی ہے عوامل کی یتااور تناس  پر زور د جو تقسیم یہکے مطابق ، مذکورہ ت الا نظر لناضافہ ہوت

 

کے اب

ا ہے ۔`

ت

 کرت

 (Decreasing Returns to Scaleپیمانہ) حاصلات  تقلیلِ ۔2

زھتی ت ا  تقلیلِ حاصلات

 

گئے تناس   یےکے تمام عوامل کو د اوارہے جہاں پید وہ صورت حال ہوتی کی اوارلاگتوں سے مراد پید ئیہو ب 

زھا  میں

 

ا ہے۔اس کا مطلبسےتناس   کم تو ما حصل میں ت ا جائےب 

ت

ا کیا مادخلہے کہ اگر  یہ اضافہ ہوت

 

ا ہے کو دو گ

ت

دو گنے  میں اضافہ تو ما حصل جات

زگاکم ہو  سے

 

مثال  کی  نہپیما حاصلاتِ تقلیلِ   یہاضافہ ہو رہا ہے تو  فیصد 10 سے ما حصل میں اضافے فیصد 20میں یہدوراورسرما۔اگرم

ار نکے درمیا مسلسل ی  مقدار خطوط ہے۔

ت

زھتا  لگات

 

ا ہے  )فاصلہ  ب 

ت

 ہوئے حاصلاتِ پیمانہ کو دکھات

ت  

زتصوگھٹ  (۔ ب 

 کے وجوہات نہحاصلات پیما تقلیل

زےآپر ،جسہوتےہیں کانتیجہ عدم اہلیت کی عام طورپرانتظامیہ نہحاصلات پیما تقلیل

 

زے کو یشنزسےب 

 

 رڈنیشنآکےساتھ ساتھ ب 

زتصو  : تقلیل حاصلات پیمانہ13.2ب 

A 

B 

C 

IQ1=100 

IQ2=200 

IQ3=300 

یہ
ما
سر

 

 محنت

P 

O 
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اہے۔فیصلہ کوبھی یشنزآپر

ت

امشکل ہوجات

 

ز اسسٹنٹ مینیجر دہت از یساز کنٹرول کرت

ت

  د ب

 

ما تحتوں کو اپنے  ہے،جس کی وجہ سے مینیجر جاتی یکو سوی

ا ہے۔ لینے فیصلہ صحیحں کو سدھارنے اور غلطیو کی

ت

 درکار ہو جات

ت
ت

 کے لیے وق

زما
 
زدوروں کی ہ

 

 ہے۔ واقع ہوتی کمی اور حاصلات میں رکاوٹیں میں اوارسے پید بیعدم دستیا م

زدور دہت از

 

ز م

 

زت دے کر کم مؤب
 
ا ا وںاج

 

زاہم کرت

 

 ہے۔ واقع ہوتی کمی میں نہہے جس کی وجہ سے حاصلات پیما اور وجہ  ی  کو روزگار ف

ا ہے۔وسائل  استعمال ہونے والے قدرتی میں اوارپید وجہاور اہم  ی  ا کی نہحاصلات پیما تقلیل

 

 کا ختم ہوت

 (Increasing Returns to Scale)نہپیما حاصلاتِ تکثیرِ  ۔3

 سے مراد وہ صورت حال ہوتی تقلیلِ ت ا نہحاصلات پیما تکثیر

ت

  پید لاگ
 

ا ہے تو ماحصل میں م عوامل میںکے تما اوارہے خ

ت

 اضافہ ہوت

ا ہے۔اس کا مطلب  دہت از

ت

ا کر د مادخلہے کہ اگر تمام  یہشرح سے اضافہ ہوت

 

زھ جائے  سے زت ادہ  دو گنی جائے تو ما حصل بھی ت ا کو دو گ

 

شرح سے ب 

د

 

ا ہے۔ نہحاصلات پیما ِتکثیر کوا  اس گا۔ل

ت

ا ہے،جیسےوجہ سے ہو وجوہات کی یاضافہ بہت سار یہکہا جات

ت

 کفایتیں وغیرہ جن سےماحصل  کی نےپیما ت

ا کرنے سے ما حصل 

 

زتصوکہ  سکتا ہے۔جیسا اضافہ ہو  دہت ادو گنے سے  ز میں  کو دو گ  جا سکتا ہے۔ یکھاد میںب 

 کے وجوہات نہحاصلات پیما تکثیر

  کی وجہ بنتے ہیں: نہت پیماحاصلا تکثیرجو وہ اہم عوامل ہیں یلذ درج

زدور کی کا عمل مہارت میں اضافے میں نےپیما (1

 

زدوروں کی ۔اس کے نتیجے میںہےسے وابستہ  تقسیم  بہتراضافہ اور م

 

مہارت اور  م

 سے ماحصل میں تناس  سے زت ادہ اضافہ ہوگا۔ اضافے میں اس کے نتیجے میں مادخل۔تی ہےآ یبہتر میں کارکردگی

زے پیما (2

 

د  دہت انٹس زکے پلا نےب  دج   ہوتے ہیں لوجیٹیکنا ی 
 
 پر مصنوعات پیدا کی جاسکتی ،کو  اپنانے کے قاب

ت

جس سے کم لاگ

 ہیں۔

زے پیمانے پر  (3

 

ز پیمانے کی کفایتیں جیسے ب 

 

دج ، کم  کی تچھوٹ، مالیا ری کرنے پرای 

ت

، نقل و حمل کی اشتہاریکم لاگ

ت

کم  لاگ

 

ت

ز استعمال یاندوز ہ، ذخیرلاگ

 
 

 وغیرہ۔ کا موئ
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 (Optimum Combination of Factor) امتزاج  عوامل کا بہترین   3.31

  کےاختلاط پیداوارکی تیاری کےلیےمادخل خطپیداوارکامساوی 

ت

اہے۔دوسری طرف،مساوی لاگ

ت

کی تکنیکی شرائط کی نمائندگی کرت

 یکھتےکود ںقیمتو کنبہ دوعوامل کیط کاای  خطو

ت

زاجات کیت اہوئےکل لاگ

 

اہے ۔ یہاں ہمیں دو  ئندگینما مختلف سطحوں کی اج

ت

معاملات  کرت

زہ لینا

 
 

زم کوواحدفیصلے ہےجس میںکاجاب

 

اہے،ف

ت

اپڑت

 

ا۔ دی گئی پیداوارپر ،اورپیداوارسے دہت ازپر قیمت گئی ی،دیعنیکاسامناکرت

 

 کو کم سے کم کرت

ت

لاگ

زم کو ز ںیہا

 

ا ہوگا۔  عوامل کا بہترین امتزاج کے لیے نفع  دہت اسے ز دہت اف

 

ان مفروضات پر مبنی ہے   کا تجزیہ امتزاج  بہترین کے مل عواکا انتخاب کرت

ا ہےکہ 

 

زم کا مقصد منافع کو زت ادہ سے زت ادہ کرت

 

 ۔ اس کے علاوہ پیداوار اور عوامل پیداوار کی قیمت مقرر و متعین ہے۔  ان مفروضات کے ساتھ ف

زم کو  تعظیم

 

ا ہوگا جو مندرجہ ذیل  لیےمنافع کے  ف

 

 ہے: ہوسکتی صورت ای  میں سے صورتوں فیصلہ کرت

 کی 

ت

 اور قیمتیں مقرر ہوتی ہیں۔ یہاں :  قید کے ساتھ الف( زت ادہ سے زت ادہ منافع لاگ

ت

زین منافعایسی صورت حال میں کل لاگ

ت

صرف  بیش ب

 طے شدہ اور مقررہ ہوتی ہیں۔

ت

 زت ادہ سے زت ادہ پیداوار سے ہی ممکن ہے، کیونکہ قیمتیں اور لاگ

زتصو زمب 

 

 کی قید کے ساتھ  سے ہم دیکھتے ہیں کہ ف

ت

 ماحصل کی زت ادہ سے زت ادہ دی گئی لاگ
2

IQ ی    سطح تیار کر سکتی ہے جس کو  

ت

لاگ

زینخط اور 

ت

  اعلی ب

ت

ا ہے      Eامتزاج نقطہ  بہترین سے بیان کیا جا سکتا ہے۔ پیداوار کے عوامل کا (Tangency)ی  مقدار کی مماس 

ت

پر ہوت

زم  جہاں

 

زدوری کی  OK سرمایے کی پر rاور  wمقررہ قیمت  محنت اور سرمایے کیف

 

خط پر   AB  ہے۔ تی مقدار کا استعمال کر OLاکائی اور م

 کی ، لیکن لاتو ہیں کی دائیں طرف( مطلوبہ Eکی پیداوار )نقطہ  ہوتے ہیں۔ اعلیٰ سطحیں  پر خطی  مقدارنچلے  Dاور  Cجیسے دوسرے نکات 

ت

گ

زتصو  : تکثیر حاصلات پیمانہ13.3ب 

A 

B 

C 

IQ1=100 
IQ2=200 

IQ3=300 

یہ
ما
سر

 

 محنت

R 

O 
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 قید
 
اقاب

 

دا، عو حصولکی وجہ سے ت

 

 کی  Eامل کے امتزاج کی بیشتر سطح ہوتی ہے۔ ل

ت

نقطہ پر ہوتی ہے جس میں ی  مقدار کی ڈھلان مساوی لاگ

= امتزاج کی شرط ہے۔یعنی، بہترینامل کےہے۔یہ توازن ت اعو ڈھلان کےمساوی ہوتی کی ڈھلانخط ی  مقدار   

=  خط کی ڈھلان ی   

ت

 لاگ

𝑤

𝑟
=

𝑀𝑃𝐿

𝑀𝑃𝐾
 

𝑤

𝑟
=

∆𝑄

∆𝐿
÷

∆𝑄

∆𝐾
 

𝑤

𝑟
= 𝑀𝑅𝑇𝑆𝐿𝐾 

 

 

 

 

ا  مبدا ی  مقدار کاکے لیے  دوسری شرط  (Optimizationاوپر دی گئی شرط کے ساتھ ساتھ استحسان )

 

کی طرف محدب ہوت

زز ہوتو بیشترین پیداوار اس سے اعلی خط مستقیم  ہواگر یہ  ہے۔
مقع
  ی  مقدار خط پر ہوگی۔ ت ا مبدا کی طرف 

ا 

 

 کو کم سے کم کرت

ت

زم کے یہاں بھی  : ب( ماحصل کی مقررہ سطح کے لیے لاگ

 

ف

( کی طرح 1کو زت ادہ سے زت ادہ کرنے کے مسئلے )مسئلہ  شرائط ماحصل توازن کی

 خطوط ، ی  مقدار ہی ہے۔ یعنی

ت

 ی  اورس  سے کم ممکنہ ی  لاگ

ت

کی مماس 

  ں۔ب ہوطرف محد خط کامبدا کی مقدار 

ت

زم کم سے کم لاگ

 

اہم، یہاں ف

ت

ت

ا چاہتی 

 

 ت ا عمارت( تیار کرت
 
زچ سے مقررہ ماحصل )مثال کے طور پر ای  ب

 

ج

  ۔ہے

ارےت اس صرف ای  ہی ی  مقدار )اس معاملے
 
زتصومیں ہ (  ب 

ا ہے ہے جو ماحصل کی مطلوبہ سطح

ت

 خطو ی  ، لیکن دکھات

ت

ای  مجموعہ ط کالاگ

زچ دکھاتے ہیں۔ مبدا۔ ہے

 

 ج

ت

  خطوط کم لاگ
 

ی ز

ت

 خطوط متوازی ہوتے ہیں، کیونکہ وہ عوامل کی مستقل قیمتوں کے مفروضات ی  کے ف

ت

لاگ

 پر مبنی ہوتے ہیں۔

زم 

 

 کو کم سے کم کرتی Lاور  Kیہ ف

ت

اندہی واحد نقطہ  کے امتزاجات کا استعمال کر کے اپنی لاگ

 
 

سے نیچے  پر س   Mہے جس کی ن

 خط 

ت

 کے نقطے سے کی جاتی ہے۔  GHمساوی لاگ

ت

سے نیچے نکات مطلوبہ ہوتے ہیں، لیکن مقررہ  Mکے ساتھ واحد ی  مقدار کی مماس 

 حاصل ہوتے ہیں۔ 
ِ  
اقاب

 

 دکھاتے ہیں تو  نقطہ Mماحصل کی وجہ سے ت

ت

ماحصل کی مقررہ سطح کے لیے کم سے  Mکے اوپر والے نکات زت ادہ لاگ

زتصو : دی گئی پیداوار کے ساتھ 13.5ب 

 عوامل کا بہترین امتزاج

R 

M 

T 

K 

G 

E 

C 

O L F H P 

IQ 

م
سر

یہ
ا
 

 محنت

A 

K 

B O L 

 محنت

یہ
ما
سر

 

C 

E 

D IQ1 = 300 
IQ2 = 400 

IQ3 = 500 

زتصو ا13.4ب 

 

زین کرت

ت

 پر پیداوار کو بیش ب

ت

 دی گئی لاگ
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 کا

ت

ا ہے۔ بہترین امل کاعو کم لاگ

ت

ز کرت
 
 امتزاج ظاہ

 والے عوامل کے امتزاج پر پہنچتا ہے، اسے تکنیکی 

ت

زد کس طرح کم سے کم لاگ

 

( MRTSکی حاشیائی شرح ) بدلای  کاروت اری ف

)کے تناس   ںاور دو عوامل کی قیمتو

𝑤

𝑟
مختلف نکات ( MRTS) کی حاشیائی شرحبدل کے تصور کی مدد سے بھی سمجھات ا جاسکتا ہے۔ تکنیکی (

 خط کی ڈھلان  ی  ہے۔ دوسری طرف عوامل کی قیمت کا تناس   ہوتی  ی  مقدار کی ڈھلان پر

ت

ا ہےلاگ

ت

 ۔ ہوت

  
 

زدوری کی تکنیکی  Mنقطہ پیداکارخ

 

ا ہے تو سرمایے کے لیے م

ت

کے تناس  کے  ںکی حاشیائی شرح عوامل کی قیمتو بدلپر پہنچ جات

 خط ، کیونکہ ی  مقداہے تیمساوی ہو

ت

کو ی  مقدار کے ساتھ  پیداکارای  دوسرے کے مساوی ہوتے ہیں۔  CDر کی ڈھلان اور مساوی لاگ

 

ت
ت

ا ہے کہ اس وق

ت

زغیب نہیں ملے گی۔ اس طرح یہ  واضح ہوجات

ت

د نیچے جانے ت ا اوپر جانے کی کوئی ب زی 

 

  پیداکارم
 

 کو کم سے کم کرے گا خ

ت

اپنی لاگ

ا ہے۔ امل عو او رکی حاشیائی شرح  بدلتکنیکی 

ت

 کی قیمتوں کا تناس  مساوی ہوت

𝑀𝑅𝑇𝑆𝐿𝐾  =  
𝑤

𝑟
 

زت کی wجہاں 
 
 ہے۔)سود(سرمایے کی قیمت  rشرح اور   اج

زدوری کی تکنیکی 

 

( کے MP) پیداوار( دو عوامل کی حاشیائی 𝑀𝑅𝑇𝑆𝐿𝐾حاشیائی شرح ) بدلہم جانتے ہیں کہ سرمایے کے لیے م

 ہیں،  اسے تناس  کے مساوی ہوتی ہے۔ہم

ت

 اس طرح لکھ سکت

𝑀𝑅𝑇𝑆𝐿𝐾  =
 𝑀𝑃𝐿 

𝑀𝑃𝐾

  

𝑀𝑅𝑇𝑆𝐿𝐾  =
 𝑀𝑃𝐿 

𝑀𝑃𝐾
=

𝑤

𝑟
 

 ہیں

ت

زتیب دے سکت

ت

 ہم مندرجہ ت الا مساوات کو دوت ارہ اس طرح ب

 𝑀𝑃𝐿 

𝑤
=

𝑀𝑃𝐾

𝑟
 

دا، ہم 

 

ٰ
 ای  اہم نتیجے پر پہنچتے ہیں۔ کاروت اری شخص اپنے دو عوامل کے استعمال کے دو عوامل کی مقدار کے انتخاب سے متعلقپیداکارل

  وہ دو عوامل کی اتنی مقدار استعمال کررہا ہو
 

داری کے سلسلے میں توازن قائم رکھے گا خ زی 

 

امل کی عو کا تناس  کہ دو عوامل کی حاشیائی  پیداوار اور ج

ز ہوقیمتوں کے  زاب  ز ہو۔محنت کی حاشیائیت ا تناس  کے ب  زاب  زت کا تناس  سرمایے کی حاشیائی پیداوار اور سود کے تناس  کے ب 
 
  پیداوار اور اج

 (Expansion Path)توسیع کا راستہ  13.4

 کے نکات کے راستے توسیع

ت

 خط کے مابین مماس 

ت

کے طور پر بیان کیا جاسکتا  کے محل وقوع کو مساوی پیداوار کا خط اور مساوی لاگ

   (Scale Line)خطکے  ہے۔اسےپیمانے
 

ا ہے کہ خ

ت

ز ہوت
 
ا ہے، کیونکہ اس سے ظاہ

ت

ا جات

 

میں اضافہ  پیمانے پیداکارکی حیثیت سے بھی جات

ا ہے تو وہ کس طرح دو عوامل کی مقداروں کو تبدیل کرےگا۔ طویل مدت میں پیداوار کے تمام عوامل متغیر ہوتے ہیں۔ ماحصل کی توسیع 

ت

کرت
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د نہیں کے لیے کوئی تکنیکی ت ا مالیاتی تحد زم کا مقصد اپنے منافع کو زت ادہ سے زت ادہ کرنے کے لیے اپنے ماحصل میں توسیع کے ہوتی  ی 

 

احسن ہے۔  ف

زین

ت

ا ہے۔ عو ب

 

 خطوط  ی  کا تعین مسلسل  راستے بہترین قیمتوں اور تفاعلِ پیداوار کے ساتھ توسیع کےدی گئی  امل کی طریقے کا انتخاب کرت

ت

لاگ

ا ہے۔( Points of Tangencyس)مما اور ی  مقدار کے نکات 

ت

 سے کیا جات

 خطوط  ی   راستہ  ہے تو توسیع کامتجانس اگر تفاعلِ پیداوار 

ت

) ڈھلانکی لاگ

𝑤

𝑟
زتصوکرتے ہوئے مبدا سے خط مستقیم ہوگا۔ پر منحصر  (  ب 

(a)ز  متوازی ہو گا، جس OAمیں توسیع کا راستہ  دیکھیں۔ تصوب 

ت

 خطو ی   کی وضاخ

ت

مماس کے  نکات  خطوط کے  اور  ی  مقدار ( tط)لاگ

ا ہے تو سے کی جاتی ہے۔ اگر عومحل وقوع 

ت

 خط  ی  امل کی قیمتوں کے تناس  میں اضافہ ہوت

ت

ا ہے اور بہتر سپاٹلاگ

ت

توسیع کا راستہ  ینہو جات

 خطو ی  مسلسل متوازی 

ت

اور ڈھلان  طلاگ

𝑤

𝑟
 ہو گا۔  OBخط کے ساتھ سیدھا 

رہے، بلکہ ہی کیوں نہ  عوامل کی قیمتوں کا تناس  مستقل  چاہے ہے تو توسیع کا راستہ سیدھا خط نہیں ہوگا،  متجانساگر تفاعِل پیداوار غیر 

زتصو خط ہوگا جیسا کہ منحنی  یہ ای     دکھات ا گیا ہے۔میں(b) ب 

 Economies and Diseconomies of Scale))اضرارکی کفایتیں و  پیمانے  13.5

سے مراد پیداکار کے ذریعے  استعمال شدہ عوامل کی تعداد، تیار کردہ ماحصل (Scale of Production)پیداوار کے پیمانے

ا جتنا زت ادہ پیداوار میں ماداخلات کی مقدار میں ا ہیں۔  کی مقداراوراختیارکردہ پیداوار کی تکنیک

ت

ا جات

ت

ا ہے، اتنا ہی پیداوار کا پیمانہ وسیع ہوت

ت

ضافہ ہوت

زمو

 

زمو کی تعداد میں اضافے ںہے۔ صنعت میں ف

 

 میں اضافے ںکے ساتھ ت ا/اوراس میں موجود ف

ت

کے ساتھ کسی صنعت کی پیداوار  کی جسام

ا ہے۔

ت

  کا پیمانہ وسیع ہوت

زے پیمانے

 

زم ب 

 

پر پیداوار کی  پیمانہ کبیرہے اور اس طرح  میں توسیع کرتی کے پیمانےپر منافع کمانے کے مقصد سے اپنی پیداوار  ای  ف

دا، پیما

 

ٰ
 ہوتی ہیں۔ ل

ت

 
ای

 

زھانے میں معاون ت

 

کی  نےبہت ساری کفایتیں حاصل ہوتی ہیں جو پیداوار کی لاگتوں کو کم کرنے اور اس کی کارکردگی کو ب 

IQ1 = 300 

IQ2 = 400 

IQ3 = 500 

t 

t 

t 

 توسیع کا راستہ

IQ1 

IQ2 

IQ3 

t 

𝑡 =
𝑤1

𝑟1

 

t t 

𝑡 =
𝑤1

𝑟1

 

t 

 توسیع کا راستہ

 محنت محنت

یہ
ما
سر

 

یہ
ما
سر

 

O O 

(a) 

B 

(b) A 

زتصو  کا راستہتوسیع: 13.6ب 
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ا ہے جسے ای  

ت

 کو قیمت کے فوائد سے تعبیر کیا جات

ت

 
زمکفای

 

 کی یل مدت میں اپنی پیداوار میں اضافہ کر کے حاصل کرسکتی ہے۔ ہم پیمانےطو ف

زم اور صنعت کو حاصل ہوتی ہیں۔

 

 مختلف کفایتوں پر ذیل میں بحث کریں گے جو کسی ف

 (Economies of Large Scale Production)پر پیداوار کی کفایتیں  پیمانہ کبیر

زے پیمانے

 

 ہے۔ ں کو داخلی کفایتوں اور خارجی کفایتوں میں درجہ بند کیاپر پیداوار کی کفایتو مارشل نے ب 

 (Internal Economies)داخلی کفایتیں .1

 میں توسیع سے حاصل ہوتی ہیں۔ یہ کفایتیں وہ اس سے مراد 

ت

 کی جسام

 
 

زماصل کفایتیں ہیں جو تنظیم کے پلای

 

زقی سے  کی خود کی ف

ت

ب

زم کے ماحصل کے پیمانے

 

زی )کا نتیجہ ہوتی ہیں۔ داخلی کفایتیں  اضافےمیں  حاصل ہوتی ہیں۔ یہ ف دب 

 

 تقسیم ی 
ِ
اور  (Indivisibilitiesعدم

 کی وجہ سے ہوتی ہیں۔ (Specialization) مہارت

 (Types of Internal Economies) اقسام داخلی کفایتوں کی

زم کی توسیع سے حاصل ہوتی ہیں،

 

 درج ذیل ہیں۔ وہ داخلی کفایتیں جو ف

کے استعمال  ںتکنیکی کفایتیں وہ کفایتیں ہیں جو بہتر مشینوں اور پیداوار کی بہتر تکنیکو(: Technical Economies) تکنیکی کفایتیں

 میں کمی آتی ہے۔ پروفیسر کیرنکراس 

ت

ا ہے اور فی اکائی لاگ

ت

زم کو حاصل ہوتی ہیں۔ اس کے نتیجے میں، پیداوار میں اضافہ ہوت

 

 Prof)سے کسی ف

Cairncross)یتوں کو مندرجہ ذیل ت انچ حصوں میں تقسیم کیا ہے:نے تکنیکی کفا  

زم ہیں جو مہنگی مشینوں کی ادائیگی  :(Economies of Superior Technique)کفایتیں   کیاعلیٰ تکنیک

 

زی ف

 

یہ صرف ب 

 متحمل ہوسکتی ہیں۔ کرنے اور نصب کرنے کی

زھے ہوئے

 

زی مشینوں کی تنصیب  :(Economies of Increased Dimensions)کی کفایتیں طول عرضب 

 

بجائے  ب 

زم کو بہت سارے فوائد خود 

 

زاہم کرتی ہے۔ف

 

 چھوٹی مشینوں کو چلانے کی  ف

ت

زی مشینوں کو چلانے کی لاگ

 

 کےب 

ت

  کم آتی ہے۔ مثال   لاگ
 
ت المقاب

ز ا

 

  کہ موج
 

ز سوار ہوتے ہیں، خ

 

 ڈیکر( میں ای  عام بس سے زت ادہ مساف
 
لذکر کی طرح اس میں بھی کے طور پر، ای  دو عرشے والی بس )ڈب

 ضرورت ہوتی ہے۔ کنڈکٹر کی صرف ای  ڈرائیور اور 

 کے مختلف اعمال کو آپس میں جوڑنے   :(Economies of Linked Processes) اعمال کی کفایتیں منسلک 

ت
 

زوخ

 

پیداوار اور ف

زم 

 

زی ف

 

زاجات کی بچت کرتی ہے جس سے پیداوار کی اکا بچولیوںسے، ای  ب 

 

 میں کمی آتی ہے۔پر ہونے والے اج

ت

 ئی لاگ

زم سے زت ادہ وسائل موجود ہوتے ہیں اور وہ اس کے  :ضمنی پیداوار کے استعمال سے ہونے والی کفایتیں

 

زم کے ت اس ای  چھوٹی سی ف

 

زی ف

 

ای  ب 

   بچتا ہے، اسے راب مواد کو بطور پیداوار استعمال کرنے میں کامیاب ہوتی ہے۔ مثال کے طور پر، گنے سے چینی تیار کرنے کے بعد جو فضلہ

 
 

پلای

 ۔اسپرٹ پیدا کرنے کے لیے استعمال کیا جاسکتا ہے لگا کر 

زھی ہوئی مہارت کی کفایتیں

 

زم اپنے پیداواری عمل کو  :(Economies of Increased Specialisation)ب 

 

زی ف

 

ای  ب 

 رکھتی ہے جس کے نتیجے کفایتوںذیلی عملوں میں تقسیم کرکے 

ت

تقسیم ہوتی ہے اور مہارت میں  بہترکی  میں محنت کو حاصل کرنے کی صلاح 
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 میں کمی واقع ہوتی ہے۔

ت

ا ہے اور پیداوار کی اکائی لاگ

ت

زم کی پیداواری کارکردگی میں اضافہ ہوت

 

ا ہے۔ اس سے ف

ت

 اضافہ ہوت

ز پیکنگ (: Marketing Economies)کی کفایتیں مارکیٹنگ

 

 اور موب

ت
ت

زم اپنی اعلیٰ سودے ت ازی کی طاق

 

زی ف

 

 ای  ب 

ت
 

زوخ

 

اور ف

 رکھتی ہے۔ مارکیٹنگتنظیم کے ذریعے  

ت

 کی کفایتوں کو حاصل کرنے کی صلاح 

زے پیمانے(: Managerial Economies)انتظامی کفایتیں

 

ز انداز میں   ہی پر ماحصل کا اتنے مختلف محکمہ جات کے منتظمین ب 

 

موب

ز انداز میں وہ یکساں انتظام کریں گے کہ 

 

 ماحصل کا انتظام کر رہے تھے۔تنخواہ میں چھوٹے جتنے موب

 : Financial Economies)ٖ مالی کفایتیں

ت

ٹ
س
س
زم 

 

زی ف

 

  ہای  ب 

ت
ت

زوق بینکوں اور ت ازار دونوں سے حاصل کرسکتی ہے، کیونکہ  پیسہ اور ب 

اثے اور اچھی شہرت کی

 

زے ات

 

 ڈحصص اور مالک ہوتی ہے۔ یہ سرمایہ ت ازار میں  یہ ب 

 
ی

 

ٹ 

 

ب 

زز 
چ 

 

ن

(Debenture)ازہ سرمایہ

ت

حاصل  کے ذریعے  ت

زم مالی کفایتیں حاصل کرتی ہے۔کرسکتی ہے۔ 

 

زی ف

 

 اس طرح سے ب 

زم اپنے خطرات کو  (: Risk-Bearing Economies)کفایتیں اٹھانے کی خطرہ 

 

زی ف

 

زم سے زت ادہ  پھیلانےای  ب 

 

میں ای  چھوٹی ف

زم 

 

زی ف

 

کے نقصان کو متوازن بنا کر خطرات کو کم  سری پیداواردوپیداوار کے فوائد سے  ای  بہتر کیفیت میں ہوتی ہے۔ اپنی پیداوار کی تنوع سے  ب 

 کرنے میں کامیاب ہوتی ہے

زم سے زت ادہ وسائل موجود  (: Economies of Research)کفایتیں سے متعلق تحقیق

 

زم کے ت اس ای  چھوٹی سی ف

 

زی ف

 

ای  ب 

زبیت ت افتہکی ہوتے ہیں اور وہ اپنی خود 

ت

  وہ نئی پیداواری  تحقیقی تجربہ گاہیں قائم کرسکتی ہے اور ب
 

 دے سکتی ہے۔ خ

ت

تحقیقی کارکنان کو ملازم

زم کی ملکیت ہو جاتے ہیں جو ان کو اپنی پیداوار میں اضافہ کرنے اور لاگتوں کو کم کرنے کےیہ تکنیک ت ا عمل ایجاد کرتے ہیں تو

 

لیے استعمال کرتی  ف

 ہے۔

ز   (: Economies of Welfare)فلاح و بہبود کی کفایتیں

 

زی ف

 

ز کام ای  ب 
 
زے وسائل کے ساتھ کارخانہ کے اندر اور ت اہ

 

م اپنے ب 

زدوروں کے شیرخوار بچوں کے لیے رہائش، تعلیمی و طبی سہولیات اور  ماحولبہتر  کرنے کا

 

زاہم کرسکتی ہے۔ یہ مراعاتی کینٹین چلاسکتی ہے، م

 

ف

زاہم کرسکتی ہے۔ اگرچہ اس طرح کی سہولیات پر آ

 

ز تفریحی کلب ف
 
زاجات بہت زت ادہ  ہوتے ہیں، لیکن پھر بھی وہ کارخانہ کے ت اہ

 

نے والے اج

زھانے اور لاگتوں کو کم کرنے میں مدد ملتی ہے۔

 

زدوروں کی پیداواری کارکردگی میں اضافہ کرتے ہیں جس سے پیداوار کو ب 

 

 م

 :(External Economies)خارجی کفایتیں .2

زمو

 

اہےں خارجی کفایتوں کاصنعت کےاندرموجودتمام ف

ت

  صنعت کوفائدہ ہوت
 

 میں وسعت آتی ہے۔ خ

ت

،کیونکہ صنعت کی جسام

زوغ دیتی ہے تو  ودمیں محدکسی خاص علاقے

 

زموں کو  بعض خارجیہوجاتی ہے، ایجادات کرتی ہے اور پیداواری اعمال کے تخصص کو ف

 

کفایتیں ف

 ہے۔ گئیپر ذیل میں بحث کی  حاصل ہوتی ہیں۔ ان خارجی کفایتوں

  کسی صنعت کو کسی خاص علاقے(: Economies of Concentration)کفایتیں ارتکاز کی 
 

ا ہے تو  تمام خ

ت

 میں مرکوز کر دت ا جات

زم چند مشترکہ کفایتیں حاصل کرتی ہیں۔  ممبر

 

زمواولاًف

 

زدور دستیاب ہوتے ہیں۔  ں کو، تمام ف

 

انیاًہنر مند م

 

، نقل و حمل اور مواصلات کے ت

 قدر بہتری آتی ہے۔ یہ صنعت ریلو
ِ  
سذرائع میں قاب

 

ت گب

د و زی 

 

 وغیرہ کے لیے (Wagons)ے کے حکام سے م

 

 اور ان لوڈن

 

، لوڈن
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 سکتی ہے۔ 

 

زمو روڈ ٹرانسپورٹراضافی سہولیات مان

 

 ہیں۔  ںف

ت

الثاًکو خصوصی سہولیات بھی مہیا کرسکت

 

س، بیمہ کمپنیاں اور دیگر مالیاتی ت

ک

 

 ٹ
ت ب

 ،

زمو

 

ز قائم کرتے ہیں، ان سے ف

ت

 جمع پونجی حاصل ہوتی ہے۔ کو ںادارے اس علاقہ میں اپنے دفاب

ت
ت

زوق   سستی اور ب 

ً

ا
 
، بجلی بورڈ اکثر مراعات راب

زمو

 

زاہمی کے لیے  ںت افتہ قیمتوں پر  ف

 

ز میں، آلات ، سازوسامان اور خام مال کی ف

 

زاہم کرتی ہے۔ آج

 

زوغ مقامی صنعتوں کاضمنی  کو مناس  بجلی ف

 

 ف

ا ہے

ت

زہوت

 

 کم ہوتی ہے۔ کی کی پیداوار ںمو۔ ان تمام سہولیات کی وجہ سے صنعت میں تمام ف

ت

 اکائی لاگ

زم کے مقابلے (: Economies of Information)معلومات کی کفایتیں

 

زی ف

 

میں تحقیقی تجربہ گاہیں قائم کرنے  صنعت ای  ب 

زے وسائل کو 

 

 ہوتی ہے۔ یہ جمع کرنےکے لیے بہتر کیفیت میں ہوتی ہے، کیونکہ وہ ب 
 
بہ کار تحقیقی اہلکار ملازم زت ادہ تجر بھاری تنخواہ پر کے قاب

ز بھی قائم  رکھ سکتی

 

ہے۔ نئی ایجادات اور نظرت ات کی شکل میں ان کی تحقیق کے ثمرات منظر عام پر آتے ہیں۔ یہ صنعت ای  معلوماتی مرک

د مشینوں، صنعت کی پیداوار کی دی  ائع کرسکتی ہے اور دنیا کے مختلف ممالک میں خام مال، ج 

 

دہ ش زی 
 
زآمد سے متعلق کرسکتی ہے جو ای  ج  ب 

زمو

 

زاہم کرسکتی ہے اور ف

 

زاہم کرسکتی ہے۔ ںصلاحیتوں سے متعلق معلومات ف

 

 کو درکار دیگر معلومات ف

زم کے مقابلے(: Economies of Information)فلاح و بہبود کی کفایتیں  

 

زی ف

 

زدوروں کو فلاحی سہولیات کی ب 

 

میں، صنعت م

زاہمی کے لیے زت ادہ 

 

۔ یہ مراعات ت افتہ قیمتوں پر اراضی حاصل کرسکتی ہے اور کارکنان کے لیے رہائشی کالونیوں کے کیفیت میں ہوتی ہےبہترف

کی میونسپل کارپوریشن سے خصوصی سہولیات حاصل کرسکتی ہے۔ یہ عام اور تکنیکی  قیام، صحت عامہ اور تفریحی سہولیات وغیرہ کے لیے علاقے

زدوردونوں قسم کے تعلیمی ادارے قائم کر سکتی ہے، 

 

اکہ صنعت کو ہنر مند م

ت

زاہمی دستیاب ہو سکے۔ اس طرح کی سہولیات سے  وںت

 

کی مسلسل ف

ا ہے جس سے صنعت کی پیداوار کا

ت

زدوروں کی استعدادِ کار میں اضافہ ہوت

 

زھانے میں مدد ملتی ہے۔ م

 

 معیار اور مقدار کو ب 

زم مہارت(: Economies of Specialization)مہارت کی کفایتیں

 

   صنعت میں ف
 

کی کفایتوں کو بھی حاصل کرسکتی ہیں۔ خ

ا شروع کردیتی ہیں اور مجموعی طور پر اس صنعت کو فائدہ  حا

 

زمیں مختلف اعمال میں مہارت حاصل کرت

 

 میں پھیلتی ہے تو ف

ت

صل کوئی صنعت جسام

زمیں

 

ا ہے۔ مثال کے طور پر، روئی ٹیکسٹائل صنعت میں چند ف

ت

میں، چند  وںمیں، چند لمبے کپڑ ئیرنگا کچھمیں، چھپائیدھاگہ تیار کرنے میں، دیگر  ہوت

زم کی پیداواری کارکردگی بنانےدھوتیوں میں، چند قمیض وغیرہ 

 

 اورمیں مہارت حاصل کرسکتی ہیں۔ اس کے نتیجے میں مختلف شعبوں میں ف

 کم ہو جاتی ہے۔

ت

ا ہے اور پیداوار کی فی اکائی لاگ

ت

 مہارت میں اضافہ ہوت

 (Relation Between Internal and External Economies) ں کے مابین تعلقداخلی اور خارجی کفایتو

زم خارجی کفایتوں سے لطف اندوز ہوسکتی ہیں، لیکن اگر وہ ای  

 

داخلی اور خارجی کفایتوں کے مابین ت اہمی تعلق ہے۔ مثال کے طور پر، ف

زم ساتھ مل جائیں تو تمام خارجی کفایتیں ان کے لیے داخلی ہوجاتی ہیں۔ پھر

 

 کسی دوسری ف

ت

 
زم کے ذریعے  حاصل کی جانے والی داخلی کفای

 

 کسی ف

 ہے، راب کے لیے خارجی ہوجاتی ہے۔ مثال کے طور پر، اگر چینی کی صنعت خود اسپرٹ کی تیاری کے لیے 

ت

 
کا استعمال کرتی ہے تو یہ داخلی کفای

زم

 

دتی رابپیداوار کےلیے اسپرٹ کی  لیکن اگر کوئی دوسری ف زی 

 

 ہے۔ ہے تو ج

ت

 
زم کے لیے خارجی کفای

 

دنے والی ف زی 

 

 یہ ج

زے پیمانہ پر صنعت کی کفایتوں کا 

 

اندہی کی ہے، "ب 

 
 

 نے ن

 

 

 

 بنتی ہیں۔ جیسا کہ مسز راب

 

اکثر خارجی کفایتیں ہی داخلی کفایتوں کا ت اع

ا ہے اور خود کو نئے بہتر

ت

 کی ردوبدل پر پڑت

ت

زم کی بیشتر جسام

 

ز ف

 

 میں ڈھالنے کے لیے یناب

ت

 بن سکتی جسام

 

د کفایتوں کا ت اع زی 

 

زم کی تنظیم نو م

 

 ف
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ا زٹسن نے داخلی خارجی کفات  زار دت ا ہے۔ یہ داخلی کفایتیں ہیں، کیوں تہے۔" انھیں  راب 

ت

زم ف

 

ا ہے اور خارجی کی  کہ ان کا انحصار ف

ت

 پر ہوت

ت

جسام

 پر منحصر ہوتے ہیں۔  ہیںکفایتیں

ت

 کیونکہ وہ صنعت کی جسام

 (Diseconomies of Large Scale Production)کی غیر کفایتیں پر پیداوار پیمانہ کبیر

زقی کرتی ہے اور

ت

زم ت ا صنعت داخلی ت ا خارجی عوامل کی وجہ سے ب

 

  ف
 

زھ جاتی ہے تو پھر اسے  اس کی وجہ سے خ

 

 ب 

ت

فی اکائی اوسط لاگ

زم ت ا صنعت کی(Diseconomies of Scale کے اضرار)'پیمانے

 

ا ہے۔ ای  ف

ت

ا جات

 

ا ہے ' کے طور پر جات

ت

 ایسا آت

ت
ت

 زندگی میں ای  وق

د توسیع کفایتوں کی جگہ  زی 

 

  م
 

 بنتی ہے۔ پیداواری عمل اضرارخ

 

، پیداواری ماداخلات پر  مسائل، تنظیمی انتظام کے میں تکنیکی مسائل کا ت اع

 وسائل کی رکاوٹوں وغیرہ  کی وجہ سے پیمانہ کی غیر کفایتیں ہوسکتی ہیں۔

 کی ضرورت ہوتی  پیداکار(:  Financial Diseconomies)مالی غیر کفایتیں

ت
 

کو اپنے کاروت ار میں اضافہ کرنے کے لیے مالی اعای

زم کو مطلوبہ سمت میں توسیع سے روکتی ہے اور اس کے

 

 پر مطلوبہ رقم  ت اآسانی دستیاب نہیں ہوتی ہے۔ سرمایے کی کمی ف

ت
ت

 ہے، لیکن مناس  وق

ا ہے۔پیداواری منصوبوں میں رکاوٹیں حائل ہو جاتی 

ت

زاجات میں اضافہ ہوت

 

 ہیں جن سے اج

د توسیع (:  Managerial Diseconomiesغیر کفایتیں)انتظامی  زی 

 

  سے کاروت ار کی  پر روککسی کمپنی کی م

 

انتظامیہ کی جای

اکامی کی وجہ سے 

 

زم ہے۔ چنانچہ ای  ایسی حد ہوتی ہے جسے تجاوز کر کے  بھی ہوتیمناس  نگرانی اور اس پر قابو ت انے میں ت

 

زی  زت ادہ ہی کوئی ف

 

ب 

 انتظامہوجاتی ہے اور اس وجہ سے وہ 
 
اقاب

 

ز انداز میں کام نہیں کرتے ہیں اور فیصلہ  ۔ اس پر نگرانی غیرفعال ہوجاتی ہے ۔ہوجاتی ہے ت

 

زدور موب

 

م

 میں ا

ت

ا ہے۔سازی مشکل ہوجاتی ہے، کارکنوں اور انتظامیہ کے مابین ہم آہنگی ختم ہوجاتی ہے اور پیداوار کی لاگ

ت

 ضافہ ہوجات

زم کی توسیع (: Marketing Diseconomiesمارکیٹنگ سے متعلق اضرار)

 

 سے متعلق مارکیٹنگ سے کسی خاص حد سے زت ادہ  ف

 ہیں۔ مسائل

ت

ہیں۔ لوگوں کے ذوق میں تبدیلی کے نتیجے  ت اتےخام مال  کم ہونے کی وجہ سے مناس  مقدار میں دستیاب نہیں ہوبھی پیدا ہوسکت

زم کی

 

زم مختصر مدت میں اس کے مطابق تبدیل ہونے کی کیفیت میں نہیں ہوتی ہے۔ ت ازار کی میں ف

 

 مصنوعات کی طلب میں کمی آسکتی ہے اور ف

 میں کمی آسکتی ہے۔

ت
 

زوخ

 

اکام ہوسکتی ہے جس کی وجہ سے ف

 

 تنظیم ت ازار کی صورت حال میں تبدیلیوں کی پیشین گوئی کرنے میں ت

زے پیمانے (: Technical Diseconomiesاضرار)تکنیکی 

 

زم اکثر ضخیم ب 

 

 تقسیم  استعمال کرتیسرمایہ کا آلات  پر ف
 
اقاب

 

 ہے جو ت

ا ہے جو وہ اپنے حاشیائی لاگتوں کو مصنوع کی قیمت )حاشیائی  ہوتے ہیں ۔ 

 

سے حاصل  ت امساو ( کیوصولیاس کا مقصد منافع کو زت ادہ سے زت ادہ کرت

اہم ، مالی امور، ت ازار ت ا کرتی ہے۔ 

ت

اکام ہوسکتی  ت

 

 پر چلانے میں ت

ت

زم اپنی صنعت کو اپنی زت ادہ سے زت ادہ صلاح 

 

انتظامیہ کی غیر کفایتوں کی وجہ سے، ف

 ہوسکتی ہے۔ مثال کے طور پر، اگر صنعت روزانہ اشیا (Excess Capacityزائد گنجائش )ہے۔ اس میں 

ت

 2000 کی ت ا بیکار صلاح 

زم اکائی  تیار کرسکتی ہے 

 

 سے کم کام کرتی ہے۔ اس ہی  اکائیاں  1500 محض  زانہرو لیکن وہ ف

ت

زم اپنی پوری صلاح 

 

تیار کر تی ہے۔ اس طرح، ف

زھ جاتی ہے۔

 

 کے نتیجے میں، قیمت فی اکائی ب 

زم کی (: Diseconomies of Risk Takingاضرار)خطرہ لینے سے متعلق 

 

ا ہے، اسی  پیداوارجیسے جیسے کسی ف

ت

ا جات

ت

کا پیمانہ وسیع ہوت

زھتے جاتے ہیں۔ منتظمینکے سا

 

  تھ خطرات بھی ب 

ت
 

زوخ

 

زی طرح  ت ا پیداواری منتظمین کی طرف سے فیصلے ف  ت ا پیداوار کو ب 

ت
 

زوخ

 

میں غلطی ف



211 

 

 ہیں۔

ت

ات ہوسکت

 

ز کر سکتی ہے جس سے بہت زت ادہ نقصات

 

 متاب

 مختلف عوامل جیسے اگر کوئی صنعت مجموعی طور پر پھیلتی ہے تو پیداوار کے (:External Diseconomiesاضرار )خارجی 

 ہیں۔ صنعتوں کے مقام سے نقل و حمل، بجلی،

ت

ز کار اس کی قیمتوں میں اضافہ کرسکت

 

زھتی ہوئی طلب آج

 

زدور ، سرمایہ، خام مال وغیرہ کی ب 

 

 م

زدوری، خام مال اور سازوسامان کی قلت پیدا ہوسکتی ہے۔ اس طرح کے تمام خارجی 

 

 میں اضافہ کرتے اضرارم

ت

 ۔ہیں فی اکائی لاگ

 (sKeyword) کلیدی  الفاظ  13.6

 ۔پیمانے میں تبدیلی کے ساتھ عوامل کے بیشترین امتزاج دو دکھانے والا خط  (:Expansion Pathتوسیع کا راستہ )  (1

 میں توسیع سے وہ اس سےمراد: (Internal Economies)کفایتیں اخلی (2

ت

 کی جسام

 
 

اصل کفایتیں ہیں جو تنظیم کے پلای

 ہیں۔حاصل ہوتی 

 (Model Examination Questions) نمونہ امتحانی سوالات  13.7

 (Objective Answer Type Questions)معروضی جوات ات کے حامل سوالات

 خطوط اور ی  مقدار کے  ی   مسلسل کا تعین توسیع کے راستے (1

ت

ا ہے۔ نقطہ مماسلاگ

ت

 )صحیح ت ا غلط( پر ہوت

 خط( منحنی  ہوگا:)ای  سیدھا  / ای  ہے تو توسیع کا راستہمتجانس اگر تفاعلِ پیداوار  (2

ا ہے تو اگر عو (3

ت

 خط ہو ی  امل کی قیمتوں کے تناس  میں اضافہ ہوت

ت

ا ہے:)جالاگ

ت

د سپاٹت زی 

 

د ڈھلواں /م زی 

 

 (م

زھا کر حاصل کرسکتی (4

 

 کے فوائد جس کو ای  صنعت طویل مدت میں اپنی پیداوار کو ب 

ت

ا ہے:.…………، ہے لاگ

ت

ا جات

 

ام سے جات

 

 .کے ت

 (  اضراریتیں/ پیمانہ کے)پیمانہ کی کفا

 کے فائدے سے  (5

ت

  توسیع اور لاگ
 

زمیںصنعت کی خ

 

ا ہے:…………  اسےاستفاده کرتی ہیں تو  تمام ف

ت

ا جات

 

کی  )پیمانے کےطور پر جات

 (کی خارجی کفایتیں  / پیمانےداخلی کفایتیں

زقی کرتی ہے  (6

ت

زم ت ا صنعت  ب

 

  ف
 

 فی ا سے داخلی ت ا خارجی عوامل کی وجہ اورخ

ت

ا ہے: )پیمانہ کی اوسط لاگ

ت

زھتی ہے تو پھر اسے کہا جات

 

کائی ب 

 ( اضرارکے کفایتیں / پیمانے

 (Short Answer Type Questions) سوالات حامل مختصر جوات ات کے  

 سے کیا مراد ہے؟ راستے کے توسیع (1

 کریں۔ بہترینامل کے عو (2

ت

 امتزاج کے مفروضات کی وضاخ

ز پیمانے (3

 

 کریں۔کی داخلی خارجی کفایتوں کے مابین ف

ت

 ق کی وضاخ
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 کی کفایتوں سے آپ کا کیا سمجھتے ہیں؟ پیمانے (4

 (Long Answer Type Questions)  سوالات حامل طویل جوات ات کے 

زے پیمانے (1

 

 کریں۔ کی کفایتوں کی ب 

ت

 مختلف اقسام کی وضاخ

 پر ای  مضمون لکھیں۔ اضرار پیمانہ (2

  



213 

 

 

 کے نظریے۔ 14اکائی

ت

  لاگ

(Theory of Cost) 

زا کے اکائی

 

 
 اج

 (Introduction) تمہید 14.0

 (Objectives) مقاصد  14.1

  کے موضوعات نظریہ  14.2

ت

 (Subject Matter of Theory of Cost)  لاگ

14.3    

ت

 )Decisions Requiring Cost Information( کےعلم کا تقاضا کرنے والے فیصلے لاگ

 14.4   

ت

  (The Concept and Types of Cost)     اقسامتصور اور     کالاگ

 14.5  

ت

 (Total Cost-TC) کل لاگ

 14.6 ( 

ت

 ت ا حاشیائی لاگ

ت

 (Marginal Cost-MCمختتم لاگ

 14.7  

ت

 (Average Cost or Average Total Cost)         اوسط لاگ

 (sKeyword) کلیدی  الفاظ 14.8 

 (Model Examination Questions)نمونہ امتحانی سوالات  14.9 

 (Introduction)تمہید  14.0

ز  
 
زدی  کسی  ینماہ

 
 

 کی شےمعاشیات کے ب

ت

دم

 

  کی اصلپیداوار  ت ا ج

ت

 دراصل  مو لاگ

ت

ز  ہے۔ قع لاگ
 
اری زندگی میں ہ

 
عام طور پر ہ

انی

 

  قعمو کسی شے کے حصول کی ہیں۔ اسی لیے ہوتے کے کئی متبادل بانتخا ان

ت

 کا نقصان ہےجس کو متروک متبادل کے لاگ

ت

 
اس افادی

 ہیں جو کسی   حاصل کیا جاسکتا تھاصرف سے

ت

زت انی  کے طور پر دیکھ سکت

ت

 کو ہم ف

ت

  کو حاصل کرنے  کے لیے دی جاتی ہے۔ شے۔  لاگ

 عام طور پر کسی شے 

ت

پیداوار میں صرف کیے گئے سبھی طرح کے محنت، مواد، وسائل،  کی کاروت ار میں، کاروت اری نظریے سے لاگ

 اور کسی طرح کا ا

ت

 
 اور افادی

ت
ت

ا ہے اور واضح طور پر ایسی تخمینہٹھات ا ہوا خطرہ اور چھوڑے ہوئے مواقع کامالیاتی وق

ت

 کو دو حصوں میں تقسیم  ہوت

ت

لاگ

 اور دوسرا  کیا گیا ہے۔

ت

 کہتے ہیں لیکن سبھی طرح کی مضمرپہلا واضح لاگ

ت

زاجات کو لاگ

 

ز طرح کے اج
 
۔ ہم ہ

ت

زاجات کاحصہ  لاگتیں لاگ

 

اج

اثے پر صرف کینہیں ہوتی۔ آمدنی پیدا کر

 

ا  گئی نے والے ات

 

زاجات کا حصہ نہیں مات

 

 کو اج

ت

الاگ

ت

د  جات دی   کے نظرت ات کو ہم کلاسیکی اور ج 

ت

۔ لاگ

 ہیں۔

ت

 سکت

 
 

 نظرت ات میں بھی ت ای
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    (Objectives)مقاصد  14.1

 لعے کےدرج ذیل مقاصد ہیں:کے مطااکائی اس 

 کے مختلف  ▪

ت

الاگ

 

 کرت

ت

 ۔ تصورات کی وضاخ

 کے مختلف تصو ▪

ت

ا  ۔کر یہرات کا تجزلاگ

 

 ت

زہ لینا۔ ▪

 
 

 کے تصور کی اہمیت کا جاب

ت

 لاگ

زہ لینا۔ ▪

 
 

دات کا جاب  کے تصور کی تحدی 

ت

 لاگ

  کے موضوعات نظریہ  14.2

ت

 (Subject Matter of Theory of Cost) لاگ

 کے نظرت ات کے 

ت

ِ کی بنیادی پہلو پر روشنی ڈالیں گے۔ چوں کہ کسی بھی وسیلے اب ہم لاگ

ت

 ای  پیداوا  صلاح 

ت

ر اور  لاگ

 کےنظریےکوسمجھنےکےلیے(Production theoryپیداوارکےنظریے)لیے ہیں اسی دوسرےکےساتھ تعلق رکھتی

ت

 لاگ

(Theory of Costکوسمجھنا)کسی بھی منافع والی ۔ ضروری ہے 

ت

زم کے لیے بہت اہم  لاگ

 

میں سے ای  ہے جس کے ساتھ  عواملف

ا ہے۔ ای  کامیاب منیجر

ت

زم کی آمدنی کے عقلمندی سے نپٹنا پڑت

 

زم کا منافع اس ف

 

ا ہے کہ کسی بھی ف

ت

 کی سطح  تناس  میں اس ت ات سے واقف ہوت

ت

لاگ

ا ہے۔

ت

 پر منحصر کرت

 بہت اہم ہے کیونکہ یہ رسد کے نظریے کے (Managerial Decision)فیصلوں   انتظامی 

ت

متعلق ای  کے لیے لاگ

ا  ڈھانچہ

ت

زاہم کرت

 

ا ہے۔ پہلا  وں کے ذریعے  لیےمنیجر سے ہے اورپیداوار کے تعلق ف

ت

ز کرت

 

ا چاہیے کہ نہیں ،گئے  دو فیصلوں کو متاب

 

کاروت ار کوبند کرت

  چاہیے۔ کرنی مقدار میں پیداواراور دوسرا کتنی

ز معاشیات جے۔ 
 
امور ماہ

 

 کلاس کو کامیاب کہا جائے گا اگراس  کی میں کہا تھا کہ علم معاشیات 1927نے  ککلار ۔بی ت

 
 

گریجوی

 کے معنی کو اس کیکلاس کے طا

ت

 ہورہی ہے۔ اس کا یہ مطلب ہے  مختلف شکلوں میں سمجھ لیا ہو۔ ل  علموں نے لاگ

ت

 
ای

 

یہ ت ات آج بھی صحیح ت

 کی کہ 

ت

 اور قانونی (Accounting)اکاؤنٹنگلاگ

 

 کو سمجھنا ای  مشکل  نتائج ، مالیاتی انجینئرن

ت

سے متعلق پیچیدگیوں کی وجہ سے لاگ

 ان کے فیصلوں کے لیے مناس  ہے۔ منیجروں کے فیصلوامر

ت

 کی تعریف اور کس طرح کی لاگ

ت

 کی فطرت، لاگ

ت

ں کے دوران مسلسل لاگ

 کے تعلق سے مناس  معلومات ہو

ت

ارے ت اس لاگ
 
ز طرح کا تنازعہں تو ہو، اس پر بحث ہوتی ہے۔ اگر ہ

 
 کے تعلق سے پیدا کردہ ہ

ت

جلد ہی  لاگ

ا

ت

 کے تعلق سے الگ   ہےختم ہوجات

ت

ارے لیے الگ معلومات الگ الگ طرح کی پریشانیوں کودور کرنے میںاور لاگ
 
 ہوتی ہ

ت

 
ای

 

۔ ہیں مددگار ت

 کو الگ الگ طرح سے دیکھتے اور سمجھتے مختلفچوں کہ 

ت

ز معاشیات اور انجینئر لاگ
 
 کے  اسی ،ہیں طرح کے لوگ جیسے اکاؤنٹینٹ، ماہ

ت

لیے لاگ

 ۔کیا جاسکتا ہےل کو مختلف مقاصد کے اعتبار سے استعما تت ابہت سے نظر

ا ہے۔ اسی دہت اسے ز دہت اکاروت ار کا مقصد موجود وسائل سے ز بھی کسی 

ت

ا ہوت

 

  فائدہ حاصل کرت

ت

 کے تعلق سے کچھ حد ی

ت

لیے لاگ
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 کا تصور عام طور پر منفی معلومات ہونی

ت

ا ہے۔ لیکن چاہیے۔ لاگ

ت

ا ہے۔  اس کے مثبت تصورات کو بھی میں  اصل زندگیہوت

ت

سا غور تھوڑا رکھا جات

 اور ز کریں

ت

  بھی یساا کبھی ۔ کبھیہیں یں۔ دونوں الگ الگ چیزہیں تصورات نہیں جیسے ی  فائدہ ا دہت اسے ز دہت اتو کم سے کم لاگ

ت

ا ہے کہ لاگ

ت

ہوت

زھا

 

ا عقلمند ت اکا ب 

 

ا ہے  یجات

ت

ا ہےہو یاور ضرور کا تقاضا ہوت

ت

ز ی  ممکن ہے کہ ہم ا بھی  یہکبھی ۔ کبھیت

 

 کو یب 

 
 

 والے پلای

ت

زلاگ

 

د  ج  ت ا  ہیں تےی 

ز

 

د صنعتوں کو ج زچ کرتے ہیں دہت اسے ز دہت ااشتہارات پر ز کبھی ہے کہ ہم کبھی بھی یہ ۔ ان ممکنات میںہیں تےی 

 

اکہ پید ج

ت

مقدار  دہت اکو ز اوارت

ات ہمیںےامکاسار یہ۔ ہیںکا استعمال کرتے  مادخل  کو بہتر بنانے کے لیے ہم بہتر اور مہنگے اوارپید کہ اپنی یہ ت اجاسکے۔  بیچا ت ازار میں میں

 

  ت

ت

لاگ

 ۔ہیں کراتےالگ ا لگ صورتوں سے واقف  کی

14.3      

ت

   )Decisions Requiring Cost Information(کےعلم کا تقاضا کرنے والے فیصلے لاگ

 کی میں تعلم معاشیا 

ت

ا کوشش کرتے ہیں کو اس لیے جاننے کی یہفطرت اور رو ہم لاگ

ت

اندکہ ہم وسائل ت

 
 

ز ن

 

۔ ہی کرسکیںکی مؤب

ارےلیے
 
 کے مختلف تصورات کو سمجھنے سے پہلے کچھ ا یضرور یہہ

ت

د دور میں جو  عناصر کو سمجھیں یسےہے کہ لاگ دی   ج 

ت

ز اندازہوتےلاگ

 

 پر اب

ارے لیے ضرور ۔اسیہیں
 
 کے تعلقات کو بھی اوارہے کہ پید یطرح ہ

ت

 کے تصور کو پید سمجھیںاور لاگ

ت

د  کے تصورات سے ہی اوار۔ لاگ

  

اج

ا ہے۔ کیو کیا

ت

 کے کم سے کم ہونے کے جواز کی ہیں کے تصورات ہی اوارپید یہ نکہجات

ت

 کے تصورات سے ہی اوار۔ پیدہیںت ات کرتے جو لاگ

  ہمیں

ت

  مادخلوالے  کم سے کم لاگ

ت

ا ہے۔ اس طرح لاگ

ت

پر منحصر ہے  (Transitive Logic) منطقمتعدی کے مجموعے کا اندازہ ہوت

 ہیں ہم یہ ہے۔ دوسرے لفظوں میں بھی دبنیا تصورات کیکے  اوارپیداور جو رسدِ

ت

 Productionتفاعلِ پیداوار) کہ کہہ سکت

Function) اور(مادخل کی قیمتوںInput Prices)  کے ذریعے کسی شے کی مقدارِ پیداوار کا تعین ہو سکتا ہے۔ ہی 

 کے قلیل کچھ اہم ت اتوں پر روشنی اس حصے میں 

ت

 مدت میں گے۔ قلیل کی کوشش کریں کو سمجھنے یےرو مدت میں ڈالتے ہوئے لاگ

 کے رو مدت میں یل۔ اس کے بعد ہم طوہیں ہوتی مقرر  بھی لیے کچھ لاگتیں اسی (  مقرر ہوتے ہیںInput) مادخلچوں کہ کچھ 

ت

پر  یہلاگ

 بھیلیے  اسی ہوتے ہیں (  متغیرInputs) مادخل  سبھی مدت میں یلکہ طو گے۔ ہم جانتے ہیں ڈالیں روشنی

ت

طور پر  ۔ عملیہوتی ہے متغیر لاگ

زم بھی کوئی

 

 کی معلومات کا حصول چار طرح  اپنے محکمہ پیداوار میں    ف

ت

ز ای  اقدام کے متعلق لاگ
 
کی تبدیلیاں کر سکتی ہے اور ان میں سے ہ

 ۔ ہیں یلچار اعمال مندرجہ ذ یہ۔ ضروری ہے 

 بدلاؤ سطح میں کی اوارپید .1

ا  ؤبدلا صورت میں کی اوارپید .2

 

زک کرت

ت

 مثلا نئی مصنوعات کا اضافہ ت ا موجودہ مصنوعات کا ب

 بدلاؤ مرکب میں کے اوارپید .3

 بدلاؤ۔ میں یقےکے طر اوارپید ت ابدلاؤ،  مواد میں صنعتی ت ابدلاؤ،  صنعتوں میں جیسے ،یلیتبد کے عمل میں اوارپید .4

 ساتھ  ی  چاروں بدلاؤ ا یہ

ت

زم  پیداوار کے مرکب میں تبدیلی کے مثال کے طور پر اس کے بہت کم۔  ہیںبھی ہوسکت

 

ات ہیں کہ ف

 

 امکات

واضح بدلاؤ پیداواری عمل میں بدلاؤ کا جواز پیش کر سکتا ہے کیونکہ بہت  سطح میں کی  اوارطرح پید اسی بغیر پیداوار کی صورت میں تبدیلی کرے۔ 
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ز ہو۔ممکن ہے کہ پیداوار کا دوسرا عمل  مصنوعات کی نئی سطح کے پیدا کرنے میں مو

 

  جودہ عمل سے زت ادہ موب

  

ت

 ہیں پر لاگ

ت

ز انداز ہونے والے کچھ  ایسے  خارجی عناصر بھی ہوسکت

 

 ہیں بھی اب

ت

ا۔ جیسے نہیں را ختیا بھی کا کوئی پر منتظمین جن ہوسکت

ت

 ہوت

زھنا،  قیمت کی تیل ت ازار میں عالمی

 

زھنا وغیر قیمت دوسرے کچے مال کی کسی ت اکا ب 

 

 میں یسی۔ اہکا ب 

ت

 ت ا  ہے کہ عالمی ہوتی یذمہ دار کی منتظمین حال

   ت ازار میں ملکی

 

 کو کم سے کم  منتظمین صورتوں میں یسی۔ ایںکر رمنصوبہ تیا سے جوابی اعتباراس کے  کر ہورہے اس طرح کے بدلاؤ کو بھای

ت

لاگ

 ۔ لیے درج ت الا چار تبدیلیوں  سے متعلق فیصلے لیتے ہیںکرنے کے

14.4    

ت

    (The Concept and Types of Cost) ماقساتصوراورکالاگ

 بہت اہم ہے۔ پیدوالے فیصلے جانے کاروت ار کے تعلق سے لیے 

ت

  ہی کی اوارکے لیے لاگ

ت

مددگار  میں کے تعین قیمت کی اوارپید لاگ

 ہوتی

ت

 
ای

 

  کی منتظمین یہہے۔  ت

ت

د میں کوئی اضافہ کیا  دخل ما کسی ت ا، قیمت کیا متعین کی جائے ہے۔ جیسےتی مدد کر کرنے میں فیصلہ  درس زی 

 

کی ج

زک کیا جائے ت ا نہیں۔  ،نہیں ت ا ئےجا

ت

  موجوہ مصنوعات میں نئی مصنوع کو جوڑا جائے ت ا نہیں  ت ا کسی مصنوع کی پیداوار کو ب

  

ت

زاجاتمالی صرف کیے گئے  کے عمل میں اوارسے مراد پید عام طور پر  لاگ

 

ا ہے اج

ت

  ۔کو سمجھا جات

ت

 کا تصور اس لیکن معاشیات میں لاگ

 کے 

ت

 کو بھی لاگ

ت

 ت ا مبینہ لاگ

ت

دمات کی مفروضہ لاگ

 

ز کے خود کے وسائل اور ج
 
ا ہے۔ معاشیات میں آج

ت

سے کہیں وسیع معنی میں استعمال ہوت

ا ہے اور اس فیکٹری کا نظم و نسق بھی سنبھا

ت

ز اپنی خود کی زمین پر فیکٹری قائم کرت
 
ا ہے۔ مثلاً اگر ای  آج

ت

امل کیا جات

 

 میں حساب میں ش

ت

لتا ہے تو لاگ

امل کیا جائے گا۔ 

 

 میں ش

ت

دمات کا معاوضہ بھی لاگ

 

ز کی بحیثیت مینیجر ج
 
 اس زمین کا کرایہ اور آج

 کی 

ت

زم کے لیے الگ الگ صورتوں میںبھی  جوکسی ہیں مختلف قسمیں لاگ

 

کاروت ار سے متعلق ۔ ہیں ہوتی کی حامل اہمیت الگ الگ ف

 فیصلہ 

ت

زکرنے کے لیے  درس
 
اج

ت

  ی لیے  ضرورکے ت

ت

 کی مختلف اقسام کا  کرسکے۔  یقتفر مختلف قسموں میں کیہے کہ وہ لاگ

ت

درج ذیل میں لاگ

 ذکر کیا گیا ہے۔ 

  کی اوارپید 

ت

 (Production Cost)لاگ

زم کی 

 

 کو  دو حصوں میں کل کی اوارپیدکسی بھی ف

ت

ا  ت انٹا  لاگ

ت

  ر  ت ا معین  مقر ہے۔ پہلی جات

ت

اور  (Total Fixed Cost)لاگ

  متغیری دوسر

ت

 ۔ (Total Variable Cost)لاگ

 کو کہتے ہیں متغیر 

ت

 اس لاگ

ت

کرنے کے  امقدار کو پید دہت از  کی اوارہے۔ پید مقدار کے بدلنے کے ساتھ ساتھ بدلتی کی اوارجو پید لاگ

ا جس سے ہے ضرورت پڑتی مقدار کی دہت از کیجیسے محنت، خام مام، بجلی، ایندھن وغیرہ   مادخل لیے 

ت

 پیدائش میں اضافہ ہوت
ِ
اسی طرح  ۔مصارف

 کم ہوجاتی ہے۔ 

ت

زاجات میں کمی آتی ہے اور متغیر لاگ

 

 متغیر نے اس قسم کی مارشل اگر پیداوار کی مقدار کم کی جاتی ہے تو اس سے پیداوار کے اج

 

ت

  کی اوارپید کو لاگ

ت

ام دت ا ۔ (Prime Cost of Production)اصل لاگ

 

 کا ت

 پیدلا ت امعینکل مقرر 

ت

 کومارشل نے یسی۔ابدلتی نہیں مقدارکےبدلنےکےساتھ کیاوارگ

ت

  تکمیلیلاگ

ت

لاگ

(Supplementary Costکہا ہے۔اس طرح کی) میں 

ت

زت  (،سود، مستقل عملہ کیRent)یہکرا لاگ
 
زسودگی اج

 

  اور ف

ت

 کی لاگ
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(Depreciation  Cost) امل ہیںوغیرہ

 

 میںش

ت

زحال
 
 ہ

ت

زم کو اٹھانی۔ مقررہ لاگ

 

زم پید ںیہاہے  تیپڑ ہی  ف

 

 کہ ف

ت

 عارضیکو  اواری

  بھیبندطور پر

ت

زاجات سے الگ  کی ۔ چوں کہ اس طرح  کردے ی

 

 عام اج

ت

 ) کو ت الائی سلیے ا اسی ہے  ہوتیلاگ

ت

 Overheadلاگ

Cost ) ہوں ۔ کہتے ہیںبھی 

 
 

زار یوی

 

 
 ہوں ت ا ہ

 
 

 پیداوار کی سطح پر منحصر نہیں کرتی۔ پیداوار کی سطح صفر یوی

ت

 پر کوئی یہ لاگ

ت

، اس کا معین لاگ

ا۔ 

ت

زق نہیں پڑت

 

 ف

  زری   

ت

 (Money Cost)لاگ

ا     کو  تیمالیازری  ت 

ت

 ) اسمی ت ا عرفیلاگ

ت

 میں ایسی ۔ کہتے ہیں (  بھیNominal Costلاگ

ت

زم کے ذریعے  صرف کیے گئے  لاگ

 

ف

امل  ان تمام 

 

زاجات کو ش

 

ا ہےاج

ت

زچ ہوتے  کے عمل میں اوارجو پید کیا جات

 

 10,000 قیمت کی اوارپید کی ںکرسیو200ل کے طور پر ۔ مثاہیں ج

 کو مالیا ایسیہو تو  روپے

ت

 کہتے ہیں تیلاگ

ت

 میں کی ۔ اس طرح لاگ

ت

امل ہیں یلمندرجہ ذ لاگ

 

زاجات ش

 

 :اج

i. زسودگی

 

زاجات ف

 

 اور متروک کے اج

ii. زاجات ھنیندا

 

 پر اج

iii. زدور

 

 اور تنخواہ یم

iv. مصنوعات اور کچے مال کی  

ت

 لاگ

v. زچ

 

 اشتہارات پر ج

vi. ادائیگی مایے پر سود کیسر  

vii. زچ بجلی

 

 کے استعمال کا ج

viii. زچ

 

 انشورنس کاج

ix. نقل وحمل کی  

ت

 لاگ

x.   گب  ک ی ٹ

 

  کی ٹ

ت

 لاگ

xi. ادا کیے گئے سبھی ( طرح کے محصولTaxes ) 

xii. یہکا کرا زمین  

 کسی تیاس طرح مالیا 

ت

ز وہ  بھی لاگ
 
زم کے لیے ہ

 

زچ ف

 

زم کے ذریعے  صرف  عواملکے  اوارہے جو پید ج

 

۔ ان  کی جاتی ہےکے اوپر ف

زاجات 

 

 ا کی اج

ت

زم کسی ی  بدول

 

 ہے اور اس سامان کو  کر ت اتی  اوارپید کی شے  ف

ت
 

زوخ

 

ز ا  کر ت اتیبھی ف
 
  مالیاتی  اس طرح کی اکارپید ی  ہے۔ ہ

ت

لاگ

ا ہے۔  پروفیسر دلچسپی میں

ت

 رکھ

 

 

 اس پید تیمالیا کی اوارپید مطابق کسی ( کےProf. Hanson) ہان

ت

گئے  کیے عوامل پرکے  اوارلاگ

زاجات کی

 

 ۔ جمع ہے اج

  

ت

 (Real Cost)اصل لاگ

 کا تصور ا 

ت

 کا تعلق تصور ہے۔ اس طرح کی نہاہم اور فلسفیا ی  اصل لاگ

ت

زت انیوان تمام  لاگ

ت

زد کسی ںف

 

ز ف
 
شے کی  سے ہے جو سماج کا ہ
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ا ہے۔ مالیا اوارپید

ت

 کی تیکے عوض ا ٹھات

ت

 واضح طور پر  یہطرح  لاگ

ت

 کو  وںچیزکن  یہکہ  بتاتی نہیں یہلاگ

ت

پر منحصر ہے۔ مارشل نے اصل لاگ

 کے طور پر پیش سماجی کی اوارپید

ت

 ہے۔  کیا لاگ

 موقع   

ت

 (Opportunity cost)لاگ

 

ت

کے دوسرے  تاس تصورکو معاشیا ۔ بعد میںکیا اسکول نے پیش ئیت ا کے آسٹر تکے تصور کو س  سے پہلے معاشیا موقع  لاگ

ز

 

د اسکول نے م ز معاشیا ۔ت ابہتر بتا ی 
 
 ذکر ہے۔ Davenportت ڈیونپورٹ)ماہ

 
ام اس سلسلے میں خاص طور پر قاب

 

 کو ہم  ( کا ت

ت

 ت ا  بدلاس لاگ

 بھی منتقلی

ت

 اس شے کو پیدا کرنے کی وجہ سے دوسری شے کی پیداوار کی ۔ کہتے ہیں لاگ

ت

آسان لفظوں میں  کسی شے کی پیداوار کی موقع لاگ

زت انی ہے۔   بہ الفاظِ دیگرموقع

ت

  ف

ت

 کو کہتے ہیں کی  اوار، پیدلاگ

ت

۔ مثال تھی جاسکتی کی اوارپید دوسرے سامان کی جس کا استعمال کرکے کسی اس لاگ

  ۔ کرسکتا ہے اوارپید کے طور پر کسان آلو اور لہسن دونوں کی
ہ 

 دو 
ٹ 
 

 

کی
ا ہے اور لہسن کھیتی کسان صرف اور صرف آلو کی ی  ا میں کے کھیت زز

ت

کو  کرت

  کی اوارپید ہے، تو لہسن کی روپے 5000 قیمت مقدار کی کیکہ آلو  ہے۔ مان لیں یتاچھوڑ د

ت

۔ اس طرح جو لہسن ہوگی روپے5000موقع  لاگ

  کی اوارپید ہے وہ آلو کی قیمت ت ازار میں کی

ت

متبادل استعمال  کا کوئی عامل  کے کسی اوارہے کہ اگر پید یہت ات  نوٹ کرنے والی ۔ کہلائے گیموقع  لاگ

 صفر قعنہ ہو تو، مو

ت

ا  ۔ ہوگی لاگ

 

 
 اگلا بہترین متبادل ہے جو شے( کے مطابق، کسی بھی Benhamم )ب

ت

یکساں  عوامل ت ا انکی موقع  لاگ

 ۔ عوامل کے مساوی گروپ کے ذریعے  تیار کیا جاسکتا ہے  قیمت کے

  

ت

 (:Assumptions of Opportunity Cost)کے مفروضاتموقع  لاگ

i. ت ازار اور مکمل روزگار مکمل مسابقتی 

ii. عواملکے مقررہ  اوارپید 

iii. ہے۔ہوسکتی اوارپید سامان کی صرف دو ہی میں معیشت ی  ا   

 کے تصور کو موقع

ت

زتصو لاگ  کی مدد  04.1 ب 

ت

سے سمجھ سکت

زمیں۔ہیں  عوںکے مختلف مجمو اوارکے پید Yاور  X اشیادو  AB خط تصوب 

گئے وسائل کے استعمال سے یےد میں معیشت ی  ہے جس کو ا کو دکھاتی

 OJ کی Yمقدار اور  OX کیX اکارپید ی  پر ا Lجاسکتا ہے۔ نقطہ  کیا اپید

ا ہے  امقدار پید

ت

  کی Xپر  Mنقطہ ت اکرت
1

OX مقدار اورY کی  OK رمقدا 

زم  اپید

 

ا ہے۔ اب ا گر ف

ت

ز  کی Xکرت

 

دم  یو ی  ا ی 

 
 

ا چاہے تو اسے  اپید ی

 

 Xکرت

ا  کی

 

ز کہ ۔ جیساہوگیکچھ کم مقدار کرت ز M میں تصوب 

 

دنقطہ پر م مقدار  کی X ی 

ا ہے۔ کی JKکو  اوارپید کیYکرنے کے لیے  اکو پید

ت

ا پڑت

 

    مقدار سے گھٹات

  

ت

 (:Importance of Opportunity Cost)اہمیت کیموقع  لاگ

  میں کےنظریےاورت الیسی تمعاشیا 

ت

  میں تعین کے  قیمت کی امل عو یہاہم رول ہے۔  دہت از کے تصورات کا بہت ہی موقع  لاگ
ِ  
 قاب

زتصو  04.1ب 

ت

 :موقع لاگ

O X X1 B 

A 

J 

K 

 Xشے 

شے 
Y

 

L 

M 
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زاجات کے تصورات میں ہے۔ اس کا استعمال کھپت اور عوامی یہاطلاق نظر

 

ا ہے۔  بھی اج

ت

 قیمت یہہوت

ت

 کو سمجھانے کے لیے  کی لاگ

ت

اہم بھی حال

دمات کی مانہے۔ چوں کہ سا

 

 جس سے  لیے وسائل کے متبادل استعمال ہوتے ہیں قلت ہے، اسی اور ج

ت

ا ہے۔ کاموقع  لاگ

ت

  رول اہم ہوجات

 (:Limitations)حدود

  

ت

 کیہیں  حدود بھی  کچھکے ساتھ ساتھ اس کی اہمیت کی رکے تصوموقع  لاگ

ت

 : ہیں یلحدود مندرجہ  ذ  کچھ۔ موقع لاگ

i. غلط مفروضات 

 

ت

سے پرے ہے اور ت ازار  حقیقت میں ت ازار اصل زندگی ت ازار کے اوپر منحصر ہے۔ حالانکہ مکمل مسابقتی تصورمکمل مسابقتیکاموقع  لاگ

 کا وجود  ہے۔  ہوتی اپید یدشوار منتقل ہونے میںکے عوامل کے  اوارکےہونےسے پید یخالص اجارہ دار میں

ت

جس سے تبادلہ قیمت ت ا موقع لاگ

 نہیں رہتا۔ 

ii. عوامل ںیکسا 

  

ت

ہوتے۔ اس طرح  نہیں ںیکسا عواملکے  واراپید میں حقیقت ہے۔ لیکن گیا کیا کو مانتے ہوئے پیش عوامل  ںیکساکا تصور  موقع  لاگ

 عمل  میں زندگی حقیقی مفروضہ بھی یہ
 
 ہے۔  نہیں قاب

iii.   زری  

ت

 لاگ

 کا تصور ان  موقع 

ت

افذ نہیں اشیالاگ

 

دمات پر ت

 

ا  اور ج

ت

 کا کوئی تیمالیا میں اوارپید کی جن ہوت

ت

 ۔ رول نہیں لاگ

iv.  بے عملی  جمود ت ا کا عوامل(Inertia) 

 جمود کے

ت

ا  موقع لاگ

 

زک نہیں کرت

ت

امل نہیں کرتی۔ کچھ عوامل پیداوار اپنا موجودہ پیشہ ت ا میدان عمل ب

 

 کے حساب میں ش

ت

عنصر کو لاگ

 پیدا ہی نہیں ہوتی۔ 

ت

 چاہتے۔ اس صورت حال میں موقع لاگ

 

ت
ت

 اسی طرح انتظامی فیصلوں کو اختیار کرتے وق

ت

ا ہے۔ ان فیصلوں میں جس میںموقع  لاگ

ت

متبادل عمل میں سے  کا کردار بہت اہم ہوت

 

ت
ت

ا ہے۔ ایسی صورت میں بہت سارے متبادل صورتوں کا موازنہ کرتے وق

ت

ا ہوت

 

 کسی ای  کو منتخب کرت

ت

 ہوتی موقع  لاگ

ت

 
ای

 

بہت فائدہ مند ت

 کا استعمال ہے،  کس طرح کیہے۔

ت

ا ہے کہ انتظامی یہلاگ

ت

 میں فیصلہ اس پر منحصر کرت

ت

 ہے۔  جارہالیا کس حال

زاجات کی 

 

  اج

ت

 (Cost Outlay)  لاگ

 میں کی اس قسم  

ت

امل  ان تمام  لاگ

 

زاجات کو ش

 

ا ہے اج

ت

 کی یہمواد پر، کرا ،۔ جیسےپر کیے گئے ہیں عوامل کے  اوارپید میں جو حقیقت کیا جات

زدور ت ا،شکل میں

 

زاجات کیہوغیر یم

 

 ہی ۔اج

ت

 ہے  حقیقیلاگ

ت

ا ہے ۔  درج کیا جس کو کھاتے میں لاگ

ت

زعکس موقع لا جات  کھوئے اس کے ب 

ت

گ

 ہے

ت

 بہت مفید ۔ کاروت ار کےنظریےسےاس طرح کیہوئے مواقع کی لاگ

ت

 ہوتی لاگ

ت

 
ای

 

کپڑے کا مل اپنا  ہے ۔ مثال کے طور پر اگر کوئی ت

 اس دھاگے کی

ت

ا ہے تو اس کے لیے موقع لاگ

ت

 کی دھاگا بنات

ت
 

زوخ

 

 کی ۔ دراصل اس طرح کیہوگی قیمت ف

ت
 

زوخ

 

کا استعمال فائدے اور  ںقیمتو ف

ا کیاکے لیے  کے تعین نقصان

ت

 ۔ ہے جات
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  اور معاشی حسابداری 

ت

 (Accounting and Economic Cost)لاگ

 کسیAccounting) حسابداری 

ت

 مالی ( لاگ

ُ

زچ کیے گئے کُ

 

زم کے ذریعے  ج

 

زاجات  ف

 

 جاتی پر کی اوارپید کیشے جو کسی ہیںاج

زدور ہے۔ اس میں

 

امل ہیںگئے  صنعتوں پر کیے ،قیمت کی مادخل تنخواہ،  ،یم

 

زچ ش

 

زسودگی کی ںمشینو ۔ اس کے علاوہ اس میںج

 

 یگرعمارت اور د ،ف

زسودگی سرمایے کی

 

زاجات، بجلی شکل میں پر سود کی ںیوسرما ،یہ، عمارت کا کراف

 

ز  ھن،یندا ،کیے گئے اج
 
اشتہارات، نقل وحمل، انشورنس اور ہ

زچ بھی طرح کے محصول پر کیے

 

امل ہوتے ہیں گئے ج

 

 ۔ ش

 ہے جس کو الا کھاتے کی یہ 

ت

ز، ی  گ
 
اج

ت

ا ہے۔ اس طرح کی کھاتے میں شکل میں کی ادائیگی کی عوامل کے  اوارپید ت

ت

 کو  درج کرت

ت

لاگ

 بھی تیمالیا

ت

ز  ۔ واضح لاگتیںکہتے ہیں اور واضح لاگ
 
زاجات ہیں مادخل رسدکار جو  یت اہ

 

ا ہے ان پر کیے گئے اج

ت

زاہم کرت

 

 ہیں  بھیلاگتیں یسی۔کچھ اف

  جن کو ضمنی

ت

) لاگ

ت

دمات کی منسوبی قدر ۔ کہتے ہیں(Implicit Costت ا مضمر لاگ

 

ز کے اپنے خود کے وسائل اور ج
 
 آج

ت

مضمر لاگ

(Imputed Value)  ہے۔ 

ز کے خود کے لگائے گئے سرمایے پر
 
 کا امکانی کرایہ، آج

 

ز کی اپنی بلڈن
 
 مالک مینیجر جو عام منافع پر مطمئن ہے اس کی منسوبی آمدنی، آج

 کا حصہ ہیں۔ ت ازار شرح سو

ت

ا لیکن یہ معاشی لاگ

ت

امل نہیں کیا جات

 

امل ہیں۔ اس طرح کی لاگتوں کوکھاتے میں ش

 

 میں ش

ت

د وغیرہ س  مضمر لاگ

امل ہیں۔  

 

 میں واضح او ر مضمر دونوں قسم کی لاگتیں ش

ت

دا معاشی لاگ

 

 ل

  ِ

ت

 (Shutdown Cost خاتمہ  )لاگ

زم کو نقصان  کسی کہ اس امکان سے 

 

ات سے کیو اپید یہسوال  ی   اہوسکتا ہےبھی  ف

 

زم کاروت ار کو بند کرکے نقصات

 

ا ہے کہ ف

ت

 نہیں ںہوت

زم قلیل یہ؟ اس کا جواب   بچتی

 

ز ف
 
 کو گھٹا کر صفر کر متغیر کےکاروت ار کے بند کر بھی کسی مدت میں ہے کہ ہ

ت

اہم مدت قلیل میں یہ  ہے سکتی لاگ

ت

۔ت

زم مقررہ لا

 

 ف

ت

  گ

ت

زم اپنی ہوتی چکیادا کر کو پہلے ہی ت ا معین لاگ

 

ا  بھیکردے تو  بھیصفر اوارپید ہے۔ نتیجے کے طور پر اگر ف

 

اس کو نقصان اٹھات

 کرنی ہی ہے۔  

 

 کی ادائگ

ت

زم  نقصان  کوئی اس طرح اگرپڑےگا  کیونکہ بہرحال اسے صفر پیداوار پر بھی معین لاگ

 

اٹھاتی ہے اس کے سامنے  ف

ا کہ وہ  پیدا کرتی جائے ت ا کا

ت

 کاروت ار متغیر روت ار بند کردے۔ سوال کھڑا ہوت

ت

  ی
 

ز خ

 

 کا ج

ت

زم کو  ہے اٹھاسکتی چلاگ

 

 ف

ت

  ی

ت

 جاری رکھنا  کاروت ار ی

 چاہیے۔

ِ خاتمہ کہتے ہیں۔ 

ت

ا اسے لاگ

ت

ا پڑت

 

زم کو اٹھات

 

زچ ف

 

  اس میںکاروت ار کوعارضی طور پر بند کرنے کی صورت میں جو ج

ت

، مرم

ت

مقررہ لاگ

 اور کی

ت

ز سے  ینوکر ملازمین کولاگ امل کیا گئی اٹھائی کے سلسلے میں  طرف کرنے ب 

 

 کو ش

ت

ا ہے۔  لاگ

ت

 جات

زک کرنے کی 

ت

  کاروت ار ب

ت

 (Abandonment Cost)لاگ

 میں 

ت

امل ہیں اس لاگ

 

زاجات ش

 

زم کے ذر جن وہ ا ج

 

ا پڑ یعےکو ف

 

زک کرنے پر اٹھات

ت

اثو ے جیسےمکمل طور پر کاروت ار ب

 

ں کا تصفیہ مستقل ات

  کرنے 

ت

زچ۔ اس طرح اس لاگ

 

اثہ کو  میں کا ج

 

امل ہے۔  کی ٹھکانے لگانےات

 

 ش

ت

 لاگ

  موجودہ دور میں 

ت

 کا استعمال لاگ

ت

ا ہے۔ جس سے اس ت ات کے تعین کیا کرنے میں یہتجزےکےفائد اور اس لاگ

ت

مدد ملتا ہے  میں جات

زم کے یہ ت ارکھا جائے  یمنصوبہ کو جار ئیکہ حاشیا

 

زک کیا  لیے ف

ت

ات  ت ااور لگا یے کو کہیںجائے اور سرما بہتر ہے کہ منصوبہ کو ب

 

جائے جس سے نقصات
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 جاسکے۔ کی بھرت ائی کی

 )اجتماعی اور سماجی ذاتی 

ت

 (Private and Social Cost)( لاگ

 کے تصو اور سماجی ذاتی 

ت

   استعمالکا رلاگ
 
ی

 س  سے پہلے 
ٹ 
وو 
گ
 (Pigouنے اپنی) بہبود ) کتاب معاشیEconomics of 

Welfareوہ لا تھا۔ ذاتی کیا ( میں 

ت

 ہے جو الاگ

ت

زم کسی ی  گ

 

 کے پید ت اسامان  ف

ت

دم

 

زم کے کسی ہے۔ لیکن اٹھاتی کرنے کے عمل میں اج

 

 ف

 کے پید ت ا سامان  کسی یعےذر

ت

دم

 

ز  ،اسٹیل نقصان ہوسکتا ہے۔ جیسے ت ادوسروں کو فائدہ  میںکرنے کے عمل  اج  یعےکے ذر یفیکٹر ئیکیمیا ت ارب 

ا ہے تکے عمل سے ماحولیا اوارپید

ت

ز ہوتے ہیں جس سے وہ لوگ بھی کو نقصان ہوت

 

 کو  یسی۔ اہیں جو اس عمل سے جڑے ہوئے نہیں متاب

ت

لاگ

 کہتے ہیں سماجی ہم

ت

 ۔ لاگ

دمات کی جیسی اور صفائی طرف اگر تعلیم یدوسر 

 

ا ہے۔ اگر ہم ذاتی فائدہ بھی ہے تو سماجی ہوتی اوارپید ج

ت

 اور اجتماعی ہوت

ت

،  لاگ

ت

 ت ا لاگ

ا پڑ

 

 جو دوسرے کو اٹھات

ت

ا ہے۔  سماجی ہمیںتو  یںے اس کو جوڑدلاگ

ت

 کا اندازہ ہوجات

ت

 لاگ

  مغروق اور  اضافی 

ت

 (Incremental and Sunk Cost)لاگ

زم کے اس حاشیا اضافی 

 

 ف

ت

زاجات بھی اوارپید ئیلاگ

 

زھنے سے اج

 

زھتے سے وابستہ ہے  جس کے ب 

 

 کل ۔ ہیںب 

ت

  یہ لاگ

ت

میں ایسا  لاگ

زم کے کاروت ار اضافہ ہے

 

ا ہے۔ جیسے بدلاؤ کی میںفطرت  کی اوارپید ت اعمل  یجو ف

ت

ا پڑت

 

زم کو اٹھات

 

 یاواربدلاؤ، پید فطرت میں کی اوارپید وجہ سے ف

 ۔ ہبدلاؤ وغیر کے عمل میں تقسیم ،یلیتبد ت ابدلاؤ  بدلاؤ، مصنوعات میں سطح میں

زھاتی مدت میں یلطو 

 

زم اپنے کاروت ار کو ب 

 

اس کے علاوہ وہ خام مال، مشینری،  ہے۔ یتید ہے، جس سے وہ نئے لوگوں کو روزگار بھی ف

د تی ہے۔  زی 

 

 اٹھانی اس عمل میں سازو سامان اور پیداوار کے دیگر لوازمات ج

ت

 کہتے ہیں ہے اسے اضافی پڑتی جو لاگ

ت

 ۔ لاگ

 ہے جو کاروت ار  مغروق  

ت

 وہ لاگ

ت

ز نہیںی فطر میں کسی لاگ

 

زھا ہوتی بدلاؤ سے متاب

 

جاسکتا  ت اگھٹا اور نہ ہی جاسکتا ہے ت اہے۔ اس کو نہ تو ب 

زاجات کی کی کے بدلنے کے ساتھ بدلا جاسکتا ہے۔ اس طرح  اوارپید ہے اور نہ ہی

 

 کو ڈوبے ہوئے اج

ت

 فیصلے یکاروت ار جو ہیں یکھتےد شکل میں لاگ

اور کاروت ار کرنے  چھوڑ کر کوئی کا پیشہ یاور وہ ڈاکٹر حاصل کی تعلیم کی یکلنے میڈ کسی ۔ جیسےہوتے  حامل نہیں کے اہمیت طرح کی کے لیے کسی

زاجات  لگا۔ اس کے لیے پڑھائی

 

 ہیں مغروق کے اج

ت

 میں آتے ہیں۔ ۔ لاگ

ت

زاجات مغروق لاگ

 

 ماضی میں کیے گئے تمام اج

اریخی  

ت

  تبادل کی اور  ت

ت

 (Historical and Replacement Cost)لاگ

اریخی 

ت

 کسی ت

ت

اثے لاگ

 

اثے حقیقی کی ات

 

زم نے ات

 

 ہے جس کو ف

ت

ز لاگ

 

دکو ج  صرف کیا تےی 

ت
ت

 وق

 
 

۔ اس کا مطلب ہے کہ پلای

(Plantکی) کسی 

ت
ت

 جو اس کو شروع کرتے وق

ت

ا پڑ اصل لاگ

 

زم کو اٹھات

 

زعکس ےف ) اگر۔ اس کے ب 

 
 

( کو پھر سے Plantاس طرح کے پلای

 کہتے ہیں لگاجائے تو

ت

ا پڑے اسے تبادل کی لاگ

 

زم کو اب اٹھات

 

 جو ف

ت

اریخی ۔ اس طرح وہ لاگ

ت

 کسی ت

ت

زاجات ہیں پر ماضی  شے لاگ

 

تبادل اور  کے اج

 اس شے کی 

ت

زاجات ہیں لاگ

 

 ۔ کے اوپر  حال کے اج

اریخی وجہ سے  کی یلیتبد  ہورہی میں وقتاً فوقتاً، قیمت 

ت

 میں ت

ت

زق پید اور موجودہ لاگ

 

ا ہے۔ اف

ت

زض کریں کہ  ہوجات

 

مثال کے طور پر ، ف

دا250000₹ دہ قیمتاور اس کی موجوتھی  100000₹میں کسی مشین کی قیمت1995

 

اریخی  100000₹ اصل قیمت ہے۔ ل

ت

ت
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  کہ
 

 ہے خ

ت

  دل تبا250000₹ لاگ

ت

 ہے۔ کی لاگ

 کا

ت

ز پیش کرتی ہے تصور  انتظامیہ کے لیے تبادل لاگ  کاروت ار کی زت ادہ بہتر تصوب 

ت

 کی بنسبت یہ لاگ

ت

اریخی لاگ

ت

زم  ۔ بہت مفید ہے۔  ت

 

ف

اریخی لا

ت

ا ہے۔ کی خالص قدر کا حساب لگانے کے لیے ت

ت

 کا استعمال کیا جات

ت

زھانے  یدوسرگ

 

 کا استعمال کاروت ار کے ب 

ت

کاروت ار کو  ت اطرف متبادل لاگ

ا ہے۔  میں فیصلے یغرض سے کاروت ار بہتر کرنے کی

ت

 مدد کرت

 اور مشترکہ  اوارپیدعام  

ت

 (Common Production and Joint Cost)لاگ

زم ا کبھی کبھی 

 

چمڑے  ی  ہے۔ مثال کے طور پر ا سامان بناتی دہت ادو سے ز ت ادو  سے  استعمال مال کے خامکے عمل اور اوارپید ہی ی  ف

ا دونوں ے کاٹکڑ کے

ت

زاد ۔ اس طرح کے سامان کاروت ارکیا  جاسکتا ہے بنانے کے لیے کے استعمال چپل اور جوت

 

مخصوص  قسم کے  اور  کے لیے  ی اف

  ہی اختتام پر عمل کے پیداوار کے صرف اہم مسائل کھڑے کرتے ہیں۔یہ سامان 

ت
 

 شناخ
 
 ہوتے  الگ الگ مصنوعات کی حیثیت سے قاب

  ہیں

ت

دا پیداور کے عمل میں اس مرحلے ی

 

زاجات تمام  ہونے والے ۔ ل

 

 ہیں ۔  عام اج

ت

 ہوتی ہے جس کے عام اس طرح  لاگ

ت

 وہ لاگ

ت

 لاگ

 طریقے سے ت ارے میں

ت

زاہ راس  ہےحساب نہیں لگات ا جاسکتا کہ کس مصنوع کی کونسیکسی بھی ب 

ت

 ۔   لاگ

  کسی مصنوع کی پیداوار میں اضافے کے نتیجے میں 
 

ا ہے تو اس طرح کی مصنوعات  یدوسر کسی خ

ت

مصنوع کی پیداوار میں اضافہ ہوت

   لاگتیںہیں اور ان کی کہلاتی  مشترکہ مصنوعات

ت

  کوئلے ہیں۔ کہلاتی  مشترکہ لاگ
 

سے گیس تیار کی جاتی ہے تو کوک اور  مثال کے طور پر خ

 اسی طرح ، گندم اور بھوسہ ، روئی اور روئی کے بیج اس کی دوسری مثالیں ہوسکتی ہیں۔  ہیں۔ بھی بنتی یگر مصنوعات د

  مستقبل کیر ماضی کی او 

ت

 (Past and Future Cost)لاگ

 وہ  لاگتیں  ماضی کی 

ت

ز ر اختیاانتظامیہ کے  اس قسم کی لاگتیں  ہیں۔ گئی ئی ہیں جو ماضی میں اصل میں اٹھا لاگ
 
یہ  ہیں کیونکہ ہوتی سے ت اہ

زاجات کا اندازہ لاگتیں پہلے ہی ماضی میں لگ چکی ہوتی ہیں۔ 

 

ز  سابقہان اج

 

زعکس ، مستقبل کی سے کیا جاسکتا ہے۔ات اب لاگتیں وہ ہیں  اس کے ب 

 جن کی مستقبل میں اٹھانے کی توقع کی جاتی ہے

زاجات کا اندازہ پیش 

 

اکہ ان کو قابو میں ت اکے ذریعے  لگا گوئی مستقبل کے اج

ت

ا ہے ت

ت

 کا معقول  یسیا جاسکے۔ کاروت ار میں کیا جات

ت

لاگ

اکیا طریقے سے تعین

ت

زچ کا تجز ہے اور اس عمل میں جات

 

اور معقول  کے پروگرام پر ہوئے فیصلہ نئے منصوبہ اور توسیع ،یہسرمایے پر ہونے والے ج

امل ہیں یہطریقے سے کیے گئے نقصان اور فائدے کا تجز

 

 میں اس طرح کی منتظمین۔ ش

ت

  میں اس کو وہ قابو نکہکیو رکھتے ہیں دلچسپی کافی لاگ

ت

کرسکت

زاجات اور اگلی پر پہنچتے ہیں اس نتیجے ۔ اگر کاروت ارکے منتظمینہیں

 

 بہت ز کہ مستقبل کے اج

ت

اقدامات   ضروریہے تو اس کو کم کرنے کے دہت الاگ

 کو ہم ا کی ۔ اس طرحاٹھاتے ہیں

ت

  یسیلاگ

ت

الا جاسکے  کہتے ہیں بھیلاگ

 

 اختیا ت اجس کو ت
 
 بھی رقاب

ت

 ۔ کہتے ہیں لاگ

  مضمرواضح اور  

ت

 (Explicit and Implicit Cost)لاگ

ز 
 
 کو ت اہ

ت

 بھی یواضح لاگ

ت

زچ کیا یہ۔ کہتے ہیں لاگ

 

ز سے لگائے گئے محرکات پر ج
 
 ہے  جس کو ت اہ

ت

زم کا  یسیجائے اور ا وہ لاگ

 

 پر ف

ت

لاگ

ا نہیں بھی راختیا

ت

ا ہے جو اس کاروت ار اوارپید یکاروت ار ی  ہے جو ا ادائیگی گئی کی شکل میں مالی یہ۔ ہوت

ت

 سے تعلق نہیں یکے ا ن عناصر پر صرف کرت

زدور ۔ جیسےرکھتے

 

زچ، انشورنس کی ھنیندتنخواہ، ا ،یم

 

 ۔ ہوغیر ادائیگی کا ج
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 ا مضمر 

ت

 کوکہتے ہیں یسیلاگ

ت

ا خود کے یجو کاروت ار لاگ

ت

استعمال پر  کے اپنے وسائل کے یکاروت ار ہے۔ ان میں محرکات پر صرف کرت

امل ہیں کیے

 

زاجات ش

 

 خود د اپنی یکاروت ار ی  ا ۔ جیسےگئے اج

ت

دم

 

زم میںی ہے اپنے کاروت ار کے لیے اور اس کے لیے وہ دوسر یتاج

 

چھوڑ  ینوکر ف

 میں مضمرتنخواہ کو  خود کی ہو ۔ ہے یتاد

ت

امل کرےگا۔  لاگ

 

 ش

 کا حصہ ہے۔ ا مضمر تنخواہ جو اس کا نقصان ہے اس کی یچھوڑ یجو نوکر نے یاس طرح اس کاروت ار 

ت

 کو مبینہ یسیلاگ

ت

 بھی لاگ

ت

 لاگ

 اہم ہے۔  بھی کے لیے  نوعیت کی فیصلے یکاروت ار یہفائدے اور نقصان کے حساب و کتاب کے لیے اہم ہے او ر یہ۔ کہتے ہیں

   

ت

 اور ت الواسطہ لاگ

ت

زاہ راس  (Direct and Indirect Cost)ب 

 پید 

ت

زاہ راس زاجات کا ب 

 

ا ہے ا کی اوارجن اج

ت

 کہتے ہیں نہیںمقدار کے ساتھ رشتہ ہوت

ت

 لاگ

ت

زاہ راس  کو بہت  کیاس طرح  ب 

ت

لاگ

 کے ساتھ ملا کر اس کی کسی ت ا عمل  کسی ت ا سامان،  سے کسی آسانی

 
 

 کی پلای

ت
 

زانچ منیجر ی  ہے۔ مثال کے طور پر ا سکتیجا شناخ زاہ کی ب   تنخواہ کو ہم ب 

 لا

ت

 راس

ت

 کی رکھتے ہیں میں گ

ت

زانچ کو  لاگ   اس ب 
 

  ۔ اس طرحمانتے ہیں اکائی  ای  خ

ت

 ملوث رہتی میں عملکے  اوار پیدکی لاگ

ت

زاہ راس ہے  ب 

 ہے۔  الگ پہچان ہوتی ی  ا  اپنی ان کی لیکن

زعکس ت الواسطہ  زاجات اس کے ب 

 

زاجات کو کہتے ہیں یسےا اج

 

 سامان کی ان لاگتوں کو کسی جاسکے۔ سے پہچان نہ کی آسانی جس کی اج

 کے ساتھ جوڑ کر د کسی ت ا کے عمل،  اوارپید کسی ت ا  اوار،پید

 
 

ا ہے۔ ان میں یکھناپلای

ت

زچ، اسٹیشنر بجلی ،بہت مشکل ہوت

 

زچ، اور عمارات کی یکا ج

 

 کا ج

زسودگی

 

امل ہیں پر کیے ف

 

زاجات ش

 

 ۔ گئے اج

 کو ہم متغیر 

ت

 لاگ

ت

زاہ راس  بھی ب 

ت

ا ہے۔ دوسر کی اوارن  کا تعلق پیدا نکہکیو کہتے ہیں لاگ

ت

 کو  یتعداد سے ہوت

ت

طرف ت الواسطہ لاگ

 میں متغیر

ت

 رکھا جاسکتا۔  نہیں لاگ

  ئیاور حاشیا اضافی  

ت

 (Incremental and Marginal Cost)لاگ

ز  ان دونوں لاگتوں میں 

ت

  بہت ف
 

زق بھی ی  بہت ت ار ان دونوں میں کا رشتہ ہے۔ لیکن ی

 

 حاشیا اضافی معنی میں وسیع ہے۔ ف

ت

 ئیلاگ

 کے 

ت

 ہے۔  استعمال ہوتی سلسلے میںلاگ

 پید ئیحاشیا 

ت

دیو ی  ا کی اوارلاگ زی 

 

 م

 
 

زاجات کو کہتے ہیں کرنے پر کیے اکو پید ی

 

 کا تعلق  کاروت ار ا ضافی لیکن ۔ گئے اج

ت

 عمل میں یلاگ

 اس کے کاروت ار کاروت ار کی بدلاؤ سے ہے۔ اگر کسی

ت

 کو ہم اضافی یسیتو اہو  یلبدلاؤ سے تبد عمل میں یلاگ

ت

 کہتے ہیں لاگ

ت

 کا لاگ

ت

 یہ۔ لاگ

 اور حاشیا کے مدنظر اضافی فیصلے یبہت اہم ہے اور کاروت ار تصور

ت

 کی ئیلاگ

ت

 ہے۔  بہت مشکل ہوتی میں یقتفر لاگ

   

ت

 بچاؤ لاگ
 
اقاب

 

 بچاؤ اور ت
 
 (Escapable and Unavoidable Cost)قاب

 ا 

ت

 بچاؤ لاگ
 
زات کا تعین جاسکتا کے ساتھ کم کیا کمی عمل میں یکاروت ار کو جن ہیں لاگتیں یسیقاب

 

 ہے۔ حالانکہ اس کے ت الواسطہ اب

 یوچل رہے  گھاٹے میں کاروت ار کے کسی بہت مشکل ہے۔ جیسے

 
 

 میں طور پر کاروت ار کی یکو بند کرنے پر فور ی

ت

 یدوسر ہے لیکن تو آتی کمی لاگ

  یہطرف 

ت

زھابھی لاگ

 

زھ سکتی  کینقل وحمل مثلاًہے  سکتی کو ب 

 

 ب 

ت

 ا یہے۔ دوسر  لاگ

ت

 بچاؤ لاگ
 
اقاب

 

 ہے جسے کم  یسیطرف، ت

ت

 نہیں دہت از ت الاگ

 میں کی یلیتبد عمل میں یکہ کاروت ار کہیں یہ ت ا۔ جاسکتاکیا

ت

 بچاؤ لاگ
 
اقاب

 

 ہے۔  آتی نہیں یلیتبد طرح کی کسی وجہ سے ت
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ز   
 
اثے کی یت اہ

 

 اور ات

ت

  لاگ

ت

 (Out of Pocket and Book Cost)لاگ

 جس میں ایسی 

ت

ز سےنقد منتقل ہو ا ت ا نقد ادائیگی لاگ
 
 ) یت اہ

ت

ت ار ت ار صرف  یہ۔ (کہتے ہیںOut of pocket expenseلاگ

 میں اس طرح کی ہے۔  دونوں ہوسکتی جانے والی صرف کی ت ار ہی ی  ات ا   جانے والی کی

ت

زدور ،یہکرا لاگ

 

کیے   نقل وحمل میں ،ادائیگی سود کی ،یم

امل گئے

 

زاجات ش

 

ز یسی۔ اہیںاج
 
 کو ت اہ

ت

  )  یلاگ

ت

 ۔ کہتے ہیں ( بھیExplicit Costلاگ

اثے 

 

) کی ات

ت

زاجات  ( درحقیقتBook Costلاگ

 

ا ہے  کاروت ار کو چلانے کے لیے حساب وکتاب میں کو کسی جن ہیںوہ اج

ت

ڈالا جات

 میں یسی۔ اہوتی نہیں نقدادائیگی لیکن

ت

زسودگی لاگ

 

 بھی کی ف

ت

امل ہے۔ ا لاگ

 

 کو  یسیش

ت

 سے بھی گئی درج کیلاگ

ت

۔ اس منسوب کرتے ہیں لاگ

ز طرح کی
 
 کو ت اہ

ت

 میں یلاگ

ت

  Book Costکے ت اس ہے تو اسے  یکاروت ار ملکیت کے عناصر کی اوارجاسکتا ہے۔ اگر پید کیا یلتبد بھی لاگ

زم   یکاروت ار گے اور اگر کوئی کا حصہ مانیں

 

 ۔ کہتے ہیں  Out of Pocket costاسے  لیا ہو تو  پر  یےکے عناصر کو کرا اوارنے پیدف

 اور ملتو فوری 

ت

 والی کی یلاگ

 

  جاسکت

ت

 (Urgent and Postponable Cost)لاگ

 میں فوری 

ت

امل ہیں لاگ

 

زاجات ش

 

زم اپنے پید کوئی کے بغیر جن وہ اج

 

 مواد کی ت اکچے مال  ،۔ جیسےرکھ سکتی نہیں یکے عمل کو جار اوارف

، ا

ت

زدور ت ا ھنیندلاگ

 

زچ وغیر گیا پر کیا یم

 

 ۔ ہج

 کے لیے اگر ملتو کسی 

ت
ت

 کو کچھ وق

ت

 کو ملتو یسیجاسکے تو ا کیا یلاگ

ت

 والی کی یلاگ

 

 کہتے ہیں جاسکت

ت

 کو اگر ملتو یسی۔ الاگ

ت

کرتے  یلاگ

زق نہیں طرح کا کوئی کسی کے عمل میں اوارتو پید ہیں

 

زاجات۔  ف

 

 پر کیے گئے اج

ت

ا ہے۔ مثال کے طور پر مرم

ت

 پڑت

 ہیں یہمختصراً ہم  

ت

 کسی کہہ سکت

ت

زم کے ذر ت اطرح کے وسائل  بھی کہ لاگ

 

زچ ہے۔  گیا کیا یعےمحرکات کو حاصل کرنے کے لیے ف

 

ج

ا ہے۔ ان میں طرح کی ادارہ کئی ی  ا

ت

 کو اٹھات

ت

، متغیر لاگ

ت

، ضمنی متوقع لاگ

ت

،ماضی لاگ

ت

ز لاگ
 
، ت اہ

ت

، سماجی یلاگ

ت

 اور ذاتی لاگ

ت

  لاگ

ت

لاگ

امل ہیں بھی

 

ز  ۔ش

 

 کو اج

ت

ا ہے۔  ہیں یکھتےاجات کے طور پر دلاگ

ت

 سے حاصل کرت

ت
 

زوخ

 

دمات کی ف

 

زعکس کاروت اری ادارہ  وصولی اشیا و ج ۔ اس کے ب 

 اور  ت اادارے  بھی کسی

ت

  ت ا جاسکتا ہے۔سے لگا آسانیکے کر  لکے تصورات کو استعماوصولی کاروت ار کا فائدے اور نقصان کا ا ندازہ لاگ

ت

ہم کہہ سکت

 اور  ہیں

ت

  ہیں ۔کرتے نقصان کا تعین ت ا ےجو کاروت ار کے فائد وہ عناصر ہیں وصولیکہ لاگ

14.5   

ت

 (Total Cost-TC) کل لاگ

 

ت

زم کے ذریعے کیے گئے تمام Total Cost)معاشیات میں کل لاگ

 

زاجات کا  (پیداوار کی مخصوص مقدار پیدا کرنے میں ف

 

اج

زاجات ) طور پر تمام معین  عام۔ اس کوہے مجموعہ

 

زاجات(  کی لیز اور بھاری مشینری  رت، عما مثلااج

 

جو پیداوار کی تعداد کے ساتھ نہیں  کے اج

زاجات )جیسے  بدلتے

 

(  محنتاور تمام متغیر اج

ت

زکے طور پر کے مجموعےجو پیداوار کی تعداد کے ساتھ تبدیل ہوتے ہیں  اور خام مال کی لاگ
 
کیا  ظاہ

زاجات میں 

 

ا ہے۔ اگر مقرر اج

ت

 جات
ٔ
زی عمارت کے حصولنہیں کیا جا بدلاو

 

ا  )مثال کے طور پر ، کسی ب 

ت

ت ا زت ادہ بھاری مشینری حاصل کرکے(  سے ت

 متغیر لاگتوں میں اضافے کی شرح ( کی وجہ سےDiminishing Returnsتومدتِ قلیل میں پیداوار کی اضافی اکائی پر تقلیل ِحاصل )

زھتی ہوئی پیداوار کے ساتھ  آہستہ آہستہ زت ادہ ہو

 

ا ہے۔  دوسرے  جس کی وجہ سے پیداوار کی جائے گی ،تی ب 

ت

اضافی اکائیوں پر منافع کم ہوجات
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 کی متغیر  ، مدت قلیل میںلفظوں میں ، 

ت

زھتی ہے کل  ۔اکائیاں حاصل ہوں گیکم  اکائی سے پیداوار کی بتدریجاضافی  لاگ

 

جیسے جیسے پیداوار ب 

 کو 

ت

ا ہے۔ کل لاگ

ت

 میں اضافہ ہوت

ت

زتصولاگ  خط کل پیداوار خط کا معکوس ہے۔ تناس    ب 

ت

میں دکھات ا گیا ہے۔ نوٹ کریں کہ قلیل مدتی کل لاگ

زھتی ہے پھرمستقل 

 

 پہلے گھٹتی ہوئی شرح سے ب 

ت

کے قانون کی وجہ سےکل لاگ

زھتی ہے۔ زھتی  ہوئی شرح سے ب 

 

زھتی ہے ،  پھر ب 

 

  شرح سے ب 

 

ت

 کا تصور اوسط لاگ

ت

 کے لیے  حاشیائی  کل لاگ

ت

 کی وضاخ

ت

لاگ

ا ہے )پیداوار کی

ت

 کی اوسط  اکائیای   استعمال کیا جات

ت

کی  اکائیوںپیدا شدہ  لاگ

 ہے

ت

  تعداد سے تقسیم شدہ کل لاگ

ت

 اورپیداوار کی دی گئی اکائی کی حاشیائی لاگ

  اکائی اس

ت

طویل ۔ کیونکہ مدت  میں اضافہ ہے( کو بنانے کے لیے درکار کل لاگ

 بھی نہیں  بھی کوئی اوار کامیں پید

ت

ا اس لیے معین لاگ

ت

عامل مقرر نہیں ہوت

  تمام مصارف بھی متغیر ہو کے طویل میں تمام عوامل مدت۔ہوتی
 

نے کے س

دا ، 

 

زم دیے گئے مقرر سرمایے کو  دیکھتے ہوئےمتغیر ہوتے ہیں۔ ل

 

 مستقبل کی ف

ز  کامہے لیکن  بندی  تو کرتی منصوبہ
 
 سے متعلق ہ

 
 

 کے منحنی خطوط پر کرتیقلیل مدتی    ای  پلای

ت

 ۔ہے لاگ

 تفاعل کو درج ذیل مساوات 

ت

زم کے کل لاگ

 

زم صرف دو عاملین پیدائش محنت اور سرمایے کا استعمال کرتی ہے۔ اس ف

 

زض کریں ف

 

ف

ز کیا جاسکتا ہے۔
 
 سے ظاہ

𝑇𝐶 = 𝑓(𝑄, 𝑤, 𝑟) 

ں کہ مدت قلیل میں عاملین پیدائش کی قیمتیں متغیر نہیں ہوتیں پیداوار ہے۔ چو Qسرمایے کی قیمت اور r محنت کی قیمت ،wجہاں 

 ہیں۔ 

ت

دا ہم درج ت الا تفاعل کو اس طرح لکھ سکت

 

 ل

𝑇𝐶 = 𝑓(𝑄) 

 پیداوار کی سطح پر منحصر کرتی ہے۔ 

ت

 پیداوار کا تفاعل ہے۔ دوسرے لفظوں میں کل لاگ

ت

 یعنی کل لاگ

وار کی سطح کے ساتھ تبدیل نہیں ہوتی  یعنی وہ پیداوار کی سطح پر منحصر نہیں کرتیں۔ ایسی مدت قلیل میں کچھ لاگتیں ایسی بھی ہیں جو پیدا

( 

ت

 کو معین لاگ

ت

زعکس کچھ لاگتیں ایسی ہیں جو پیداوارFixed Costلاگ ا ہے۔  اس کے ب 

ت

کی سطح پر منحصر کرتی ہیں۔ پیداوار میں  (کہا جات

ا ہے۔ ان 

ت

)اضافے کے ساتھ ان لاگتوں میں اضافہ ہوت

ت

 Variable Costلاگتوں کو متغیر لاگ

ت

 معین لاگ

ت

دا کل لاگ

 

ا ہے۔ ل

ت

( کہا جات

 ہیں

ت

 کو ہم اس طرح لکھ سکت

ت

 اور متغیر لاگتوں کا حاصل جمع ہوگا۔  اس طرح، قلیل مدتی تفاعل لاگ

𝑇𝐶 = 𝑓(𝑄) + 𝑇𝐹𝐶 

 

 

 

زتصو  خط14.2ب 

ت

 : کل لاگ

  

TC 

 پیداوار

 

ت

گ
لا
 

O 
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( 

ت

 (Total Fixed Cost-TFCکل غیر متغیر ت ا معین لاگ

 وہ مصارف  

ت

 نہیں ہوتے ۔ معین تبدیل ساتھ   تبدیلی کی پیداوار کی ہیں جومعین لاگ

ت

  میں  لاگ

ت

،  کارخانہ تعمیر کرنے کی لاگ

امل ہوسکتا ہے۔ 

 

زچ ش

 

 آپ کی پیدا نہ کریںآپ کچھ  ئے اور چاہے آپ کی پیداوار میں تبدیلی آ چاہےانشورنس اور قانونی بلوں کا ج

ت

 معین لاگ

ا ہے۔محور سے   Xخط  TFC یکساں رہے گی۔

ت

زتصوجیسا کہ  سیدھاافقی خط ہوت  میں دکھات ا گیا ہے۔ب 

 (Total Variable Cost-TVC) کل متغیر لاگت

 وہ  

ت

 جو پیداوار پر منحصر ہوتی ہے۔متغیر لاگ

ت

 اتنی ہی زت ادہ ہوگی۔لاگ

ت

کے  مثال جتنی زت ادہ مصنوعات بنائی جائیں گی کل متغیر لاگ

 ہے۔ 

ت

ا ہوگا۔ یہ ای  متغیر لاگ

 

کی  TVCطور پر ، اگر آپ زت ادہ کاریں تیار کرتے ہیں تو ، آپ کو زت ادہ خام مال جیسے دھات کا استعمال کرت

زتصو  صورت  تفاعل کو درج ذیل طریقے  ہے۔ہوتی  کے مطابق  ب 

ت

 کی طرح کل متغیر لاگ

ت

 ہیں۔کل لاگ

ت

 سے لکھ سکت

𝑇𝑉𝐶 = 𝑓(𝑄) 

زم کی 

 

 پیداوار کے کسی بھی درجے پر کل   مدتیقلیل ف

ت

کل لاگ

 

ت

 )TFC) معین لاگ

ت

( کا مجموعہ ہے۔ TVC( اور کل متغیر لاگ

زم کے پیداوار کی سطح کے ساتھ 

 

 بھی ف

ت

  ہوتی ہے۔ تبدیلکل لاگ

𝑇𝐶  =  𝑇𝐹𝐶 + 𝑇𝑉𝐶 … (1) 
𝑇𝐶 = 𝑓(𝑄) … (2) 

 سے1) (مساوات 

𝑇𝐹𝐶 =  𝑇𝐶 − 𝑇𝑉𝐶 … (3) 
𝑇𝑉𝐶 =  𝑇𝐶 − 𝑇𝐹𝐶 … (4) 

 میں پیداوار کے  

 
 

متغیر تناس  کے قانون کے مطابق ، دیے گئے پلای

زھتا ہے اس کی 

 

ابتدائی مرحلے میں  جیسےجیسے متغیر عوامل کا استعمال ب 

زتصو  14.3ب 

ت

 : کل متغیر لاگ

  

TVC 

 پیداوار

 

ت

گ
لا
 

O 

زتصو  14.4ب 

ت

 : کل معین لاگ

TFC 

 

ت

گ
لا
 

 پیداوار
O 

زتصو  اور کل معین14.5ب 

ت

 کل متغیر لاگ

ت

 کا مجموعہ ہے۔:کل لاگ

ت

 لاگ

TFC 

 

ت

گ
لا
 

 پیداوار
O 

TC 

TVC 

TFC 

TFC 
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 کم ہوتی جاتی ہےProductivityت ارآوری )

ت

ا ہے اوراوسط  متغیر لاگ

ت

اجات

ت

 کہ  (  میں اضافہ ہوت

ت

  ی
 

 جاری رہتا ہے خ

ت

  ی

ت

۔  یہ سلسلہ  ی

زھتی ہوئی مقدار کو غیرمتغیر عوا

 

زین امتزاج نہ ہوجائے۔ اس نقطے کے بعد ، جیسے جیسےمتغیر عوامل کی ب 

ت

مل کے ساتھ معین اور متغیر عوامل کا بہتر ب

ا ہے  ویسے ویسے متغیر عوامل کی ت ارآوری کم ہوتی جاتی ہے )اور 

ت

اہے(۔ میں اضاAVCملات ا جات

ت

زم کا  TVCاور  TFCفہ ہوت

 

کو جوڑکر ہم ف

TC(زتصوحاصل کرتے ہیں  (۔ ب 

14.6   

ت

 ت ا حاشیائی لاگ

ت

 (Marginal Cost-MC)  مختتم لاگ

 

ت

 پیداوار کی ای  اضافی اکائی  بنانے ت ا پیدا کرنے سے پیداوار کی کل لاگ

ت

پیداوار کی میں آئے تغیر کو  کہتے ہیں۔ پیداوار کی حاشیائی لاگ

 بنانے ت ا پیدا کرنے سے ہوتی ہے۔  حاشیائی 

 
 

 میں تبدیلی ہے جو ای  اضافی یوی

ت

 کل پیداوار لاگ

ت

 کا حساب لگانے کے لیے حاشیائی لالاگ

ت

 گ

 سے تقسیم کریں۔
ٔ
 کو پیدار کی تعداد میں آئے بدلاو

ٔ
 حاشیائی  مصارف پیدائش میں آئے بدلاو

ت

ا لاگ

 

ا  کا تجزیہ کرنے کا مقصد یہ طے کرت

ت

 ہے کہہوت

اکہ پیداوار  Economies of Scaleتنظیم کس نقطے پرمعاشی کفایتیں)

ت

ا  اور مجموعی عمل کو بہتر(حاصل کر سکتی ہے ت زین بنات 

ت

سےبہتر ب

 تیار کرنے کی  اکائیاگر ای  اضافی  جاسکے۔ مثلا 

ت

 قیمت سے کم ہے تو ،  حاشیائی لاگ

 
 

 پیدا کرکے نفع  کارپیدافی یوی

 
 

د یوی زی 

 

ہے۔ سکتا  حاصل کرم

 میں  اضافے MCاس طرح ، 

ت

 علامتوں میں ،  کو کہتے ہیں۔کل لاگ

𝑀𝐶 =
∆𝑇𝐶

∆𝑄
 

 پیداوار کی MC دوسرے لفظوں میں

th

q 

ت

 کی کل لاگ

 
 

(یوی
q

(TC  اور 

th

1)-(qکی 

 
 

   یوی

ت

(کل لاگ
1-q

(TC زق

 

کے درمیان  کاف

دا

 

 ہے۔ ل

𝑀𝐶 = 𝑇𝐶𝑞 − 𝑇𝐶𝑞−1 

متغیر معین مصارف میں تبدیلی نہیں ہوتی۔اس مدت میں پیدائش میں  تبدیلی یہاں یہ ت اد رکھنا ہوگا کہ قلیل مدت میں ،  

 میں تبدیلی سے ہوتی ہے کے استعمال میں تبدیلی (Variable Input)آدانوں

ت

ارا مطلب ہے  سے ۔ اس طرح کل لاگ
 
کل  محضہ

 کا معین لا متغیر لاگتوں میں تبدیلی۔

ت

ز نہیں پر کو MCگ

 

ائی اب

ت

 سےMC۔ ہوت

ت

 ہیں کہ  آزاد ہے۔ اس طرح  معین لاگ

ت

 ہم یہ بھی کہ سکت

MC کل پیداوار میں آئی تبدیلی کی وجہ سےTVC میں آئی تبدیلی کو کہتے ہیں۔ 

𝑀𝐶 =
∆𝑇𝑉𝐶

∆𝑄
= 𝑇𝑉𝐶𝑞 − 𝑇𝑉𝐶𝑞−1 

 ہیں۔

ت

 کرسکت

ت

 
ای

 

 اسے مندرجہ ذیل طریقے سے  ت

1-qTC-qMC=TC MC=∆TC/∆Q 

 پیداوار پر منحصر نہیں کرتی، اس لیےTFCاور TC=TFC+TVCچوں کہ 
MC= ∆(TVC+TFC)/∆Q 

)1-q(TFC+TVC-) qMC=(TFC+TVC MC= ∆TVC+∆TFC/Q 

1-qTVC-TFC-qMC=TFC+TVC MC=∆TVC/∆Q+∆TFC/∆Q 

1-qTVC-qMC=TVC 
ااس لیے TFCچوں کہ

ت

 TFC=0∆ پیداوار کے ساتھ نہیں تبدیل ہوت
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MC=∆TVC/∆Q+0/∆Q 

 
دا،

 

 ل

 

MC=∆TVC/∆Q 

 کے تفاعل کو رت اضیاتی طور پر درج ذیل طریقے سے دکھات ا جاسکتا ہے۔

ت

 حاشیائی لاگ

𝑀𝐶 =
𝑑𝑇𝐶

𝑑𝑄
=

𝑑(𝑇𝑉𝐶 + 𝑇𝐹𝐶)

𝑑𝑄
 

𝑀𝐶 =
𝑑𝑇𝑉𝐶

𝑑𝑄
+

𝑑𝑇𝐹𝐶

𝑑𝑄
=

𝑑𝑇𝑉𝐶

𝑑𝑄
 

 تفا

ت

 تفاعل کل لاگ

ت

 تفاعل کا تفرق )دوسرے لفظوں  میں حاشیائی لاگ

ت

 (ہے۔Differentiationعل ت ا کل متغیر لاگ

MC کو MPزض کریں ، محنت کے ضرب سے بھی حاصل کیا جاسکتا ہےکی قیمت  مادخلمتغیرکے معکوس اور

 

ہے جس کی  مادخلمتغیر  ۔ ف

 

ت

زت کی لاگ
 
 )یعنی اج

ت

 ( متغیرwلاگ

ت

 استعمال ہوتی ہیں تو Lاگرپیداوار میں محنت کی ہے۔  لاگ

 
 

 ہوگی:  یوی

ت

 کل متغیر لاگ

𝑤. 𝐿 

𝑇𝑉𝐶 = 𝑤. 𝐿 

TVC یعنی میں تغیر ہوگا اگر محنت میں تغیر ہوگا۔ 

𝑑𝑇𝑉𝐶 =  𝑤. 𝑑𝐿  

 ، ہم حاصل کرتے ہیںنے پرتقسیم کر سے dQاسے

    
𝑑𝑇𝑉𝐶

𝑑𝑄
=  

𝑤.𝑑𝐿

𝑑𝑄
 

𝑀𝐶  لیکن  =
𝑑𝑇𝑉𝐶

𝑑𝑄
 

دا

 

𝑀𝐶  ل =  
𝑤.𝑑𝐿

𝑑𝑄
 

𝑀𝑃 ہم جانتے ہیں =
𝑑𝑄

𝑑𝐿
 

دا،

 

  ل

1

𝑀𝑃
=

𝑑𝐿

𝑑𝑄
 

𝑀𝐶  اس لیے = 𝑤.
1

𝑀𝑃
=

𝑤

𝑀𝑃
 

ا ہے کہ 

ت

زھتا شروع میںMP۔ چوں کہ ہے خط سے متعین ہوتی MPشکل  خط کیMCاسی لیے کہا جات

 

 کہ وہ ہے ،  ب 

ت

یہاں ی

( 

ت

 
 پہنچ Maximum Pointنقطہ غای

ت

ا ہے ، اور پھر ا( ی

ت

داس میں کمی آنے لگتی جات

 

ا ہے ، MC،  ہے ل

ت

 کہ  ابتدائی طور پر گرت

ت

یہاں ی

زھنےنقطہ قلیل 

 

ا ہے ، اور ، اس کے بعد ، ب 

ت

 پہنچ جات

ت

دا   لگتای

 

ز  U متغیر تناس  کے قانون کے عمل کی وجہ سے کا خطMCہے۔ ل

 
 

 جیساکے ساب

ا

ت

زتصو ہے جیسا کہہوت  ۔میں دکھات ا گیا ہے  ب 

زتصو  14.6ب 

ت

 : حاشیائی لاگ

 پیداوار

MC 

 

ت

گ
لا
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14.7   

ت

 (Average Cost or Average Total Cost)اوسط لاگ

(

ت

 ہے جسے کل لاگ

ت

 لاگ

 
 

 پیداوار  کی فی یوی

ت

ا ہے۔اوسط Qکو کل پیداوار) (TCاوسط لاگ

ت

(سےتقسیم کر کے حاصل کیا جات

دا اسے فی یو

 

ا ہے۔ ل

ت

 کا استعمال ہوت

ت

 کا حساب لگانے کے لیے دونوں لاگتیں معین اور غیر متعین لاگ

ت

ا ہے۔ لاگ

ت

 بھی کہا جات

ت

 لاگ

 
 

 ی

ز ہوتی ہے ، جیسے مدت 

 

 کی مدت سے بہت زت ادہ متاب

ت
ت

 پیداوار کے وق

ت

ا ت ا قلیل اوسط لاگ

 

زھات

 

کافی مہنگا ت ا  وسعت دینا میں پیداوار ب 

اممکن 

 

 ت

ت

 
ای

 

داہوسکتا ہے۔ت

 

زین  ل
 
لیے  مدت کے معاشیات دی گئی ، ماہ

 اور طویل قلیل مد  لینے کے لیے  فیصلہ ئش سے متعلقپیدا

ت

تی اوسط لاگ

 

ت

 دونوں کا مطالعہ کرتے ہیں۔ مدتی اوسط لاگ

 TC کوQ تقسیم کرکےسےAC ، ا ہے ، یعنی

ت

 حاصل کیا جات

𝐴𝐶 =
𝑇𝐶

𝑄
=

𝑇𝐹𝐶 + 𝑇𝑉𝐶

𝑄
 

𝐴𝐶 =
𝑇𝐶

𝑄
=

𝑇𝐹𝐶

𝑄
+

𝑇𝑉𝐶

𝑄
= 𝐴𝐹𝐶 + 𝐴𝑉𝐶 

دا،

 

کامجموعہ AFCاورAVCدونوں اوسط لاگتوںACل

ز ہے، ۔ہے
 
زتصو) کی شکلخطACظاہ ز کا  کےUخط AVCصحیح معنوں میں ،  کے خطوط سے متعین ہوتی ہے۔AVCاورAFC(  ب 

 
 

ساب

ا ہے

ت

ا ہےAFCراو ہوت

ت

ی قطعہ زائد کی شکل کا ہوت

ٹ ل
ظ

ت

سب
م

زھتی ہے  

 

 AFC۔ہم جانتے ہیں پیدائش کے ابتدائی مرحلے میں جیسے جیسے پیداوار ب 

دا  AVCاور 

 

  بھی لازما کم ہوگا۔ACکم ہوتے جاتے ہیں ل

زھنے لگتا ہے AVCای  نقطے کے بعد

 

ارمیں  AFC، لیکن  ب 

ت

د کمی واقع ہوتی ہے۔ اور  ACوجہ سے  آنے کینمات اں کمی لگات زی 

 

میں م

ا ہے۔   اقل  نقطہکے AVC  نقطہ اقلکا   ACاسی وجہ سے

ت

پیداوار کی سطح کے بعد آت
2 

OQ  یعنی نقطہB  

ت

پیداوار کمی آتی ہے۔ C A ی

زین نقطے خط AC سطح جو کی وہ

ت

زم کی ہے اسےہوتی مساوی  کے کے نچلے ب

 

  بہترین" ف

ت

زم کا(Optimal Capacity)صلاح 

 

 " ت ا ف

ز پیمانہ

 

ا ہے۔(Efficient Scale)'موب

ت

 ' کہا جات

زم

 

زینکے خط  AC اگر کوئی ف

ت

کا سامنا  (Excess Capacity)نقطے سے کم پیدا کرتی ہے تو پھر اسےاضافی گنجائش قلیل ب

ا ہے ، اور ، اگر 

ت

زموہ ہوت

 

زینکے  خط AC ف

ت

سامنا کا  (Above Capacityسے اوپر ) ہے تو ، اسے گنجائش سے زت ادہ پیدا کرتی نقطے قلیل ب

ا 

ت

ا پڑت

 

 ہے۔ کرت
2

OQ پیداوار کے بعد AC ا ہے۔ اس کا مطلب یہ ہے کہ

ت

زھنا شروع ہوت

 

 ب 
2

OQ سے  سے آگے پیداوار میں اضافے 

AVC  اضافہ میں AFC   

 

ا  ہے جس کے ت اع

ت

 میں بھی اضافہ ہونے لگتا ہے۔ ACمیں کمی سے زت ادہ ہوت

ا ہے میں زت ادہ اضافہAVC   مقابلےکے کمیمیں  AFCدوسرے الفاظ میں ، 

ت

کہ ، پیداوار کے اس خطے میں،  مطلب یہ۔ ہوت

AVC 

ت

خط کی AVCخط بھی AC ۔ اس طرحلگتا ہےہونے میں اضافہ  AC زت ادہ ہوتی جاتی ہےکے مقابلے میں AFC لاگ

زتصو  خطوط14.7ب 

ت

 :قلیل مدتی اوسط لاگ

AC 

AVC 

AFC 

B 

A 

Q1 Q2 

 پیداوار

 

ت

گ
لا
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ا ہے۔ اور اس کے پیچھے بھی وجہ متغیر تناس  کا قانون ہے۔Uطرح

ت

 شکل کا ہوت

SAC  )خط 

ت

ا ہے؟ Uخط )قلیل مدتی اوسط لاگ

ت

 کی شکل کا کیوں ہوت

SAC خط کیU دوسرے عوا سےشکل کو متغیر تناس  کے قانون  
 

ا ہے کہ خ

ت

مل کی مقدار کو بھی سمجھا جاسکتا ہے۔ یہ قانون بتات

ا شروع ہوجاتی مل ہوئے متغیر عامعین رکھتے

 

ا ہے لیکن کچھ عرصے بعد اس میں کمی آت

ت

ا ہے تو  کل پیداوار میں اضافہ ہوت

ت

کی مقدار کو تبدیل کیا جات

زم کے 

 

زدور اور خام وسری دعوامل ہیں جو قلیل مدت میں تبدیل نہیں ہوتے ہیں۔ معینہے۔ مشینیں ، لوازمات اور پیداوار کا پیمانہ ف

 

طرف  م

زھتی ہوئی مقدار کا 

 

  متغیر عوامل کی ب 
 

ا ہے تو متغیر تناس  کا قانون  کے ساتھ عوامل  استعمال معینمال جیسے عوامل متغیر ہیں۔ خ

ت

ا کیا جات

ت

کام کرت

زدور جیسے متغیر عوہے

 

   م
 

  امل کی مقدار۔ خ

ت

  ی
 

زھتی ہے خ

 

 ب 

ت

 ی

ت
ت

ا ہے تو ، پیداوار اس وق

ت

وغیرہ جیسے لوازمات کہ مشینیں ، میں اضافہ کیا جات

 معین 

ت

 نہ استعمال کر لیے جائیں۔عوامل اپنی زت ادہ سے زت ادہ صلاح 

ت

زم کی اوسط  ی

 

میں کمی ہوتی رہتی ہے کیونکہ  لاگتوںاس مرحلے میں ، ف

اہے۔ (Law of Increasing Return) قانون کے تکثیرِ حاصلمیں اضافہ  پیداوار 

ت

کی وجہ  نون قاکے تکثیرِ حاصل کےتحت ہوت

  
 

د اضافہ ہو کی مقدار متغیر عواملسےخ زی 

 

ا ہے تو میں م

ت

زم  مشینوں کو ان کی ت

 

 کے مطابق  بہترین ف

ت

زت ادہ  جس سے ۔ استعمال کر ت اتی ہےصلاح 

 تیار 

 
 

 کم  ہوہوسے زت ادہ آؤٹ ی

ت

ا ہے اور  اوسط لاگ

ت

 کہ   تی جاتی ہےت

ت

زین AC  یہاں ی

ت

 نہ پہنچ جائے نقطے خط اپنے اقل ب

ت

زم متغیر اگر ۔ ی

 

ف

زھانے کی کوشش کرتی ہے 

 

 سے  اپنی جیسے مشین وغیرہ  عوامل معین تو عوامل کی مقدار میں اضافہ کرکے اس نکتے کے بعد پیداوار ب 

ت

 زت ادہصلاح 

زھنے لگے لاگتیںہوگی۔ اوسط  پیداوار میں کمی کام کریں گے۔ اس سے 

 

دا ، متغیر تناس  کے قانون پر کامگی تیزی سے ب 

 

کرنے کی وجہ سے  ۔ ل

ز کا  Uخط AC مختصر مدت کے

 
 

ا کے ساب

ت

 ہے۔ہوت

SAC کے مقابلےLAC( ا ہے؟

ت

 (Why LAC is Flatter than SACسپاٹ کیوں ہوت

  مدتی یلاگرچہ طو

ت

ز کا U بھی( LAC) خط اوسط لاگ

 
 

ا کے ساب

ت

 ) قلیل مدتی یہاس کے ت اوجود  ہے ہوت

ت

 خط ( کے SACاوسط لاگ

ا۔ اس کادت اسے ز

ت

ا ہے۔  اس LACمطلب یہ ہے کہ ابتدا میں  ہ  سپاٹ ہوت

ت

 پہنچ جات

ت

 کہ اپنے نقطہ اقل ی

ت

ا ہے یہاں ی

ت

دھیرے دھیرے گرت

 کے بعد دھیمی ہی رفتار سے ابھرنے لگتا ہے۔ 

 تقسیمکی دستیابی جیسے  (Economies of Scaleپیمانے کی کفایتوں )  بعض
ِ  
اقاب

 

استعمال ، مہارت میں  کفایتی عوامل کا ت

وولوجی اور  اضافے

 

ٹ کن

 

ی

ز مشینوں ت ا عوامل کے اعتبار سے  کے

 

ا ہے۔  استعمال زت ادہ موب

ت

 وغیرہ کی وجہ سے ابتدا میں نیچے کی طرف بتدریج ڈھلواں ہوت

زی  تقسیم  عدم پیداوار کے عوامل کی دب 

 

ا ہے  (Return to Scaleحاصلاتِ پیمانہ ) کی وجہ سےی 

ت

 ۔میں اضافہ ہوت

اا ہے 

ت

ٹ
ٹ ل
 ھ
ی

 

 
 

  کوئی کاروت اری یوی
 

ا ہے کیونکہ  پیمانہ حاصلاتِ  تو ،خ

ت

 تقسیممیں اضافہ ہوت
 
اقاب

 

مطابق کام  مکمل استعدادکےعوامل اپنی  ت

زم 

 

د یہ کہ ، جیسے جیسے ف زی 

 

ا ہے۔ یہ بہتر مشینیں لگا کفایتوں کا بھی فائدہ اوار کی داخلی اسے پید ، پھیلتی ہےکرتے ہیں۔ م

ت

اپنی مصنوعات  سکتی ہے،  ہوت

 کربآکو 

ت
 

زوخ

 

دمات حاصل کر ادھار لے سکتی ہے اور پیسے سود پر  ، سستے سکتی ہےسانی ف

 

ز مینیجر اور کارکنوں کی ج

 

۔ یہ ساری سکتی ہے وغیرہ زت ادہ موب

  میں ضافہ کرتی ہیں۔پیمانہحاصلاتِ  تناس  سے زت ادہ  کفایتیں 

 اپنے نقطہ اقل پر پہنچنے کے 

ت

   بعد ، طویل مدتی اوسط لاگ

ت

ً سپاٹ رہتا ہے۔ اس صورت میں پیمانے کی  خط  مصنوعات کی ای  حد ی اا

ت

 ٹ
سب

 

ن
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ز ہوتے ہیں۔  اسی وجہ سے  زاب  ات دونوں  ب 

 

ا ہے۔ LACکفایتیں اور پیمانے کے نقصات

ت

 خط کا نچلا حصہ پلیٹ کی طرح ہوت

زدوری اور نقل و حمل پیما

 

د توسیع کے ساتھ ، رابطہ کاری ، نظم و نسق ، م زی 

 

ہیں  پیدا ہو جاتے  پیمانہ اضرار جیسے وغیرہ  مشکلات میں نے کی م

   میں اضافہ ہونے لگتا ہے LACکفایتوں سے زت ادہ ہوتے ہیں۔ اس کے نتیجے میں جو 
 

ا ہے خ

ت

  ہوت

ت

پیمانے کی ای  حد سے زت ادہ توسیع  ۔ ایسا ی

  نگرانی کی وجہ سے 
 

ز اور کم نتیجہ خیز ہوجاتے ہیں۔ اس کے علاوہ ، خ

 

 تقسیم عوامل پیداوار غیر موب
 
اقاب

 

   آہنگی مشکل ہوجاتی ہے ، اور ہم ت

ت

فی ی

 میں 

ت

 لاگ

 
 

امل  اضرار بھی بیرونی  پیمانے کے  اضرار پیمانہ کے ساتھ ساتھ ہے۔ ان  نے لگتا اضافہ ہوبھی یوی

 

 ہوجاتے ہیں۔ ش

ً زت ادہ کی پیداوار  عوامل  خارجی اضرار  یہ  اا

ت

 ٹ
سب

 

ن
صنعت پھیلتی جاتی جیسے  سے پیدا ہوتے ہیں۔ جیسےکی وجہ  قیمتوں  ت ا عوامل کی کم پیداوری 

زدور ، زمین ،  ہے

 

زھنے سرمایے، ہنر مند م

 

 ب 

 

اس کے   ہیں۔ نے لگتیہے۔ نقل و حمل اور مارکیٹنگ کی مشکلات بھی سامنے آ  لگتی وغیرہ کی مان

 ہوئے حاصلات پیمانہ  ا تمام عوامل ان ۔ ہونے لگتا ہے اضافہ بھی  خام مال کی قیمتوں میںعلاوہ 

ت  

زھتی ہوئی لاگتوں کی صورت میں کا نتیجہ گھٹ

 

ور ب 

اا ہے 

ت

ٹ
کل

 

ن
 ۔

 (sKeyword) کلیدی  الفاظ  14.8

زسود  (1

 

اثہ کیDepreciation Cost-  :  ادائیگی کی یف

 

ز ات
 
زسودگی کارآمد زندگی ی  ا  ہ

 

اثہ ف

 

ا ہے۔  ہے۔ اس کے بعد وہ ات

ت

کا شکار ہوجات

زسودگی

 

زاجات کو ف

 

 کہتے ہیں کی اس پر اٹھائے گئے اج

ت

 ۔ لاگ

  سماجی کی اراوپید (2

ت

ز ہوتے ہیں اوارپید Social Cost of Production-:  لاگ

 

جو اس  کے عمل سے اگر دوسرے لوگ متاب

امل نہیں کے عمل میں اوارپید

 

زات کو ہم سماجی تو اس کے منفی ہیں ش

 

 کہتے ہیں اب

ت

 ۔ لاگ

  ضمنی (3

ت

 جس کو الگ طرح سے پیش یسیا Implicit Cost-: لاگ

ت

ا  لاگ

 

 ن مشکل ہو۔ پہچا جس کی ت ا کرت

4)  

ت

 جس کیExplicit Cost-:  واضح لاگ

ت

 ہی یسیپہچان آسان ہو۔ عام طور پر ا وہ لاگ

ت

 ہوتی عمل کی یکاروت ار لاگ

ت

 ۔ ہیں لاگ

  فوری (5

ت

امل  وہUrgent Cost-: لاگ

 

زاجات ش

 

زم اپنے پید کے بغیرجن اج

 

 ۔ رکھ سکتی نہیں یکے عمل کو جار اوارف

6)  

ت

زی  لاگ
 
 Out of Pocket Cost-: ت اہ

ت

 ہو ۔ نقد منتقلی ت ا نقد ادائیگی  جس میںلاگ

7)  

ت

دمات کے  Cost-: لاگ

 

دتے ہیں۔ پیداکارجو  مصارف مالیاتی  ان اشیا و ج زی 

 

 اور صارفین ج

  قلیل (8

ت

 کرنے پڑتے ہیں Short Run Cost-:مدتی لاگ

ت
 

زداس زم کو مدتِ قلیل میں ب 

 

 وہ مصارف جو ف

  طویل (9

ت

زم کو Long Run Cost-:مدتی لاگ

 

 کرنے پڑتے ہیںوہ مصارف جو ف

ت
 

زداس   مدتِ طویل میں ب 

 (Model Examination Questions) نمونہ امتحانی سوالات   14.9

 (Objective Answer Type Questions)سوالات جوات ات کے حامل معروضی

 کو............... کہتے ہیں متبادل کے چھوڑنے کی ینبہتراگلے کسی (1

ت

 ۔ لاگ
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(a)  

ت

  تیلیاما (b) اصل لاگ

ت

 لاگ

(c)  

ت

 نہیں ان سے کوئی (d) موقع لاگ

 کا تصور س  سے پہلے کس نے د اور سماجی ذاتی (2

ت

 ت ا لاگ

(a) اے۔ سی 
 
ی

 ۔ 
ٹ 
وو 
گ

 (b) آدم اسمتھ 

(c) دونوں نے (d) ۔نہیں سے کوئی ان میں 

زاجات  یعےکے ذر یکاروت ار (3

 

 ۔............. کہتے ہیںہوتے ہیں انہیںاستعمال کیے گئے اپنے وسائل پر جو اج

(a) ضمنی  

ت

  (b) لاگ

ت

 واضح لاگ

(c)  

ت

 نہیں سے کوئی ان میں (d) اکاؤنٹنگ لاگ

زچ کو ہم......... جانتے ہیں  گئےکے عناصر پر کیے اوارپید (4

 

 ۔ اصل ج

(a) کی اوارپید  

ت

  (b) لاگ

ت

 متوقع لاگ

(c) ہوئی یڈر  

ت

 نہیں سے کوئی ان میں (d) لاگ

 کا (5

ت

 ہے۔ تصور  نہفلسفیا .....................  لاگ

(a)  

ت

  زری   (b) اصل لاگ

ت

 لاگ

(c)  

ت

 نہیں سے کوئی ان میں (d) متوقع لاگ

 کا حصہ ہے۔ ان میں (6

ت

 کون مقررہ لاگ

(a) زدور

 

زچ (b) یم

 

 مواد کا ج

(c) ادائیگی نقل وحمل کی (d) ادائیگی انشورنس کی 

زاجات تیسارے مالیا (7

 

 ۔................. کہلاتے ہیںاج

(a) سماجی  

ت

 متوقع (b) لاگ

ت

  لاگ

(c)  

ت

  (d) واضح لاگ

ت

 اصل لاگ

زم نے پید کی اوارپید (8

 

 جس کو نہ تو ف

ت

ز اواروہ لاگ

 

دکے عناصر کو ج  ہے۔  ہو................ کہلاتی لینے پر کیاپر یہکرانہ   کیاپر  نےی 

(a) سماجی  

ت

  (b) لاگ

ت

 متوقع لاگ

(c) معاشی  

ت

  (d) لاگ

ت

 (Imputed Cost)   منسوب  لاگ

 ہے ضمنی کی اوارپید سے کون ان میں (9

ت

 ؟لاگ

(a) زدوروں کی

 

زدور م

 

زچ بجلی (b) یم

 

 کے اوپر ج

(c) اپنے سرمایے پر ادا کیے گئے سود (d) زچ گیا کچے مال پر کیا

 

 ج
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 کو اور کون سی  (10

ت

  موقع لاگ

ت

ام لاگ

 

اکے ت

 

ا ہے؟سے جات

ت

  جات

(a) اضافی  

ت

  (b) لاگ

ت

 متبادل لاگ

(c)  

ت

ز (d) زری  لاگ
 
  یت اہ

ت

 لاگ

 (Short Answer Type Questions) سوالات حامل جوات ات کے مختصر  

 کی (1

ت

 ۔ یںکر یفتعر لاگ

زک کرنے اور بند کرنے کی (2

ت

زق کو واضح کر لاگتوں میں کاروت ار ب

 

 ۔ یںف

 کو سمجھائیں اور اجتماعی ذاتی (3

ت

 ۔لاگ

4) AFC کریں 

ت

 ۔کی وضاخ

5) MC سے آپ کیا سمجھتے ہیں؟ 

 کے مفروضہ کو واضح کر (6

ت

 ۔ یںموقع لاگ

زق کو واضح کر اور ضمنی واضح (7

 

 کے ف

ت

 ۔ یںلاگ

 (Long Answer Type Questions) سوالات حامل طویل جوات ات کے 

 کے تصور کو واضح طور پر پیش (1

ت

 ۔ڈالیں روشنی ں پر بھی میوخا اور اس کی یںکر موقع لاگ

 ۔ ڈالیں لاگتوں پر روشنی  اور ضمنیکے لیے واضح یدونوں ہے اس طرح کے کاروت ار اپنے کاروت ار کا مالک اور منیجر یکاروت ار ی  ا (2

 کے مختلف تصورات پر روشنی (3

ت

 ۔ڈالیں لاگ

 کریں۔ (4

ت

 کے تعلق کی وضاخ

ت

 اور اوسط لاگ

ت

 حاشیائی لاگ

 کے تعلق کو خاکے کی مدد سے واضح کریں۔ (5

ت

 اور اوسط متغیرلاگ

ت

 حاشیائی لاگ
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یہکا نظروصولی   اکائی  15۔ 

(Theory of Revenue) 

زاکے  اکائی

 

 
 ءاج

 (Introduction) تمہید 15.0

 (Objectives) مقاصد  15.1

 (Meaning of Revenue) وصولی کا مٰعنی و مفہوم  15.2

 (Importance of Revenue)       وصولی کی اہمیت   15.3

 (Types of Revenue)     اقسام   کی وصولی  15.4 

 (sKeyword) کلیدی  الفاظ 15.5

 (Model Examination Questions) الاتنمونہ امتحانی سو  15.6

 (Introduction) تمہید  15.0

  کسی شے 
 

ا ہے خ

ت

 ممکن ہوت

ت
ت

ا ہے۔ زت ادہ سے زت ادہ منافع صرف اسی وق

ت

ا ہوت

 

زم ت ا پیداکار کا مقصد اپنے منافع کو زت ادہ سے زت ادہ کرت

 

ز ف
 
ہ

 کم سے کم ہو اور اس کی قیمت زت ادہ سے زت ادہ ہو۔ اس طر

ت

زم ت ا پیداکی پیداوارکی لاگ

 

 اوروصولی اس کی کل منافع کا حجم  کےرکاح،کسی انفرادی ف

زق ہے۔

 

 کے مابین ف

ت

 کل لاگ

ا ہے، کل آمدنی ہوتی ہے جسے آپ کا  بکری ت اوصولی، جسے

ت

ا جات

 

ام سے بھی جات

 

 کے ت

ت
 

زوخ

 

دمات  ف

 

کاروت ار اپنے بنیادی افعال جیسے اشیا ت ا ج

زض پر سود وغیر

ت

، جائیداد پر کرایہ، ف

ت
 

زوخ

 

ا ہے۔ ہ کی ف

ت

 کنندگان کو سے حاصل کرت

ت
 

زوخ

 

وصولی آئس کریم کی  مثال کے طور پر، آئس کریم ف

 سے حاصل

ت
 

زوخ

 

دمات بیچ کر اپنی  ، حجام اپنی ہوتی ہے ف

 

زضوں پر سود کی شکل میں اپنیوصولی ج

ت

زض دہندگان سے ف

ت

س ف

ک

 

 ٹ
ت ب

 حاصل کریں گے اور 

 ، جسے آ کووصولی حاصل کریں گے۔ آپ کی کمپنی کی وصولی

ت
 

زوخ

 

دمات ت ا ف

 

ا ہے، عام طور پر ج

ت

کی  پ کی آمدنی کے بیان کی پہلی سطر پر بتات ا جات

زاجات کو گھٹانے سے پہلے گاہکوں اور صارفین سے حاصل کردہ رقم ہے۔ وصولی

 

ا ہے۔ وصولی اپنے اج

ت

 کے طور پر بیان کیا جات

    (Objectives)مقاصد   15.1

  درج ذیل مقاصد ہیں:کے اکائیاس 

 کر وصولی کے ▪

ت

اتصور کی وضاخ

 

 ۔ت
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امختلف اقسام کو تفصیل سے بیان کر وصولی کی ▪

 

 ۔ت

زق حاشیائی وصولی اور اوسط وصولی کے  ▪

 

ا۔ ما بین ف

 

 واضح کرت

 (Meaning of Revenue) وصولی کا معنیٰ و مفہوم  15.2

دمات کی ہے۔ س  سے زت ا وصولی ای  مقررہ مدت کے دوران کاروت ار میں حاصل ہونے والی رقم  کی کل مقدار 

 

دہ وصولی اشیا و ج

 سے حاصل ہو تی

ت
 

زوخ

 

 ہونے والی تمام مصنوعات کی مقدار )اکائیوں، وزن، ت ا کسی اور  ف

ت
 

زوخ

 

ز غور مقررہ مدت میں ف دا، وصولی زب 

 

ہے۔ ل

ز ہوتی ہےپیمائش میں( زاب   3کو  ٹ ڈاگہا 100ای  دن میں  پھیری والا۔ مثال کے طور پر، اگر ای  اور ان کی قیمت کے حاصل  ضرب کے ب 

ا ہے تو اس دن کے کاروت ار سے اس کی 

ت

 کرت

ت
 

زوخ

 

روپے ہوگی۔ اگر کوئی کمپنی ای  مصنوع سے زت ادہ  300 کل وصولیروپے کی قیمت پر ف

ز مصنوع کی قیمت
 
 کرتی ہے تو ہ

ت
 

زوخ

 

منافع )جسے اور جائے گا۔ وصولی تمام حاصل ضرب کو جوڑا کا حساب کیا جائے گا اور  ضربمقدار کے اور ف

ا ہے( ت ا خالص آمدنیصل ا

ت

ازبھی کہا جات  

ت

ا لازمی ہے  میں ام

 

 کوگھٹا  وصولی سے منافع کا حساب کمپنی کی۔کرت

ت

ا ہےلاگ

ت

 ہاٹ ڈاگاگر   ۔کر کیا جات

زوش  ا

 

  یومیہ روپے  50کرنے کے لیے  ہاٹ ڈاگ کاذخیرہاور  یومیہ روپے 20لیے  ٹھیلے کے کرایہ کے پنے ف

ت

ا ہے تو اس کی لاگ

ت

 70ادا کرت

ا ہے اور منافع کو اکثر کمپنی کی " کو روپے ہوگا۔ وصولی 230روپے اور اس کا منافع 

ت

ا جات

 

اپ لائن" کے طور پر جات

 

" ت اٹم لائناکثروبیشتر کمپنی کی "ت

ا ہے، 

ت

ا جات

 

ات )کمپنی کے ہندسےیہ  کیونکہ عموماً کی حیثیت سے جات

 

زات جو وصولی کے وہت الترتیب آمدنی کے بیات

 

کے بدلنے منافع میں دستاوب 

ز صفحہ ظا(  میزان کرتے ہیںطریقے کا ز ہوتے ہیں۔پر سر صفحہ اور زب 
 
 ہ

 

ت

 سے متعلق درس

ت

ا ہے۔ یہ وصولی اور لاگ

ت

ا ہوت

 

معاشیات کےنقطہ نظرسےکسی بھی کمپنی کا مقصد زت ادہ سے زت ادہ منافع حاصل کرت

اکہ ان دومقداروں 

ت

اہے،ت

ت

زق یعنی منا فیصلےکرنےپرمنحصرہوت

 

 پہنچ سکے۔ اسی طرح ، سرمایہ کار کے نقطہ نظر  فع  اپنی وسیعکاف

ت

زین ممکنہ حد ی

ت

ب

زہے۔سرمایہ کاران کمپنیوں 

 

 
زقی کے لیے  کےحصصسےوصولی کسی بھی کاروت ارکی صحت کاای  اہم ج

ت

اچاہتےہیں  جوبہتراورمستقبل کی ب

 

دت زی 

 

ج

ا لازمی ہے۔اچھی کیفیت میں ہوتی ہیں۔اس معیارکا اندازہ لگانے کے لیے ای  کمپنی کو نہ صرف منا

 

 فع میں، بلکہ وصولی میں بھی مستحکم نمو دکھات

 ( Evaluation of Concept of) ارتقا وصولی کے تصور کا

 کنندگان کی آزادانہ 

ت
 

زوخ

 

داروں اور ف زی 

 

منافع کے تصور کے ساتھ ہی وصولی کا تصور بھی کسی بھی ت ازار کی معیشت )ایسا نظام جہاں ج

ا ہے۔طور پر فعال سرگرمی معاشی زند

ت

زی اہمیت کا حامل ہوت

 

کے سولہویں سے اٹھارویں صدی  گی کے بیشتر پہلوؤں کو شکل دیتی ہے(  میں مرک

زی  جن جگہ لینے لگا ، منصوبہ بند معیشتوں کیہیں کہتےبھی  مایہ دارانہ نظام جسے سر ت ازار معاشی نظام  میں یورپ دوران

 

میں ای  حکمراں ت ا دیگر مرک

داران تمام اہم معا  ذمہ دار تھے۔  شی فیصلوں کےعہدی 

  سے قبل کی سرمایہ داریپر مبنی  زارت ا

ت

زمین کی ملکیت کا مترادف ہوتی تھی۔ عام طور پر  منصوبہ بند معیشتوں میں عام طور پر دول

ز معاشی سرگرمیوں کو اس گروہ کے فائد زمینداروں کے

ت

ے کے لیے انجام ای  اشرافیہ گروہ میں سے حکمراں منتخب کیے جاتے تھے اور زت ادہ ب

ا تھا۔ اگرچہ منصوبہ بند معاشی نظاموں کے تحت 

ت

  کی اجازت ایسے ت ازار بھی ت ائے جاتے تھے جہاں  دت ا جات

ت
 

زوخ

 

د و ف زی 

 

لوگوں کو اپنے سامان کی ج
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دمات اشیا تھی لیکن 

 

 سےوج

ت
 

زوخ

 

ابع ہوا کرتی صل  وصولی حکمراں طبقےحا  کی ف

ت

د تھی کے احکامات کے ت زی 

 

 کی جانے والی ۔ ت ازاروں میں ج

ت
 

زوخ

 

و ف

اکثر وہی ہوا کرتی تھیں جو پیداکاروں کے ت اس اپنے حکمرانوں کے تئیں اپنی ذمہ داریوں کو پوری کردینے کے بعد ت اقی رہ جات ا کرتی مصنوعات 

 تھیں۔

 اس حق کے ساتھ ہی رکھنے کا حق دت ا، لیکن در حقیقت اپنے ت اساگر چہ ت ازار کی معیشتوں کے عروج نے کاروت اری مالکان کو اپنا منافع 

میں ہو  ےکا تعاون کر سکتی تھی جو خسارےکاروت اری ادار ایسےای  منصوبہ بند معیشت    ۔وصولی اور لاگتوں کا انتظام کرنے کی ضرورت پیش آگئی

ا ۔ ت ازار ت ازار کا نظام اس طرح کا کوئی تعاون لیکن (،  ںسے زت ادہ ہووصولیوں )دوسرے لفظوں میں، وہ جس کی لاگتیں اس کی 

ت

زاہم نہیں کرت

 

ف

ا ہے اسے  کی امید ت ازار میں بقا  بھی کاروت ار  جومعیشت میں 

ت

 کر سکے۔ لاگتوں کی ادائیگی کہ وہ ہوگی وصولی حاصل کرنی اتنی کم سے کم رکھ

 (Gross Revenue and Net Revenue)وصولی ت ا خالص مجموعی وصولی اور اصل

 مجموعی وصولی 

  

ت
 

زوخ

 

ا ہے، اس سے مراد کل رقم ہے جسے آپ کا کاروت ار ای  خاص مدت کے دوران مجموعی وصولی کو ف

ت

ا جات

 

ام سے بھی جات

 

ت ا محض وصولی کے ت

ا ہے۔

ت

دمات بیچ کر حاصل کرت

 

  آپ کی پیداوار ت ا ج

 آتی روپے 1روپے میں بیچتے ہیں، لیکن اس مشروب کو بنانے میں صرف آپ کو  2مثال کے طور پر ، اگر آپ ای  مشروب 

ت

 کی لاگ

ا ہے۔ ماہانہ مجموعی وصولی سے مراد وہ کل  2ہے، تو آپ کی مجموعی وصولی 

ت

روپے ہے۔ عام طور پر مجموعی وصولی کا حساب ماہانہ ت ا سالانہ کیا جات

 ہوتی ہے جو آپ ای  مہینے

ت
 

زوخ

 

  کہ سالانہ مجموعی وصولی سے مراد ای  سال کے دوران آپ کی کل  حاصل کے دوران ف
 

کرتے ہیں، خ

 ہو

ت
 

زوخ

 

 تی ہے۔ف

 اصل وصولی 

ز 

 

زاجات اور لاگتوں )جیسے ملازمین کی تنخواہ، ف

 

ا ہے، سے مراد وصولی کی کمائی سے متعلق تمام اج

ت

 بھی کہا جات

ت
 

زوخ

 

 اصل وصولی، جسے اصل ف

ت
 

وخ

 مہینہ اچھا رہا اور کی کمپنی کا وصولی ہے۔ مثال کے طور پر، آپ کی جوتے غیرہ( کی ادائیگی کے بعد آپ کو حاصل ہونے والیو واپسیمیں چھوٹ،

زار جوتوں کو  1نے  آپ 

 

 
 کیا۔ اس مہینےفی جوتےروپے  200ہ

ت
 

زوخ

 

۔ روپے ہوگی 200000وصولی   مجموعیمیں آپ کی کے حساب سے ف

اہم، اگر آپ کے گاہکوں نے ان میں سے 

ت

اپنی کل  ۔ گوت ا آپ نےروپے ہوگی 160000وصولی    خالصتو آپ کی یےواپس کرد جوتے 200ت

 ہوئی۔ روپے  160000 گھٹائے جس سے آپ کو خالص وصولی   (   200×  200روپے )  40000 سے وصولی

زم کی’کے الفاظ میں ،  (Dooley)ڈولی

 

، رسیدیں ت ا آمدنی ہیں ف

ت
 

زوخ

 

 ۔وصولی اس کی ف

( اور Average Revenue-AR(، اوسط وصولی )Total Revenue-TRمعاشیات میں ، وصولی کا مطالعہ کل وصولی )

ا ہے۔کے (Marginal Revenue-MR)وصولی حاشیائی 

ت

 لحاظ سے کیا جات
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 (Importance of Revenue)وصولی کی اہمیت  15.3

زاجات 

 

ا ہے، رقم کی وہ مقدار ہے جسے کوئی کمپنی اج

ت

 بھی کہا جات

ت
 

زوخ

 

 ۔ معاشیات کےسے پہلے حاصل کرتی ہے نکالنے وصولی، جسے ف

دمات  سے اشیا ونقطہ نظر سے، وصولی عام طور 

 

  پرمشتمل ہوتیج

ت
 

زوخ

 

 وصولی کی اہمیت سے متعلق چند نکات درج ذیل ہیں۔ ہے۔ کی ف

 معاشی انجن 

  نہ ہی سکتی ہے اور  کماوصولی کی اہمیت سے متعلق س  سے اہم نکتہ یہ ہے کہ اس کے بغیر آپ کی کمپنی منافع نہیں 

ت

طویل مدت ی

زاجات کے ان کارآمد  رہ سکتی ہے۔ آپ کو

 

 جواز کے لیے وصولی وصول کرنے کی ضرورت ہوتی ہےجنہیں آپ صرف مقررہ اور متغیرہ اج

ا ہے۔ لفظوںکاروت ار چلانے کے لیے ادا کرتے ہیں۔ بہت ہی آسان 

ت
 

 
 ب

 

 میں، صفر ت ا کم وصولی غیر منافع بخش کاروت ار اور منفی مالی نتائج کا ت اع

 نمو 

زقی کو آنکنے کے لیے عموماکاروت ار 

ت

ا ہے۔  ںوصولیوکے مقابلےمنافع  کی ب

ت

زہ لیا جات

 
 

جیسے جیسے کمپنی کو سامعین کا زت ادہ ت اری  بینی سے جاب

ا ہے ،

ت

زھتی تعداد کے سامنے مشتہر کیا جات

 

ا  سرمایہ کار کی ب 

 

 کے ساتھ مستقل طور پر زت ادہ  اس ت ات کو یقینی کرت

ت
ت

سے زت ادہ چاہتا ہے کہ کاروت ار وق

 
 
 کی مندی ہو۔ وصولی کمانےکے قاب

ت
 

زوخ

 

ارہ نمو یہ  ت ا گرتی ہوئی ف

 

زقی کی یہ صورت حال دائمیاور  آگیاہے کہ کمپنی میں جمود  دیتی  اش

ت

محدود  ب

   مستقبلامید پیش کرتی ہے۔ جامد کمپنیاں 
 

ی ز

ت

 ۔تیںت اسکتی ہیں، لیکن وہ نئے سرمایہ کاروں کی توجہ مبذول نہیں کرکماتو منافع  میں ف

 ادھار 

زض اور سازگاراس سے پہلے کہ آپ ادھار کھاتے پر

ت

زض دہندگان یہ  ںسود  کے اہل ہوشرح  ف

ت

ا چاہتے ہیں  ، ف

 

ت اقاعدہ کہ آپ  یقینی کرت

 ہیں۔ یہ  جمع وصولی  کاروت اری سرگرمیوں سے مستقل
 
ص کے امع کرنے کے قاب

ن 

 

چ

 

ش

ت

ن

 کی 

ت
 

زضوں کی ساخ

ت

زض ن)آپ کے موجودہ ف

ت

ف

ا ہے۔  (دہندگان

ت

 وصولی او کمزورکے تجزیے میں تعاون کرت

ً

ا

ت

  

ت  

زض دہندگان کی ر ن

ت

 کمپنی کو نئے منصوبوں اور کاروت اری دلچسپی  کمزور  ف

 

کے ت اع

ا ہے۔ یہ آپ کا

ت

ا پڑت

 

زاہم کرنے میں مشکلات کا سامنا کرت

 

  سرگرمیوں کے لیے فنڈز ف

 

ٹ
کل

 

ن
 ۔ہےخاص طور سے مشکل بنادیتا  اامشکلات سے 

 اعتماد  

د نفسیاتی مضمردونوں قسم کے داخلی اور بیرونی پروصولی کے آپ کے کاروت ار  ز پر اعتماد بنائے رکھنا چاہتے شدی 
 
ات ہیں۔ ملازمین اپنے آج

 کا احساس دیتی ہے۔ وصولی سے چاہتے میں استحکام اور سلامتی کا احساس  ںہیں اور اپنی ملازمتو

ت

ہیں۔ وصولی کی مستحکم پیداوار ملازمین کو اس راخ

ز دیگر اسٹیک ہولڈرز کو بھی اسی طرح کا سکون ملتا کاروت اری شراکت داروں، رسدکنندگان، معاشرے کے اراکین اور آپ کے کاروت ا 

 

ر سے متاب

 بخشتا سے متعلق خطرات مول لینے اور فیصلے کرنے  مقصد سے زت ادہ اعتماد آپ کی کمپنی کے تعاون کے کاہے۔ اسٹیک ہولڈرز 

ت

 
د تقوی زی 

 

انہیں م

 ہے۔
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   (Types of Revenue)  اقسام   کی وصولی   15.4

 (Total Revenue-TRکل وصولی ) 

 ۔ ہے  مساوی ہوتی حاصل ضرب کے فی اکائی قیمت کےاور ( ماحصل کی مقدارTRکل وصولی )

𝑇𝑜𝑡𝑎𝑙 𝑅𝑒𝑣𝑒𝑛𝑢𝑒 = 𝑃𝑟𝑖𝑐𝑒 × 𝑄𝑢𝑎𝑛𝑡𝑖𝑡𝑦 

𝑇𝑅 = 𝑃𝑄 

زممثال کے طور پر ، اگر ای  

 

 کرتی ہے تو  1000 کیمصنوع روپے فی اکائی کی قیمت پر کسی  10 ف

ت
 

زوخ

 

زم اکائی ف

 

 کل کیف

 ۔روپے ہوگی 10000وصولی

ا ہے: (Output) کل وصولی ماحصل

ت

 کا  تفاعل ہے، جسے رت اضی طور پر اس طرح بیان کیا جات

𝑇𝑅 = 𝑓(𝑄) 

اکا تعین آزاد متغیر )ماحصل(  قدر متغیر)کل وصولی(کی مذکورہ ت الا مساوات سے، یہ دیکھا جاسکتا ہے کہ منحصر

ت

ہے۔ اگر فی اکائی  سے ہوت

زار ہے تو کل وصولی کا حساب درج ذیل فارمولے کی روپے ہے  5قیمت 

 

 
 ہونے والی اکائیوں کی کل تعداد ای  ہ

ت
 

زوخ

 

زم کے ذریعے  ف

 

اور کسی ف

 بنیاد پر  کیا جائے گا:

= 1,000 × 5 = Rs.5,000 

 -AR  (Average Revenue)        اوسط وصولی 

 ۔کی جاسکتی ہےکے طور پراکائی وصولی  فی( کی تعریف ARاوسط وصولی )

 سے حاصل شدہ فی اکائی وصولی ہے۔" (McConnell)میک کونیل

ت
 

زوخ

 

 کے الفاظ میں، "اوسط وصولی کسی شے کی ف

AR :ا ہے

ت

 کا حساب اس طرح کیا جات

𝐴𝑅 =  
𝑇𝑅

𝑄
 

دا، مذکورہ ت الا مساوات سے یہ کہا جاسکتا ہے کہ 

 

ٰ
ا ہے، جہاں شرح سے مرا ARل

ت

 کیا جات

ت
 

زوخ

 

د وہ شرح ہے جس پر ماحصل کوف

 پیداوار کی قیمت ہے۔

 ہم جانتے ہیں 

𝑇𝑅 = 𝑃𝑄 

دا

 

 ل

𝐴𝑅 =
𝑇𝑅

𝑄
=  

𝑃. 𝑄

𝑄
= 𝑃 

𝐴𝑅 =  𝑃 

دا، یہ کہا جاسکتا ہے کہ 

 

 کچھ نہیں، بس پیداوار کی قیمت ہے۔ ARل
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 اوپر دی گئی مثال سے:

𝐴𝑅 =
𝑇𝑅

𝑄
 

𝐴𝑅 =
₹5000

1000
= ₹5 

 ں میں ای  ہی چیز ہے۔فی اکائی قیمت اور اوسط وصولی ت ازار کی تمام قسمو

    (Marginal Revenue-MR)حاشیائی وصولی 

 سے حاصل اضافی وصولی  ہوتی

ت
 

زوخ

 

 میں اضافی اکائی  سے اضافہ  حاشیائی وصولی ماحصل کی اضافی اکائی کی ف

ت
 

زوخ

 

زم کی ف

 

   ف
 

ہے۔ خ

ا ہے تو اس کی

ت

ا ہے )ت ا کمی )ت ا کمی آتی ہے( ہوت

ت

 کے نتیجے میں کل کل وصولی میں خاص مقدار سے اضافہ ہوت

ت
 

زوخ

 

 آتی ہے(۔ ای  اضافی اکائی کی ف

ا ہے۔  اس ا کائی کی  ماحصل کیکوت ا )کمی(  اضافے اسوصولی میں 

ت

 حاشیائی وصولی کہا جات

دا، 

 

 میں ای  اکائی کے اضافے سے MRل

ت
 

زوخ

 

زم کی ف

 

)مثبت ت ا منفی( میں  وصولی اس کی تعریف کل ۔ اضافہ ہےمیں ہوا TRف

  ہم  بطور تبدیلی کے
 

 رونما ہوتی ہے خ

ت
ت

کے طور پر بھی  کو تبدیل کرتے ہیں۔ اسے کل وصولی میں اضافے Q سےاکائی  ای  جاتی ہے جو اس وق

 ہونے والی پیداوار میں اضافے

ت
 

زوخ

 

 ہے۔ سے وابستہ ہوتی بیان کیا جاسکتا ہے جو ف

 

 

ن

س
گ

ز

 

کی   اکائیزائد ماحصل کی ای   کم ت ا ای  کے الفاظ میں، "حاشیائی وصولی کل وصولی میں وہ تبدیلی ہے جو(Ferguson)ف

 کے نتیجے میں رونما ہوتی ہے۔ "

ت
 

زوخ

 

 ف

 اس کا تخمینہ اس طرح لگات ا جاسکتا ہے:

𝑀𝑅 =  
∆𝑇𝑅

∆𝑄
 

ا  ت 

𝑀𝑅 =  𝑇𝑅𝑛 – 𝑇𝑅𝑛−1 

 11روپے میں اور  100 اکائیوں کو 10کے تصور کو سمجھیں۔ مثال کے طور پر ، اگر کسی شے کی  MRای  مثال کی مدد سے  ئیےآ

ا ہے۔  108اکائیوں کو 

ت

 کیا جات

ت
 

زوخ

 

 حساب کریں۔ کاMRروپے میں ف

ا ہے:

ت

 اس کا حساب اس طرح کیا جات

 شدہ اکائیاں 

ت
 

زوخ

 

= 11اکائیاںکل ف  𝑛 =   

زی اکائی 

 

 شده کل اکائی کم آج

ت
 

زوخ

 

= 10اکائیاںف  𝑛 − 1 =   

𝑀𝑅 =  𝑇𝑅𝑛 – 𝑇𝑅𝑛−1 

= ₹108 – ₹100 

= ₹8 

 یعنی ر کی کسی بھی سطح پر اس سے پچھلی تمام سطحوں کی حاشیائی وصولی کو جوڑ کر کل وصولی کو حاصل کیا جاسکتا ہے۔ پیداوا
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𝑇𝑅 = ∑𝑀𝑅 

دول ( کے مابین تعلقات کا مطالعہ M Rاور  TR ، ARوصولی کے مختلف تصورات )  ہے۔کی مدد سے کیا جاسکتا 0.1ج 

دول   تعلقات کے مختلف تصورات کے مابین وصولی:0.1ج 

 )روپے( MR )روپے( AR )روپے( TR فی اکائی قیمت)روپے( مقدار

1 12 12 12 12 

2 11 22 11 10 

3 10 30 10 8 

4 9 36 9 6 

5 8 40 8 4 

6 7 42 7 2 

7 6 42 6 0 

8 5 40 5 -2 

ا ہے کہ فی اکائی قیمت 

ت

دول سے معلوم ہوت  کہ میں اضافہ ہو رہا ہے، TRابتدا میں۔ مساوی ہیں ARاور (P)ج 

ت

زت ادہ اپنی یہ یہاں ی

ا 

ت

 پہنچ جات

ت

(6اکائی سے لیکر 1ہے) سے زت ادہ حد ی

ت

 ی

ت
 

زوخ

 

 سے کل وصولی یعنی  اکائی کی ف

ت
 

زوخ

 

د مقدار کی ف زی 

 

میں TR۔اس کے بعد م

ا

ت

(۔ 7سے  6ہے)مستقل رہتا  اوراضافہ نہیں ہوت

ت

 ی

ت
 

زوخ

 

 کے 7)ہے نے لگتی پھراس کے بعد اس میں کمی واقع ہواکائی کی ف

ت
 

زوخ

 

اکائی کی ف

  کہ رہتا ہےمثبت ہمیشہ  ARکمی واقع ہو رہی ہے، لیکن  مستقل  میںMRاورAR۔ بعد(
 

ا  مرحلےکے تین  MR، خ

ت

ہیں ، یعنی کم ہوجات

ا ہے اور پھر اس کے بعد منفی

ت

ا ہے۔ ہے، صفر ہوجات

ت

  ماحصل کی ساتویں اکائی  MRسے کم ہوتی ہے ۔  MRمیں کمی  AR ہو جات
 

ا ہے خ

ت

صفرہوت

ا ہے اور 

ت

 کر دت ا جات

ت
 

زوخ

 

ا ہے۔ اپنی TRکو ف

ت

 زت ادہ سے زت ادہ حد پر ہوت

 کل وصولی اور حاشیائی وصولی کے مابین تعلق سے متعلق درج ذیل اصول حاصل ہوتے ہیں۔  

  حاشیائی اصولی مثبت ہوتی
 

زین ) خ

ت

ا ہے۔ کل وصولی اس سطح پر اعلی ب

ت

( ہوتی ہے Maximumہے توکل وصولی میں اضافہ ہوت

  حاشیائی وصولی منفی ہوتی ہے تو کل وصولی میں کمی آتی ہے۔ اسی طرح اوسط وصولی اور حاشیائی وصولی
 

 کے جہاں حاشیائی وصولی صفر ہوتی ہے۔ خ

ا ہے۔ ہم جانتے ہیں کہ حاشیائی وصولی Optimizationمابین اہم رت اضیاتی تعلق ہے جس کا استحسان )

ت

( کے لیے کثرت سے استعمال ہوت

  حاشیائی وصولی  اوسط وصولی سے زت ادہ ہوتی ہے
 

  پیداوار میں ای  اکائی کی تبدیلی آئے۔ اس طرح خ
 

تو کل وصولی میں تبدیلی کو دکھاتی ہے خ

  حاشیائی وصولی اوسط وصو
 

ا ہے۔ خ

ت

  حاشیائی وصولی اوسط اوسط وصولی میں اضافہ ہوت
 

لی سے  کم ہوتی ہے تو اوسط وصولی میں کمی آتی ہے۔ خ

  اوسط وصولی میں کوئی تبدیلی نہیں ہوتی۔ 

ت

ز ہوتی ہے ی زاب  دول وصولی کے ب    پیداوار کی ای  اکائی سے دوسری اکائی  0.1ج 
 

میں دیکھیں۔ خ

 وصولی میں کمی آئی۔ اس کی وجہ یہ ہے کہ حاشیائی وصولی اوسط وصولی سے کم ہے۔ پیدا کی گئی تو  اوسط

 (sKeyword) کلیدی  الفاظ  15.5

 شدہ مقدار اور قیمت کا حاصل ضرب۔Total Revenue-:  کل وصولی ۔1

ت
 

زوخ

 

 ف

 شدہ مقدار سے حاصل فی اکائی وصولیAverage Revenue-:  اوسط وصولی۔2

ت
 

زوخ

 

 ف
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 سے کل وصولی میں ہوا اضافہ۔ Marginal Revenue-: حاشیائی وصولی۔3

ت
 

زوخ

 

 پیداوار کی ای  اضافی اکائی کی ف

 (Model Examination Questions) نمونہ امتحانی سوالات   15.6

 (Objective Answer Type Questions)سوالات جوات ات کے حامل  معروضی

 سے کم ہوتی ہے۔ کی تمام سطحوں پر حاشیائی وصولی ہمیشہ قیمت  پیداوار ۔1

(a) 
 اجارہ داری میں (b) مکمل مسابقت میں

(c) 
A  اورBدونوں میں (d) مندرجہ ت الا میں سے کوئی بھی نہیں 

  حاشیائی وصولی صفر ہو تو کل وصولی ۔2
 

 ہے: ہوتی……خ

(a) زین

ت

 کم سے کم   (b)   اعلی ب

(c) صفر (d) ئیہو گھٹتی 

 ہے:  ہوتیماحصل کی تمام سطحوں پر قیمت کے مساوی حاشیائی وصولی ہمیشہ اس ت ازار میں  ۔3

(a) مکمل مسابقت (b) اجارہ داری 

(c) A  اورBدونوں (d) مندرجہ ت الا میں سے کوئی بھی نہیں 

ا ہے؟  AR مندرجہ ذیل میں سے کون سا فارمولہ  ۔4

ت

 کرت

ت

 کی اصطلاح کی وضاخ

(a) 𝐴𝑅 = 𝑇𝑅/𝑇𝑃 (b) 𝐴𝑅 = 𝑇𝑃/𝑇𝑅 

(c) 𝐴𝑅 = 𝑀𝑅 (d) 𝐴𝑅 = 𝑇𝑅 − 𝑀𝑅 

 کل وصولی ہوتی ہے ۔5

(a) 𝑇𝑅 = 𝑃/𝑄 (b) 𝑇𝑅 = 𝑀𝑅 × 𝐴𝑅 

(c) 𝑇𝑅 = 𝐴𝑅 × 𝑄 (d) 
 مندرجہ ت الا میں کوئی نہیں

 حاشیائی وصولی ہوتی ہے ۔6

(a) 
𝑀𝑅 = ∆𝑇𝑅/∆𝑄 

(b) 
𝑀𝑅 = ∆𝐴𝑅/∆𝑄 

(c) 
𝑀𝑅 = 𝑇𝑅𝑛 − 𝑇𝑅𝑛−1 

(d) MC  =MR  =1 ا ہے۔

ت

 ہوت

 کے نتیجے میں پیداوار میں ۔7

ت
 

زوخ

 

 …میں تبدیلی کا مطلب ہے TR ای  اکائی کی ف

(a) سے  متعینہ نقطےMR (b)  سے  متعینہ نقطےAR   

(c) MC  سےMR   (d) MC  =MR  =1 ا ہے۔

ت

 ہوت

 طلب  ای  جیسے ہوتے ہیں۔خط خط اور  AR ۔8
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(a)   اجارہ داری کی صورت میں (b) محدود کاروت اری مقابلے میں 

(c) مسابقت کی صورت میں مکمل  (d)  سبھیمندرجہ ت الا میں سے 

ا ہے ۔9

ت

  ہوت

ت

  قیمت مستقل ہو ی
 

 خ

(a) 𝑀𝑅 = 𝐴𝑅 (b) 𝑀𝑅 = 𝑃 

(c) (a) ( اورb) دونوں (d) 𝑀𝑅 < 𝐴𝑅 

 ہے ۔10

ت

 قیمت لچک کے لیے درج ت الا میں سے درس

(a) 
𝑒 =

𝐴𝑅

𝐴𝑅 − 𝑀𝑅
 

(b) 
𝑒 =

𝑀𝑅

𝐴𝑅 − 𝑀𝑅
 

(c) 
𝑒 =

𝑀𝑅 − 𝐴𝑅

𝑀𝑅
 

(d) 
𝑒 =

𝑀𝑅 − 𝐴𝑅

𝐴𝑅
 

 (Short Answer Type Questions)سوالات  حامل مختصر جوات ات کے  

ا ہے؟  (1

ت

 کل وصولی کیا ہے اور اس کا حساب کس طرح کیا جات

ا ہے؟ (2

ت

 اوسط وصولی کیا ہے اور اس کا حساب کس طرح کیا جات

ا ہے؟ (3

ت

 حاشیائی وصولی کیا ہے اور اس کا حساب کس طرح کیا جات

 اور  لچک  کے  درمیان  تعلق  بتائیں۔  حاشیائی وصولی ،سط وصولیاو (4

زق  لکھیں ۔  حاشیائیاور  خط    اوسط وصولیخط   (5

 

 وصولی    کے  درمیاں  ف

 (Long Answer Type Questions)سوالات  حامل طویل جوات ات کے 

 کریں۔ 

ت

 معاشیات میں وصولی کے تصورات کی اہمیت کی وضاخ

 TR کریں اور مثال دیں۔خط کی شکل کی وضا 

ت

 خ

 AR  اورMR کریں اور مثال پیش کریں۔ 

ت

 کے مابین تعلقات کی وضاخ
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وصولیاور حاشیائی وصولی اوسط   اکائی  16۔ 

(Average Revenue and Marginal Revenue) 

زا اکائی

 

 
 ءکے اج

 (Introduction)              تمہید 16.0

 (Objectives) مقاصد  16.1

 (Revenue Curves)       خطوطوصولی کے  16.2

16.3 AR, MRاور لچک          (AR, MR and Elasticity) 

 (Revenue Curves under Perfect Competition)   مکمل مسابقت کے تحت وصولی کا خط  16.4

 (Revenue Curves Under Monopoly) وصولی کےخطوط میںاجارہ داری   16.5 

 طخطو  وصولی کےمیں  مسابقت اجارہ دارانہ  16.6 

(Revenue Curves under Monopolistic Competition) 

زوی اجارہ داری میں  16.7 

 

 
 (Revenue Curves under Oligopolyط)خطو وصولی کے ج

 (sKeywordکلیدی  الفاظ ) 16.8 

 (Model Examination Questions)        نمونہ امتحانی سوالات  16.9

زکردہ اکتسا 16.10

 

 (Suggested Learning Resources)بی مواد      تجوب 

 (Introduction) تمہید  16.0

  کسی شے کی 
 

 ممکن ہے خ

ت
ت

ا ہے۔ زت ادہ سے زت ادہ منافع صرف اسی وق

ت

ا ہوت

 

زم ت ا پیداکار کا مقصد اپنے منافع کو زت ادہ سے زت ادہ کرت

 

ز ف
 
ہ

 کم سے کم سطح پر ہو اور قیمت زت ادہ سے زت ادہ سطح پر

ت

زم ت ا پیداکار کیپیداواری لاگ

 

   ہو۔ اس طرح منافع کا حجم کسی انفرادی ف

ت

کل وصولی اور کل لاگ

زق ہے۔ معاشیات میں، وصولی کا مطالعہ کل وصولی )

 

ا MR( اور حاشیائی وصولی )AR(، اوسط وصولی )TRکے مابین ف

ت

( کے لحاظ سے کیا جات

 ہے۔

زم کا اپنے ماحصل کی

 

 شده ماحصل کی مقدار کے مابین تعلق کی  اوسط وصولی اور وصول کردہ سے اوسط وصولی کا  خط کسی ف

ت
 

زوخ

 

ف

زم کے ماحصل کے

 

دا اوسط وصولی کا  خط بھی ف

 

ٰ
ا ہے۔ چوں کہ اوسط وصولی لازمی طور پر کسی سامان کی قیمت ہوتی ہے، ل

ت

لیے طلب کا  نمائندگی کرت
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ا ہے۔ دوسری طرف، حاشیائی وصولی کا  خط 

ت

 کی مقدار میں اضافےخط ہوت

ت
 

زوخ

 

ا ہےف

ت

۔ کل وصولی کا  خط کسی     سے وصولی میں آئے اضافے کو دکھات

 کرنے

ت
 

زوخ

 

زم کا اپنے ماحصل کو ف

 

ا ہے۔ معاشی  پرف

ت

 شده ماحصل کی مقدار کے مابین تعلق کی نمائندگی کرت

ت
 

زوخ

 

وصول کردہ کل وصولی اور ف

زم کی تعین کرنے کے دینے والی پیداوار کی سطح کا زت ادہ سے زت ادہ منافعاور منافع 

 

 کےخطوط  لیے ف

ت

ا ہے۔ کل لاگ

ت

 اور وصولی خطوط کامطالعہ کیا جات

    (Objectives) مقاصد   16.1

 کا مطالعہ کرنے کے بعد آپ: اکائیاس 

ا۔ ▪

 

 کرت

ت

 وصولی کے  خطوط کی وضاخ

ا۔ ▪

 

 کر ت

ت

 مختلف ت ازاروں میں وصولی کے تصور کی وضاخ

▪ TR  ،AR  اورMR   

ت

زسیمی تعلق کی وضاخ

ت

ا۔خطوط کے مابین ب

 

  کرت

 (Revenue Curves)وصولی کے خطوط   16.2

 درج ذیل میں ہم  قیمت کے مستقل ہونے اور متغیر ہونے کی صورتوں میں وصولی کے خطوط کی شکل کے ت ارے میں جانیں گے۔  

 خطوط MRاور  TR, ARقیمت مستقل ہونے کی صورت میں  

  قیمت ت ا اوسط وصولی مستقل ہوتی ہے)جیسا کہ مکمل مسابقت
 

   خ

ت

ا ہے(  ی

ت

زھتا ہوا سیدھا خط  مبداخط  TRکے تحت ہوت

 

سے ای  ب 

ا ہے۔ 

ت

زھتا ہے۔ TRہوت

 

 تناس  میں ب 

ت

زاہ راس دا اس صورت حال میں حاشیائی وصولی بھی  ماحصل کے ب 

 

چونکہ اوسط وصولی مستقل ہوتی ہے ل

دولمستقل ہوتی ہے۔ قیمت مستقل ہونے کی صورت میں وصولی کے  مختلف تصورات کو   میں دکھات ا گیا ہے۔ ج 

دول  قیمت مستقل ہونے کی صورت میں وصولی :16.1ج 

 (₹) TR (₹) AR (₹) MR (₹فی اکائی قیمت ) مقدار

1 5 5 5 5 
2 5 10 5 5 

3 5 15 5 5 

4 5 20 5 5 

5 5 25 5 5 
6 5 30 5 5 
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دول میں  زم  کیا گیا کا خلاصہ پیش  حاشیائی وصولیکل وصولی، اوسط وصولی اور اس ج 

 

کو قیمت ت ا اوسط وصولی مستقل ہے جو ای  مفروضاتی ف

 شده ہونے کی صورت 

ت
 

زوخ

 

 پیداوار کی مقدار کو درج کیا گیا  6سے  1میں اپنی پیداوار کو بیچنے کے عوض موصول ہوا ۔ پہلے کالم میں ف

ت

اکائیوں ی

 کرنے کے عوض میں وصول کرتی ہے۔ دوسرے کالم  میں پھر اس کی قیمت ہے

ت
 

زوخ

 

زم اپنی پیداوار کو ف

 

روپے فی اکائی ہے۔  5ہے جو کہ  جو ف

زم کو اس کی پیداوار کی مختلف

 

 کرنے سے موصول ہوتی تیسرے کالم میں کل وصولی ہے جو ف

ت
 

زوخ

 

ہے۔ چوتھے کالم میں  مقدار تیار کرنے اور ف

مثال کے طور پر، کیونکہ مصنوع کی  حاصل کیا گیا ہے۔ ے کالم میں کل وصولی کو تقسیم کرکے تیسر  اوسط وصولی کو پہلے کالم میں مقدار کے ذریعے

 سے حاصل اکائیوں کی  5

ت
 

زوخ

 

ز قیمت کا حساب اسی طرح سے 25/5) 5₹ہے، اوسط وصولی 25₹شدہ کل وصولی ف
 
( ہے۔ چوتھے کالم میں   ہ

ا 𝑇𝑅/∆𝑄∆ ہے۔ حاشیائی وصولی کو ت انچویں کالم میں حاشیائی وصولی کو دکھات ا گیا ہے۔گیا کیا  سے حاصل کیا جاسکتا 𝑇𝑅𝑛 – 𝑇𝑅𝑛−1ت 

 کرنے پر حاشیائی وصولی ہوگی

ت
 

زوخ

 

 ہے۔ مثلاًچوتھی سے ت انچویں اکائی ف

∆𝑇𝑅

∆𝑄
=

25−20

1
=

5

1
= ا       5 ت 

𝑇𝑅𝑛 – 𝑇𝑅𝑛−1 = 25 − 20 = 5       

ز ای  
 
 شده واضح نقطہ یہ ہے کہ اوسط وصولی  ہ

ت
 

زوخ

 

کے لیے اور ف

ز اکائی کے لیے 
 
ز ہے۔ اس کی وجہ یہ ہے کہ  5پیداوار کی ہ زاب  روپے کے ب 

ز اکائی کے لیے قیمت 
 
 کردہ مصنوعات کی ہ

ت
 

زوخ

 

ہے۔ اوسط  روپے متعین 5ف

اور ای  جیسے  ہیں وصولی قیمت ہے اور قیمت اوسط وصولی ہے۔ دونوں ای  

ا ہے کہ فی اکائی قیمت

ت

ز ہوت
 
دول سے ظاہ  کل وصولیہے اور   ای  جیسیہیں۔ج 

  رہتے ہیں۔  اوسط وصولی اور حاشیائی وصولی متعین میں اضافہ ہو رہا ہے لیکن 

زتصو   پیداوار ب 
 

 OQمیں وصولی کے خطوط کودکھات ا گیا ہے۔ خ

  کل وصولی 

ت

کا  ہوگی۔ چونکہ کل وصولی اوسط وصولی اور قیمت OSہوگی ی

داکل وصولی 

 

ا ہے ل

ت

ز ہوگی۔ اس  OP×OQحاصل ضر ب ہوت زاب  کے ب 

کے علاوہ پیداوار کی کسی بھی سطح پرکل وصولی حاشیائی وصولی خط کے نیچے کا 

دا مستطیل 

 

ز ہوگا۔OPRQرقبہ    ہوتی ہے ل زاب   کا رقبہ کل وصولی کے ب 

 خطوط MRاور  TR, ARقیمت مستقل  نہ ہونے کی صورت میں  

 میں اضافہ کر سکتی ہے۔کی اقسام ایسی ہیں جن کےکچھ ت ازار 

ت
 

زوخ

 

زم اپنی مصنوعات کی قیمت کم کرکے اپنی ف

 

اس قسم کے ت ازار   تحت ف

زتصو  :قیمت مستقل ہونے کی صورت میں وصولی کے خطوط16.2ب 

A
R

,
 
M

R
,
 

P
 

P 

T
R

 

 پیداوار

 پیداوار

TR 

AR=MR 

Q 

Q 

R 

S 

O 

O 

𝑇𝑅 = 𝑂𝑃 × 𝑂𝑄 = 𝑎𝑟𝑒𝑎 𝑂𝑃𝑅𝑄     

قیمت × پیداوار =  کل وصولی
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دوذیل  میں قیمت مستقل نہیں ہوتی۔ قیمت مستقل نہ ہونے کی صورت میں وصولی تصورات کو   ج 

ل

ے 
س

 جاسکتا ہے: سمجھا

دو  قیمت مستقل نہ ہونے کی صورت میں وصولیاں :16.3لج 

 (₹) TR (₹) AR (₹) MR (₹فی اکائی قیمت ) مقدار

1 10 10 10 10 

2 9 18 9 8 

3 8 24 8 6 

4 7 28 7 4 

5 6 30 6 2 

6 5 30 5 0 

7 4 28 4 -2 

ا ہے کہ 

ت

ز ہوت
 
دول سے ظاہ  کرنے پر ج 

ت
 

زوخ

 

ز اضافی اکائی ف
 
 ARہ

 کم ہورہا ہے،  بھیMRاسی طرح  ہے۔  ہمیشہ  مثبت رہتا  یہ کم ہو رہا ہے، لیکن 

ا ہے۔جایہ صفر ہو اور ای  حد کے بعد

ت

ا ہے اور اس کے بعد منفی ہو جات

ت

 ت

AR( اور قیمتP=AR مساوی ہوتے ہیں، لیکن)AR  اورMR 

ہیں۔جیساکہ کم ہورہےدونوں MRاورARمختلف ہوتےہیں۔

  
 

   ARاوپربتاگیاخ

ت

ااہےی

ت

ٹ

 

ھب

گ

MRکی قدرARتی سےکم ہو

دول میں حاشیائی وصولی اوسط وصولی سے کم ہے۔  قیمت  ہے۔اوپردیےگئے ج 

زتصومستقل نہ ہونے کی صورت میں وصولی کے خطوط کو     میں دکھات ا گیا ہے۔ ب 

ز سے درج ذیل نکات واضح ہوتے ہیں:  تصوب 

  کل وصولی

ت

  حاشیائی وصولی مثبت ہوتی ہے ی
 

ا خ

ت

 میں اضافہ ہوت

زین سطح پر 

ت

  کل وصولی اپنی اعلی ب

ت

  حاشیائی وصولی صفر ہوتی ہے ی
 

ہے۔خ

ہوتی ہےاس کے بعد حاشیائی وصولی منفی ہوجاتی ہے اور کل وصولی میں کمی 

  کل وصولی بھی صفر ہوتی 

ت

  اوسط وصولی صفر ہوتی ہے ی
 

آنے لگتی ہے۔  خ

 ہے۔ 

  حاشیائی وصو

ت

  اوسط وصولی گھٹتی ہے ی
 

لی بھی گھٹتی ہے۔حاشیائی وصولی اوسط وصولی کے مقابلے زت ادہ رفتار سے گھٹتی ہے۔ خ

دو  ج 

ل

  اوسط وصولی 
 

ن خ
 
مب

  حاشیائی وصولی  9سے گھٹ کر  10

ت

 ہوگئی )دو روپے کی کمی(۔   8سے گھٹ کر  10ہوگئی )ای  روپے کی کمی( ی

زتصو  : قیمت مستقل نہ ہونے کی صورت میں وصولی کے خطوط16.4ب 

T
R

 

زین ہے(R)نقطہ 

ت

 پرکل وصولی بیش ب

A
R

,
 
M

R
,
 
P

 

 پیداوار

 پیداوار

TR 

MR AR 

R 

O 

O 
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ا ہے۔ اگر حاشیائی وصولی اور اوسط وصولی  نیچے کو ڈھلتے خطوط مستقیم ہوں جیسا کہ حاشیائی وصولی خط ا

ت

زتصووسط وصولی خط سے نیچے ہوت  ب 

  حاشیائی وصولی اوسط وصولی سے دگنی رفتار سے کم ہوگی۔ دوسرے لفظوں میں حاشیائی وصولی خط 

ت

  ARمحور سے  Yمیں دکھات ا گیا ہے ی

ت

خط ی

( Convex( کو بیچ میں قطع کرےگا۔ اگر اوسط وصولی خط مبدا کی طرف محدب )Perpendicular Lineکھینچے گئے خط عمودی )

زز  ARمحور سے   Yہوتو حاشیائی وصولی خط 
مقع
 کےخط عمودی کو نصف سے زت ادہ فاصلے پر قطع کرے گا۔ اگر اوسط وصولی خط مبدا کی طرف 

ت

خط ی

(Concave ہوحاشیائی وصولی خط )Yمحور سےAR  کے خط عمودی  کو نصف سے کم فاصلے پر قطع کرے گا۔ 

ت

 خط ی

16.3  AR, MR اور لچک(AR, MR and Elasticity) 

AR,MRکی لچک اورطلب(e)  زیبی رشتہ ہے۔ان تعلقات کااظہارمندرجہ ذیل مساوات کےلحاظ سےکیا  کےمابین ای

ت

ف

 جاسکتا ہے۔

𝑀𝑅 = 𝐴𝑅 (1 −
1

𝑒
) 

ا ہے کیونکہ 

ت

زم کی مصنوع کے لیے صارفین کا خط طلب ہوت

 

زم کا اوسط وصولی خط ف

 

  ذکر ہے کہ ف
 
اور قیمت  ARیہاں یہ ت ات قاب

اری مراد 
 
زم کے خط طلب سے ہ

 

دا ف

 

ا ہے۔ل

ت

زم کی مصنوعات کے لیے صارفین کی مقدار طلب کو دکھات

 

یکساں ہوتے ہیں اور خط طلب قیمت اور ف

ز   اوسط وصولی خط ہوگی۔ اس طرح صارفین کے خط طلب کے کسی بھی نقطے پر  قیمت لچک اور اوسط وصولی خط پر قیمت لچک  یکساں ہوں گی۔ تصوب 

AR  اورMR  زتصوخطوط اوسط وصولی اور حاشیائی وصولی خطوط ہیں۔   پر قیمت لچک ہوگی: Sمیں اوسط وصولی کے نقطہ   ب 

𝑒 =
𝑆𝐵

𝑆𝐴
 

 میں SQB اور مثلث APSمثلث

∠𝐴𝑃𝑆 = ∠𝑆𝑄𝐵 …  (قائم زاویے) …

∠𝐴𝑆𝑃 = ∠𝑆𝐵𝑄 … اظر زاویے) …

 
ت

 (م

زتصو  میں فاصلہMRاور AR: 16.5ب 

لی
صو
و
 

لی
صو
و
 

لی
صو
و
 a 

b 
c a b 

c 

a b c 

𝑎𝑏 = 𝑏𝑐 𝑎𝑏 < 𝑏𝑐 𝑎𝑏 > 𝑏𝑐 

 پیداوار پیداوار پیداوار

MR AR MR 
AR 

MR AR 
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دا،

 

کا خط تنصیف PSخط  MR   ل

  ∠𝑃𝐴𝑆 = ∠𝑄𝑆𝐵 …  

مساوی الزاویہ  QSBاور مثلث  PASاس طرح، مثلث 

اات )

 

ٹ
ل

 

ٹ
م

Equiangular Triangles ،دا

 

 ( ہوں گے۔ ل

𝑆𝐵

𝑆𝐴
=

𝑆𝑄

𝑃𝐴
… … (1) 

 میں،  STRاور مثلث  PARمثلث 

PR = SR … … . .  ( 𝑀𝑅 خط𝑃𝑆 کا خط تنصیف)

∠𝑃𝑅𝐴 = ∠𝑆𝑅𝑇 … . . . . .  زاویے)
 
 (متقاب

∠𝐴𝑃𝑅 = ∠𝑅𝑆𝑇 … . . . . .  (قائم زاویے)

دا، مثلث 

 

اات ) RSTاور مثلث  PARل

 

ٹ
ل

 

ٹ
م
 ( ہیں۔ اس لیےCongruentمطابق 

𝑃𝐴 = 𝑆𝑇 . . . . . . . . (2) 

 پر قیمت لچک: Sنقطہ ( سے2( اور )1مساوات )

𝑆𝐵

𝑆𝐴
=

𝑆𝑄

𝑃𝐴
=

𝑆𝑄

𝑆𝑇
 

𝑆𝑄

𝑆𝑇
=

𝑆𝑄

𝑆𝑄 − 𝑇𝑄
 

دا، نقطہ 

 

پر قیمت لچک ہوگی Rل

𝑆𝑄

𝑆𝑄−𝑇𝑄
ز میں دیکھا جاسکتا ہے کہ  (ہےاور ARکی اوسط وصولی )Qپیداوار  SQ۔ لیکن تصوب 

TQ( حاشیائی وصولیMR دا نقطہ

 

 ۔ہوگی پر قیمت لچک R( ہے۔ ل

𝑒 =
𝐴𝑅

𝐴𝑅 − 𝑀𝑅
 

𝐴𝑅 = 𝑀𝑅 (
𝑒

𝑒 − 1
) 

𝑀𝑅 = 𝐴𝑅 (
𝑒 − 1

𝑒
) 

𝑀𝑅 = 𝐴𝑅 (1 −
1

𝑒
) 

 درج ت الا مساوات سے یہ نتیجہ نکالا جاسکتا ہے کہ پیداوار کی کسی بھی دی گئی سطح پر حاشیائی وصولی قیمت لچک اور اوسط وصولی پر منحصر

د یہ کہ اگرقیمت لچک کی مطلق قدر ای   زی 

 

 سے زت ادہ ہوگی تو حاشیائی وصولی مثبت ہوگی۔ اگر قیمت لچک  کی مطلق قدر ای  ہوگی تو کرتی ہے۔ م

ائی وصولی صفر ہوگی۔ اگر قیمت لچک کی مطلق قدر ای  سے کم ہوگی تو حاشیائی وصولی منفی ہوگی۔ مختصراً 

 

 حاش

|𝑒| >  1 → 𝑀𝑅 >  0 

 پیداوار

قیمت
/
لی
صو
و
سط 
و
ا
 

O 

A 

B 

P 

Q 

MR AR 

S 
R 

T 

زتصو  اور قیمت لچکAR, MR: 16.6ب 
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|𝑒𝑝| =  1 →  𝑀𝑅 =  0 

|𝑒𝑝| <  1 →  𝑀𝑅 <  0 

 (Revenue Curves under Perfect Competition)  کے تحت وصولی کا خطمکمل مسابقت    16.4

زم(  ِکا اطلاق  ایسی صورت مکمل مسابقت ای  ایسی اصطلاح ہے جس 

 

 کنندہ )ف

ت
 

زوخ

 

دار ت ا ف زی 

 

ا ہے جس میں انفرادی ج

ت

حال پر کیا جات

ا ہے کہ وہ جس  کی نمائندگی ت ازار میں لین دین کے مجموعی کاروت ار میں اس قدر چھوٹے چھوٹے حصے

ت

ا ہے اس کی قیمت پر شےکرت

ت

میں تعامل کرت

 
ِ  
ز  کوئی قاب

 

اادراک اب

ت

ت زم قیمت لینے والینہیں ڈال ت ا

 

دا، مکمل مسابقت میں  انفرادی ف

 

ٰ
ہے، کیونکہ قیمت کا تعین ت ازار کی طلب و رسد کی  ہوتی ۔ل

ا ۔

ت

ز نہیں ہوت

 

زد سے متاب

 

ا ہے جو کسی ف

ت

 اجتماعی قوتوں کے ذریعے  کیا جات

 کل وصولی خط: 

ز انداز نہیں ہوسکتی ، لیکن وہ اپنی

 

ا اور وہ کسی بھی طرح اس پر اب

ت

زم کا ت ازار قیمت پر کوئی اختیار نہیں ہوت

 

مصنوع کی  حالانکہ مکمل مسابقتی ف

ا ہے۔ کسی بھی سطح کی پیداوار کے فیصلے میں

 

 کرت

ت
 

زوخ

 

ا اور ف

 

زی اہمیت ہے کہ پیداکار  مقدار کا تعین کرسکتی ہے کہ کتنی مقدار میں پیدا کرت

 

اس کی ب 

د کیا جاسکتا

  

 اور قیمت کے حاصل ضرب سے اج

ت
 

زوخ

 

زم کی کل وصولی کو مقدار ف

 

زم ف

 

 سے کتنی وصولی ہوگی۔  مکمل مسابقتی ف

ت
 

زوخ

 

 کو مصنوع کی ف

 ہے۔  یعنی 

𝑇𝑅 = 𝑃. 𝑄 

 کر

ت
 

زوخ

 

زم جتنی زت ادہ مقدار میں ف

 

دا ف

 

ے گی اس کی کل وصولی اتنی ہی زت ادہ ہوگی۔ درج ت الا مساوات میں چونکہ قیمت متعین ہے ل

ا ہے جیسا کہ 

ت

ا سیدھا خط ہوت

ت

زم کا کل وصولی خط مبدا سے اوپر کو جات

 

زتصومکمل مسابقتی ف میں دکھات ا گیا  خط : مکمل مسابقتی ت ازار میں کل وصولی16.7 ب 

زتصو ہے۔    ا ہے  5روپے اور  4روپے،  3میں تین مختلف قیمتوں )  ب 

ت

ز سے واضح ہوت روپے فی اکائی( کے کل وصولی خطوط کو دکھات ا گیا ہے۔ تصوب 

 کہ قیمت جتنی زت ادہ ہوگی کل وصولی خط اتنا ہی زت ادہ ڈھلواں  ہوگا اور قیمت جتنی کم ہوگی کل وصولی خط اتنا ہی مسطح ہوگا۔ 

 اوسط وصولی اور حاشیائی وصولی:

0 

5 

1

0 

1

5 

2

0 

2

5 

3

0 

0 1 2 3 4 5 6 

پیدا

 وار

کل
 

لی
صو
و
 

TR3(P=R

s. 5) 
TR2(P=R

s. 4) 
TR1 

(P=Rs. 

3) 

زتصو  : مکمل مسابقتی ت ازار میں کل وصولی خط16.7ب 
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ا  بلکہ وہ ت ازار میں مروجہ قیمت کو تسلیم کرتی ہے اور اس قیمت

ت

زم کا قیمت پر اختیار نہیں ہوت

 

 پر جتنی اوپر ہم دیکھ چکے ہیں کہ مکمل مسابقتی ف

 

ت
 

زوخ

 

ز اضافی اکائی کو یکساں قیمت پر ف
 
زم ہ

 

ا چاہے کرسکتی ہے۔  یعنی ف

 

 کرت

ت
 

زوخ

 

  10₹کرے گی۔ مثلاً، کسی شے کی قیمت اگر ت ازار میں  مقدار ف

زم اس شے کی پہلی اکائی بھی 

 

 کرے گی، س  کو  10ہے تو ف

ت
 

زوخ

 

د جتنی بھی اکائیاں ف زی 

 

 کرے گی، دوسری اکائی بھی اور م

ت
 

زوخ

 

روپے میں ف

دا 10

 

ز ہوتی ہے۔ ل زاب   کرے گی۔ ہم جانتے ہیں کہ قیمت اوسط وصولی کے ب 

ت
 

زوخ

 

زم کی اوسط وصولی قیمت کے روپے قیمت پر ف

 

، مکمل مسابقتی ف

ز اور معین ہوگی۔ سابقہ اکائی میں ہم پڑھ چکے ہیں کہ  زاب    قیمت کسی شے کی ب 
 

 MR)قیمت(  ARتمام اکائیوں کے لیے یکساں ہوتی ہے تو   خ

 ہوتی ہے۔یعنی کے مساوی

𝐴𝑅 = 𝑃 = 𝑀𝑅 

زم کے

 

 لیے وصولی کے شیڈول کو  مسابقتی ف

ل

دو ن دکھات ا ج 
 
مب

 ہے۔گیا

دول دول کا وصولی ئیحاشیا اور اوسط کل، میں مسابقت مکمل: 16.8ج   ج 

 TR MR AR اکائیاں

1 5 5 5 

2 10 5 5 

3 15 5 5 

4 20 5 5 

5 25 5 5 

ا ہے

ت

دول سے ہمیں معلوم ہوت ا ہے، ہے رہتی 5₹ای  ہی ؛یعنی ARکہ جتنا بھی ماحصل میں اضافہ ہو،  ج 

ت

۔ کل وصولی میں اضافہ ہوت

ا ہے۔ حاشیائی وصولی بھی مستقل؛ یعنی  اضافہ لیکن یہ

ت

 ہے۔ کے مساوی ہوتی ARہے اور  رہتی 5₹مستقل شرح پر ہوت

 اس طرح
𝑻𝑹 = 𝑨𝑹 × 𝑸 = 𝑷 × 𝑸 

 نیزچوں کہ

𝐴𝑅 =  𝑀 
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دا

 

 ل

𝑇𝑅 =  𝑀𝑅 ×  𝑄 

زتصو   کہمحوXمیں، ب 
 

ز کے ت ائیں حصے میں صنعت کا توازن دکھات ا گیا  محورپر،ہم وصولی کو  لیتے ہیں۔Yرپرہم مقدارکولیتےہیں خ تصوب 

ا ہے۔ طلب و رسد کی  Eہے۔دونوں خطوط کےنقطہ تقاطع SSاورخط رسدDDہے۔ صنعت کا خط طلب

ت

ا ت ازار کا توازن قائم ہوت پر صنعت ت 

 کر OQ پرکل ت ازارطلب اوررسد قیمت متعین ہوتی ہے۔اس قیمتOPقوتوں سے

ت
 

زوخ

 

زم مکمل مسابقتی حالات کےتحت ف

 

ہے۔چونکہ ف

زم 

 

 کرے گی۔ مکمل مسابقتی ف

ت
 

زوخ

 

زم اس قیمت کو تسلیم کرے گی اور اپنی مصنوع کو اس قیمت پر ف

 

دا ف

 

 کر OPقیمترہی ہے، ل

ت
 

زوخ

 

دہ پر ف

 کرسکتی

ت
 

زوخ

 

اہےاورحاشیائی وصولی کا  خط اوسط وصولی وصولی خط اوسط ہے۔ایسی صورت میں شےکی کسی بھی مقدارکوف

ت

  افقی خط ہوت

ا

ت

زہوت زاب  اہےکےب 

ت

 کی جاتی ہیں۔ ایسی صورت میں  کیونکہ ہے۔ایسا اس لیےہوت

ت
 

زوخ

 

 = ARاضافی اکائیاں پہلےکی طرح ای  ہی قیمت پرف

MR  ا ہے۔

ت

  ہوت

زم کی مصنوعات کی قیمت 

 

 ف

ت

 
زم کا 2000سوال: ای  مکمل مساب

 

زم  MR اورARروپے ہے۔  اس ف

 

معلوم کریں۔ اگر یہ ف

 کرتی ہے تو اس کی کل وصولی )1000

ت
 

زوخ

 

 ف

 
 

 (  کیا ہوگی۔  TRیوی

 حل:

ا ہے اور مکمل مسابقتی ت ازار میں ARہم جانتے ہیں 

ت

ز ہوت زاب  ز ہوتے ہیں۔ MRاور ARقیمت کے ب  زاب   بھی ب 

𝑃 = 𝐴𝑅 = 𝑀𝑅 

زم کا 

 

دا اس ف

 

 ہوگا۔  2000بھی قیمت کے مساوی MRاور ARل

زم کل ہم جانتے

 

ا ہے۔چوں کہ ف

ت

دا اس کی 1000 ہیں کل وصولی قیمت اور مقدار کا حاصل  ضرب ہوت

 

 کرتی ہے ۔ ل

ت
 

زوخ

 

اکائیاں ف

 کل وصولی ہوگی:

زتصو  : مکمل مسابقت میں اوسط وصولی اور حاشیائی وصولی16.8 ب 

 پیداوار

A
R

, 
M

R
 &

 P
 

 پیداوار

S 

D 
S 

D 
A

R
, 
M

R
 &

 P
 

 

E 

P AR=MR 

 صنعت

A 

P 

R 

P1 P3 P4 P5 P6 P2 

R1 R3 R4 R5 R6 R2 Q O 

زم

 

 ف

B 



252 

 

𝑇𝑅 = 𝑃. 𝑄 

𝑇𝑅 = 2000 × 1000 

𝑇𝑅 = 2000000 

زم کا خط طلب )ت ا اوسط وصولی خط( مکمل لچک دار )قیمت لچک: 

 

ا ہے۔ Perfectly Elasticمکمل مسابقتی ف

ت

ایسا اس لیے ہے کہ مکمل ( ہوت

زم مروجہ قیمت

 

زم کے لیے قیمت مقرر ہوتی ہے اور وہ اپنی طرفٖ سے قیمت میں کسی بھی قسم کی تبدیلی نہیں کرسکتی۔ مکمل مسابقتی ف

 

 پر مسابقتی ف

ا چاہے کرسکتی ہے۔ لیکن اگر وہ قیمت میں اضافہ کرنے کی کوشش کرے گی تو اپنے

 

 کرت

ت
 

زوخ

 

تمام صارفین کو کھو  مصنوع کی جتنی مقدار ف

ا 

 

زم قیمت بھی کم نہیں کرت

 

زعکس ف  ہیں۔ اس کے ب 

ت

د سکت زی 

 

 کاروں سے ج

ت
 

زوخ

 

دےگی کیونکہ صارفین یکساں مصنوعات کو کم قیمت پر دوسرے ف

ا چاہے کرسکتی ہے ۔ سابقہ اکائی میں ہم نے اوسط وصولی 

 

 کرت

ت
 

زوخ

 

)قیمت(، حاشیائی چاہے گی کیونکہ مروجہ قیمت پر وہ پیداوار کی جتنی مقدار ف

د کیا:

  

 وصولی اور قیمت لچک کے تعلق کے ت ارے میں درج ذیل مساوات کو اج

𝑒 =
𝐴𝑅

𝐴𝑅 − 𝑀𝑅
 

زم کے لیےاس مساوات 

 

دا  مکمل مسابقتی ف

 

ز ہوتی ہے۔  ل زاب  زم کے لیے اوسط وصولی حاشیائی وصولی کے ب 

 

ہم جانتے ہیں مکمل مسابقتی ف

 ہیں

ت

 :کو ہم درج ذیل طریقے سے  لکھ سکت

𝑒 =
𝐴𝑅

𝐴𝑅 − 𝐴𝑅
 

𝑒 =
𝐴𝑅

0
 

𝒆 = ∞ 

 (Revenue Curves Under Monopoly)وصولی کےخطوط میںاجارہ داری    16.5

زم کو درپیش

 

ا ہے، لیکن  خط مکمل مسابقت کے تحت ف

ت

طلب نیچے کی  ِخط کے تحت پوری صنعت کو درپیش اجارہ داریطلب  سیدھا خط ہوت

ا طرف ڈھل رہا 

ت

 ہے۔ہوت

ا ہےایسا اس لیے 

ت

طلب  عام طور پر نیچے کی طرف خط کہ طلب صارفین کی طرف سے ہوتی ہے اور کسی مصنوع کے لیے صارفین کا ہوت

زم کو  طلبخِط  نیچے کی طرف ڈھلنے والا  ڈھلتا ہے۔ صارفین کا

 

ا ہے، لیکن مکمل مسابقت کے تحت ای  انفرادی ف

ت

پوری مسابقتی صنعت کا سامنا کرت

ا ہے ِئے خطہو نیچے کی طرف ڈھلتے

ت

ا ہے۔ایسا اس لیے ہوت

ت

ا پڑت

 

زم صنعت کو کیوں طلب  کا سامنا نہیں کرت

 

کہ مکمل مسابقت کے تحت ای  انفرادی ف

زمو تشکیل دینے والی

 

ز انداز نہ ہوسکے۔ مکمل  ہوتی میں سے ای   ںمتعدد ف

 

اکہ وہ ماحصل کی اپنی انفرادی سطح کو تبدیل کرکے قیمت پر اب

ت

ہے، ت

زم کو رائج قیمت

 

ا ہے ۔ مسابقتی ف

ت

ا ہوت

 

زم اس مروجہ قیمت پر مصنوعات کی جتنی مقدار کوقبول کرت

 

  ف

ت
 

زوخ

 

ا چاہے ف

 

 ۔ہے کر سکتیکرت

زم کو درپیش 

 

دا،مصنوعات کی موجودہ قیمت کی سطح کی طرح مکمل مسابقت کےتحت کسی انفرادی ف

 

ٰ
ا ہےخط ِ ل

ت

 مکمل ۔طلب  سیدھا خط ہوت

زم محض

 

 میں بد مقدارِ  اپنی  مسابقتی ف

ت
 

زوخ

 

ز انداز نہیں ہوسکتی۔ف

 

 لاؤ کرسکتی ہے اور مروجہ قیمت پر کسی طرح اب
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دا، مصنوعات کے لیے صارفین کی پوری طلب کو اجارہ دار کا 

 

ٰ
زم پوری صنعت کو تشکیل دیتی ہے۔ ل

 

لیکن اجارہ داری کی صورت میں  ف

ا ہے۔ چوں کہ کسی مصنوع کے

ت

ا پڑت

 

 ڈھلتا ہے، اس لیے اجارہ دار کو نیچے کی طرف ڈھلنے والے لیے صارفین کی طلب کا خط نیچے کی طرف سامنا کرت

ا ہے۔ خطِ طلب

ت

ا پڑت

 

ا چاہتا ہے تو اسے قیمت کم کرنی  کا سامنا کرت

 

 میں اضافہ کرت

ت
 

زوخ

 

 مقدارِ ۔ اگر وہ پڑتی ہےاگر وہ اپنے سامان کی ف

ت
 

زوخ

 

میں  ف

 اور پیداوار کی سطح میں اضافہ کرکے قیمت میں اضافہ کر سکتا ہے۔ دوسرے الفا کچھ کمی کرنے پر تیار ہو تو وہ 

ت
 

زوخ

 

ظ میں، ای  اجارہ دار اپنی ف

 ت ا پیداوار کی سطح کو کم کرکے قیمت میں اضافہ کر سکتا ہے۔ ت اقیمت کو کم کرسکتا ہے 

ت
 

زوخ

 

 اپنی ف

زم محض 

 

زم کے لیےقیمت  متعین  ہے  کرتی ہم آہنگکوماحصل کی مقدار  اپنے مکمل طور سے مسابقتی ف

 

لیکن اجارہ  ۔ہوتی ہے کیونکہ ف

د پیچیدہ مسئلے ر دا زی 

 

ا ہے۔  مقررہ قیمت پر وہ محض مقدار  م

ت

ز تبدیلی کرہم آہنگ نہیں  کوکا سامنا کرت
 
سکتا ، کیونکہ اس کی طرف سے مقدار میں ہ

 قیمت میں تبدیلی آئے گی ۔ مصنوع کی سے

ا ہےدونوں نیچے کی طرف ڈھلتے ہیں۔ اس سے ظاMRاور  ARاجارہ داری کے تحت 

ت

ز ہوت
 
  ہ

ت
 

زوخ

 

کہ کسی شے کی زت ادہ اکائیوں کو ف

دولکیگئےیےکرنے کے لیے اجارہ دار کو قیمت کم کرنی ہوگی۔ اسے ذیل میں د   مدد سے دیکھا جاسکتا ہے۔ج 

دول  وصولی ئیاور حاشیا اوسط وصولی ،کل وصولی ت ازار میں یاجارہ دار:16.9ج 

 

ت
 

زوخ

 

شدہ مقدارف  

 اوسط وصولی

(AR = P) 

 کل وصولی

(TR) 

 حاشیائی وصولی

(MR) 

0 10.00 0 – 

1 9.50 9.50 9.50 

2 9.00 18.00 8.50 

3 8.50 25.50 7.50 

4 8.00 32.00 6.50 

5 7.50 37.50 5.50 

6 7.00 42.00 4.50 

7 6.50 45.50 3.50 

8 6.00 48.00 2.50 

9 5.50 49.50 1.50 

10 5.00 50.00 0.50 

11 4.50 49.50 -0.50 
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زتصواجارہ داری ت ازار کے اوسط وصولی، حاشیائی وصولی اور  کل وصولی کے خطوط کی شکل  ز میں دیکھا جاسکتا  ب  میں دکھائی گئی ہے۔تصوب 

  ڈھلان والے 

 

میں کمی  ARخط سے نیچے ہے اس لیے  ARخط  MRخطوط ہیں۔ چونکہ ہے کہ  اوسط وصولی اور حاشیائی وصولی نیچے کی جای

ز

ت

 کل وصولی اپنی اعلی ب

ت
ت

  حاشیائی وصولی صفر ہوگی اس وق
 

زم کی حاشیائی وصولی صفر بھی ہوسکتی ہے ۔ خ

 

ین آرہی ہے۔ نوٹ کریں کہ اجارہ دار ف

زم کا کل وصولی MRسطح پر ہوگی۔چونکہ 

 

دا اجارہ دارف

 

ا ہے کہ کل وصولی میں بتریج کمی آتی ہے ل

ت

ارہ کرت

 

زز ہوگا جو اس ت ات کی طرف اش
مقع
  خط 

ا ہے۔  

ت

 میں اضافہ گھٹتی شرح سے ہوت

ا ہے۔ حاشیائی وصولی کو ہم اوسط وصولی اور حاشیائی وصولی کے مابین تعلق: 

ت

جیسا کہ ہم نے اوپر دیکھا، اجارہ دار کا اوسط وصولی خط نیچے کو ڈھلتا ہوا ہوت

 ہیں:درج ذیل مساوات سے د

ت

  کھا سکت

 𝑀𝑅 =
∆𝑇𝑅

∆𝑄
=

∆(𝑃𝑄)

∆𝑄
 

 شدہ مقدار  Qقیمت اور  Pوصولی میں تبدیلی، کل 𝑇𝑅∆ جہاں

ت
 

زوخ

 

ف

زتصوہے۔  اب    قیمت   ب 
 

 گھٹ کر  سےOPپر غور کریں۔  خ
1

OP 

 

ت
 

زوخ

 

زھ کر  OQہوجاتی ہے تو مقدار ف

 

سے ب 
1

OQ  اس ہوجاتی ہے۔

 سے کل وصولی میں 

ت
 

زوخ

 

طرح قیمت میں کمی آنے پر  اضافی اکائی کی ف

 سے حاصل شدہ وصولی )یعنی  اضافہ

ت
 

زوخ

 

.𝑃اضافی اکائی کی ف ∆𝑄 اور )

.𝑄قیمت میں کمی کی وجہ سے وصولی میں آئی کمی ) ∆𝑃 ز ہوگی۔ زاب   (کے ب 

   ہے:اس طرح قیمت میں کمی آنےپر کل وصولی میں آئی تبدیلی کو لکھا جاسکتا

∆𝑇𝑅 = 𝑃. ∆𝑄 + 𝑄. ∆𝑃 

 ∆𝑄سےتقسیم کرنے پر 

زتصو  وصولی ئیاور حاشیااوسط وصولیت ازار میںیاجارہ دار:16.10ب 

 پیداوار پیداوار

TR T
R

 

O O 

MR AR 

A
R

, 
M

R
 &

 P
 

زتصو   خط طلب نیچے کو ڈھلان16.11ب 
 

ا ہے، حاشیائی خ

ت

والا ہوت

 وصولی اوسط وصولی سے کم ہوتی ہے۔

P 

P1 

A
R

/P
 ∆𝑃 

Q Q1 
 پیداوار

.𝑄 وصولی میں کمی ∆𝑃 = 

.𝑃 وصولی میں اضافہ ∆𝑄 = 

AR 

O 

∆𝑄 
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∆𝑇𝑅

∆𝑄
= 𝑃 +

𝑄. ∆𝑃

∆𝑄
 

ا  ت 

𝑀𝑅 = 𝑃 +
𝑄. ∆𝑃

∆𝑄
 

دا، 

 

ا ہے ل

ت

مثبت ہوگی۔ اس طرح 𝑄∆منفی ہوگی اور 𝑃∆چونکہ اجاراہ دار کا اوسط وصولی خط نیچے کو ڈھلان والا ہوت

𝑄.∆𝑃

∆𝑄
بھی منفی ہوگی۔ اس  

 سط وصولی سے کم ہوگی۔طرح  حاشیائی وصولی او

 ہیں۔ ہم اوپر دی گئی قیمت  لچک:

ت

 کرسکت

ت

حاشیائی  وصولی کی درج ت الا مساوات سے ہم قیمت، لچک اور حاشیائی وصولی کے مابین تعلق کی وضاخ

 ہیں:

ت

 مساوات اس طرح لکھ سکت

𝑀𝑅 = 𝑃 +
𝑃

𝑃
𝑄.

∆𝑃

∆𝑄
 

= 𝑃 + 𝑃.
𝑃

𝑄
𝑄.

∆𝑃

∆𝑄
 

 لچک ہوتی ہےت اد کریں کہ طلب کی قیمت 

𝑒 =
∆𝑃

∆𝑄
.
𝑄

𝑃
 

دا،

 

 ل

1

𝑒
=

∆𝑄

∆𝑃
.
𝑄

𝑃
 

 ہیں:MRاس طرح 

ت

 کو ہم لکھ سکت

𝑀𝑅 = 𝑃 + 𝑃.
1

𝑒
= 𝑃 (1 +

1

𝑒
) 

دا

 

ا ہے۔ ل

ت

 چونکہ اجارہ دار کا اوسط وصولی خط منفی ہوت

𝑀𝑅 = 𝑃 (1 −
1

|𝑒|
) 

1چونکہ  −
1

|𝑒|
شیائی وصولی سے کم ہوگی، اس لیے اجارہ دار کی حا 1کی قدر  

 قیمت سے کم ہوگی۔ 

ہوگی تو اس کی حاشیائی وصولی صفر  1اگراجارہ دارکےاوسط وصولی  خط کی لچک 

ہوگی۔اگرقیمت لچک کی  مطلق قدرای  سےزت ادہ ہوگی توحاشیائی وصولی 

سےکم ہوگی تو حاشیائی وصولی منفی ہوگی۔ جیسا 1مثبت ہوگی۔اگرقیمت لچک

P1 

زتصو  : 16.13ب 

ظ

ت

سب
م

 

ٹ 

 

ل

 خطقطعہ زائد شکل کا اوسط وصولی ی

A
R

/P
 

MR 

AR 

P 

Q Q1 

A 

B 

 پیداوار
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  اوسط و
 

دا،حاشیائی وصولی خط اوسط وصولی خط سے کہ ہم نےاوپرذکرکیاخ

 

صولی خط نیچے کو ڈھلتا ہے تو حاشیائی وصولی قیمت سے کم ہوتی ہے۔ ل

 نیچے ہوگا۔  

ی زاویہ )ہائپربولا(  ARخالص اجارہ داری میں، اجارہ داری کی ای  مخصوص صورت 

ٹ ل
ظ

ت

سب
م

زتصوہوسکتا ہے جیسا کہ  بھی خط  میں  ب 

 کرکے، وہ صارف کو  متعلقہ شے پر  دکھات ا گیا ہے۔ ایسی صورت

ت
 

زوخ

 

ا ہے کہ اپنے ماحصل کو مختلف قیمتوں پر ف

ت

حال میں،  پیداکار اتنا مضبوط ہوت

زچ کرنے پر مجبور کرسکتا ہے۔ ایسی صورت میں کی یکساں مقداراپنی آمدنی

 

ا ہے ARج

ت

ی زاویہ ہوت

ٹ ل
ظ

ت

سب
م

لی صفر ہوتی ہے۔   اور حاشیائی وصو خط 

 

ل

دو دول دت ا گیا ہے۔  ج  ی زاویہ خط کا ج 

ٹ ل
ظ

ت

سب
م

ن 
 
مب

دول یہ ا  ج 

ت

اندہی کرت

 
 

 وہی رہے گا TRاجارہ دار کا  قیمت کچھ بھی ہو  کہ ہے اس ت ات کی طرف ن

 اور اس میں کوئی تبدیلی نہیں آئےگی۔

دول  کل وصولی،حاشیائی وصولی اور اوسط وصولی:اجارہ داری ت ازار میں 16.13ج 

 شدہ اکائیاں

ت
 

زوخ

 

 TR AR MR روپئے ( )قیمت ف

5 4 20 4 - 

10 2 20 2 0 

20 1 20 1 0 

40 0.50 20 0.50 0 

 طخطو  وصولی کےمیں  مسابقت اجارہ دارانہ   16.6

(Revenue Curves under Monopolistic Competition) 

زم اجارہ 

 

  کوئی ف
 

ارسے کم درجے کی د  لچکمکمل خط ARطلب ت ا خط ِ  کی شرائط کے تحت کام کر رہی ہوتی ہے تو اس کا  انہ مسابقتدارخ

ا  ہےاوران خطوط کی  لچک 

ت

 کنندگان کی تعداد اور مصنوعات کی نوعیت پر منحصر ہوتی لچک کا ہوت

ت
 

زوخ

 

خط   ARہے۔دوسرے الفاظ میں، طلب /  ف

ا ہے اور اس 

ت

منفی ہوت

(AR)کے نیچے MR  خط

ا ہے۔ 

ت

 ہوت

ت

ہم پہلے وضاخ

کر چکے ہیں کہ مکمل مسابقت 

زم کا اوسط وصولی خط 

 

میں ف

مروجہ قیمت پر مکمل لچک دار 

 اختیار ہو

ت

زم کو قیمت پر کسی حد ی

 

زعکس، اجارہ دارانہ مسابقت میں ف ا۔  اس کے ب 

ت

زم کا قیمت پر کوئی اختیار نہیں ہوت

 

ا ہے کیونکہ ف

ت

ا ہے کیونکہ ہوت

ت

ت

زم کی 

 

زم اگر اپنی مصنوع کی قیمت میں اضافہ کرتی ہے تو وہ اپنے ف

 

 مختلف نوعیت کی ہوتی ہے۔ ف

ت

زموں سے کسی حد ی

 

پیداوار ت ا مصنوع دوسری ف

زتصو زم کے16.14ب 

 

 طکے خطو وصولی :اجارہ دارانہ مسابقتی ف

M

R 

A

R A
R

, 
M

R
 

&
 P

 

O 
 پیداوار پیداوار

T

R 

O 

T R
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زعکس اگر وہ قیمت میں کمی کرتی ہے تو دوسری  بعض صارفین کو کھودیتی ہے جس کے نتیجے میں اس کی مصنوع کی طلب کم ہوجاتی ہے۔ اس کے ب 

زموں کے بعض

 

ا ہے۔ اس سے یہ نتیجہ ف

ت

  میں اس کی مصنوع کی طلب میں اضافہ ہوجات

ت

 

 

د نے لگتے ہیں جس کے ن زی 

 

 صارفین اس کی مصنوع ج

 

ت
 

زوخ

 

زم اپنی ف

 

ا ہے۔ اگر ف

ت

زم کا خط طلب ت ا اوسط وصولی خط نیچے کی طرف ڈھلان والا ہوت

 

د کیا جاسکتا ہے کہ اجارادارانہ مسابقت میں ف

  

میں  اج

ا چاہتی 

 

داروں کو کھونے کے لیے تیار رہنا اضافہ کرت زی 

 

ہے تو اسے قیمت کم کرنی ہوگی۔ اور اگر وہ قیمت میں اضافہ کرتی ہے تو اسے اپنے بعض ج

دا اس کا حاشیائی وصولی خط اوسط وصولی خط کے نیچے ہوگا۔ یعنی

 

ا ہے ل

ت

  ڈھلان والا ہوت

 

زم کا اوسط وصولی خط نیچے کی جای

 

حاشیائی  ہوگا۔ چونکہ ف

 میں اضافہ کرے گی وصولی او

ت
 

زوخ

 

زم جیسے جیسے ف

 

سط وصولی سے کم ہوگی۔ حاشیائی وصولی کے اوسط وصولی سے کم ہونے کا مطلب ہے کہ ف

زم کے وصولی کے خطوط کو 

 

زتصواوسط وصولی کم ہوتی جائے گی۔  اجارہ دارانہ مسابقتی ف زم  میں دکھات ا گیا ہے۔   نوٹ ب 

 

کریں کہ اجارہ دارانہ مسابقتی ف

زم

 

زق دونوں ت ازاروں کے خطوط میں یہ ہے کہ اجارہ دار ف

 

زم کے اوسط وصولی اور حاشیائی وصولی خطوط یکساں شکل کے ہیں۔ ف

 

کا  اور اجارہ دار ف

ا ہے۔ 

ت

زم کے اوسط وصولی خط کے مقابلے کم درجے کی لچک کا ہوت

 

زم کے اوسط وصولی خط اجارہ دارانہ مسابقتی ف

 

زم اجارہ دار ف

 

اجارہ دارانہ مسابقتی ف

 مقابلے زت ادہ لچک دار خط طلب کا سامنا کرتی ہے۔ 

زتصو ا ہےب 

ت

 کیا جا سے معلوم ہوت

ت
 

زوخ

 

 ف

ت
ت

  قیمت نہ صرف حاشیائی اکائیوں کےسکتاکہ اضافی اکائیوں کو اس وق
 

لیے، بلکہ   ہے خ

ز  کےنتیجےمیں،حاشیائی ہے۔اس ہوتی کم کے لیےبھی کائیوںادیگرسابقہ  زاب  ز میں یہ بھی دیکھا  ۔ ہوتینہیں  وصولی اکائیوں سے قیمت کے ب  تصوب 

زھتا ہے، نقطہ  گھٹتی TR جاسکتا ہے کہ 

 

اپر  Nہوئی شرح سے ب 

ت

زین ہوجات

ت

ا ہے۔ اس کی نمائندگی خط  بیش ب

ت

ا شروع ہوت

 

کے  TRہے اور پھر گرت

ا ہے کے ذریعے (Slope)خط کی ڈھلان  سیدھے کو مبدا سے ARپر  خط پر کسی بھی نقطے  TRہے۔ ذریعے  کی گئی 

ت

  ۔  دکھات ا جات

د کر چکے ہیں۔ قیمت لچک: 

  

 قیمت لچک، اوسط وصولی اور حاشیائی وصولی کے مابین تعلق کی درج ذیل مساوات ہم پہلے ہی اج

𝑀𝑅 = 𝑃 (1 −
1

|𝑒|
) 

واضح 

رہے کہ اجارہ 

بقتی دارانہ مسا

زم کے خط 

 

ف

طلب کی قیمت 

لچک مکمل 

زم کے 

 

مسابقتی ف

خط طلب کی 

قیمت لچک کے 

A
R

/P
 

O 
 پیداوار

DM 

زم کا اوسط وصولی خط )خط طلب( 

 

مکمل مسابقتی ف

ا ہے۔

ت

 مکمل لچک دار ہوت

زم کے اوسط وصولی خط )خط 

 

اجارہ دارانہ مسابقتی ف

 کی ہوتی ہے۔طلب( کی لچک زت ادہ درجے 

زم کے اوسط وصولی خط )خط طلب( کی 

 

اجارہ دار ف

 لچک کم درجے کی ہوتی ہے۔

DMC 

DP P 

زتصو  : مختلف ت ازاروں میں خط طلب کی قیمت لچک16.14ب 
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زم کے خط طلب کی قیمت لچک سے زت ادہ ہوگی۔ 

 

زموں کے اوسط وصولی خطوط )خطوط طلب( کا  مقابلے کم ہوگی لیکن اجارہ دار ف

 

وں قسم کی ف

 

 

ت

ت

ز میں  ز میں کیا گیا ہے۔  تصوب  موازنہ تصوب 
P

D زم

 

زم مروجہ قیمت∞ کا اوسط وصولی خط ت ا خط طلب ہے جس کی قیمت لچک  مکمل مسابقتی ف

 

 Pہے۔ ف

 صفر ہوجائے گی۔ 

ت
 

زوخ

 

ا چاہے کرسکتی ہے لیکن قیمت میں اضافہ کرنے پر مقدار ف

 

 کرت

ت
 

زوخ

 

پر جتنی مقدار ف
M

D  زم کا خط  ہےطلب

 

اجارہ دار ف

جس کی قیمت لچک کم درجے کی ہے۔
MC

D زم کا خط

 

طلب ہے جس کی قیمت لچک بہت زت ادہ درجے کی ہے لیکن مکمل  اجارادارانہ مسابقتی ف

زم کے خط طلب کی طرح لامحدود نہیں ہے۔ 

 

 مسابقتی ف

زوی اجارہ داری میں   16.7

 

 
 (Revenue Curves under Oligopoly) طخطو وصولی کے ج

زوی اجارہ دارانہ 

 

 
 کنندگان کی تعداد کم ہوتی ہے۔ ای   ت ازار کی صورت ج

ت
 

زوخ

 

زم کے ذریعے  قیمت میں کمی ت ا توسیع حال کے تحت ف

 

 ف

 کنندگان اس کی پیروی

ت
 

زوخ

 

ا ہے تو  دوسرے ف

ت

 کنندہ اپنی مصنوعات کی قیمت میں اضافہ کرت

ت
 

زوخ

 

ز کرتی ہے۔ اگر کوئی ف

 

زموں کو متاب

 

 دوسری ف

 کہ اسی قیمت پر نہیں کریں گے۔ کیونکہ انہیں معلوم ہے

ت
 

زوخ

 

 ہیں ف

ت

۔ وہ پیداکار، جس نے قیمت میں اضافہ کیا کرنے سے، وہ زت ادہ منافع کما سکت

ا پڑ 

 

ات کا سامنا کرت

 

   ہے کیونکہ اس کی مصنوعات کی طلب میں کمی آجائے گی۔سکتاہے، اسے نقصات

ا ہے بلکہ  ایسی صورت میں

ت

زم کا اوسط وصولی خط ہموار نہیں ہوت

 

ف

ا ہے Kinkپر کوہان ) Kاس میں نقطہ 

ت

زتصوجیسا کہ ( ہوت میں   16.15ب 

  کہ   ARکے بعد  Kنقطہ دکھات ا گیا ہے، 
 

ا ہے، خ

ت

خط انتہائی لچک دار ہوجات

K  ا ہےسے پہلے یہ کم لچک دار

ت

 ARاس ۔ ہوت
 
نقطہ  خط MRکے مقاب

b زھتا ہے۔ اس کے بعد یہ پھر ای  نئی سطح پر اپنا راستہ  پر وقفے سے

 

اختیار ب 

ا ہے

ت

زم اس کو ۔کرت

 

( سے زت ادہ قیمت کرتی ہے تو اس OKہانی قیمت )اگر ف

 میں 

ت
 

زوخ

 

زم کی ف

 

کے حریف قیمت کم نہیں کریں گے جس کے نتیجے میں ف

زموں کو منتقل ہوجائیں 

 

کمی آئے گی کیونکہ اس کے بعض صارفین دوسری ف

دا 

 

زم کا  Kگے۔ ل

 

ا ہے۔  اس کے  ARکے اوپر ف

ت

خط زت ادہ  لچک دار ہوت

زم قیمت میں کمی

 

زعکس اگر ف ا ہے تو  اس کے حریف بھی اپنی  کرتی ہے توب 

ت

 مصنوعات کی قیمت کم کرنے میں اس کی پیروی کرتے ہیں۔ اگر ایسا ہوت

زم 

 

 میں اضافے ف

ت
 

زوخ

 

زم قیمت میں کمی کرکے کچھ خاص فائدہ حاصل نہیں کرتی۔ کی کیفیت میں نہیں ہو اپنی ف

 

 Kخط  ARاس طرح  تی  اور ف

ا ہے

ت

ا ہے۔ bسے  aخط عمودی طور پر   MR اور اسی کے مطابق کے بعد سے کم لچک دار ہوجات

ت

ا ہے اور پھر نچلی سطح پر ڈھل ہوت

ت

 گرت

ت

اور   aنقطہ  ی

b  ا ہے۔

ت

 کے درمیان کا فاصلہ خط طلب کے کوہان کے اوپری اور نچلے حصے کی قیمت لچک پر منحصر کرت

  (Conclusion) اختتام

ا ہے اور  مکمل مسابقت کے تحت، اوسط وصولی کا  خط سیدھا .1

ت

ا ہے۔ MRافقی خط ہوت

ت

 کے مساوی ہوت

زتصو  :کوہانی اوسط وصولی خط16.15ب 

AR/D 

K 

A
R

/P
 

AR/D 

MR 

MR 

b 

a 

Gap 

 قیمت

O 
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ا ہے اور   MRخالص اجارہ داری میں،  .2

ت

ی زاویہ )ہائپربوولا( ہوت

ٹ ل
ظ

ت

سب
م

ا ہے۔ MRخط ای  

ت

 خط افقی محور کے ساتھ موافق ہوت

ا ہے۔ MRخط نیچے کی طرف ڈھلتا ہے اور ARدیگر تمام منڈیوں میں،  .3

ت

 اس کے نیچے  خط ہوت

زوی اجارہ داری میں  .4

 

 
خطوط  MRاورAR کو قطعیت کے ساتھ نہیں کھینچا جاسکتا ہے، لیکن رواج یہ ہے کہ اس ت ازار کے خط  ARج

 کونیچے کی طرف ڈھلتے ہوئے خط کی شکل کا بنات ا جائے۔

 (sKeyword) کلیدی  الفاظ  16.8

  خط طلب سید Kinked Demand Curve- : کوہانی خط طلب۔1
 

ا ہے خ

ت

 پیش آت

ت
ت

ا کوہانی   خط طلب  خط اس وق

ت

ھا نہیں ہوت

 ہے، بلکہ اس میں اعلیٰ اور کم قیمتوں پر لچک مختلف ہوتی ہے۔

 (Model Examination Questions) نمونہ امتحانی سوالات   16.9

 (Objective Answer Type Questions)سوالات جوات ات کے حامل معروضی

1.   
 

زھتا ہے تو TRخ

 

ا ہے MRمستقل شرح پر ب 

ت

 ہوت

(a) زھتا ہوا

 

  (b) ب 

ت

ٹ

 

ھب

گ

 اا ہوا

(c) مستقل (d) صفر 

2. AR:ہوسکتا ہے 

(a) منفی (b) منفی نہیں ہوسکتا 

(c)   
 

ا ہے خ

ت

ا ہےTRصفر ہوت

ت

 دونوں(b)اور (c) (d) صفر ہوت

   MRاجارہ داری کے تحت  .3
 

  منفی ہوسکتا ہے خ

ت

 :صرف ی

(a) ARزھ رہا ہو

 

 گھٹ رہا ہوAR (b) ب 

(c) ARمستقل ہو (d) AR=0ہو 

زم .4

 

ا ہے ARکا  مکمل طور پر مسابقتی ف

ت

 :منحنی خط ہوت

(a) Xمحور کے افقی (b) Yمحور کے عمودی 

(c) نیچے کی طرف ڈھلتا ہو (d) ا ہوا

ت

 اوپر کو جات

زم کے توازن کے نقطے .5

 

 :پر مکمل طور پر مسابقتی ف

(a) MC=AR 

(b) MCنقطہ توازن پرMR ا ہے

ت

 کو نیچے سے قطع کرت
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(c) MCنقطہ توازن پرMR ا ہے

ت

 کو اوپر سے قطع کرت

(d) مندرجہ ت الا میں سے کوئی نہیں 

 ہے؟ مندرجہ ذیل میں سے کون سی .6

ت

 مساوات درس

(a) 
𝐴𝑅 =  𝑃𝑄/𝑄 =  𝑃 

(b) 
𝐴𝑅 = 𝑃 + 𝑄 

(c) 
𝐴𝑅 = 𝑃 − 𝑄 

(d) 
𝐴𝑅 = 𝑃/𝑄 

7.   
 

   MRخ

ت

ا ہے ی

ت

 :صفر ہوت

(a) TR ا ہے۔

ت

ا ہے۔ TR (b) صفر ہوت

ت

 زت ادہ سے زت ادہ ہوت

(c) TR  ا ہے

ت

ا ہے۔ TR (d) کے مساوی ۔ MRہوت

ت

 کم سے کم ہوت

 مکمل مسابقت میں، حاشیائی وصولی کا منحنی خط  .8

(a) زم کو درپیش

 

   ہیں۔ہوتے جیسے ی  ا خط طلب اور ف

(b) زم کو درپیش ہمیشہ

 

ا ہےطلب  خط    ف

ت

 ۔سے اوپر ہوت

(c) زم کو درپیش

 

ا ہے۔ نیچے سے ہمیشہطلب خط  ف

ت

 ہوت

(d)  ِا ہےطلب کو خط

ت

  حاشیاقطع کرت
 

 ہوکم سے کم  وصولی ئی، خ

زم فی الحال ای  ایسے مقام پر  جو کہ ت التو جانوروں کی دکان کے مشیر ہیں ای  آپ  .9

 

 ہےمکمل مسابقتی صنعت میں کام کرتی ہے۔ یہ ف

زم کی حاشیائی جہاں ت ازار کی قیمت 

 

 سے زت ادہ ہے، لیکن کل اس قیمت کے مساوی ہے۔  ف

ت

دکان کی کل وصولی اس کی کل متغیر لاگ

 سے کم

ت

زم کو مشورہ دینگےلاگ

 

 ۔  ہے۔ آپ  ف

(a) نقصان ہو رہا ہے۔ اس میں نکہکیو ،یںکو فوراً بند کر اوارپید 

(b)  کرسکیں۔ 

ت
 

زوخ

 

اکہ وہ زت ادہ اکائی ماحصل کو ف

ت

 قیمت کو کم کریں، ت

(c) ز نکلیں اس کے نقصان کو کم کرنے کے
 
 ۔لیے مختصر مدت میں تیار کریں، لیکن طویل مدت میں اس صنعت سے ت اہ

(d)   کہ یہ 

ت

ز ہوجائیںقیمت میں اضافہ کریں، یہاں ی زاب   ب 

ت

 ۔وصولی اور لاگ

 :حاشیائی وصولی ماحصل کی تمام سطحوں پر ہمیشہ قیمت سے کم ہوتی ہےاس ت ازار میں  .10

(a) مکمل مسابقت (b) اجارہ داری 

(c) زوی اجارہ داری

 

 
 (b)اور(a) (d) ج

 (Short Answer Type Questions) سوالات حامل مختصر جوات ات کے  

  کریں۔ (1

ت

 مکمل  مسابقت  میں  وصولی  خط  کی  وضاخ
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  کریں۔ (2

ت

 غیر  مکمل  مسابقت  میں  وصولی  خط  کی  وضاخ

  کریں۔اجارہ  داری  میں   (3

ت

 وصولی  خط  کی  شکل  کیاہے؟  وضاخ

  کریں۔ (4

ت

 اجارہ  دارانہ  مسابقت  میں  وصولی  خط  کی  شکل  کیاہے؟  وضاخ

زوی   (5

 

 
  کریں۔ج

ت

 اجارہ  داری  میں  وصولی  خط  کی  وضاخ

 (Long Answer Type Questions) سوالات حامل طویل جوات ات کے 

زوی اجارہ داری کے (1

 

 
 کریں اور مثال دیں۔ ج

ت

  تحت وصولی کے مختلف  خطوط کی وضاخ

 مختلف ت ازاروں کے وصولیات کے خطوط کا موازنہ کریں۔ (2

 کریں اور مثال دیں۔اجارہ داری کے تحت وصولی کے مختلف (3

ت

  خطوط کی وضاخ

  کریں۔ (4

ت

 وصولی  خط  کی  اہمیت  کیاہے؟  وضاخ

 

زکردہ اکتسابی مواد      16.10
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 سمسٹر دوسرا کامبی۔

 شیاتپرچہ  : کاروت اری معا

B.Com 2

nd

 Semester            

Paper : BNCM202DCT        Business Economics 

Marks 70 :ات ات   
 

 : تین گھنٹے Time : 3 hours      ن

ت
ت

 وق

 ہدات ات :

 یہ پرچہ تین حصوں پر مشتمل ہے: حصہ اول، حصہ دوم اور حصہ سوم۔ تمام حصوں سے جواب دینا لازمی ہے۔ 

ز سوال کے لیے حصہ اول کے تمام سو .1
 
 (x 1 = 10 Marks 10)           نمبر مختص ہے۔ 1الات لازمی ہیں۔ ہ

ز سوال کے لیے  05سوالات ہیں۔ طال  علم کو کوئی  08حصہ دوم میں  .2
 
 (x 6 = 30 Marks 5)       نمبرات مختص ہیں۔ 6سوالوں کے جواب دینے ہیں۔ ہ

ز سوال کے لیے  03سوالات ہیں۔ طال  علم کو کوئی  05حصہ سوم میں  .3
 
 (x 10 = 30 Marks 3)  نمبرات مختص ہیں۔ 10سوالوں کے جواب دینے ہیں۔ ہ

 

.Iخالی جگہوں کوپرکیجئے۔ 

.iاشیائےصارفین کی مثالیں۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔ہیں۔ 

.iiعاملین پیداوارکی مثالیں۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔ہیں۔ 

.iiiمستقل مصارف کی مثالیں۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔ہیں۔ 

.ivمیں۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔مسائل پربحث کی جاتی ہے۔معیشت  

.vکومحسوب کرنےکاضابطہ۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔ہے۔سطاو 

ت

  لاگ

اندہی کیجئے۔

 
 

 صحیح اورغلط جملوں کی ن

.viزی حروف

 

 کی منحنی انگرب 

ت

 (  )   شکل کی ہوتی ہے۔Uاوسط لاگ

.viiا۔

ت

زاندازنہیں ہوت

 

اات پرقانون طلب اب

 

 س
عب

ت

ن
 (  )   اشیائے

.viiiاہے۔صلاحا

ت

 (  )   ت پیمانےکاتعلق طویل مدت سےہوت

.ixزجیح ای  دوسرےکوقطع نہیں کرتے۔

ت

 (  )   خطوط عدم ب

.xزاندازہوتی ہے۔

 

 (  )   آمدنی کی سطح صارفین کےرویےپراب
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 )حصہ ب(

 کیجئے؟2

ت

 ۔متغیرومستقل مصارف کی مثالوں کی ذریعہ وضاخ

 کیجئے؟3

ت

 ۔قانون رسدکی وضاخ

 کیجئے؟۔حاشیائی آمدنی سےکیا4

ت

 مرادہےوضاخ

زجیح کےخصوصیات بیان کیجئے۔5

ت

 ۔خطوط عدم ب

ازکیجئے۔6  

ت

 ۔قلیل اورطویل مدت کےدرمیان ام

 کیجئے؟7

ت

 سےکیامرادہےوضاخ

ت

 ۔لاگ

ازکیجئے۔8  

ت

 کےدرمیان ام

ت

 ۔اوسط اورحاشیائی لاگ

 کیجئے۔ 9

ت

 ۔قانون طلب کی مستثنیات کی وضاخ

 )حصہ ج(

 کیجئے۔طلب کی تعریف کرتےہوئےقانون طلب۔10

ت

  کی وضاخ

 حاصلات پیمانہ پرتفصیلی روشنی ڈالیے۔۔11

 کاروت اری معاشیات کی تعریف کرتےہوئےاس کےاہم خصوصیات بیان کیجئے۔۔12

 کیجئے۔۔13

ت

زم سے کیامرادہےوضاخ

 
 

 مارکٹ میکاب

 کیجئے۔ ۔14

ت

 صارفین کےرویےسےکیامرادہےتفصیلی وضاخ

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


