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 پیغاؾ

 ان  اے اے نے میں پارلیمنٹ کے ایک ایکٹ کے ذریعے قائم کی گئی۔ یہ ایک مرکزی جامعہ ہے جس1998( MANUU) مولانا آزاد نیشنل اردو یونیورسٹی

( پیشہ ورانہ،  اور تکنیکی تعلیم کو اردو میڈیم میں قابل 3( اردو زباؿ کا فروغ، )1)کے قیاؾ کے مقاصد ہیں: جامعہ اس ہے۔ کیا حاصل  +A گریڈجانب سے سی کی 

اس مرکزی ہیں جو نکات وہ ( خواتین کی تعلیم پر خصوصی توجہ دینا۔ یہ 4( روایتی اور فاصلاتی طریقۂ تعلیم کے ذریعے تعلیم فراہم کرنا، اور )2رسائی اور دستیاب بنانا، )

میں بھی مادری زبانوں اور علاقائی زبانوں میں  3131کزی جامعات سے متازز کرے  ہیں اور اسے ایک افراادت  خشتے  ہیں۔ قومی علیمی  پایسی جامعہ کو دیگر تماؾ مر

 تعلیم حاصل کرنے پر زور دیا گیا ہے۔

طویل عرصے تک اردو ایک تک رسائی آساؿ بنائی جائے۔ اردو کے ذریعے علم کے فروغ کا مقصد یہی ہےکہ اردو جاننے والے طبقے کےلیے عصری علوؾ اور مضامین 

اس تعداد میں اضافہ ہورہا سے زیادہ کتابوں کا ذخیرہ موجود ہے اور ہر سمسٹر کے ساتھ  251میں درسی مواد کی کمی رہی ہے۔ اردو یونیورسٹی کے پاس اب اردو میں 

 ہے۔ 

 زباؿ میں علیمی  مواد فراہم کرنے کے قومی ن ک کا ہ ب نے ک کو اے ل لیے ایک اازاز جھتی کے وژؿ کے مطابق مادری/گھریلو 3131اردو یونیورسٹی ان  ای پی 

میدانوں میں تازہ  مزید یہ کہ اردو بولنے والا طبقہ اردو میں مطالعہ کے مواد کی عدؾ دستیابی کے سبب نئے اُبھرے  شعبوں اور جدید تر معلومات کے موجودہہے۔ 

 ت کے حصوؽ سے محروؾ نہیں رہے گا۔ مذکورہ بالا میدانوں میں مواد کی دستیابی کی بدولت حصوؽِ معلومات کا نیا شعور بیدار ہوا ہے جو یقیناًترن  معلومات و اطلاعا

 اردو داں طبقے کی دانشورانہ،  ترقی پر اثر انداز ہوگا۔ 

  اینڈ آؿ لائن اجوکیشنفاصلاتی اور آؿ لائن طلبہ کے لیے تعلیم و تدریس کے عمل کو سہل بنانے کے لیے یو

 

ن

 

ٹن

اردو اور متعلقہ  (CDOE)نیورسٹی کا ینٹر  فار ڈ

 ( کی تیاری کو یقینی بناتا ہے۔ SLMمضامین میں  خود اکتسابی مواد )

MANUU فاصلاتی اور آؿ لائن لرننگ کے طلبہ کے لیے SLM ردو کے ذریعے علم حاصل کرنے میں دلچسپی رکھنے والے اُ  مواد بلا معاوضہ فراہم کرتا ہے۔ یہ

 eSLM ، اردو/ہندی/انگریزی/عربی میںکے دائرے کو مزید پھیلانے کے مقصد سےقیمت پر دستیاب ہے۔ تعلیم تک رسائی برائے ناؾ شخص کےلیے ہر 

 ہے۔رکھا گیا مفت ڈاؤؿ لوڈ کے لیے دستیاب پر یونیورسٹی کی ویب سائٹ 

بی۔اے، بی۔ایس سی اور بی۔کاؾ کی کتابوں کی اشاعت کا عمل  FYUG ہے کہ متعلقہ فیکلٹی کی محنت اور مصنفین کے مکمل تعاوؿ کی بدولتمجھے بے حد خوشی 

سٹی کے کی تیاری اور اشاعت کا عمل یونیور (SLM) مواداکتسابی بڑے پیمانے پر شروع ہو گیا ہے۔ فاصلاتی اور آؿ لائن لرننگ کے طلبہ کی سہولت کے لیے خود 

کی ضروریات کو پورا کرنے کے قابل ہوں گے اور اس والے ایک بڑے طبقے لیے اہمیت رکھتا ہے۔ مجھے یقین ہے کہ ہم اے ل خود علیمی  مواد کے ذریعے اردو جاننے 

 کو پورا کریں گے اور اے ل ملک میں اپنی موجودگی کو جائز ٹھہرا سکیں گے۔قیاؾ  یونیورسٹی کے مقصدِ

 !کے ساتھنیک تمناؤں 

 پروفیسر سید عین الحسن

 مانو شیخ الجامعہ، 



 پیغاؾ

 لوا اس طریقۂ تعلیم سے فاہہ موجودہ دور میں فاصلاتی تعلیم کو دنیا بھر میں ایک نہات  مؤثر اور مفید طریقۂ تعلیم کے طور پر تسلیم کیا جاتا ہے اور بڑی تعداد میں

یونیورسٹی نے بھی اردو زباؿ بولنے والے عواؾ کی علیمی  ضروریات کو مدنظر رکھتے ہوئے اے ل قیاؾ کے وقت سے ہی فاصلاتی اٹھا رہے ہیں۔ مولانا آزاد نیشنل اردو 

  اجوکیشن 1998تعلیم کا طریقہ متعارػ کرایا۔ مولانا آزاد نیشنل اردو یونیورسٹی نے 

 

ن

 

ٹن

ز کیا آغاکاؾ کا کے ساتھ  )نظامتِ فاصلاتی تعلیم( میں ڈائریکٹوریٹ آػ ڈ

 سے باقاعدہ پروگراؾ شروع ہوئے، اس کے بعد مختلف شعبہ جات قائم کیے گئے۔ 3114اور 

  لرننگ

 

ن

 

ٹن

موڈ کے تحت چلنے والے مختلف (ODL)یو جی سی نے ملک میں نظاؾ تعلیم کو مؤثر طور پر منظم کرنے میں ایک اہم کردار ادا کیا ہے۔ اوپن اینڈ ڈ

  اینڈ

 

ن

 

ٹن

ڈی ای بی نے فاصلاتی اور -منظور شدہ ہیں۔ یو جی سی ڈی ای بی کے-میں چل رہے ہیں، یو جی سی(CDOE)آؿ لائن اجوکیشن پروگراؾ، جو ینٹر  فار ڈ

و کو بہتر بنایا جاسکے۔ چونکہ مولانا آزاد نیشنل اردکے معیار باقاعدہ تعلیم کے نصاب کو ہم آہنگ کرنے پر زور دیا ہے تاکہ فاصلاتی تعلیم حاصل کرنے والے طلبہ 

ہرے طرز )یونیورسٹی ایک 
ُ
ڈی -یونیورسٹی ہے جو فاصلاتی اور روایتی دونوں طریقۂ تعلیم کی خدمات فراہم کرتی ہے، اس لیے اے ل مقاصد کو یو جی سیکی  (ڈوئل موڈد

 Self)مواد اکتسابی خود جس کامتعارػ کرایا گیا (CBCS)چوائس بیسڈ کریڈٹ سسٹماس نے ای بی کے رہنما خطوط کے مطابق حاصل کرنے کے لیے 

Learning Materials)  ۔چکا ہےنئے سرے سے تیار کیے جایو جی سی کےقوانین  اور کریڈٹ فریم کے مطابق 

  اینڈ آؿ لائن اجوکیشن

 

ن

 

ٹن

( پروگراؾ پیش کرتا ہے جن میں یو جی، پی جی، بی ایڈ، ڈپلومہ اور سرٹیفکیٹ پروگراؾ شامل 19کل انیس )(CDOE)ینٹر  فار ڈ

کے مطابق چار سالہ  3131-ان  ای پیسے  3135ہیں۔ اس کے ساتھ ساتھ تکنیکی مہارتوں پر مبنی پروگراؾ بھی شروع کیے جا رہے ہیں۔ سی ڈی او ای نے جولائی 

طلبہ کو آنرز ڈگری حاصل جس سے کو ان  سی ایف کے مطابق ڈیزائن کیا گیا ہے کے آنرز پروگراموں کیا ہے۔ بی اے، بی ایس سی اور بی کاؾ  یو جی پروگراؾ کا آغاز

 سے ایم بی اے پروگراؾ او ڈی ایل موڈ میں متعارػ کرایا گیا ہے۔ 3136-3135ساؽ ملے گی۔ کرنے میں مدد 

 ٹرز ز )گلورورو، وپاپاؽ، درنگہ، ، دی، ، کواتاتا، بئی، ، نہ، ، رای ا اور سری نگر( اور  س  ر ریجنل ٹرز ز )حیدرآباد، ھنؤ، طلبہ کی سہولت کے لیے نو ریجنلمانو نے 

ریجنل اور  ر ہے۔ اؿ  جموں، نوح، وارانسی اور امراؤتی( کا ایک وسیع نیٹ ورک قائم کیا ہے۔ اس کے علاوہ وجے واڑا میں ایک ایکسٹینشن ٹرز  بھی قائم کیا گیا

اور بیس پروگراؾ ٹرز  بیک وقت چلائے جا رہے ہیں تاکہ طلبہ کو علیمی  اور انتظامی  (LSCs) سے زیادہ لرنر سپورٹ ٹرز  پچاسکے تحت ایک سو  وںریجنل ٹرز 

  اینڈ آؿ لائن اجوکیشن اپنی علیمی  اور انتظامی سرگرمیوں میں 

 

ن

 

ٹن

آئی سی ٹی کا بھرپور استعماؽ کرتا ہے اور اے ل تماؾ سہولیات فراہم کی جا سکیں۔ ینٹر  فار ڈ

 میں صرػ آؿ لائن موڈ کے ذریعے ہی داخلے فراہم کرتا ہے۔ ںپروگرامو

 ر یل
ی

 

 ن
من

  اینڈ آؿ لائن اجوکیشن کی ویب سائٹ پر دستیاب کرائی جاتی ہیں اور آڈیو و ویڈیو (SLM)طلبہ کے لیے سیلف لرننگ 

 

ن

 

ٹن

کی سوفٹ کاپی ینٹر  فار ڈ

جن کے  رڈگ  کے نک  بھی ویب سائٹ پر فراہم کیے جاے  ہیں۔ اس کے علاوہ طلبہ کو ای۔یل  اور واس  اپ  گرو  کی سہولت بھی فراہم کی جا رہی ہےریکا

گ، امتحانات وغیرہ کے بارے میں مطلع کیا جاتا ہے۔ باقا

 

سلن

 

ن
گ کے ذریعے انہیں پروگراؾ کے مختلف پہلوؤں جیسے کورس رجسٹریشن، اسائنمنٹ، کاؤ

 

سلن

 

ن
عدہ کاؤ

گ بھی فراہم کی جا رہی ہے۔( Remedialزاہ تدارکی )علاوہ گزشتہ دو برسوں سے طلبہ کے علیمی  معیار کو بہتر بنانے کے لیے 

 

سلن

 

ن
 آؿ لائن کاؤ

  اینڈ آؿ لائن اجوکیشن علیمی  اور معاشی طور پر پسماندہ آبادی کو عصری تعلیم 

 

ن

 

ٹن

کے دھارے میں شامل کرنے میں ایک اہم کردار امید کی جاتی ہے کہ ینٹر  فار ڈ

کے مطابق مختلف پروگرامز میں تبدیلیاں کی گئی ہیں اور توقع ہے کہ اس (NEP-2020)ادا کرے گا۔ علیمی  ضروریات کو مدنظر رکھتے ہوئے نئی علیمی  پایسی

  لرننگ کے نظاؾ کو مزید مؤثر اور کارآمد بنانے میں مدد ملے 

 

ن

 

ٹن

 گی۔سے اوپن اینڈ ڈ

 پروفیسر محمد رضا اللہ خاؿ

 ڈائرکٹر، سی ڈی او ای،مانو



 

 

 کورس کا تعارػ

مشترکہ طور پر  میں تعلیم اورفاصلاتی یتیروامضموؿ ہےجو یکسمسٹرکےتحت اپہلا سمسٹر(میںچارکورس) انتظامی معاشیات ایم ۔بی۔اےدوسالہ 

خوداکتسابی موادکی تیاری میں نصاب ۔ں گےمتعلق  فصیلی  معلومات حاصل ہوعلم معاشیات اوراس کےبنیادی پہلوؤں کے ذریعہاس مضموؿ کےہے۔جاتایاپڑھا

 ساتھ ساتھ مضموؿ کوآساؿ،قابل فہم،ذوؼِ سلیم کی پرورش کومدنظررکھاگیاساتھ ہی کاروباری ذہن کی تخم ریزی ہوتی ہے۔کے

 سوالات اوراؿ کاحل،اہم نکات،کلیدی الفاظ،اکتسابی نتائج اورمشقی سوالات اور انگریزی اوراردوہراکائی میں اکائی کاتعارػ،معنی ومفہوؾ،تمثیلی 

ذاکے

 

 
 کامرس کےمینجمنٹ وکےروایتی وفاصلاتی تعلیم کےمتعلمین کےساتھ ساتھ دیگرجامعات کے۔اے بیایم۔اصطلاحات بھی دئےگئےہیں۔یہ کتاب جامعہ ہ 

 طلةءکےلیےبھی کافی مفیدثابت ہوگی۔

 کی ترتیب میں تسلسل کوبرقراررکھنےکی عاجزانہ،  کوشش کی گئی ہےتاہم کوئی بھی کوشش اے لآ  میں مکمل نہیں ہوتی بلکہ اس میں مزیداصلاح کیمواد
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 ۔انتظامی معاشیات کاتعارف1اکائی 

(Introduction to Managerial Economics) 

 اکائی کےاجزا:

  (Introduction)               تمہید 1.0

  (Objectives)                  مقاصد 1.1

  (Meaning & Definition)      معنی ومفہولانتظامی معاشیات کے 1.2

 (Nature and Scope of Managerial Economics)   ماہیت اوروسعت یادائرہ کارانتظامی معاشیات کی  1.3

 انتظامی معاشیات کادیگر علول سے تعلق 1.4

(Managerial Economic Relationship with other Discipline) 

  (Firm and its objectives)      فرل اوراس کےمقاصد 1.5

 (Learning Outcomes)             اکتسابی نتائج 1.6

  (Keywords)                   کلیدی الفاظ 1.7

  (Model Examination Questions)      نمونہ امتحانی سوالات 1.8

  (Introduction) تمہید 1.0

چھوٹےوبڑےتاجرین اس پراپنی تیاری اس کے لیےکاروبارایک معاشی سرگرمی ہےجس کااہم مقصدمنافع کماناہوتاہے۔ 

م کی ہرست  تیارکرتےہوےااس کےلیے عملی اختیارکرتےہیں۔ہم اپنےگھریلوسازوسامام کی خریداری سے قبل متوقع سامایاحکمت 

 حمل ونقل کاموزوں انتظال بھی کرتےہیں۔یعنی منصوبہ بنایاجاتا ہے۔منصوبہ ضروری نہیں کہ طویل مدتی ہوبلکہ درکارسرمایہ کےساتھ 

ل اداامات فرد وککال کرےمیں  ربریی کرتےہیں۔داتر،سسرکاری اداروں ویرہہ یں  منصوبہ منصوبےبناےاجاتےہیں۔یہ تما قلیل مدتی 

کاخاص انتظال ہوتاہے۔منصوبہ کےمطابق ہی افعاك انجال پاتےہیں۔منصوبےدراصل منتظم کاکال کرتےہیں۔اس بندی ولائحہ عمل 

  معاشیات کےتعلق  مطاعہ  کرں  ے۔اکائی یں  انتظامی

  (Objectives)مقاصد 1.1

 اس اکائی کےمطاعہ  کےبعدآپ اس قابل ہوجائیں ےکہ

 ۔کے معنی ومفہول وکبیام کرسکیں  انتظامی معاشیات 
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 انتظامی معاشیات کی وسعت وماہیت کی وضاحت کرسکیں ے۔ 

 انتظامی معاشیات کادیگر علول سےربط وکبیام کرسکیں ے۔ 

 فرل اوراس کےمقاصد کی وضاحت کرسکیں ے۔ 

  (Meaning & Definitions of Managerial Economics)معنی ومفہولمعاشیات کےانتظامی  1.2

معاشیات سماجی علم کاایک اہم مضموم ہےجس یں  انفرادی واجتماعی نوعیت کےسماجی ومعاشی مسائل کامطاعہ  کیاجاتاہے۔ علم  

بارٹرنظال سےلےکر وکفروغ حاصل ہوےملگا۔زمانہ دایم سےعلم معاشیات کےمختلف پہلوؤں وکاستعماك کرتےہوےاتہذیب وتمدم 

کےہردوراورہرمرحلےیں  علم معاشیات ےممرکزی کرداراداکیاہے۔علم معاشیات کےسبب قومی و ضریں  آم لان  ین  دین عصرحا

 ر،یب علم معاشیات محدودوسائل منصفانہ اورانسب سطح پراستعماك کیعالمی مسائل کی نشاندہی اورام کےحل یں  نمایاں روك اداکیاہے۔

 دی تشکیلپنچ سالہ منصوبےلیےملک کی ر،قی کےآزادی کےبعدسےواقف کرواتاہے۔

وسائل اورام کےمنصفانہ استعماك پرمنصوبےاوراس کی عمل آوری وکیقینی یں  بجٹ پیش کیاجاتا ہے۔قومی پارلیمنٹ گئے۔ہر ساك ے

  اورنٹرووك کای  امیت  رھتی  ہے۔بنایاجاتاہے۔ام تمال معاملات یں  سرمایہ یارقم کےساتھ ساتھ ام پرنگرانی

 ۔کیجیےذیل کےتعریفات کامطاعہ  لیےانتظامی معاشیات کی تفہیم کے 

دوالفاظ (Economics)اورمعاشیات(Managerial)دراصل انتظامی (Managerial Economics):انتظامی معاشیات

 لیے اسی مضموم کےسبب ہرتنظیم مقاصدکےحصوك کےکامجموعہ ہے۔یہ ایک ایساعلم ہےجوانتظامی اموریں  انتظامیہ کی مددکرتاہے۔

 منصوبہ بندی دراصل علم معاشیات کاحصہ ہوتاہےجواپنےاہداف وکحاصل کرےمموزوں منصوبہ سازی حکمت عملی پرعمل کرتے ہیں۔

کارآمدانتظامیہ کی اورہرشعبہ یں  یں  رہنمائی کرتی ہے۔انتظامی معاشیات علم معاشیات کی ایک شاخ ہےجومعیشت کےہرمعاملے

 ربریی کرتی ہے۔یہ معاشی نظریات اوراس کے عملی میدام وکجوڑےماورفیصلہ سازی یں  استعماك کیاجاتاہے۔

 According to Prof Evan J. Dooglas “Managerial Economies Concerned with the 

application of business principles and methodologies to the decision making process with 

in the firm or organization under the condition of uncertainty”. 

 According to spencer and siegelman “Managerial Economies is the integration of 

economic theory with business practice to help management make decision and plan for 

the future”. 

ل من کےمطابق انتظامی معاشیات معاشی نظریات اورکاروباری افعاك کامجموعہ ہےجومستقبل کی منصوبہ بندی  
سی گ
اسپنسراور

 اورفیصلہ سازی یں  انتظامیہ کی مددکرتاہے۔
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 According to Me Nair and merian “Managerial economics consists of the use of 

economics mode of thought to analyse business sutuations. 

معاشی نظریات وطریقہ کارکےاستعماك وکانتظامی لیےمی نیراورمریم کےمطابق کاروباری معاملات یاکاروبارکےتجزیہ کے 

 معاشیات کہتےہیں۔

کاروباری کےیرہیقینی صورتحاك یں   یاادارےکےمستقبل پروفیسرایونجےڈوگلس کےمطابق انتظامی معاشیات کسی فرل 

 معاملاتساصوكسادراک وکاروباری فیصلہ سازی ویرہہ کےتعلق  تعلق رھتی  ہے۔

 حسب نکات ظاہرہوتےہیں۔انتظامی معاشیات کےمذوکرہ تعریفات کی روشنی یں   

 انتظامی معاشیات دراصل حاصل وسائل پیداوارکاانسب سطح پراستعماك کرےمیں  انتظامیہ کی مددکرتےہیں۔۔1

 ت کاروباریسعتی م میدام یں  منصوبہ بندیسفیصلہ  سازی یں  انتظامیہ کی کارآمدہوتاہے۔انتظامی معاشیا۔2

 انتظامی معاشیات وسائل پیداوارکامنصفانہ تقسیم استعماك اورحاصل پیداوارکاتجزیہ کرتاہے۔۔3

 کاروباری منصوبہ بندی سحکمت عملیسفیصلہ سازی یں  توازم پیداکرتاہے۔۔4

 تخفیف کےساتھ بیش ر،ین منافع حاصل کرےمیں  انتظامیہ کی مددکرتاہے۔پیداواری مصارف کی ۔5

 کاروباری مسائل کی نشاندہی اورانہیں سائنسی وتکنیکی نقطہ نظرسےحل کرےمیں  مددکرتی ہے۔۔6

 (Nature and Scope of Managerial Economics) یادائرہ کاروسعت انتظامی معاشیات کی ماہیت اور 1.3

معاشیات کا ۔اس کےمناسب استعماك سے ہوتاہےم ہے۔جس کاتعلق وسائل اورمضموایک اہم (Economics)معاشیات 

 ےمدولت کی پیداوارپرمطاعہ  وکمعاشیات قراردیا۔اسمتھ باواآدل 

 ودوسائل کےذرہ ل لامحدود اہاات ت کی میل ک کےعلم وکمعاشیات قراردیا ۔ام تعریفات کی روشنی یں رابنس ےممحد

جودولت اوراس کےاستعماك کےذرہ ل فردکےضروریات کی ہےایک ایساعلم یہ ظاہرہوتی ہے۔فطرت اوراس کی وسعت  شیاتمعا

جزوی اورکلی معاشیات یں  علم معاشیات لیےاس انفرادی واجتماعی ہردونوں میدانوں یں  اس کامطاعہ  کیاجاتا ہے۔میل ک پر محیط ہے۔

 اپنی معاشی حکمت عملیسمنصوبہ بندی ویرہہ یں  معاشیات کےبنیادی تصورات کا ہرملککےمختلف نظریات کااستعماك کیاجاتا ہے۔

 ستعماك کرتا ہے۔ملک کی فلاح وبہبودیسمعاشی ر،قی واستحکالسمسائل کی نشاندہی اورام کاحلساہداف کاتعین اورام کی میل ک کےا

 ماہیت ووسعت یادائرہ کاروکبتلایاگیاہے۔ ذیل یں  انتظامی معاشیات کیمعاشی نظریات کااطلاق ہوتا ہے۔طریقہ کار ویرہہ 

 (Cost Analysis):تجزیہ لاگت۔1

 کےکفایتی لاگت یں  اشیاکی تیاری  صنعت کارکی تیاری پرعائداخراجات وکمصارف پیداوارکہتےہیں۔ایک کامیاب شےکسی  

 Cost)کرتاہے۔لاگت کھاتوںطریقہ پرعمل کرتاہے۔پیداواری مصارف یں  تخفیف کرےمکےتمال طورطریقوں کااستعماك 
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Account)تجزیہ کےذرہ ل یرہضروری مصارف کی نشاندہی کرتےہوےاام پرقابو پاےمکےاداامات کیےمطاعہ  اورکےگہرے 

کی تیاری  شےرکھاجاتاہے۔یں  کمی لاےمکےطریقہ کاروکبھی پیش نظر(Wastage)کےدورام ضائع پیداواری مراحلجاتےہیں۔

کی تیاری وکیقینی بناےم کی وکشش کی جاتی ہے۔مذوکرہ شےکفایتی لاگت یں  وکبرقراررکھتےہوےا(Quality)کےدورام معیار

معاملات یں  انتظامی معاشیات کاگہرا تعلق پایا جاتا ہے۔اس کےسبب پیداواری لاگت کےتجزیہ اورحاصل نتائج پرغورکرےماورمنصوبہ 

 بناےمیں  مددلی جاتی ہے۔

 (Decision Making):فیصلہ سازی۔2

دیگرنقصام کےاندیشےپیدا   کی کامیاب مانت  ہوتی ہے۔صوررتفیصلہ سازی انتظامیہ کااہم فعل ہے۔درت  فیصلےمستقبل 

س قیمت کی پیداوارشےسرمایہ کاریسانتظامیہ کسی بھی معاملے یں  قطعی فیصلےسےقبل مختلف زاویوں سے گہرامطاعہ  کرتی ہے۔ہوتےہیں۔

درکارسرمایہ کاحصوك اوراس کےطریقہ کارسقرض وکحاصل لیےنئےپیداواروکمتعارف کرےمسکاروبارکےمسابقتسفروخت کاتعینس

رس وکجاری کرےمویرہہ مختلف معاملات 
چ

ن

 

یں  فیصلہ لینےسےقبل فرل یا صنعت کی معیشت پراثراندازمثبت ومنفی کرےمسحصص یاڈب

کی یرہیقینی صورتحاك  جاتےہیں۔مستقبللیےیں  فیصلے  مواقت ممکنہ اہداف کی میل ک کی صورت یں  ہیپہلوؤں کامطاعہ  کیاجاتا ہے۔

رخ یں  فیصلہ لیناضروری ہوتا ہےجس  کی صورت یں  بھی سرمایہ کاری نہ کرےمکافیصلہ لیاجاتا ہے۔مثبت یامنفی کسی ایککےامکانات 

 یں  انتظامی معاشیات کای  ربریی کرتےہیں۔

 (Demand Analysis):طلب کاتجزیہ۔3

سغراایہ  ویرہہ قبل عمرسآمدنی سجنسیں  سےایک ہے۔انتظامیہ مستقبل کےفیصلوں سے طلب معاشیات کےاہم اصولوں  

  اس س کی جاتی ہے۔اوراسی ابارسرسےدارارپیداواروکپیشپس منظریں  بازاری طلب کا تجزیہ کرتےہوےاطلب کی مختلف معاملات کے

ورام احتیاط کی ضرورت ہوتی ہے۔معمولی غلطی یانظرانداز طلب کی پیش اس سی یقینی بناےمکی وکشش کی جاتی ہے۔طلب کےتجزیہ کےد

یں  نقص پیداکرسکتےہیں۔انتظامیہ معاشی اصوك وماہرین کےتصورات وکملحوظ رکھتےہوےاطلب کےتجزیہ کےذرہ ل درت  نتائج 

 حاصل کرےمکی وکشش کرتےہیں۔

  (Pricing):قیمت سازی۔4

پالیسی وکقیمت سازی کہتےہیں۔انتظامیہ قیمت مقررکرےمسے قبل بازاری حالتس  کی قیمت فروخت مقررکرےمکیشےکسی  

قیمت سازی کی موزوں پالیسی مسابقتسپیداواری لاگتسشرح منافع اورقیمت مقرر کرےمکےمختلف طورطریقوں وکملحوظ رکھتےہیں۔

ری ہوتا ہے۔نئی پیداواروکمتعارف کرواےمس قیمت سازی یں  انتظامیہ وکدوراندیشی کامظاہرہ کرناضروبازاریں  ساکھ پیداکرتی ہے۔

عیدین ستہوارسقومی عیدین ویرہہ کےمواقع پررعایتی قیمتوں کےفروخت وکبڑھاےم کےاداامات کرتےہیں۔ سپالیسی مسابقتی کامیاب 

تمال نکات یہ رتی حالات ویرہہ وکمدنظر رکھتےہوےاقیمت کی پالیسی اختیار کی جاتی ہے۔بازاری حالتسصارفین کےاہاات تسطلبسدا

 قیمت سازی یں  انتظامیہ کی مددکرتی ہے۔
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  (Forecasting):پیش اس سی۔5

مستقبل کےممکنہ طلب یامانگ کی داراروکمحسوب کرناپیش اس سی کہلاتا ہے۔ پیش اس سی ایک اہم کاروباری معاملہ ہے۔ 

پیش اس سی کےمختلف طریقوں کااندازہ قائم کرتےہیں۔اپنےسابقہ تجربات کی روشنی یں  مستقبل کےتعلق  کاروبار صنعت کارتاجرین یا

پیداواروکیقینی بناےمکی وکشش کرتےہیں۔فرل پرناقص پیش اس سی کرتےہیں۔اسی ابارسرسے ملحوظ رکھتےہوےادارارطلب کاتعین  وک

 ملحوظ رکھاجاتا ہے۔پیش اس سی کےدورام مختلف اموروک لیےمضراثرات لاحق ہوتےہیں اس  کے

 (Capital Management):کاانتظامیہسرمایہ ۔6

سرمایہ وککاروباریں  انسانی اہم کارتبہ حاصل ہے۔سرمایہ کےبغیر کاروباری افعاك مفلوج ہوجاتےہیں۔کاروبار کی نوعیت کے  

 اسی طرح پلانٹس(Current Amount)رواں سرمایہ کاروباریں  فعل ہے۔درکارسرمایہ کی فراہمی انتظامیہ کااہم ابارسرسے

درکارسرمایہ کاتعین کرتےہوےااس کی فراہمی وکیقینی بناےمکی لیےکے (Fixed Asset)فرنیچرویرہہ مستقل اثاثوںمشینریس

 سرمایہ نقصام کا(Under Capital)اورضرورت سے کم(Over Capital)ضرورت سے زائدکاروبار یں   وکشش کی جاتی ہے۔

 ی نکات کااستعماك کیاجاتاہےجوانتظامیہ کی کای  مددکرتےہیں۔ام تمال نکات یں  علم معاشیات کےبنیادسبب بنتےہیں۔

 (Micro and Macro Economies):جزوی وکلی معیشت۔7

 انتظامی معاشیات کےبنیادی پہلوؤں کااستعماك کیالیےاورکلی مسائل وکآسانی سے حل کرےمکےی کسی بھی معیشت کےجزو

 بعض مسائل وکقومی پس منظریں  حل کرناہوتا ہے۔ کرناہوتا ہے۔جب کہطورپرحل طورپریاعلاقائی چندمسائل وکانفرادی جاتا ہے۔

 کے

 

ی ت

 

ش
مع

طورطریقےسمدتس بجٹسدرکار لیےکای  اہم ہوتےہیں۔مسائل کی نشاندہی اورام وکحل کرےمکےلیےہر دونوں معاملات 

 وسائل ویرہہ کامنظم طور پراستعماك کرےمکی وکشش کی جاتی ہے۔

 : (Concept of Business Decisions)۔ کاروباری فیصلہ سازی کاتصور8

 صنعت کارکاروبارایک معاشی سرگرمی ہےجس کااہم مقصدمنافع کماناہوتاہے۔اسی مقصدکےتحت ہرچھوٹے وبڑےتاجرین  

 دوکامسلبوسسات کاکاروبارسپڑےےسادویاتس نہاپنی تجارتی وپیداواری حکمت عملی اختیارکرتاہے۔ر،کاری فروشسمیوےفروشسکرا

کاروبارکی مثالیں ہیں جنہیں ہم اپنی روزمرہ زندگی یں  چھوٹےفرنیچرساسٹیلسلوہےسفولادکاکاروبارسجوتےیاچپل کاکاروبارویرہہ چند

دیکھتےہیں۔اسی طرح فرنیچرساسٹیل لوہےسفولادادویاتسلبوسساتسپڑےےویرہہ کی تیاری کےچندبڑےبڑےصنعتیں ہوتےہیں جہاں 

کاروبار کےآغاز سے قبل کاروبار کی کامیابی اور صنعت کارجرین کےپاس پہنچتاہے۔تاجرین وتالیےفروخت کےپرماك تیارہوےمکےبعد

 یاحکمت عملیوں پرغورواہص کرتےہیں۔کاروبار کےوراس سے مقابلہ کرےمکےمختلف طریقےمستقبل کےیرہیقینی صورتحاك ا

 یا ہے۔کاروبار کےیرہ یقینی  صورتحاكسجاتا فیصلہ لیاکےاس ل کاقطعی ضروری عوامل  کی فراہمی اورممکنہ مثبت نتائج کی بنیاد پرکاروبار

دسترس سے باہر ہوےم پرسرمایہ یاوسائل کی قلت سعدل تعاومسمعاشی مسائلسناتجربہ ویرہہ کی صورت یں  کاروبار وکر،ک یاملتوی 

کرناضروری ہے۔اسی کی کاروباری یاپیداواری ادارے کےاس ل سے قبل حسب ذیل سوالات پراتفاق پیداکرےمکافیصلہ لیاجاتا ہے۔
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 جاتےہیں۔لیےبنیادپرکاروباری فیصلے 

 ۔جاےا۔وکنسا کاروبارکیا1

 کاروبار کےمختلف متبادك ذرائع۔۔2

 کاروبار کاانتخاب یادارار پیداوار۔۔3

 کاروبار کی نوعیت۔۔4

 درکار سرمایہ کی فراہمیسقرض کی نوعیتسشرح سود ویرہہ۔لیےکاروبا ر کے۔5

 یاتیارماك کی فراہمی یاوسائلسمزدورسحمل ونقل کی سہولت ویرہہ۔ماك خال لیےکاروبار کے۔6

 منافع۔پیداوار ی مصارف اورشرح  ۔7

 کاروبار یں  کن افراد وکشامل رکھاجاےا۔۔8

 فروخت کی داراریابازاری حالتسدارارطلب۔۔9

 سرکاری امور۔۔11

 مسابقت۔۔11

  مزید سوالات ۔۔کاروبار کےتعلق 12

 اپنے کاروبار کاآغاز کرتا ہے۔صنعت کارسوالات کےممکنہ ومثبت جوابات کےپس منظر یں  تاجر یاکاروبار کےتعلق  مذوکرہ  

 انتظامی معاشیات کادیگر علول سے تعلق 1.4

(Managerial Economic Relationship with other Discipline) 

 طلب سبازاری حالتسپیداواری تھمعاشیات ایک سماجی علم ہے جس یں  وسائل پیداواراورام کےاستعماك کےساتھ سا 

امی معاشیات کامختلف 

 
ن

مصارفستہذیبوں کاعروج وزواكسسیاسی نظم ونسق ویرہہ مختلف معاملات زیربحث آتے ہیں۔اس طرح ان

 کیا مبیاسیاسی سسماجیس معاشی وسائنسی علول سے گہرا تعلق پایاجاتا ہے۔ذیل یں  انتظامی معاشیات کادیگرعلول کےساتھ تعلقات وکمختصراَََ 

 ہے۔

 (History):۔تاریخ1

کےساتھ تاریخی واقعات  کامطاعہ  کیاجاتا ہے۔انسانی وجود علم تاریخ ایک اہم سماجی علم ہے جس یں  گزرےہوےا واقعات 

گہرا تعلق ہے۔بدلتے ہوےا زماےم کےساتھ ساتھ رہن سہن سطور طریقےستہذیب و  سےجڑےہوتےہیں۔علم تاریخ کاعلم معاشیات 

جانب علم تاریخ سے ہوتا ہےاوردوسری جانب تمدمسایجاداتسمعاشی نظال سبارٹر سسٹمسزرکاوجودویرہہ مختلف واقعات کاتعلق ایک 
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 ں وجود یں  آتےہیں۔ت سے بھی گہراتعلق پایاجاتا ہےاوراس کےسبب معیشت یں  معاشی سرگرمیاعلم معاشیا

مختلف مملکتوں کامعاشی نظال صنعتوں کاعروجسایجاداتسبازارکااس لسخریدوفروختسبنک ویرہہ پرمعاملےیں  انتظامی  

 معاشیات کااستعماك کیاجات ہے۔معاشیات کےاصولوں وکمنظم انداز یں  استعماك کرناانتظامی معاشیات کہلاتا ہے۔

  (Political Science):سیاسیات

 سیاسیات کامعاشیات کے ساتھ گہراتعلق پایاجاتا ہے۔مملکتوں کااس لسمملکت یں   نظم ونسق برقرار رکھناسعلم دیگر علول کی طرح  

انسانی جام وماك کی حفاظتسدستوری حقوق ویرہہ علم سیاسیات یں  مطاعہ  کیاجاتا ہے۔اس کے باوجود اس وک علم معاشیات سےجدانہیں 

نہ صرف سرمایہ کی فراہمی بلکہ حکومت کی جانب سے معاشی پالیسیوں وکرائج کرےم کےطور طریقوں پر بھی  کیاجاسکتا۔معاشیات یں 

اس کےنتائج پر بھی غور کیاجاتا ہے۔ہر حکومت کاایک معاشی نصب العین پایا جاتا ہے۔معاشی  کیاجاتا ہے۔اس کےساتھ ساتھ بحث

 فراہمی افراط زرپرنٹرووك سقیمتوں پر نٹرووك سصنعتوں کااس ل سعالمی بازار کاری س ر،قی واستحکال یں  یہ اہم کرداراداکرتےہیں۔روزگارکی

علم سیاسیات کاتعلق علم لیےجاتےہیں۔اس کیےدرآمدات وبرآمدات کی پالیسی ویرہہ مختلف معاشی معاملات سیاسی نقطہ نظر سےطے

 ہے۔پایاجاتامعاشیات سے گہرا 

 (Sociology):سماجیات

سماجیات ایک اہم علم ہےجس یں  سماج اوراس سے تعلق  تفصیلی مطاعہ  کیاجاتا ہے۔بقوك ارسطو انسام ایک سماجی حیوام  

(Human is a Social Animal)حد ہ نہیں کرسکتا۔اس طرح سماجی پس منظر یں  علم معاشیات کے

ٰ عل

 ہے۔انسام اہد وکسماج سے 

جی ضروریں  اورام کی میل ک کے ذرائع دارتی وسائل اورام کااستعماك دایم دور یں  انسانی بھی گہراتعلق پایاجاتا ہے۔سما ریں مختلف امو

 حاجتیںستہذیب وتمدم سسماجی رسم ورواج سآداب معاشرت سگھریلو نظم ونسقسروزگار کے مواقع۔

تاہےاوراس کےسبب آمدنی کی سطح سآبادیاتی کیفیتسطرززندگیسمعیارزندگی ویرہہ کامطاعہ  علم معاشیات کےذرہ ل کیاجا

 معاشی نظریات اور لیےل کےسماج کی تشکیلسمعاشی ر،قی واستحکا لائی جاسکتی ہے۔بیروزگاری پرقابوپاےمسمہذب سماج یں  تبدیلی

ل پیدا کیاجاسکتا ہے۔معاشی اداامات یں  ہی سماجی کی ر،قی مضمر کرتےہوےاسماج یں  استحکامعاشی منصوبوں۔معاشی اصولوں وکرائج 

حد ہ نہیں کیاجاتا۔سماجیات وکمعاشیات سےلیےاس ہے۔

ٰ عل

 

  (Mathematical Statistics):علم ریاضی وشماریات 

علم ریاضی وشماریات سائنسی علول سے تعلق رکھتے ہیں لیکن ام کاعلم معاشیات سے بھی تعلق پایاجاتا ہے۔معیشت کےمختلف  

ہے۔بیروزگاری کی شرح س اورطریقوں کااستعماك کیاجاتا  علم ریاضی وشماریات کےمختلف ضوبط ساصوكلیےمسائل وکحل کرےمکے 

وامواتسشرح اہاندگیسسرمایہ کاری کی سطح سدارتی وسائل سآب و ہواسپیش اس سیستجارتی اتارچڑھاؤسقیمتوں کاتعین س  شرح پیدائش

م کاعلم جاتے ہیں  لیکن ا کیےشرح منافع سپیداواری لاگت  کاحساب  ویرہہ امور وکریاضی اورعلم شماریات کے استعماك کےذرہ ل اخز 

 جاتےہیں۔دیےت پرمعاشی منصوبےتشکیل معاشیات سے گہرا تعلق ہےاوراسی نکا
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 (Geography):غراایہ 

وجنگلات سمعدنیات ویرہہ  وہواسدارتی حالاتسزمین سدریاسپہاڑغراافیایہ ایک اہم سماجی علم کامضموم ہےجس یں  آ ب  

 دارتی وسائل وکلیےل کے پایاجاتا ہے۔مملکت کی ر،قی واستحکاکےتعلق  مطاعہ  کیاجاتا ہے۔دارتی وسائل سے علم معاشیات کاگہرا تعلق 

جاتے ہیں۔دارتی وسائل سے بھرپورممالک معاشی ابارسر سےکای  مستحکم ہوتے  ہیں  دیےمدنظر رکھتے ہوےامعاشی منصوبے تشکیل 

 لیےل حاصل کرےم کےجبکہ دارتی وسائل کی قلت سے دوچار ممالک مختلف معاشی مسائل یں  مبتلا ہوتے ہیں ۔ہر ملک معاشی استحکا

 دارتی وسائل اورام کےاستعماك کی حکمت عملی اختیار کرتے ہیں۔ڈیم کی تعمیرسصنعتوں کااس لسآبرسانی کاانتظالسجنگلات کاتحفظس آب و

 جنگلاتی دولت کااستعماك سکام کنی ویرہہ یں  علم معاشیات کےنظریات وکاستعماك کیاجاتا ہے۔اور تحفظ جنگلات کاہوا یں  توازم پیدا کرناس

 شیات کاعلم غراایہ  سے گہرا تعلق پایا جاتا ہے۔اس طرح معا

  (Commerce):کامرس

کاروبار ایک اہم معاشی سرگرمی ہے۔ہرچھوٹےوبڑے کاروبار کاتعلق علم معاشیات سے پایا جاتا ہے۔ کاروبار کےسبب  

ی  پیماےم کےکاروبارویرہہ یں  روزگارکی فراہمی سوسائل پیداوارکااستعماك سصنعتوں کااس ل سبازارکاریستشہیرسپیکنگسچھوٹےسجزو

ہے۔پھیری کے  معاشی مقصد شامل ہوتا ہے۔کاروبار کااہم مقصد منافع کمانا ہوتا ہےاسی ابارسرسے کاروباری حکمت عملی اختیار کی جاتی

فروشسچندچھوٹےپیماےمکےکاروبار ہیں  لیکن یہ معیشت یں  ماك کی نکاسی یں  اہم کرداراداکرتےہیں۔یہ تاجرین  تاجرینسر،کاری سمیوہ

کاری گودالستشہیرسپیداوارسپیداوارسصنعتوں کااس ل سکامرس کےساتھ ساتھ علم  ت  طورپرماك فراہم کرتےہیں۔بینکصارفین وکرا

 س اورعلم معاشیات وکجدانہیں کیاجاسکتا ہے۔کامرلیےشماریات سےبھی گہراتعلق پایاجاتا ہےاسی 

  (Social Science):سائنسی علول

س (Physics)سطبیعیات(Zoology)سحیاتیات(Botany)سائنسی مضایں  اپنی منفرد امیت  رکھتے ہیں۔نباتات 

ز ہوےم والے ایجادات ےم سکمپیوٹرسائنسسانفارمیشن ٹکنالوجی چنداہم سائنسی علول ہیں ۔ام علول یں  شب و رو(Chemistry)کیمیا

ادویات کی ایجاداتستحقیق ور،قیسٹکنالوجی کی ر،قی اور لیے۔بیماریوں کی روک تھال کے  کیےعلم معاشیات وکبھی ر،قی کےمواقع فراہم 

وجود اس وکعال استعماك کے قابل بناےم یں  کای  سرمایہ کاری کی جاتی ہے۔تحقیق پرحاصل نتائج کےسبب معیشت یں  معاشی سرگرمیاں 

تحقیق وایجادات کےبغیر سرمایہ کاری ممکن نہیں۔رات  یں  آتے ہیں جس کے سبب بالواسط طور پرہر عال وخاص فردمستفید ہوتا ہے۔

  علول کاگہرا تعلق ہے۔ئنسیسادیگر کی طرح علم معاشیات سے  لیےسرمایہ کاری کےبغیر معاشی سرگرمیاں مفلوج ہوجاتی ہیں۔اس 

  (Firm and its objectives) فرل اوراس کےمقاصد 1.5

کاروباری حکمت عملی اختیار کرتےہیں۔تنہاتاجرسشراکتی کاروبار  لیےچھوٹےوبڑےتاجرین منافع کماےم کےمقصد کے 

(Partnership)مشترکہ سرمایہ کمپنیسمحدودذمہ داری شراکت داری(Limited Liability Partnership) ویرہہ چند اہم

 ۔کیجیےذیل کےتعریفات کامطاعہ   لیےایک معاشی سرگرمی کامنبع ہے۔فرل کےمفہول کی تفہیم کے فرل  ۔ہیںکاروباری کی اقسال 
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 فرل ایک ایسا ادارہ ہےجومنافع کماےم کے مقصد کےتحت اشیاوخدمات کی فراہمی یاتیاری کرتا ہے۔ 

  کرتےہوں یاپیشہ وارانہ دویازائدشرکاکاآپس یں  منافع کماےمکےمقصد کےتحت اشیاوخدمات کی تیاری کرتےہوں یافراہم

 خدمات انجال دیتے ہوں فرل کہلاتا ہے۔

  ایسی کمپنی جومنافع کماےم کےمقصد کےتحت اشیاکی تیاری کرتی ہویااشیاوخدمات فراہم کرتے ہوں یااشیاوخدمات فروخت

 کرتےہوں فرل کہلاتا ہے۔

 Any company that seeks to make a profit by manufacturing or selling product or 

services or both is called firm. 

معاشیات کےباواآدل آدل اسمتھ کےمطابق فرل ایک ادارہ ہےجومنافع کماےم کےمقصد کےتحت اشیاوخدمات کی تیاری  

 یافراہمی یافروخت کرتا ہوفرل کہلاتاہے۔

 “Firms is an organization that produces goods or services for sale, aiming to 

generate Profit”. 

  الفرڈمارشل کےمطابق فرل کمپنی یاشراکت داری شکل یں  ایک کاروباری اکائی ہےجومنافع کماےم کےمقصد کےتحت اشیاء

 ہوفرل کہلاتا ہے۔کی پیداوار کرتا

 “Firms is a business unit typically a company or partnership that engages in 

production and aiming to maximize profit. 

 صارفین کی طلب کےابارسرسےاشیاءوخدمات کی پیداواری فراہمی کےذرہ ل منافع کماےم والاادارہ وکفرل کہتے ہیں۔ 

 “Firms is an entity that produces goods and services to meet consumer demand and 

generate profit. 

 (Objectives of Firm) فرل کےمقاصد

فرل ایک معاشی ادارہ ہےجووسائل پیداواروکمنظم طورپراستعماك کرتےہوےااشیاءوخدمات وکفراہم کرتا ہے۔فرل  

 کےچنداہم مقاصدوکذیل یں  بتلایا گیا ہے۔

 (Profit Maximization):۔بیش ر،ین منافع کمانا1

پایاجاتاہے۔اس طرح فرل کابنیادی کابنیادی مقصد  ہے۔منافع کماناہرچھوٹےوبڑےتاجرین کاروبارایک اہم معاشی سرگرمی 

مقصدبھی منافع کماناہوتاہے۔اس مقصدکےتحت وہ وسائل پیداوارسخال ماكسمحنت یامزدورسسرمایہ ویرہہ کامنظم اندازیں  استعماك 

انتظامیہ  منافع کماےمکی شرح کا تعین کرتی ہےیاپھرخدمات فراہم کرتاہے۔فرل کاکرتےہوےاکفایتی لاگت یں  اشیاءکی تیاری وکیقینی بنانا

ہے۔وہ اپنی معاشی پالیسی وکمدنظررکھتےہوےاقیمت فروخت کاتعین کرتی ہے۔منافع کاتعلق فرل کی ر،قی یااستحکال سے پایا 
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دوبارہ حاصل منافع وکصنعت کارجاتاہے۔متوار،یامسلسل منافع کماےموالی فرل کی معاشی حالت کای  مستحکم ہوتی ہے۔ایک کامیاب 

یں  مشغوك کرتاہےتاکہ مستقبل یں  منافع کی شرح یں  مزیداضافہ  ہو۔بیش ر،ین منافع کمانافرل (Reinvestment)سرمایہ کاری

کی عکاسی کرتا ہے۔اس اصوك کےمطابق (Golden Rule)کاایک بنیادی مقصد ہے۔یہ مقصدمنافع کماےکےسنہرےاصوك

 ۔حاشیائی لاگت حاشیائی آمدنی کےمساوی ہوتی ہے

Marginal Cost = Marginal Revenue 

 منافع کماےمکاتعلق فرل کےمختلف مراحل یاعوامل سےپایاجاتاہے۔پیداواری لاگت یں  کمیسدارارفروخت یں  اضافہس 

کی قیمتسڈسکاؤنٹ ویرہہ چنداہم عوامل ہیں جس کےذرہ ل فروخت پالیسی اپنائی جاتی ہے۔فروخت یں  اضافہ سےمنافع شےمسابقتس

پایاجاتا ہے۔فوری طورپربیش ر،ین منافع حاصل بھی تعلق قلیل مدت سے ایک بیش ر،ین منافع حاصل کرےمکا فہ ہوتا ہے۔یں  اضا

 کرےمکی حکمت عملی اختیارکی جاتی ہےجس کےسبب تیزی سے سرمایہ کےاندرونی بہاؤیں  اضافہ ہوتا ہے۔

 (Wealth Maximization)دولت یں  اضافہ

دولت یں  اضافہ فرل کاایک اہم مقصد ہے۔اس مقصدکےتحت فرل طویل مدتی معاشی استحکال کی حکمت عملی اختیارکرتی  

دولت یں  اضافہ کےمقصد کاتعلق طویل مدت سے ہوتا ہے۔حصص دار وں کی داریں  اضافہسمستقبل کی معاشی استحکال لیےہے۔اس 

میل ک کرناسفرل یں  مجموعی طورپرمعاشی استحکال پیداکرناسبازاری داریں   کیسطویل مدتی سرمایہ کاری کرناسفرل کےمخصوص مقاصد

 Value)دولت یں  اضافہ وکدار یں  اضافہلیےاضافہ ویرہہ طویل مدتی پروگرال  دولت یں  اضافہ سے تعلق رکھتے ہیں۔اسی 

Maximization)یاخالص موجودہ داریں  اضافہ(Net Present worth maximization)ہیں۔بھی کہتے 

اس مقصد کےتحت فرل وکطویل مدتی لیےفرل کےدولت یں  اضافہ کامقصدطویل مدتی مالی حکمت عملی سے پایاجاتاہے۔اس  

معاشی فوائدحاصل ہوتےہیں۔فرل کی معاشی حالت یں  استحکال پیداہوتا ہے۔فرل کی دار یں  اضافہ طویل مدتی سرمایہ کاری جیسےفوائد 

یہ کاری سے قبل مستقبل کےحالات وکبھی مدنظررکھناضروری ہوتا ہے۔اس مقصدکےتحت حاصل ہوتے ہیں۔طویل مدتی سرما

وسختی جیسےحالات سے دوچار  نرمیمستقبل کے حالات یرہیقینی ہوتےہیں۔اس کےعلاوہ سرمایہ کاری کےاصوك وقواعدیں  

 ہوناپڑتاہے۔

 (Economic Stability of the firm)فرل یں  معاشی استحکال پیداکرنا

معاشی استحکال پیداکرنافرل کےاس ل کاایک مقصد ہے۔اس مقصد کاتعلق طویل مدت سے پایاجاتاہے۔اس مقصد کےتحت ہر  

 پرسرمایہ کاری سے قبل متوقع منافعس 

 

روپیہ کی سرمایہ کاری پرمتوقع منافع اورطویل مدتی اثرات کاجائزہ لیاجاتاہے۔طویل مدتی پراج کت

سمستقبل یں  حصص داروں کی دارسمسابقتسمستقبل کی یرہیقینی صورتحاكسسرمایہ کاری کےمتبادك مستقبل یں  فرل پر اثراندازاثرات

 کاانتخاب ذرائع اوراس یں  بیش

 

ویرہہ مختلف امور زیربحث آتےہیں۔انتظامیہ پرابارسرزاویہ سےمطمئن   ر،ین منافع والے پراج کت

 پرسرمایہ کاری کاقطعی فیصلہ لیتےہیں

 

۔اس طرح کےفیصلہ فرل یں  طویل مدتی معاشی استحکال پیدا کرتے ہوےمکےبعدکسی ایک پراج کت
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معاشی منصوبےتشکیل دیتی ہے۔بعض اوقات ماہرین وسرمایہ لیےہیں۔یہ ایک اہم مقصد ہے۔اسی مقصدکےتحت ہرفرل مستقبل کے

 جاتےہیں۔لیےوں سے مشورےبھی صنعت کارکاروں س

 (Learning Outcomes)اکتسابی نتائج 1.6

اہم علم ہےجس یں  انفرادی واجتماعی معاشی مسائل اورام کےحل پربحث کی جاتی ہے۔آدل اسمتھ مارشلس  معاشیات ایک 

 
ی گ  
ہ

 سرابنس چند اہم معاشی ماہرین ہیں۔َجن کی معاشی تعریف یں  علم معاشیات کی امیت  اوروسعت نظر آتی ہے۔وسائل اورام کےو 

انتظامی معاشیات لیےنظم کاہوناضروری ہوتا ہے۔اس طرح معاشی وسائل اوراس کےانتظال کے لیےمنصفانہ استعماك وکیقینی بناےم کے

 کےپہلو اجاگر ہوےا۔کاروباری معاملاتسکاروباری نظریات سمنصوبہ بندی سفیصلہ سازی ویرہہ انتظامی معاشیات سے تعلق رکھتے ہیں۔

استعماك وکیقینی بنایاجاتا ہے۔انتظامی معاشیات ایک ویع  مضموم اسی کے سبب سائنسی وتکنیکی ابارسرسےوسائل پیداوارکاانسب سطح پر

 ہےجس وکعتی م کاروبار کےعلاوہ سماجی ومعاشی میدام یں  بھی استعماك کیاجاتا ہے۔یہ ایک اہم مضموم ہے جو تاریخس غراایہ  س

 ریاضیسسماجیات ویرہہ مختلف مضامین سے گہرا تعلق ہے۔

  (Keywords)ظکلیدی الفا 1.7

 استعماك انسب سطح کہلاتی ہے۔ وکبیش ر،ین مفاد کےحد تکشےکسی   :(Optimum Level) سطح انسب

 پیداواری مصارف یااخراجات یں  کم کرناتخفیف کہلاتا ہے۔ : (Reduction)تخفیف

 مختلف قیمتی حصوں یں  تقسیم کرنا تجزیہ کہلاتا ہے۔ لیےمطاعہ  کے  (Analysis):تجزیہ

 مستقبل کااندازہ قائم کرناپیش گوئی یاپیش اس سی کہلاتا ہے۔  (Forecasting):پیش اس سی

  (Model Examination Questions)لاتنمونہ امتحانی سوا 1.8

 ۔کیجیےخالی جگہوں وکپر

 ۔کےباواآدل ۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔ہیں ۔معاشیات1 

 پایاجاتاہے۔۔علم معاشیات کا۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔مضامین سےگہراتعلق 2 

 ۔لیں۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔ہیںکےتاجرین کی مثا پیماےم۔چھوٹے 3 

 رواں اثاثوں کی مثالیں۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔ہیں۔۔4 

 مستقل اثاثوں کی مثالیں۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔ہیں۔۔5 
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 مختصر جوابات کےحامل سوالات 

 ؟کیجیےاد ہےوضاحت سےکیامر(Pricing)۔قیمت سازی1 

 ۔کیجیے۔جزوی وکلی معاشیات کےمفہول وکبیام 2 

 ۔کیجیےکاسائنسی علم سےربط تعلق وکبیام  ۔انتظامی معاشیات 3 

 ۔کیجیےمعاشیات یں  فیصلہ سازی کےمفہول وکبیام ۔4 

 ۔کیجیےانتظامی معاشیات سےکیامرادہےوضاحت ۔5 

 طویل جوابات کےحامل سوالات

 ۔کیجیے۔انتظامی معاشیات کی تعریف کرتےہوےااس کی وسعت پربحث 1 

 ۔کیجیے۔انتظامی معاشیات سے کیامرا ہے۔اس کادیگر علول سے تعلق وک بیام 2 

 ۔کیجیے۔کاروباری فیصلہ سازی سے کیامراد ہے۔فیصلہ سازی سے قبل مدنظر رکھےجاےم والےاموروکبیام 3 

 ۔کیجیے۔علم سیاسیات اورعلم معاشیات کےدرمیام تعلق پربحث 4 
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 اوكمعاشیات کےانتظامی ۔2اکائی 

(Principles of Managerial Economics) 

 اکائی کےاجزا:

 (Introduction)          تمہید 2.0

 (Objectives)             مقاصد  2.1

 معنی ومفہول :انتظامی معاشیات کےاوك 2.2

(Meaning and Definition of Principle of Managerial Economics) 

 (Basic Principles of Managerial Economics)             انتظامی معاشیات کےبنیادی اوك 2.3

  (Learning Outcomes)                   اکتسابی نتائج 2.4

  (Keywords)            کلیدی الفاظ 2.5

  (Model Examination Questions)           نمونہ امتحانی سوالات 2.6

 (Introduction)تمہید 2.0

ہم اپنی روزمرہ زندگی میں غورکرنےسےپتہ چلتاہےکہ کسی چیزکی خریداری سےقبل اپنےپاس موجودوسائل اوراس چیز  

سےحاصل فوائدکاخلاصہ کرتےہیں۔ہم ایسی چیزکوخریدنےسےگریزکرتےہیں جس پرمصارف عائدکےمقابلےفوائدحاصل ہوں اورایسی 

کم  مصارف کےساھ  زائدفوائدحاصل ہوتےہیں۔کانم کی عمیرسسےقبل اس پرعائد مصارف چیزکوخریدنےپرتیارہوتےہیں جس پر

 دی جاتی ہے۔

 

 عت
قطی
کی خریدی سےقبل عیدکی نوعیت اورمالی وسائل کاتجزیہ کیاجاتا ہے۔یہ تمال اخلاقی ارعیدین یاتہواورگھرکی ساخت کو

 ت کےاوك کےمتعلق معلومات حاصل کرینگے۔اقدارومعاشی اولوں کوعیاں کرتےہیں۔اس اکائی میں انتظامی معاشیا

 (Objectives) مقاصد 2.1

 اس قابل ہوجائیں گےکہ اس اکائی کےمطالعہ کےبعدآپ  

 انتظامی معاشیات کےبنیادی اوراہم اولوں کی وضاحت کرسکیں ۔ 

 انتظامی معاشیات کےمختلف پہلوؤں کوبیام کرسکیں ۔ 
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  کرسکیں۔انتظامی معاشیات کےاستعمالات کی وضاحت 

 (Meaning and Definition of Principle of Managerial Economics)معنی ومفہول:معاشیات کےاوك انتظامی  2.2

 Optimum طح  )انسبمعاشیات میں کافی اہمیت رکھتی ہے۔ اس کے ذریعہ معیشت کے وسائل اورام کاعلم  انتظامی معاشیات

Level) ملین ِ پیداوار کےموزوں استعماك کےیے  جاع عا‘کی جاتی ہے۔ معیشت کو حاصل وسائل پیداوارپراستعماك کو یقینی بنانے کی کوشش

پرکاربندہونےکی کوشش کی جاتی ہے۔ معاشی اوك وغیرہ ‘منصوبہ بندی کی جاتی ہے۔اس کےساھ  ساھ  معاشی ماہرین کےنظریات

ی وغیرہ اہم مسائل ہیں۔ام ہی مسائل کوحل کرنےکےیے   وخشک سالی آفات سما‘قحط‘پسماندگی‘قدرتی وسائل کی قلت‘بیروزگاری

ہیں لیکن ام کے ہوتےحاصل وسائل کامنصوبہ بندطریقہ سےاستعماك کرنےکی کوشش کی جاتی ہے۔قدرتی طورپروسائل قلت یاکمیاب 

ت کےندببنیادی اوراہم اوك استعماك کی ترکیب وترتیب کی بدولت پائیدارترقی کےساھ  استحکال پیداکیاجاسکتاہے۔اسی پس منظرمیں معاشیا

 معاشی اولوں پرعمل کرتےہوئےپیداوارکوصنعت کاروں پائےجاتےہیں جس پرعمل کرتےہوئےموزوں ترقی حاصل کی جاسکتی ہے۔

 اقل ترین لاگت میں تیارکرسکتےہیں۔

 مسائل اور ام کوحلدیگرمضامین کی طرح علم معاشیات میں ندببنیادی اوك پائےجاتےہیں جن کاتعلق ملک کی معیشت،معاشی 

 جاتا کرنےسےتعلق رکھتےہیں۔معاشیات میں ملک کےمعاشی مسائل،ملک کوحاصل وسائل اورام کابہترسےبہتراستعماك کرنےپرغورکیا

دراصل انہی (Principles)ہے۔معاشی مسائل کوحل کرنےاورمعیشت میں استحکال پیداکرنےمیں ہرحکومت پہل کرتی ہے۔اوك

 میں رہبری کرتےہیں۔یہ اوك معیاری اورقابل عمل ہوتےہیں۔معاملات میں فیصلہ سازی 

 (Basic Principles of Managerial Economics)اوكبنیادی معاشیات کے انتظامی 2.3

انتظامی معاشیات صنعتی یاپیداواری اداروں میں کافی اہمیت رکھتی ہے۔یہ پیداواری وسائل کابھرپوراستعماك کرنےاور معیاری 

  بنانےمیں مرزیی کرداراداکرتی ہے۔ذل  میں معاشیات کےندباہم بنیادی اولوں کوتاییایاہہے۔پیداوارکویقینی

 (Incremental Concept) زائد یا اضافی کاتصور ۔1

 (Discounting Principles or Present Value Analysis)تجزیہ موجودہ قدریاڈسکاؤنٹ کااوك۔2

  (Time Perspective Principle)وقت یازمانہ کےتصورکااوك۔3

 (Law of Equi Marginal Unility)مساوی حاشیائی افادہ کاقانوم۔4

  (Opportunity Cost Pricing)موقعتی لاگت کااوك۔5
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 (Incremental Concept) زائد یا اضافی کاتصور 2.3.1

بیش ترین منافع کمانا چاہتےہیں۔ اسی مقصد کےیے  اپنی تجارتی حکمت عملی اختیار  صنعت کارہر تاجر کی طرح چھوٹے و بڑے تجار و 

گہرا پایاجاتاہے۔ بازار میں مکمل مسابقت پائی جاتی ہے۔ ایسی ورت میں کرتے ہیں۔ منافع کا تعلق پیداواری لاگت اور قیمت فروخت سے 

پیداواری لاگت میں تخفیف کی پالیسی اختیار کرتے ہوئے کم  لاگت میں ہے۔اسی یے  پیداکنندے ہوتااونچی قیمت میں فروخت کرناناممکن 

ہےکہ وہ پیداواری ( کےیے  ضروری Reductionکی تیاری کو یقینی بنانے کی کوشش کرتےہیں۔ پیداواری مصارف میں تخفیف )شیے

مراحل کے دورام غیر ضروری اخراجات کی نشاندہی کی جائے۔ پیداواری مراحل کو مختصر کیا جائے۔ پیداوار میں جدید و عصری ٹکنالوجی کا 

تا ہے۔ ام استعماك کیا جائے۔ شرح منافع کا تعین کیا جائے وغیرہ ندب ایسے قدامات ہیں جس کی بدولت پیدا کنندوں کو متوقع منافع حاصل ہو

 ہے۔ ہی اقدامات کو بتدریج سلسلہ وار انجال دیاجاتا ہے، جس کی بدولت آمدنی میں بتدریج معمولی اضافہ کے ساھ  اضافہ کا اکانم پیدا ہوتا 

بتدریج اضافہ سے ‘ دراصل کاروباری حکمت عملی کے سبب حاصل منافع کی مقدار میں معمولی یا آہستہ آہستہ‘ Increment’لفظ 

کی اد لیا جاتا ہے۔ کاروبار میں کسی بھی اقدال سے فوری اور بھاری نتائج حاصل ہونا ضروری نہیں بلکہ کاروباری معاملات کی بدولت منافع مر

  سے مراد لیا جاتا ہے۔ Incrementآہستہ آہستہ اضافہ کا اکانم پیدا ہوتا ہے۔ اس اضافی منافع کو معاشیات میں اضافی یا ‘مقدار میں بتدریج

( پر پیداوارکو حاصل کرناانتظامی معاشیات کا بنیادی اوك ہے، اس یے  کاروباری فیصلہ سازی Optimum Level طح  )انسب

کاروبارکی موجودہ ورتحاك پر غور کرتے ہوئے صنعت کی مکمل پیداواری صلاحیت کو ‘کےدورام کاروباریاصنعت کوحاصل وسائل پیداوار

ترتیب دی جاتی ہے۔ کاروباری حکمت میں تبدیلی کی بدولت پیداواری مصارف میں کمی کے ساھ  کاروبار کی کرنےپرحکمت عملی  استعماك

کاروبار میں  آمدنی میں اضافہ کا رجحام پیدا ہوتا ہے۔ کاروبار میں معمولی تبدیلی سے کاروبار پر اثر انداز اثرات کا مطالعہ کیا جاتاہے، اسی یے 

 اس طرح ایسےر کیا جاتا ہے، جس کی بدولت پیداواری مصارف میں کمی کے ساھ  ساھ  منافع یا آمدنی میں اضافہ ہومثبت تبدیلی کو اختیا ایسی

کہلاتا ہے۔ ایسے  Incremental Reasoningمعاشی اقدامات جس کے سبب پیداواری مصارف میں کمی اور شرح منافع میں اضافہ ہو، 

 Incrementalکہلاتا ہے۔ اس میں  Incremental Reasoningنی یا منافع میں اضافہ ہو اقدامات یا معاشی فیصلے جس کی بدولت آمد

Revenue ‘Incremental Cost ‘Incremental Profit  پر کافی بحث کی جاتی ہے۔ 

 (Incremental Revenueزائد یا اضافی آمدنی )

‘ زائد یا اضافی آمدنی کاروباری حکمت عملی کا نتیجہ ہوتی ہے۔ یہ کاروبار کے مقاصد کی تکمیل میں کارآمد ہوتی ہے۔ پیداوار میں تبدیلی

قیمتوں میں تبدیلی وغیرہ کے سبب ‘پیداواری طریقہ کار میں تبدیلی‘سرمایہ کاری میں اضافہ‘نئے پراجیکٹ کے آغاز‘پراجیکٹ میں تبدیلی

حاصل ہونے والی منافع پر بحث کی جاتی ہے۔ ماباقی مذکورہ حالات میں موجودہ منافع کے مقابلے میں جو زائد یا اضافہ منافع حاصل زائد  ممکنہ

فہ کےاکاننات پیدا ہونے پر ہی اقدامات کیے ہوگا اس کو اضافی آمدنی کہتے ہیں۔ کاروبار کے مختلف اقدامات کے سبب تاجر کی آمدنی میں اضا

یا ماك کی ‘ڈسکاؤنٹ‘تہوار کے موقع پر رعایتی قیمت‘عیدینتے ہیں۔ زائد منافع یااضافی آمدنی حاصل کرنے کےیے  بعض اوقات تاجرین جا
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تا خریداری کے ساھ  کچھ ماك مفت میں دیاجاتا ہے۔ کاروبار کےمختلف اقدامات جس کی بدولت آمدنی میں اضافہ ہو تب ہی اس کو اختیار کیا جا

 ت دیگر کاروبار کو نقصام ہوگا۔ ہے، بصور

 (Incremental Costزائد یااضافی لاگت )

(معاشیات کاایک اہم پہلوہے۔پیداکنندےاپنی مقدارپیداوارکوبڑھانےکےیے زائد Incremental Costاضافی لاگت)

‘ انداز میں پیداواری کےیے  پلانٹایندھن وغیرہ پر مزید پیداواری مصارف عائد ہوتے ہیں۔ بعض اوقات نئے ‘بجلی‘زائد خال ماك‘مزدور

مشنری وغیرہ بھی خریدی جاتی ہے، جس کے سبب پیداواری مصارف میں اضافہ ہوتا ہے۔ اس اضافی لاگت اور اس سے حاصل اضافی آمدنی 

(Incremental Incomeکاتقابل) آمدنی زائدہونےپرہی پراجیکٹ پرمصارف  کیاجاتاہے۔اضافی لاگت کےمقابلےمیں اضافی

کی تیاری پر عائد  شیےصنعت کو نقصام ہوتا ہے۔ اضافی لاگت میں کسی شت کیےجاتےہیں۔بصورت دیگرصرف مصارف میں اضافہ سےبردا

دفتری مصارف حمل ونقل کے ‘بیمہ‘بجلی کےساھ  ساھ  بالواسطہ مصارف فرسودگی‘ایندھن‘اجرت‘متغیر یا راست مصارف جسے خال ماك

‘ اجرت‘(میں صرف متغیریاراست مصارف جیسےخال ماكMarginal Costشیائی لاگت)شامل کیاجاتاہے۔حامصارف وغیرہ کوبھی 

میں متغیر مصارف کےساھ  بالواسطہ  (Incremental Cost)ایندھن یا بجلی جیسے مصارف کو ہی شامل کیا جاتا ہے، جبکہ اضافی لاگت

 رف کو بھی شامل کیا جاتا ہے۔ فرسودگی وغیرہ مصا‘بیمہ‘حمل و نقل کےمصارف‘کرایہ‘انتظامی مصارف‘مصارف دفتری

  (Incremental Profitزائدیا اضافی منافع )

فیصلے منافع کاروبار کے معاشی موقف کو ظاہر کرتا ہے۔ منافع کمانا کاروبار کا اہم مقصد ہوتا ہے۔ شرح منافع کی بنیاد پر ہی کاروبار کے

کیےجاتے ہیں۔ بیش ترین منافع والے پراجیکٹ کو اولین اہمیت دی جاتی ہے۔ کاروبار میں تبدیلی کی بدولت شرح منافع بھی متاثر ہوتا ہے۔ 

د تجارتی حکمت منافع کہتے ہیں۔ تاجرین اپنی منفر یا اضافی Incremental Profitکوکاروبار میں تبدیلی سے منافع میں جو اضافہ ہوگا اس 

 عملی اختیار کرتے ہیں۔ منافع میں اضافہ کی ورت میں عمل آوری کو یقینی بنایا جاتا ہے۔ منافع کا تعلق پیداواری مصارف کے ساھ  ساھ 

کی ورت میں قیمتیں اوسط لاگت کےمساوی ہوتی ہے جس پر منافع کی شرح کافی کم  ہوتی کی قیمت ِ فروخت پر بھی پایا جاتا ہے۔ مسابقت  شیے

 رتی تبدلیوںں کے باوجود منافع میں متوقع اضافی تبدیلی تاجرین کےیے فید  ہوتی ہے۔ ہے۔ تجا

 (Marginal Principles of Cost and Revenueحاشیائی اوك )کالاگت و آمدنی 

اہم اوك ہے۔ اضافہ لاگت و اضافی آمدنی کی طرح حاشیائی اوك بھی علم معاشیات و کامرس اور صنعتی فیصلہ سازی میں استعماك 

 اپنی تجارتی حکمت کے دورام آمدنی و اخراجات یا مصارف کا تقابل کرتے ہیں۔ مصارف پیداوار میں اضافہ کے مقابلے  صنعت کارتاجرین یا

منافع حاصل ہوتا ہے۔ اس یے  فیصلہ سازی کے دورام پیداواری مصارف اور تجارت سے زائد ہونے پر ہی تاجرین کوحاصل آمدنی میں 

ئی اوك حاصل آمدنی کا تقابل کیا جاتا ہے۔ اس میں حاشیائی لاگت اور حاشیائی آمدنی کا تقابل کے ذریعہ کاروباری فیصلے یے  جاتے ہیں۔ حاشیا

(Marginal Principles)پیداواری مصارف میں تبدیلی‘ی کردار ادا کرتا ہے۔ قیمتوں میں تبدیلیکاروباری فیصلہ سازی میں مرزی‘ 
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بازاری حالات میں تبدیلی وغیرہ کے سبب مجموعی طور پر فرل کی منافع پر عائد ہونےوالے اثرات کا مطالعہ کیا جاتا ‘قدار پیداوار میں تبدیلی

 ہے۔ 

 (Optimum Level)  طح ۔یہ صنعت کےوسائل کاانسبتجزیہ کےذریعہ کاروبارکےموزوں فیصلےکیےجاتےہیںگہرےتفصیلی 

 ( اکائی کی طرف اشارہAdditionalدراصل ایک زائد ) Marginalپر استعماك کرنے اور بیش ترین منافع کمانے میں مدد کرتا ہے۔ لفظ 

کرتی ہے۔ معاشی اقدامات کے سبب حاصل زائد منافع کا مطالعہ کیاجاتا ہے۔ تجارتی حکمت و منصوبہ کے ذریعہ منافع حاصل ہونے پر ہی 

 کاروبار کی حکمت پر عمل کیا جاتا ہے یا پھر منافع میں اضافہ کےیے مختلف متبادك طور طریقوں پر بھی غور کیا جاتا ہے۔ 

 (Marginal Costحاشیائی لاگت )

کی پیداوار پر  شیے( علم معاشیات اور صنعتی میدام میں استعماك ایک اہم اصطلاح ہے۔ کسی Marginal Costحاشیائی لاگت )

دفتری مصارف وغیرہ ندب اہم مصارف ہیں۔ ہر صنعت اپنی ‘تشہیر‘بجلی‘ایندھن‘اجرت‘عائد اخراجات کو مصارف پیداوار کہتے ہیں۔ خال ماك

 صنعت ابتداءمیں کم  مقدارمیں پیداوارشروع کرتاہےاوراس میں بتدریج اضافہ کےایک مخصوص مقدار پیداوار کی صلاحیت رکھتی ہے۔

 ت کرتاہے۔اقداما

( میں جو اضافہ ہوگا اس زائد Total Cost of Productionپیداوار کی ہر ایک زائد اکائی سے کل پیداواری مصارف )

عائد پیداواری مصارف کو حاشیائی لاگت کہتے ہیں۔ یعنی موجودہ مقدار پیداوار میں ایک اکائی اضافہ تیار کرنے پر جو زائد مصارف یا اخراجات 

کی پیداواری لاگت کو ظاہر کرتی ہے جو قیمت فروخت  شیےزائد مصارف کو حاشیائی لاگت کہتے ہیں۔ حاشیائی لاگت دراصل ۔ اس ہوتے ہوں

لاگت کی تخفیف پالیسی سرمایہ کاری پر فیصلہ سازی وغیرہ میں استعماك کیا جاتا ہے۔ حاشیائی ‘پیداوار کے متعلق فیصلہ سازی‘کے تعین کرنے

( مصارف کو ہی شمار کیا جاتا ہے۔ اس میں variableمتغیر )بجلی وغیرہ ‘ایندھن‘واری مصارف جیسے خال ماكلاگت میں صرف راست پیدا

 بالواسطہ مصارف یا دفتری یا نقد مالی مصارف کو شامل نہیں کیا جاتا۔ 

 (Features of Marginal Costحاشیائی لاگت کے خصوصیات )

( میں Total Costہے۔ مقدار پیداوار میں ایک اکائی اضافہ سے کل مصارف )لاگت کاری کا ایک اہم موضوع ‘حاشیائی لاگت

( کا Fixed Cost( ہوتے ہیں۔ حاشیائی لاگت پر مستقل لاگت )variableاضافہ کو حاشیائی لاگت کہتے ہیں۔ یہ حاشیائی لاگت ہمیشہ متغیر )

 یاہ ہے۔  یاتایکوئی اثر نہیں ہوتا۔ حاشیائی لاگت کے ندب اہم خصوصیات کو ذل  میں 

 حاشیائی لاگت متغیر مصارف ہوتے ہیں۔  .1

 گت کے فرق کے ذریعے حاشیائی لاگت محسوب کی جاتی ہے۔ دو مختلف اکائیوں کی پیداواری لا .2

حاشیائی لاگت ابتداء میں ایک نقطہ یا پیداوار کی ایک طح  تک کمی کا رجحام ہوتا ہے۔ اس طح  کے بعد مقدار پیداوار میں  .3

 اضافہ سے حاشیائی لاگت میں اضافہ ہوتا ہے۔ 
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پیداوار کی ایک طح  تک اوسط اور حاشیائی لاگت دونوں میں کمی کا رجحام پایا جاتا ہے۔ اوسط لاگت کے مقابلے میں حاشیائی  .4

 لاگت میں کمی کا رجحام زیادہ پایا جاتا ہے اور پیداوار کی ایک خاص طح  کے بعد اوسط اور حاشیائی دونوں لاگت میں اضافہ کا 

 م اوسط لاگت کے مقابلے میں حاشیائی لاگت میں یزیی سے اضافہ کا رجحام پایا جاتا ہے۔ رجحام پایا جاتا ہے۔ یہ رجحا

 یاہ ہے۔  تاییاکو ذل  کے ترسیم میں اوسط اور حاشیائی لاگت کے خطوط 

 

حاشیائی لاگت کے دو  MCاوسط لاگت کا خط  ACیاہ ہے۔ ترسیم میں  تاییامحور پر لاگت کو  Yمحور پر مقدار پیداوار اور  Xگراف میں 

 خطوط ہیں۔ 

 (Average Costاوسط لاگت )

 کو(Total Cost)ایک اہم لاگت ہے۔ایک  اکائی کی پیداوار پرعائد مصارف کواوسط لاگت کہتےہیں۔کل مصارف پیداوار اوسط لاگت

اضافہ سے ابتداءمیں حاصل ہوتا ہے۔مقدارپیداوارمیں (Average Cost)سےتقسیم کرنےپراوسط لاگت (Output)مقدارپیداوار

فہ ہوتا ہے۔اس اوسط لاگت میں ایک طح  تک کمی واقع ہوتی ہےپھراس طح  کےبعدمقدارپیداوارمیں اضافہ سےپیداواری لاگت میں اضا

 یاہ ہے۔ تاییاشکل کی ہوتی ہےجس کوذل  کےگراف میں Uنگریزی حروفاوسط لاگت کاخط یے 

 
اوسط لاگت کی منحنی ہےجوانگریزی حروف ACیاہ ہے۔ترسیم میںتاییاپرلاگت کومحورپرمقدارپیداوارروزمرہ محور oxترسیم میں 

Uکہ پیداوار کی

 

 ئ
ہ
مقدارتک ابتداء میں مصارف پیداوارمیں کمی واقع ہوتی ہے۔اس طح  کےبعدمقدار OQشکل کی ہےجوظاہر کرتی 

 پیداوارمیں اضافہ کےساھ  اوسط لاگت میں بھی اضافہ کارجحام پیدا ہوتا ہے۔
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 (Discounting Principles or Present Value Analysis)یہ موجودہ قدریاڈسکاؤنٹ کااوكتجز 2.3.2

زرایک اہم عامل پیداوارہے۔اس کوکاروبارمیں خوم کارتبہ حاصل ہے۔ہرتاجرسرمایہ کومنافع بخش کاروبارمیں مشغوك کرنا  

رکھتا ہے۔یہ حقیقت ہےکہ وقت کےساھ  ساھ  زرکی  سرمایہ مشغوك کرنےکےساھ  ساھ  زرکی بدلتی ہوئی قدرکوبھی ملحوظچاہتاہے۔

سرمایہ صنعت کارسےتاجرین یااس نقطہ نظرقدرمیں بتدریج کمی واقع ہوتی ہے۔کل کےمقابلہ میں آج کےروپیہ کی قدرزیادہ ہوتی ہے۔

کاایک اہم پہلو مشغوك کرنےکےساھ  ساھ  وقت کےاعتبارسےزرکی بدلتی ہوئی قدرکوبھی پیش نظررکھتےہیں۔یہ انتظامی معاشیات 

 مستقبل میں حاصل ممکنہ رقم کی موجودہ کیاقدرہوتی ہے۔یہ اوك سرمایہ کی موجودہ اورمستقبل کی قدرکےدرمیام تقابل کرتاہے۔ہے۔

میں آج کاسرمایہ حاصل ہوناکافی سرمایہ کاری کےدورام تاجرین کےنزدیک یہ پہلوکافی اہمیت رکھتاہےکہ کل کےمقابلے 

میں اس کازیادہ استعماك ہوتا ہے۔بھاری پیمانےکی صنعتوں میں سرمایہ (Capital Budgeting) سرمایہ کاریبہترہوتاہے۔طول  مدتی

 کاآغازوغیرہ پربھاری سرمایہ مشغوك کیاجاتاکاری جدیدمشنریوں کی استادگی جدیدپلانٹ کوقائم کرنا،

 

 موجودہ کی سرمایہ ہے۔اسنئےپراج کت

سرمایہ کی موجودہ قدرمحسوب کی مددسے(Discounting Factor)کسی خاص شرحیے کے کیاجاتاہے۔اس قدرکاتقابل کی اورمستقبل

 ساك یا5آج کےدورمیں مشغوك سرمایہ کی مستقبل میں کیاقدرہوگی یاآج کےسرمایہ کاری میں مشغوك روپیہ مستقبل میں یعنیکی جاتی ہے۔

وك کےتحت ایک مخصوص شرح سےسرمایہ کی ساك وغیرہ کےبعداس کی قدرکومحسوب کرناڈسکاؤنٹ کااوك کہلاتا ہے۔اس ا11

 کہتےہیں۔(Discounting Factor)مستقبل کی قدرکومحسوب کیاجاتا ہےجس کو

 (Net Present Value)یہ ایک ایساطریقہ ہےجس میں مستقبل میں حاصل ہونےوالی آمدنی یااخراجات کی موجودہ قدر 

 یامستقبل کےایک روپیہ سےکافی بہترہوتاہے۔یعنی وقت کےگزرنےمحسوب کیاجاتا ہے۔اس نظریہ کےاعتبارسےآج کاایک روپیہ کل 

 کےساھ  ساھ  زرکی قدرمیں بتدریج کمی واقع ہوتی ہے۔  

  (Importance of Discounting Principles)ڈسکاؤنٹنگ اوك کی اہمیت

 یا ڈسکاؤنٹنگ یے رکی قدرہروقت بدلتےرہتی ہے۔وقت کےگزرنےکےساھ  ساھ  اس کی قدرمیں کمی واقع ہوتی ہے۔اسی ز 

 کو اہمیتوصنعتوں میں اس کاکثرت سےاستعماك ہوتا ہے۔اس اوك کی  کاری سرمایہ کیاجاتاہے۔بھاری زرکےقدرکومحسوب کےذریعہ شرح

 یاہہے۔تاییاذل  میں 

کےروپیہ ۔وقت کےاعتبارسےزرکی قدرکومحسوب کیاجاتا ہے۔یعنی اس ڈسکاؤنٹنگ اوك کےاعتبارسےآج کےروپیہ اورکل یامستقبل 1

 کی قدرکوسمجھنےمیں مددملتی ہے۔اس کےساھ  ساھ  سرمایہ کاری میں وقت کی اہمیت کابھی اندازہ ہوتا ہے۔

 پربھاری سرمایہ مشغوك کیاجاتاہے۔ کاری کےفیصلے: ۔سرمایہ2

 

 نئےنئےمشینوں کی استادگی، اکثربھاری پیمانےکی صنعتوں میں نئےپراج کت

ڈسکاؤنٹ فیکٹرکااستعماك یے پربھاری سرمایہ مشغوك ہوتاہے۔اس سرمایہ کی قدرمیں مماثلت پیداکرنےکےپیداواری ادارےکاقیال وغیرہ 

 کیاجاتا ہے۔آج کےسرمایہ کاری کی بدولت مستقبل میں اس کی قدرکی نوعیت کومعلول کیاجاسکتاہے۔



26 

Net Present Value جاتےہیں۔مثبتیے کےفیصلےکی مددسےسرمایہ کاریNVP جاتےیے مواقف فیصلےکی ورت میں 

 کومستر

 

 دکیاجاتاہے۔ہیں۔بصورت دیگر پراج کت

 پرمشغوك سرمایہ اوراس سے حاصل حکومت  منصوبہ سازی: ۔3

 

اوربھاری پیمانےکی صنعتیں اپنےمنصوبہ پرعمل آوری سےقبل پراج کت

 ۔فوائدکاموازنہ کرتےہوئےفیصلہ لیتےہیں۔اس طرح منصوبہ بندی میں اس تکنیک کااستعماك کیاجاتاہے

  (Time Perspective Principle)وكاوقت یازمانہ کےتصورکا 2.3.3

وسائل اورام کےانسب استعماك پروکالت کرتی ہے۔اس مضموم کی بدولت معاشیات ایک اہم علم ہےجوجزوی اورکلی اعتبارسے 

جاتےہیں۔بعض دیےمختلف منصوبےتشکیل یے معیشت میں معاشی سرگرمیاں وجودمیں آتےہیں۔معیشت کےاستحکال،نمووترقی کے

 منصوبےقلیل مدتی،وقتی ہوتےہیں اوربعض منصوبےطول  مدتی ہوتےہیں۔اسی پس منظرمیں وقت یازمانےیامدت کاتصورپیداہونےلگاپر

کےموزوں استعماك پرحکمت وسائل اور ام موجودہ یے منصوبےتشکیل دیتی ہےجس کےیے طول  مدتی معاشی استحکال کے میںمعیشت 

عملی اختیارکی جاتی ہے۔فیصلہ سازی میں وقت یامدت کی کافی اہمیت ہوتی ہے۔وقت یامدت کےاعتبارسےہی عاملین پیداوارمیں تبدیلی لائی 

کہ طول  مدت میں تمال عاملین  جبجاتی ہے۔قلیل مدت میں صرف ایک عامل کی تبدیلی سےپیداوارمیں تبدیلی کامطالعہ کیاجاتا ہے۔

 پیداوارمیں تبدیلی کامطالعہ کیاجاتاہے۔قلیل وطول  مدت معاشی منصوبہ بندی میں مرزیی کرداراداکرتےہیں۔پیداوارکی تبدیلی سے

قلیل وطول  مدت میں مصارف پیداوار،تجزیہ لاگت وآمدنی پرہونےوالےاثرات کاجائزہ لیاجاتاہے۔معیشت پرمثبت اثرات  

کی قدرمیں بتدریج کمی واقع ہوئی ہےلیکن آج کی سرمایہ کاری ومنصوبہ ہی معاشی استحکال پیداکرتےہیں۔وقت کےگزرنےکےساھ  ساھ  زر

ل وپائیدارترقی حاصل کرنےمیں ماییاں کرداراداکرتی ہے۔بعض منصووںں سےقلیل مدتی فوائدحاصل بندی مستقبل میں معاشی استحکا

  بندی میں وقت کےتصورکی اہمیت کو طول  مدتی فوائدحاصل ہوتےہیں۔ذل  میں معاشی منصوبہذریعہ ہوتےہیں اوربعض منصووںں کے

 یاہہے۔تاییا

 (Decision Making):۔فیصلہ سازی1

 معاشی منصوبہ بندی میں وقت کےتصورکی کافی اہمیت پائی جاتی ہے۔ندبمنصووںں کےذریعہ قلیل مدتی فوائدحاصل ہوتےہیں۔  

، صنعتوں میں ٹکنالوجی ندبمنصووںں کےذریعہ طول  مدتی فوائدحاصل ہوتےہیں۔معاشی حکمت عملی،معاشی منصو

 

 عت
قطی
وںں کی 

 کےآغازوغیرہ کےسلسلےمیں سرکاریہ کاری اوراس سےحاصل متوقع فوائدکاتقابل 

 

کواختیارکرنےقدیم ٹکنالوجی کی تبدیلی،نئےپراج کت

نی جاتےہیں۔لاگت وآمد یے کیاجاتاہے۔پیداواری لاگت میں تخفیف اورمتوقع آمدنی میں اضافہ کومدنظررکھتےہوئےدرست فیصلے

 کےتجزیہ کےبغیرفیصلےغیرموزوں ہوتےہیں۔
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 (Resource Allocation):۔وسائل کی تخصیص2

وسائل پیداواراوراس کےاستعماك پرحکمت عملی منصوبی بندی کااہم حصہ ہوتاہے۔قلیل وطول  مدت کومدنظررکھتے  

 یا ہوئےوسائل پیداوارکی تخصیص کی جاتی ہے۔وسائل پیداوارکویقینی بنانےپرہی منصوبےکامیاب ہوتےہیں۔وسائل پیداوارکی قلت 

 جس کےسبب معیشت سست روی کاشکارہوتی ہے۔ناکافی وسائل کی ورت میں منصوبےادھورےہوتےہیں 

 ۔غیریقینی ورتحاك یاناکامی کےخدشات پرقاوں پانا:3

  کی منصووںں 

 

 عت
قطی

کی غیریقینی کیفیت کوبھی مدنظررکھاجاتاہے۔موجودہ ورتحاك کومدنظررکھتےہوئے  مستقبل کےدورام 

حالت،حکومتوں کی تبدیلی،معاشی پالیسیوں میں تبدیلی،مسابقت، منصوبےکےمطابق ضروری وسائل پیداواراوربازاری  مستقبل میں

جوناکامی  کےخواہشات میں تبدیلی وترجیحات وغیرہ کےمتعلق تفصیلی تجزیہ کیاجاتا ہے۔یہ تمال عوامل مستقبل سےتعلق رکھتےہیں صارفین

 کےسبب ناکامی کےخدشات جاتےہیں جسکیےکےخدشات کوپیداکرتےہیں۔ام سےمقابلےکےیے احتیاطی اقدامات بھی پہلےسےطے

  میں کمی واقع ہوتی ہے۔

  (Analysis of market Conditions)۔بازاری حالت کاتجزیہ4

منصوبےتشکیل دیتاہے۔اس اعتبارسےسرمایہ کاری کرتاہے۔مکمل مسابقتی یے ل وپائیدارترقی کےمعاشی استحکاصنعت کارہر 

پائےجاتےہیں۔مکمل مسابقت،بازارکی غیریقینی ورتحاك،صارفین کےترجیحات میں کےداخلےکےاکاننات صنعت کاربازارمیں مختلف 

ات بھی اختیار  
 
 جاتےہیں۔کیےتبدیلی،آفات سماوی وغیرہ منصووںں پرمنفی اثرات عائدکرتےہیں۔ام سےمحفوظ رہنےکےترک

 (Financial Planning):۔مالی حکمت عملی5

مالی حکمت یے عتبارسےدرکارمالیہ کی فراہمی اوراس کےموزوں استعماك کےسرمایہ کاروبارکاایک اہم عامل ہے۔منصووںں کےا 

رتیں دونوں وپرمشغوك کرنااورضرورت سےکم  مقدارمیں سرمایہ مشغوك کرنامقدارمیں سرمایہ ضرورت سےزائدعملی اختیارکی جاتی ہے۔

 کومدنظررکھتےہوئےاس پرگہری نظررکھی جاتی ہے۔فرل کےیے نقصاندہ ہوتےہیں۔مالی حکمت عملی کامیابی کاایک اہم عنصرہے۔وقت 

 (Law of Equi Marginal Unility)حاشیائی افادہ کاقانوممساوی  2.3.4

معاشیات ایک اہم علم ہےجس میں محدودوسائل کےذریعہ لامحدودخواہشات کی تکمیل پربحث کرتاہے۔اس طرح آدل اسمتھ  

کیاجاتاہے۔ماہرین معاشیات کےمختلف نظریات معیشت میں معاشی سرگرمیوں کی وضاحت کےمطابق معاشیات میں دولت کامطالعہ 

ز کرتےہیں

ی
ی

 
 ،قانوم طلب ورسد،ندباہم قوانین ہےجس کےگھٹتےہوئےحاشیائی افادیت کاقانوم صارف کارویہروزگارکانظریہ،یاکاآمدنی ک

 (law of Equi Marginal Utility)  افادہ کاقانومتحت معیشت میں معاشی سرگرمیاں وجودمیں آتی ہیں۔اسی طرح مساوی حاشیائی

قانوم ہے۔اسی کےپس منظرمیں ایک اہم  دولت کاایک اہم قانوم ہے۔یہ قانوم تمال معاشی نظریات کامرزی ہےاوریہ قانوم صرف 

کال لیتاہے۔صارف ایساطریقہ  سےتدبیر وحکمت عملی یے صارف اپنےمحدودوسائل کےذریعہ لامحدودخواہشات کی تکمیل کے
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 Law)کاراختیارکرتاہےجس کےذریعہ کمیاب وسائل کےباوجودبیش ترین افادہ حاصل ہوسکےاوریہی طریقہ مساوی حاشیائی افادہ کاقانوم

of Equi Marginal Utility)میں مضمرہے۔ 

کےمطابق ایک ہی قسم کی (Law of Diminishing Marginal Utility)افادیت کےاوكگھٹتےہوئےحاشیائی  

فہ گھٹتےگھٹتےفرہہوجاتا ہے۔ اس ورت میں ضاگھٹتاجاتاہےاوریہ ا کےساھ اکائی زائدہرکےمسلسل استعماك سےحاصل ہونےوالاافادہ شیے

قسم کی حاشیائی کواستعماك کرتاہے۔اس دوسرےشیےکی مزیداکائیوں کااستعماك ترک کرتاہےاوردوسرےقسم کی شیےدانشمندصارف اس 

کواستعماك کرتاہے۔اسی طرح یہی طریقہ روپیہ یاسرمایہ کواشیاء کی شیےتیسرےےقسم کی ک کرکےفرہہونےکےبعداس کااستعماك تر افادہ

 خریداری میں استعماك کرتاہےجس کومساوی حاشیائی افادہ کاقانوم کہتےہیں۔

سرےچیزوں کی ك کرتےہوئےدواکثردعوت یامحفل میں تناوك وطعال کامعقوك انتظال ہوتاہے۔ہرشخص ہرچیزکامختصراستعما 

،گوشت،مرغن مسالےدارسالن،روٹی،میٹھا،شربت وغیرہ سےلطف اندوزہونےکےیے ہرچیزکی محدود جانب رخ کرتاہے۔کھانہ

مقدارمیں استعماك کرتاہے۔ایک ہی چیزکثرت سےاستعماك سےصارف کوتشفی حاصل نہیں ہوتی بلکہ اکتاہٹ پیداہوتی ہے۔فطرت کایہی 

 استعماك ہوتاہے۔اوك صرف دولت میں 

 ویں19نےH.H. Gossenکومشہورماہرمعاشیات(Law of Equi Marginal Utility)کاقانوم افادہ حاشیائی مساوی

 (Gosson)نےوسعت دی۔یہ قانوم گاسن(Alfred Marshall)مارشل پیش کیاجس کوبعدمیں الفرڈمارشل میں عیسویں صدی

 Law of)مساوی حاشیائی افادہ کےقانوم کوقانوم بدك یے قانوم بدك پرمبنی ہے۔اسی (Law of Substitute)کےدوسرےاوك

Substitute)اورقانوم بیش ترین تشفی(Law of Maximum Satisfaction)چقانوم کفایتی اورخر (Law of Economy 

of Expenditure)بھی کہتےہیں۔ 

 کیشیےکومختلف اشیاء کی خریداری پراس اندازمیں خرچ کرتاہے۔ ہرحاشیائی افادہ کےقانوم کےمطابق صارف اپنی آمدنی  مساوی

 توازم اختیارکرتاہے۔ ہونےپرصارف مساوی افادہ حاشیائی پرحاصل ہرروپیہ ہو۔یعنی مساوی سےافادہ روپیہ آخریپر خریدی

حاصل سےزیادہ تشفی یاافادہ Mشیےکےمقابلےمیں Nشیےدواشیاپرروپیہ خرچ کرتاہے۔NاورM کہ صارفکیجیےفرض  

حاشیائی اس کےخریدی میں صرف آخری روپیہ پر حاصل  اتنی مقدارمیں خریدتاہےکہMشیےپرہی سرمایہ صرف کرتاہے۔Mشیےہونےپر

بھی اتنی مقدارمیں خریدتاہےجس پراس کی شیےکی خریدی کی جانب راغب ہوتاہے۔دوسری شیےافادہ برابرہوجائے۔اس کےبعددوسری 

  افادہ برابرہو۔خریدی میں صرف آخری روپیہ کاحاشیائی

 یاہ ہے۔تاییادونوں اشیاء پرخرچ سےزرکی مساوی حاشیائی افادہ کوذل  کی مساوات میں  

 = MUM شیے m  کی حاشیائی افادہ  

   

  
 = 

   

  
 

 Pm شیے m کی قیمت  

  = MUm شیے n کی حاشیائی افادہ 
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 = Pn شیے nکی قیمت 

 : (Law of Substitution)قانوم بدك یااستبداك

عقلیت  پایاجاتاہے۔صارف دولت صرف کےاطراف قانوم ہے۔اسی قانوم اہم کاایک معاشیات کاقانوم افادہ حاشیائی مساوی 

خریدی  کی چیزوں کومختلف اپنےسرمایہ وہیے  کرناچاہتاہے۔اس حاصل یاافادہ تشفی ترین بیش کےذریعہ وسائلاپنےمحدود پسندہوتاہےوہ

 روےسسےمساوی تشفی حاصل ہو۔ہم بازارمیں ایک سےزائداشیاء خریدتےہیں۔ صارف اپنی یکطرح صرف کرتاہےجس سےہرااس میں 

قانوم استبداك یابدك گاسن کادوسرا اہم اوك ہے۔اس یے حاجتوں میں منتخبہ اورضروری حاجتوں کی تکمیل کواولین اہمیت دیتاہے۔اس 

 یا سے تشفی زیادہ حاصل ہوتی ہوشیےکےمقابلےمیں پہلی شیےہےجب تک دوسری پراس وقت تک خرچ کرتاشیےاوك کےمطابق ایک 

پراس وقت تک خرچ شیےکی خریدی کےہرایک روپیہ پربیش ترین تشفی حاصل ہوتی ہے۔پہلی شیےکی خریدی کےمقابلےپہلی شیےدوسری 

دہ افادہ والےاشیاء کی خریداری کرتاہے۔اس کےبدلےزیاشیےکرتاہےجب تک آخری روپیہ پرحاصل حاشیائی افادہ برابر ہو۔کم  افادہ والی 

 اس قانوم کوقانوم بدك یااستبداك کہتےہیں۔یے کااستعماك کیاجاتاہے۔اسی شیےکےبدلےدوسرےشیےطرح ایک 

  (Assumptions of law of Equi Marginal Utility):مساوی حاشیائی افادہ کےقانوم کےمفروضات

 ہوتاہے۔(Rational)صارف عقلیت پسند۔1

 کی خریدی یااستعماك سےحاصل ہونےوالےافادہ سےبخوبی واقف ہوتاہے۔شیےصارف ہر۔2

 ہوتی ہے۔(Fixed)بازارمیں اشیاء کی قیمتیں معین۔3

 صارف اپنی محدودآمدنی رکھتاہےجس کوخرچ کرنےپرآمادہ ہوتا ہے۔۔4

 کوزرکاحاشیائی افادہ کہتےہیں۔ہوتاہے۔ہرایک روےسکےخرچ سےحاصل ہونےوالاافادہ زرکاحاشیائی افادہ مستقل ۔5

 صارف کی عادت اوراحتیاجات مستقل ہوتی ہیں یعنی یہ غیرضروری خواہشات یااحتیاجات نہیں رکھتا۔۔6

 منتخب کرتاہے۔یے صارف کی لامحدودخواہشات ہوتی ہیں جس میں سےوہ صرف ضروری واہم احتیاجات کی تکمیل کے۔7

 صارف بازاری حالت سےبخوبی واقف ہوتاہے۔۔8

 صارف اپنی محدودآمدنی سےبیش ترین افادہ حاصل کرناچاہتاہے۔۔9

  (Opportunity Cost Pricing)موقعتی لاگت کااوك 2.3.5

 پائےجاتےہیں ہرصنعت مقدارمیں کم  میں جومعیشت ہیںپیداوار ہے۔چارعاملین موضوع اہم کاایک معاشیات علم لاگت موقعتی 

ادارے قائم  یاپیداواری صنعتیںیے  اسکرناچاہتاہے۔ صرف پیداوارمیں بخش منافع ترین پیداوارکابیش وسائل کاردرکارحاصل

اطمینام  کےمتعلق وغیرہ ذرائع پیداواری متبادك لاگت،مختلف پالیسی،پیداواری کی اورقیمتوں حالات،مسابقت بازاری ممکنہ کرنےسےقبل

استعماك پرجاع رپورٹ تیارکی جاتی  کی وہ  سےام کےجس کرتاہے۔ہرمعیشت میں وسائل پیداوارمحدودمقدارمیں پائےجاتےہیں حاصل
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اس ہےاورکفایتی اندازمیں استعماك کرنےکی کوشش کی جاتی ہے۔وسائل پیداوارمحدودہوتےہیں۔ام کی معاشی قیمت بھی پائی جاتی ہے

عائدہوتی ہے۔محدودوسائل میں سےکسی ایک کاانتخاب کرناہوتاہے۔ایسی ورت میں بیش (Cost)اشیاء کی تیاری پرمصارف یالاگتیے 

موقعتی لاگت میں ایک یے ترین مفادوالےوسائل کےپیداوارکاانتخاب کرتےہیں اوردوسرےدرہ  کےفوائدکونظرانداز کرتےہیں۔اس 

 معاشیات میں انہیں موقعتی لاگت کہتےہیں۔ہیں۔ چیزکےانتخاب سےدوسری چیزکےفوائدکوچھوڑدیاجاتاہے۔جن فوائدسےمحرول ہوتے

 گئےہیں۔دیےذل  میں موقعتی لاگت کےتعریفات  

کے انتخاب کی شیےاشیاءکی قلت اوراس کےانتخاب کےدرمیام تعلق کوظاہرکرتی ہے۔کسی ایک  لاگت موقعتی میں معاشیات 

کےسبب جونقصام یالاگت عائدہوتی ہے اس کوموقع کونظراندازکیاجاتاہےجس شیےورت میں دوسرےمواقع کونظراندازکرنایادوسری 

 بھی کہتےہیں۔ (Alternative Cost)یامتبادك لاگت(Economic Cost)لاگت کہتےہیں۔موقعتی لاگت کومعاشی لاگت

 میں موقعتی لاگت کےتصورکوپیش کیا۔1936نے(Gott fried Haberler)ماہرمعاشیات 

اس یے  سےکسی ایک کاہی انتخاب کیاجاسکتاہے۔ونکہ س سرمایہ محدودہےاسی سرمایہ کاری کےدومتبادك ذرائع ہوسکتےہیں جن میں 

 کا انتخاب 

 

 میں سےکسی ایک بہترپراج کت

 

 میں ہی مشغوك کرسکتےہیں۔اس ورت میں دومتبادك پراج کت

 

کیاجاتاہے۔اس کوکسی ایک پراج کت

 سےحاصل ہونےوالےمتوقع منافع یامتوقع

 

 کوچھوڑایاہاس پراج کت

 

 فوائدسے محرول ہوناڑااجوایک نقصاندہ ورت میں جس پراج کت

دونوں لاگت کامجموعہ (Implicit)اور باطنی (Explicit)ہے۔اس نقصام کومعاشیات میں موقعتی لاگت کہتےہیں۔موقعتی لاگت ظاہری

ب کےدورام جس چیزیاجس متبادك کوچھوڑدیاجاتاہےاس کی قدریاقیمت کوموقعتی لاگت کہتےہیں۔ترک کسی دومیں سےکسی ایک کاانتخاہے۔

 ہوئےمتبادك سےحاصل ہونےوالےفوائدکےنقصام کوموقعتی لاگت کہتےہیں۔ کیے

 ملازمت ترک کرنایے ایک فردکوملازمت اورڑاھائی جاری رکھنےکےدومواقع حاصل ہوتےہیں۔ڑاھائی جاری رکھنےکے 

دوساك کی ملازمت کوترک کرکےدوساك کےکورس میں داخلہ لیاہے۔ دوساك سےجومالی یے ض کریں الیٰ  علیم  حاصل کرنےکےہوگا۔فر

 نقصام ہوااس نقصام کوموقعتی لاگت کہتےہیں۔

لاکھ روےسکوبنک میں 11ہےیاپھرسکتالاکھ روےسہےجس سےوہ کانم خرید11اس طرح فرض کریں کہ ایک شخص کےپاس 

کرنےکےدومواقع حاصل ہیں۔ام میں سےکسی ایک کاانتخاب کرسکتےہیں۔بنک میں ڈپازٹ کرنےکےبجائےکانم خریدنےپربنک ڈپازٹ 

کانم اس کےبرخلاف بنک میں ڈپازٹ کرنےکی ورت میں میں ڈپازٹ کرنےسےجوفوائدحاصل ہوتےہین ام سےمحرول ہوتےہیں۔

 ہےاس سےحاصل متوقع منافع کےنقصام کوموقعتی لاگت کہتےہیں۔خریدنےکےفوائدسےمحرول ہوناڑایگا۔جس منصوبہ کوترک کیاجاتا

۔موقعتی لاگت کےتعین میں مختلف عوامل شامل ہوتےہیں۔موقعتی لاگت کاتعلق صرف رقمی ہوتاہےسےموقعتی لاگت کاتعلق فیصلہ سازی 

 نہیں ہےبلکہ اس میں وقت،جدوجہد،کوشش اوردیگرموضوع آمدنی کوبھی شمار کیاجاتاہے۔
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  (Learning Outcomes)بی نتائجاکتسا 2.4

قلت انتظامی معاشیات معیشت کےوسائل پیداواراورام کےموزوں استعماك پربحث کرتی ہے۔ہرممکن وسائل پیداوارکی  

معاشی منصوبےاورحکمت عملی اختیارکی جاتی یے وسائل پیداوارکومنصوبہ بندطریقہ پراستعماك کرنےکےجیسےمسائل سےدوچارہوتےہیں۔

اشیاء کی پیداوارسےقبل اس پرعائدپیداواری مصارف،بازاری حالت،مستقبل کی غیریقینی ورتحاك، مستقبل کی آمدنی کی صنعت کارہے۔

اس سلسلےمیں مواقعتی لاگت،حاشیائی لاگت،اوسط لاگت،اوسط آمدنی، حاشیائی آمدنی جیسےاولوں طح  وغیرہ پراطمینام پیداکرتاہے۔

کاری پروقت کی اہمیت کوبھی پیش نظررکھتاہے۔وقت گزرنےکےساھ  ساھ  زرکی قدرمیں پرعمل کرتاہے۔اس کےساھ  ساھ  سرمایہ 

 قلیل وطول  مدتی معاشی منصووںں پرعمل کرتاہے۔یے بتدریج کمی واقع ہوتی ہے۔اسی سبب مستقبل میں متوازم نمومایکے

  (Keywords)کلیدی الفاظ 2.5

 معاشیات سےمخصوص معاشی سرگرمیوں کی مدت کووقت یامدت کہتےہیں۔  (Time or Period):وقت یازمانی یامدت

   (Opportunity Cost):موقعتی لاگت

 مقدارپیداوارمیں ایک اکائی اضافہ سےپیداواری مصارف میں اضافہ کوحاشیائی لاگت کہتےہیں۔ (Marginal Cost):حاشیائی لاگت

  (Model Examination Questions)نمونہ امتحانی سوالات 2.6

 ۔کیجیےخالی جگہوں کوپر

 ہے۔ اوسط لاگت کی منحنی کی شکل۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔مایہوتی۔1

 اوسط لاگت کومحسوب کرنےکاضابطہ۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔ہے۔۔2

 مساوی حاشیائی افادہ کےقانوم کو۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔نےپیش کیا۔۔3

 کو۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔کامطالعہ قراردیا۔آدل اسمتھ نےمعاشیات ۔4

 قانوم بدك کو۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔نےپیش کیا۔۔5

 مختصرجوابات کےحامل سوالات

 ۔کیجیےحاشیائی اوراوسط لاگت کےمفہول کوبیام ۔1

 ۔کیجیےکی وظاحت (Law of Substitution)قانوم بدك۔2

 ۔کیجیےحاشیائی لاگت اورآمدنی کےاوك کی وضاحت ۔3

 ۔کیجیےکےمفہول کوبیام (Increment Revenue)آمدنی زائدیااضافہ۔4

 ۔کیجیےانتظامی معاشیات کےمفہول کوبیام ۔5

 ۔کیجیےسےکیامرادہےوضاحت Incremental Reasoning۔6
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 طول  جوابات کےحامل سوالات

 ۔کیجیےشیائی لاگت کی تعرف  کرتےہوئےاس کےخصوصیات بیام حا۔1

 ۔کیجیےتجزیہ موجودہ قدریاڈسکاؤنٹ کااوك کی وضاحت ۔2

 معاشیات میں وقت یازمانہ کےتصورکی تعرف  کرتےہوئےاس کی اہمیت کوبتلائیے۔۔3

 ۔کیجیےکی وضاحت (Law of Equi Marginal Utility)مساوی حاشیائی افادہ کاقانوم۔4

 ۔کیجیےانتظامی معاشیات کےاولوں کی وضاحت ۔5
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 ۔قومی آمدنی اورنظریہ روزگار3 اکائی

(National Income & Theory of Employment  (  

 اکائی کےاجزا:

  (Introduction)                تمہید 3.0

  (Objectives)                  مقاصد 3.1

  (Meaning & Definition of National Income)      قومی آمدنی کےمعنی ومفہوم  3.2

 (Measurement of National Income)         قومی آمدنی کےتخمینےکےطریقے 3.3

  (Inflation)           افراط زر 3.4

 (Types of Inflation)                 افراط زر کےاقسام 3.5

 افراط زرکی شرح کی بنیاد پر)قیمتوں میں اضافہ کی بنیاد پر(افراط زر کےاقسام 3.6

(Types of Inflation on the basis of Increase in the prices) 

 (Deflation)                   تفریط زر)قیمتوں میں کمی یاگراوٹ( 3.7

 (Stagflation)                  انحطاط پزیری 3.8

 (Phillips Curve)           فلپ منحنی یاترسیم  3.9

  (Theory of Employment)                  نظریہ روزگار 3.10

 (Learning Outcomes)              اکتسابی نتائج  3.11

 (Keywords)                   کلیدی الفاظ 3.12

 (Model Examination Questions)      نمونہ امتحانی سوالات 3.13

  (Introduction)تمہید 3.0

 نظرڈالنےسےپتہ چلتاہےکہ صدرخاندان اپنی آمدنی کےذریعہ ماہانہ گھر کےگھریلومصارف میں گہری ہم اپنے عزیز طلباء!  

 حاصل ہوتا ہےاورہوتےہیں جنہیں ماہانہ تنخواہ یامشاہدہ ملازم غیرسرکاری ربعض واسرکاری افرادبعض مصارف برداشت کرتےہیں۔

 اخراجات میں صرف کرتا ہے۔غذا،روزانہ آمدنی حاصل ہوتی ہے۔ہر شخص اپنی آمدنی کوماہانہ بعض افرادکاروبار کرتے ہیں جنہیں 

 ہیں۔ پرگھرکےچندمقبول عام صارف،تقاریب،تحائف وغیرہ سفری مصارف،لباس ،عیدینتعلیم،دویات،ا لباس،مکان کاکرایہ،طبی یا

کومدنظررکھتےہوئےآمدنی یاتنخواہ کااس طرح استعمال کرتا ہےجس سےاس کےماہانہ اخراجات کی تکمیل کے امکانات ماہانہ اخراجات 
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ندان ،لاقہ  ،ہر،،علقہ خا گھر میں موجود افرادبعض اوقات مصارف کےپیش نظررشتہ داردوست سےقرض بھی لیاجاتا ہے۔ہوسکے۔

گھریلواخراجات پرمختلف  نہیں ہوتے۔ ہرمکین کےمصارف مساویوغیرہ کےاعتبارسےاخراجات کی کیفیت پائی جاتی ہے۔ دیہات 

ہیں۔بعض اوقات کسی کےمکان میں دویازائدافرادبھی برسرروزگارہوتےہیں۔بعض افراد کےمکان میں صرف عوامل اثرانداز ہوتے

 فرادصنعتیں قائم کرتےبعض افراد کاروبار کرتےہیں اوربعض افرادکاشتکاری کرتےہیں اور بعض  اروزگارہوتا ہے۔برسرایک ہی شخص 

اس اکائی میں ،زرعی وصنعتی پیداوار کی قدروقیمت پائی جاتی ہےجس کو قومی آمدنی کہتےہیں۔ہیں۔ ملک میں بسنے والےتمام افراد کی آمدنی

 ۔رائع کےمتعلق معلومات حاصل کریں گےقومی آمدنی اورروزگارکےذہم 

  (Objectives)مقاصد 3.1

 اس اکائی کےمطالعہ کےآپ اس قابل ہوجائیں گےکہ  

 ۔کی وضاحت کرسکیں  قومی آمدنی کےمفہوم 

 کرسکیں۔ ب ک کرکےکےطروں ں کوان نی کوحسومدقومی آ 

 قومی آمدنی میں شامل اہم نکات کی وضاحت کرسکیں ۔ 

 نظریہ روزگار کی وضاحت کرسکیں ۔ 

 نظریہ روزگار کےاہم نکات پرعمل کرسکیں۔ 

  (Meaning & Definition of National Income) آمدنی کےمعنی ومفہومقومی  3.2

 کا ممالک کی آمدنیعمل بھی کرتاہے۔زراعت زرعی دنیا کاہر ملک اپنی معاشی پالیسی اورحکمت عملی رکھتا ہےاوراسی اعتبارسے 

کاحصہ ہوتا  قومی آمدنی ں ممالک کی آمدنی ممالک کی معیشت کاانحصارصنعتی پیداوارپرہوتا ہے۔ہردونواہم ذریعہ ہوتا ہےجبکہ صنعتی 

 ۔کیجیےگئےتعریفات  کامطالعہ دیےذیل میں لیےکی تفہیم کےہے۔قومی آمدنی 

 وخدمات کی مجموعی قدرکوقومی آمدنی کہتےہیں۔ اشیاکسی سال کےدوران ملک بھرمیں پیداشدہ 

 National Income is a total monetary value of all goods and services produced in a 

country during a period of year. 

 (National)دوالفاظ کامرکب ہے۔یہاں پرلفظ قومی IncomeاورNationalدراصل(National Income)آمدنی قومی٭

 کے(Factor Income)سےمرادآمدنی کےذرائع(Income)اورلفظ آمدنی’Residents‘سےمرادملک میں مقیم ہر،ی

کی مجموعہ آمدنی کوقومی آمدنی کہتےہیں۔معاشی  زرائعہیں۔اس طرح قومی آمدنی سےمرادکسی ملک میں مقیم باشندوں کوحاصل مختلف 

 صنعتیں، میں صرف ہر،ی ہی نہیں بلکہ ان کےساتھ ساتھ معاشی افعال،پیداوارکرکے والے(National)نقطہ نظر سےلفظ قوم

ان لیےاورسرمایہ کاری معیشت کےاہم معاشی سرگرمیاں ہیں۔اس (Competition)ادارےبھی شامل ہیں کیونکہ پیداوار،صرف
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 پیداواریا تیاری کیشےسےمرادکسی (Income)میں شامل کیاجاتاہےاورلفظ آمدنی(National)قوم پیداواری اداروں کوبھی

(Production)جنہیں ان کی خدمت کےصلےمیں معاوضہ اداکیاجاتاہے۔زمین کرکےوالےافرادہیںخدمات فراہم  میں 

(Land)،مزدور(Labour)سرمایہ،(Capital)اورتنظیم(Organisation) کی تیاری  شےپیداوارہیں جوکسی بھی  چارعاملین

 کےعوض میں اجرت یامزدورکومحنت دیاجاتا ہے۔(Rent)ہیں۔زمین کےمالک کوزمین کےاستعمال کاکرایہ میں لازمی ہوتے

اوراجرت اپنامنافع یا معاوضہ لیتا ہے۔ان چارعاملین پیداوارکوحاصل آمدنی (Interest)،سرمایہ پرسود(Wage or Salary)تنخواہ

 قومی آمدنی کاحصہ ہوتی ہے۔

 National Income represents the total value of all final goods and services produced with٭

in a country during a specific period. 

 (National Income)قومی آمدنی استعمال اشیا وخدمات کی قدر کسی خاص مدت)ایک سال(کےاندرملک میں پیداشدہ قابل٭

 کوظاہرکرتی ہے۔

 According to siman kuznets National income is net output of commodities and services٭

flowing during the year from the country’s productive system in the hands of the ultimate 

consumers. 

وخدمات کی  اشیاسائمن کزنیٹ کےمطابق کسی ملک میں رائج پیداواری طروں ں کےمطابق کسی سال بھر کےدوران پیداشدہ  

 قدر ہوتی ہےجوبالآخر صارفین تک پہنچتی ہےقومی آمدنی کہلاتی ہے۔

 According to AC Pigoo National Income is the total market value of all goods and 

services produced in a country during a given period of time. 

و  کےمطابق ملک میں ماہر معاشیات اے 
 ی گ
پ

 کوقومی آمدنی کہتےہیں۔وخدمات کی بازاری قدر  اشیاسال کےدوران پیداشدہ سی 

 مندرجہ بالاتعریفات کی روشنی میں قومی آمدنی کےمتعلق حسب ذیل نکات کی وضاحت ہوتی ہے۔ 

 کیاجاتا ہے۔لیے۔قومی آمدنی کاتعین ایک سال کی مخصوص مدت کے 1

 واقع ہوتا ہے۔سال قومی آمدنی میں اتارچڑھاؤسال کےدوران ملک کی معاشی سرگرمیوں کےسبب ہر ۔2

 وخدمات کی مجموعی قدرہوتاہے۔اشیاکسی سال ملک بھر میں پیدا شدہ ۔3

 کی شکل میں حسوب ک کیاجاتا ہے۔(Money)۔قومی آمدنی کوزر4

 (Measurement of National Income)قومی آمدنی کےتخمینےکےطریقے 3.3

 سال بھرکےدوران ہر ملک میں معاشی سرگرمیاں قائم رہتی ہیں جس کےسبب معیشت کےمختلف شعبوں میں کافی تبدیلیاں  

 واقع ہوتی ہیں جن کوحسوب ک کرناضروری ہوتا ہےتاکہ معیشت کی نمووترقی کوحسوب ک کرسکے۔اس طرح ذیل میں قومی آمدنی کوحسوب ک 
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 کرکے کےچنداہم طروں ں کوبتلایا گیا ہے۔

 ۔خرچ کاطریقہ3  ۔آمدنی کاطریقہ2  طریقہکا۔پیداوار1

 :(Output or Production Method)طریقہکا۔پیداوار1

پیداوارکاطریقہ قومی آمدنی کوحسوب ک کرکےکاایک اہم طریقہ ہے۔اس طریقہ کےمطابق سال کے دوران ملک میں پیدا  

 و اشیابھرمیں قابل استعمال وخدمات کی مجموعی قدریاقیمت کوقومی آمدنی کہتےہیں۔ملک (Final Goods)اشیا استعمال قابل شدہ

مختلف مراحل میں تیار ہوتی ہے۔پیداوارکےآخری  شےکی قدرکوہی حساب ک میں لیاجاتا ہے۔کوئی بھی (Final Goods)خدمات

بھی کہتےہیں۔معیشت میں (Value Added Method)شمارکیاجاتاہے۔اس طریقہ کومرحلےتک عائدپیداواری مصارف کو

جاتا میں لیاکوحساب ک (Market Price)کی مجموعی بازاری قیمت اشیامیں پیداشدہ (Primary Sector)پیداوارکےبنیادی شعبہ

 ۔کہتےہیں (GDP)جس کوخام گھریلوپیداوارہے

کی مجموعی (Finished Goods)اشیاسال کےدوران ملک بھرمیں زرعی،صنعتی،معدنی صنعتوں کی قابل استعمال قطعی  

قومی  مالیت اورڈاکٹر،وکیل،ٹیچر،پروفیسر،کلرک،مزدوروغیرہ خدمات انجام دینےوالےافرادکی مجموعی آمدنی کوقومی آمدنی کہتے ہیں۔

 بھر میں قابل یعنی سال کےدوران ملکمیں حسوب ک کیاجاتا ہے۔(Market Price)میں رائج قیمت یعنی بازاری قیمتآمدنی کوبازار

جیسےگاڑی،سیل ،صابن،کپڑے،ظروف،کاغذ،کاپی،پنسل،الکٹرک سازوسامان ،کمپیوٹر،لیاپ ٹاپ اورملک بھرمیں  اشیااستعمال 

 موجودخدمات فراہم کرکےوالےعہدیدار،ملازمین مزدوروغیرہ کی کل مالیت کوقومی آمدنی کہتےہیں۔

 (Income Method)آمدنی کاطریقہ(2

قومی آمدنی کوحسوب ک کرکےکاایک اہم طریقہ ہے۔اس طریقہ میں عاملین پیدائش،زمین ،سرمایہ ،مزدور  آمدنی کاطریقہ قومی  

و تنظیم کوحاصل معاوضوں کوشامل کیاجاتا ہےیعنی کسی سال عاملین پیدائش کوحاصل معاوضہ کے مجموعہ کوقومی آمدنی کہتےہیں۔زمین 

ایہ اداکیاجاتا ہے۔مزدور کومحنت کےدللےاجرت اداکی جاتی ہے۔سرمایہ پر سود اور تنظیم یا کےاستعمال کےسلسلہ میں مالک کوکر

انتظامیہ کومنافع دیاجاتا ہے۔اس طرح ان چارعاملین پیدائش کےمعاوضوں کےمجموعےکوقومی آمدنی کہتےہیں۔اس قومی آمدنی کو  

 قومی آمدنی کوذیل کےضابطہ کےذریعہ حسوب ک کیا کہتےہیں۔اس طریقےمیں(Net Domestic Product)خالص گھریلو پیداوار

 جاتاہے۔

National Income = Rent + Compensation + Interest + Profit + Mixed Income 

 ، وکلاء(Physician)معیشت میں خدمات فراہم کرکےوالے ادارے پائے جاتےہیں۔شعبہ طب،صحت عامہ،ڈاکٹرس 

(Lawyers) س

 

ٹ

 

ی

 

ٹ

 

ن

،شعبہ تعلیم وغیرہ مختلف اداروں میں ملازمین کاتقرر کیاجاتا ہے۔ان کےخدمات کےسلسلے (CA)،چارٹرڈاکاؤ

 کہتےہیں۔(Mixed Income)میں بطور ہدیہ تنخواہ اداکی جاتی ہے۔ان سب کی آمدنی کومشترکہ آمدنی 

 :(Expenditure Method)۔خرچ کاطریقہ3

 ہے۔اس طریقہ میں کسی سال ملک بھر میں پیداشدہ قابل خرچ کاطریقہ قومی آمدنی کوحسو ب ک کرکےکاایک اہم طریقہ  
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وخدمات کی مجموعی قدرکوقومی آمدنی کہتےہیں۔ملک بھر میں چھوٹے وبڑے صنعتی پیداوار پر (Finished Goods)استعمال یاتیار مال

 کیاجاتا ہے۔اس طریقہ میں ذیل کےضابطہ کی مددسے قومی آمدکو حسوب ک عائد مصارف کو حساب ک میں لیاجاتا ہے۔

National Income = C + I + G + (X-M) 

 جہاں پر  

 C=Consumption صرف 

 I = Investment سرمایہ کاری  

G=Government Spendingسرکاری مصارف 

X= Exportبرآمدات 

M=Importدرآمدات 

  (Inflation)افراط زر 3.4

افراط زر وخدمات کی بڑھتی ہوئی قیمتوں کوظاہرکرتاہے۔ اشیاافراط زر علم معاشیات کاایک اہم موضوع ہے۔یہ معیشت میں  

 ۔کیجیےذیل کےتعریفات کامطالعہ لیےکی تفہیم کے

  کی قیمتوں میں اضافہ کوافراط زرکہتےہیں۔ اشیامعیشت میں 

 معیشت کی ایسی حالت جہاں پرزرکی قوت خرید میں کمی واقع ہوتی ہوافراط زرکہلاتاہے۔ 

  زیادہ سرمایہ سےکم سازوسامان خریدےجائیں افراط زر کہلاتا ہے۔معیشت کی ایسی حالت جس میں 

  افراط زر کہلاتا ہے۔جہاں پرزرکےبہاؤمیں اضافہ ہوتا ہوبازار کی ایسی حالت 

کےمقابلے  مناسبت کاروبارکی کےمطابق(Edwin Walter Kemmerer)والٹرکمیرر پروفیسرایڈون ماہرمعاشیات امریکی

 مشغول کرناافراط زرکہلاتاہے۔میں ضرورت سےزائدسرمایہ 

According to Edwin Kemmerer Inflation is ‛too much currency in relation to the 

pgysical volume of business being done‚ 

 کےمطابق(Coulborn)ماہرمعاشیات کول برن

 According to Coulburn inflation is too much money chasing to few goods‚. 

 ماہرمعاشیات کروتھرکےمطابق زرکی قدرمیں کمی میں قیمتوں میں اضافہ کوافراط زرکہتےہیں۔

 According to Crowther inflation is a state in which value of money is falling prices 

are rising. 

 کےمطابق ضرورت سےزائدمقدارمیں زرکی اجرائی افراط زرکہلاتاہے۔(Hawtrey)ہاتھرے
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 According to Hawtrey ‛The issue of too much money is called inflation‚ 

 گریگرکےمطابق زرکی مقدارمیں غیرمعمولی اضافہ افراط زرکہلاتاہے۔ 

 According to T.E. Gregory ‛Abnormal increase in the quantity of money is called 

onflation‚. 

کی قیمتیں اونچی یا مہنگی  اشیاقوت خریدمیں کمی واقع ہوتی ہے۔کیونکہ افراط زرکےدورمیں قیمتوں میں اضافہ سےصارفین کی 

مقدارمیں خریدتےہیں ۔ہم کےاکثر دیکھاہےکہ بازارمیں پیازاورٹماٹرکی قیمت کافی اونچی  مہنگےسازوسامان کوصارفین کمہوتی ہے۔

ہم اپنی روزمرہ کی زندگی میں میوےوغیرہ کوکم قیمت پر کرتےہیں۔یاہم خریدکےسے گریز اس کی کم مقدارخریدتے ہیں ہوکے پر

مقابلےمیں مہنگا ہوخریدکےسےگریز کرتےہیں۔قیمتوں میں  زیادہ مقدارمیں خریدتےہیں اورایسامیوہ جودوسرےمیوے کے

 اضافہ سےبازارمیں زر کی گردش پربھی اثر پڑتا ہے۔

 : (General Causes of Inflation)افراط زر کےعمومی اسباب ک

 افراط زر پیداہوتا ہے۔یاحسب ذیل اسباب ک کےسبب بازارمیں قیمتوں میں اضافہ 

 طلب میں اضافہ۔۔2  پیداوار یامقدار رسدمیں کمی۔۔1

 اجرت وغیرہ میں اضافہ۔خام مال کی قیمت،برقی وایندھن کی قیمت وپیداواری مصارف،۔3

 سالی،قحط،زلزلہ یاآفات سماوی۔خشک ۔5 حکومت کی پالیسی وشرح محصول میں تبدیلی۔۔4

 تجاریاتاجرین کی پالیسی۔۔7   غیرقانونی ذخیرہ اندوزی۔۔6

 برآمدات میں اضافہ۔۔9   درآمدات میں کمی۔۔8

 ۔حمل و نقل کےمصارف میں اضافہ۔11   اجرت وتنخواہ میں اضافہ۔۔11

 ۔پٹرول وڈیزل کی قیمتوں میں اضافہ ۔12

 (Types of Inflation)افراط زر کےاقسام 3.5

کی قیمتوں میں اضافہ یازر کی قوت خرید میں کمی کوافراط زر کہتے ہیں۔بعض اوقات قیمتوں میں بہت کم اوربعض اوقات  اشیا 

 قیمتوں میں بےتحاشہ اضافہ ہوتا ہے۔افراط زر کےچند اہم اقسام کوذیل میں بتلایا گیا ہے۔

 افراط زر۔لاگت افروز2    افراط زر طلب کش ۔1

 اط زرافر ساختی۔3

 :(Demand-pull Inflationافراط زر)(طلب میں اضافہ طلب کش)۔5

ہوکے والی تبدیلیوں سے مختلف معاشی امور کامطالعہ کیاجاتا معیشت کےعام حالات کومدنظررکھتےہوئےاچانک معیشت میں  

طلب کےاعتبارسےرسدیامال کی فراہمی کی مانگ میں اضافہ ہوسکتاہے۔اشیاہے۔اسی طرح عام حالات کےلاقوہ کسی وجہ سےاچانک 
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بازارمیں طلب میں اچانک اضافہ سے بازار میں مال کی قلت بڑھنے لگتی ہے۔طلب میں اچانک اضافہ سے لیےممکن نہیں ہوتی اسی 

 افراط زر کہتے ہیں۔کش قیمتوں میں ہوکے والی مہنگائی کوطلب 

 گیا ہے۔فہ کےچنداہم اسباب ک کوذیل میں بتلایا ضاطلب میں اچانک ا

 ۔مستقبل میں قیمتوں میں اضافہ کاامکان ۔2  ۔مستقبل میں مال کی قلت کاامکان۔1

 ۔قحط،زلزلہ،آفات سماوی۔4  ۔مال کی ذخیرہ اندوزی کی افواہیں۔3 

 ۔فسادات وبازار کی غیر یقینی صورتحال۔5 

 (Costpull Inflation)لاگت افروزافراط زر

زرایک اہم قسم کی مہنگائی کی شکل ہے۔اس کاتعلق عاملین پیداوار کی لاگت یاپیداواری مصارف سے پایا افراط لاگت افروز 

ہیں۔زمین ،مزدور،  کی پیداواری مصارف میں اضافہ سےپیداہوکے والےافراط زرکولاگت افروز افراط زرکہتےشےجاتا ہے۔کسی 

پیداواری مصارف میں اضافہ سے لاگت م عاملین یا کسی بھی ایک عامل کےمصارف ہیں۔ان تما کی تنخواہیں اہم پیداواری سرمایہ اورعملہ

(Cost) ہوتاہے۔گت یا پیداواری مصارف میں اضافہ کی تیاری پر لا اشیامیں بھی اضافہ ہوتا ہےجس کےسبب 

بجائی کے کی تیاری سےمصارف میں اضافہ ہوتا ہےجس کوپا اشیاافراط زر کےدورمیں لیےچاہتا ہےاسی منافع کماناصنعت کار 

ممکنہ نقصانات سے بچنے لیےصنعت کار کمی واقع ہوگی۔اس جایگا۔۔قیمتوں میں اضافہ سےطلب میںقیمتوں میں اضافہ کیا لیے

اساباب ک ہم لاگت یاپیداواری مصارف میں اضافہ کےچنداافراط زر کےدورمیں مقدارپیداوارکوکم کرکےپراکتفاکرتےہیں۔لیےکے

 کوذیل میں بتلایا گیا ہے۔

 کی قیمت میں اضافہ۔مال م خا۔2  حمل ونقل کےمصارف میں اضافہ۔۔1

 شرح محصول میں اضافہ۔۔4   شرح اجرت میں اضافہ۔۔3

 ۔درآمدی محصول میں اضافہ۔6  پیداواری مراحل میں اضافہ۔۔5

 :(Bottleneck or Structural Inflation)ختی افراط زرسا

ساختی افراط زرایک اہم قسم کاافراط زر ہے۔ہرملک کی معیشت کی ایک مضبوط ساخت ہوتی ہے۔معیشت میں مختلف شعبے،  

کی  اشیاایک دوسرےپراثراندازہوتا ہے۔کسی ایک شعبہ کےمصارف میں اضافہ سےمحکمے،ڈپارٹمنٹس وغیرہ پائے جاتےہیں۔ہرشعبہ 

کی قیمت میں شےکی قیمت میں اضافہ سےحمل ونقل مہنگاہوجاتا ہےجوبالواسطہ طورپرمیں اضافہ ہوتا ہے۔مثلاً پٹرول وڈیزل قیمتوں 

اضافہ کاسبب بنتا ہے۔اس طرح بارش کی کمی یاقحط کےسبب فصلوں کی پیداوارمیں کمی واقع ہوتی ہے۔ناقص پیداواری طریقے،رسدکی 

وغیرہ مختلف اسباب ک کےسبب ساختی فراط زر پیداہوجاتا  انتظام،بازارکی غیریقینی صورتحال فراہمی میں رکاوٹ ،مال کی نکاسی کاناقص

طلب میں کہ  تک مال پہنچنے سےقاصر ہوتاہےجبہے۔ مال کی فراہمی یعنی رسد میں پیداہوکے والی رکاوٹوں کےسبب بازار یاصارفین 

 ۔مال کی قلت کے سبب کوئی کمی نہیں ہوگی۔اس صورت میں رسدمیں کمی یعنی بازارمیں مال کی قلت کےسبب قیمت میں اضافہ ہوگا
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 صارفین کی طلب میں اضافہ بھی ممکن ہے۔

 افراط زر کےاقسام(قیمتوں میں اضافہ کی بنیاد پر)افراط زرکی شرح کی بنیاد پر 3.6

(Types of Inflation on the basis of Increase in the prices) 

ہے۔بازارکےمختلف حالات میں قیمتوں میں تبدیلی کی شرح مختلف بازار میں قیمتوں میں اضافہ افراط زر کہلاتا معیشت میں  

اورشام کےاوقات میں مشاہدہ کرتےہوئےقیمتوں میں تبدیلی  قریبی ترکاری مارکٹ کاصبحلیےہوتی ہے۔اس حالات کامشاہدہ کے

 گیا ہے۔کےاسباب ک پرغور کریں۔قیمتوں میں اضافہ کی شرح کی بنیاد پرافراط زرکےحسب ذیل اہم اقسام کوان کیا

 (:Creeping, mid or low inflationرینگتا افراط زر)1.

 قسم کاافراط زر ہے۔اس قسم میں قیمتوں میں آہستہ آہستہ طویل مدت تک اضافہ ہوتا ہے۔بنیادی  افراط زرایک اہم رینگتا 

کوبہت کم حسوب ک کیاجاتا ہے۔یہ افراط سےکم قیمتوں میں اضافہ ہوتا ہے۔اس قسم میں پیداقیمتوں میں اضافہ %3عام طور پراس قسم میں

 معیشت پراس کےکوئی سنگین اثرات مرتب نہیں ہوتے۔لیےسی ا  خطرہ نہیں ہوتالیےزر معیشت کے

 (:Walking or moderate Inflationاعتدالی افراط زر)2.

 %3میں سالانہ قیمتوں میںفہ کی دوسری اہم قسم ہے۔اس قسم اعتدالی افراط زرایک اہم قسم کی افراط زر ہے۔قیمتوں میں اضا 

معیشت پراس کےکوئی سنگین اس قسم میں قیمتوں میں بتدریج آہستہ آہستہ  اضافہ ہوسکتا ہے۔افراط زرکےاضافہ ہوتا ہے۔%10تا

معیشت میں اس کامقابلہ کیاجاسکتا ہے۔یہ معیشت میں سرمایہ کاری کی ہمت افزائی کرتی ہےجس سے لیےاثرات عائدنہیں ہوتے۔اسی 

اس قسم کےافراط زرکوبھی بہترسمجھاجاتا ہے۔اجرت کی شرح میں اضافہ سےپیداواری لیےگرمیاں وجودمیں آتےہیں۔اسی معاشی سر

قیمت میں بڑھتی اس قسم کے قیمتوں میں اضافہ کے باوجود طلب میں کوئی کمی واقع نہیں ہوتی۔اس لاگت میں بھی اضافہ ہوتا ہے۔

 صارفین خریدکے کی صلاحیت رکھتےہیں۔

 (:Galloping or Jumping Inflation)بھاگتاافراط زر

تک اضافہ ہوتا ہے %20تا%10یامہنگائی کی قسم ہے۔اس میں سالانہ قیمتوں میںبھاگتا افراط زرایک اہم قسم کاافراط زر ہے 

نقصان دہ ہوتی لیےکے اور بعض اوقات قیمتوں میں کافی اضافہ ہوسکتا ہے۔قیمتوں میں اس طرح کااضافہ یااس قسم کی افراط زر معیشت

 ہے۔معیشت پراس کےسنگین اثرات مرتب ہوتےہیں۔اس پرقابو پاناکافی مشکل ہوتا ہے۔

اس دورمیں قیمتوں میں کافی اضافہ ہوجاتا ہے۔اشیائےصارفین اوردیگرسازوسامان کافی مہنگےہوتےہیں جس کااثرمعیشت  

میں کمی واقع  ہوتی ہے۔بنک (Savings) نہیں ۔چتوںبچت کرکےکےموقف میں پرپڑتا  ہے۔صارفینوں صنعت کاراورصارفین و

 رقمی شکل میں پیسےمحفوظ کرکےکےبجائےسوناجیسےقیمتی دھاتوں پرسرمایہ مشغول قرض فراہم کرکےکےموقف میں نہیں ہوتے۔عوام 

 وں کوطویل مدتی منصوبہ بندی میں کافی مشکلات پیش آتےہیں۔صنعت کارکرتےہیں۔
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 :(Hyper Inflation)افراط زر یابےقابو سرپٹ

سرپٹ افراط زرایک اہم قسم کاافراط زر ہے۔اس دور میں قیمتوں میں بے تحاشہ اضافہ ہوتا ہے۔قیمتوں میں اضافہ کوکنٹرول  

معیشت معیشت پراس کےسنگین اثرات اورفہ ہوتا ہے۔ضاسےزیادہ ا%50کرناناممکن ہوتا ہے۔عام طورپراس دورمیں قیمتوں میں

باقی نہیں میں کمی واقع ہوتی ہے۔عوام میں خریداری کی صلاحیت ہے۔قیمتوں میں اضافہ کےسبب زرکی قوت خریدناقابل کنٹرول ہوتی 

رقم ہوتی ہےوہ سرمایہ بچتیں گھٹنےلگتی ہے۔بچت کی قدرکم ہوکے لگتی ہے۔معمولی بچت بھی ممکن نہیں ہوتی۔جن افراد کےپاس رہتی۔

بازارمیں  رقم کی قلت بڑھتی ہے۔بھی  خریدناسندککرتےہیں۔اس طرح بنک میں کاری میں مشغول کرکےکےبجائے سونایاقیمتی چیزیں

 صنعتوں میں پیداوارگھٹنےلگتی ہے۔بیروزگاری بڑھنےلگتی ہے۔ملک پرقرض کی سہولتیں فراہم نہیں ہوتی۔سرمایہ کاری کم ہوکےسے

معیشت میں ضرورت سےزائدقرض نوٹوں کی سرپٹ افراط زر کےمعیشت کاہرشعبہ کافی متاثر ہوتا ہے۔قرض کابوجھ بڑھنےلگتا ہے۔

(Printing of Notes)اشاعت اورمابعدجنگ جیسے حالات میں سرپٹ افراط زرپیداہوتا ہے۔ 

 (Deflation)تفریط زر)قیمتوں میں کمی یاگراوٹ( 3.7

وخدمات کی قیمتوں میں کمی واقع  اشیاافراط زر کےدورمیں قیمتوں میں اضافہ ہوتا ہے۔ملک کی ایسی معاشی صورتحال جس میں  

 کے ذیل لیےتفریط زر کی تفہیم کےکہتےہیں۔یہ افراط زرکی صورتحال کےبرعکس ہوتا ہے۔(Deflation)ہوتی ہے۔تفریط زریا

 ۔کیجیےتعریفات کامطالعہ 

ہوتفریط زرکہلاتا )صفر(سےکم ہوتی ہویعنی افراط زرکی شرح منفی ہوتی %0٭معیشت کی ایسی صورتحال جس میں افراط زرکی شرح

 یعنی قیمتوں میں اضافہ کےبجائےکمی واقع ہوتی ہے۔ہے۔

 ٭ایسی معاشی حالت جس میں زرکی قوت خریدیازرکی قدرمیں اضافہ ہوتاہوتفریط زر کہلاتا ہے۔

 :Reasons of Deflation))کےاسباب کتفریط زر

فین زرکی قوت خریدمیں اضافہ ہوتا ہے۔صارتفریط زر کےدورمیں قیمتوں میں گرکےکارجحان پایاجاتا ہے۔اس کےساتھ  

 کےپاس سرمایہ کی بچت ہوتی ہےجس سےوہ مزید سازوسامان خریدکےکی صلاحیت رکھتےہیں۔معیشت ایک اہم مرحلہ ہوتا ہے۔قیمتوں 

 میں کمی یاتفریط زرکےچنداہم اسباب ک کوذیل میں بتلایا گیا ہے۔

 (Excess Production or Supply):رسدمیں اضافہ۔1

 پیداوارہوکےپربازارمیں اس کی رسدمیں اضافہ ہوتا ہے۔رسدکےمقابلےمیں کسی سال ضرورت سےزائدمقدارمیں   

طلب میں کمی پائی جاتی ہے۔طلب یامانگ کےمقابلےبازارمیں مال زائدفراہم ہوکے پراس کی قیمتوں میں کمی واقع ہوتی ہے۔اس طرح 

 کی قیمتوں میں کمی واقع ہوتی ہے۔ اشیا رسد میں اضافہ یاضرورت سےزائدمقدارمیں پیداوار سے

 (Low Money Supply):۔سرمایہ کی قلت2

 سرمایہ کی فراہمی تفریط زر پراثرانداز ہوتی ہے۔صارفین کےپاس موجود رقم،روپیہ،دراصل ان کی قوت خرید ہوتی ہے۔  
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کی صورت میں وہ مزیدسازوسامان خریدکےپرمائل ہوتےہیں لیکن سرمایہ کی قلت کی سبب کثیر مقدارمیں سازوسامان  زائدسرمایہ  

 بازارمیں طلب میں کمی واقع ہوتی ہےاورقیمتوں میں کمی کارجحان پیداہوتاہے۔لیےخریدکےکےلائق نہیں ہوتےاسی 

 (Increase in Population):آبادی میں اضافہ

زرایک ملک کی معاشی حالت ہوتی ہےجس پربڑھتی ہوئی آبادی کابھی اثرپڑتا ہے۔معیشت میں آبادی میں اضافہ کا تفریط  

ہوتی (Fixed)رجحان پایا جاتا ہےلیکن اسی اعتبارسے سرمایہ کی مقدارمیں اضافہ ممکن نہیں کیونکہ معیشت میں سرمایہ کی مقدار معین 

گھٹتی جاتی ہےجس کےسبب (Currency per person)تھ فی کس سرمایہ کی مقداراس صورت میں بڑھتی ہوئی آبادی کےساہے۔

 صارفین کی قوت خرید میں بھی کمی واقع ہوتی ہے۔

 (Increase Savings):شرح سود میں اضافہ

میں (Savings)محفوظ رکھنا سندککرتےہیں۔جس کےسبب بچتلیےصارفین فاضل رقومات کومستقبل کی ضرورت کے 

بچت میں بھی اضافہ ہوتا ہے۔بچت میں اضافہ اضافہ ہوتا ہے۔اس پرانہیں سودبھی حاصل ہوتا ہے۔شرح سودمیں اضافہ کےساتھ 

ہے۔عوام خریدکےکےبجائےسرمایہ کوبچت کی شکل میں تاپڑسےمعیشت میں سرمایہ جمع ہوتاہے۔دوسری جانب خریداری پرمنفی اثر

 کمی کےسبب تفریط زرجیسے حالات پیدا ہوتے ہیں۔رکھتےہیں۔خریداری میں کمی یاطلب میں 

 :(Advance Technology)پیداوارمیں عصری ٹکنالوجی کااستعمال

وہ جدید وعصری ٹکنالوجی کواستعمال کرتا ہےجس کےسبب کم لیےکی تیاری چاہتا ہےجس کے اشیاکفایتی لاگت میں صنعت کار 

پیداوارحاصل ہوتی ہے۔ضرورت سےزائدپیداوارتفریط زر کےحالات سے دوچار لاگت یاکم مصارف میں زائد مقدارمیں معیاری 

 ہوتےہیں۔

 (Stagflation) انحطاط پزیری 3.8

میں قیمتوں میں اضافہ ہوتا ہے۔مہنگائی پائی جاتی ہے۔ معاشی جمودکسی بھی ملک کی سنگین صورتحال کوظاہرکرتی ہے۔افراط زر  

زرسےگہراپایاجاتا ہے۔معیشت کی ایسی حالت جہاں پرافراط زرکےساتھ ساتھ معاشی نمویاترقی میں اسی طرح معاشی جمودکاتعلق افراط 

انجمادپایاجاتا ہواس صورتحال کوانحطاط پزیری کہتےہیں۔یعنی اس صورتحال میں معیشت میں کوئی ترقی یانمونہیں پائی جاتی بلکہ معیشت پر 

ہےجس میں بہ یک وقت تیزی سے افراط زرپیداہوتا ہےاوردوسری جانب سنگین اثرات مرتب ہوتےہیں۔یہ ایک ایسی صورتحال 

 یعنی پیداواراورروزگارکی سطح کم ہوتی ہے۔بیروزگاری بڑھنےلگتی ہے۔معاشی ترقی کےکوئی معیشت میں انحطاط یاجمود پیداہوتا ہے۔

 آثار نظرنہیں آتے۔انحطاط پزیری میں حسب ذیل اجزاظاہر ہوتےہیں۔

 (Economic Stagnation):جمودمعاشی ۔1

 معاشی جمودانحطاط پزیری کاایک پہلوہے۔اس میں معیشت میں کوئی ترقی یانموحاصل نہیں ہوتی بلکہ ترقی بالکل رک جاتی ہے۔ 

 ترقی کےاقدامات زائل ہوجاتےہیں۔ترقی کےامکانات موہوم ہوتےہیں۔یعنی اس مرحلےمیں ترقی بالکل رک جاتی ہے۔
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 (Inflation):۔مہنگائی2

پیداوار وخدمات کی قیمتوں میں کافی اضافہ ہوتا ہے۔مہنگائی کےسبب   اشیامہنگائی انحطاط پزیری کاایک اہم حصہ ہےاس میں  

پیداواری مصارف میں اورفروخت پرمنفی اثرپڑتا ہے۔زر کی قوت خریدمیں کمی واقع ہوتی ہے۔خام مال اجرت مہنگےہوکےکےسبب 

 قیمتوں میں اضافہ کرتےہیں۔اسی سبب مہنگائی طول پکڑکےلگتی ہے۔لیے حاصل کرکےکےمنافع لیےصنعت کاراسی اضافہ ہوتا ہے۔

  (Unemployment):بیروزگاری۔3

ی ا کے کاعمل رک جاتا ہےجس کے سبب بیروزگاری بڑھنے لگتی  انحطاط پزیری کےمرحلےمیں سرمایہ کاری ممکن 

 

عٹ

 

صن
نہیں۔

 ہے۔بیروزگاری اس کی اہم خصوصیت ہے۔بیروزگاری کےسبب معیار زندگی میں بھی اضافہ نہیں ہوتا ہے۔

 (Reasons of Stagflation)کےاسباب ک انحطاط پریزی

 انحطاط کےساتھ معاشی ترقی میں انحطاط پایا جاتا ہے۔ کیفیت ہےجس میں قیمتوں میں اضافہ کے ساتھبحرانی جمودمعیشت کی  

 چنداہم اسباب ک کوذیل میں بتلایا گیا ہے۔

 ناقص معاشی پالیسی۔۔2  رسدمیں کمی یاپیداوارمیں کمی۔۔1

 چتوں میں کمی۔۔4  پیداواری مصارف میں اضافہ۔۔3

 عالمی اثرات ۔۔6  معیشت کےشعبہ جاتی مسائل ۔۔5

 ناموزوں اصول قواعد۔۔8   اضافہ۔تیل کی قیمت میں ۔7

 (Phillips Curve) فلپ منحنی یاترسیم 3.9

اور  (Inflation)نیوزی لینڈ کےمشہورومعروف معاشی ماہر ہیں جنہوں کےافراط زر(William Phillips)ولیم فلپ  

 کوفلپ کی منحنی کہتےاس منحنی لیےکےدرمیان بالعکس تعلق کوایک منحنی کےذریعہ ظاہرکیااس (Unemployment)بیروزگاری

 ہیں۔

 میں1958فلپ کے 

 ‛The Relationship between unemployment and the Rate of change of money wage 

Rates in united kingdom 1861-1957‚ 

پیش کرتےہوئےافراط زر اوربیروزگاری کےمعکوس تعلق کوان کیا۔معاشی ترقی حاصل کرکےکے  عنوان پراپنےمقالہ 

معیشت  میں افراط زرپیداہوتا ہےجس سبب بیروزگاری کی شرح میں کمی واقع ہوتی ہے۔فلپ منحنی کوذیل کےترسیم میں ظاہر کیا سبب 

 گیا ہے۔
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محور پرافراط زرکی شرح کوبتلایا oyاور (Unemployment Rate)محورپربیروزگاری کی شرحoxمندرجہ بالاترسیم میں 

 شرح پرافراط زرکی شرح صفر ہےبیروزگاری کی %100پرC،فلپ منحنی ہے۔ترسیم سے ظاہرہوتا ہےکہ نقطہ PPگیا ہے۔ترسیم میں

 ہوکے پر%7سےبڑھ کر%2کی شرحہے۔اسی طرح بیروزگاری %10ہوکےپرافراط زرکی شرح%2پربیروزگاری کی شرح Aاورنقطہ

شرح میں کمی اوربیروزگاری کی شرح میں کمی سے افراط  ہے۔ یعنی بیروزگاری کی شرح میں اضافہ سے افراط زر کی%4افراط زرکی شرح 

 زر کی شرح میں اضافہ ہوتا ہے۔

اضافہ ہوتا ہے۔صنعتوں کےقیام کےسبب مزدوروں کی مانگ میں بھی معیشت میں تیزرفتارترقی کےسبب سرمایہ کاری میں  

روزگارحاصل ہوتا ہےیابیروزگاری کم پائی یعنی تمام مزدوروں کواضافہ ہوتا ہےجس سےبتدریج مزدوروں کی قلت بڑھنے لگتی ہے۔

جاتی ہے۔اس دور میں مزدوراجرت میں اضافہ کی مانگ کرتے ہیں جس سے مصارف پیداوار میں اضافہ ہوتا ہے۔اس کےبرخلاف 

صنعتیں کم پائی جاتی ہیں۔مزدوروں کی مانگ گھٹتی ہے۔ معیشت کی سست روی کےدورمیں معاشی سرگرمیاں مفلوج ہوجاتی ہیں۔

  ہے۔تیشرح گھٹتی ہےاورافراط زرمیں کمی واقع ہووزگاری بڑھنےلگتی ہے۔بڑھتی ہوئی بیروزگاری کےسبب اجرت کی بیر

  (Theory of Employment) نظریہ روزگار 3.10

نظریہ روزگار معاشیات کاانتہائی اہم موضوع ہے۔یہ معیشت میں پیداوار،روزگار،بیروزگاری،طلب ورسدوغیرہ کامکمل  

کااہم حصہ ہے۔اس میں مجموعی طلب اورمجموعی رسدپرتفصیلی (Macro Economics)پراحاطہ کرتا ہے۔یہ کلی معاشیاتطور 

معیشت میں روزگار کےمواقع اوربیروزگاری کےاسباب ک کا پتہ چلتا ہے۔یہ نظریہ روزگارپرمبنی ہے۔ اسی  سےمطالعہ کیاجاتا ہے۔اس 

 روزگار کوحسب ذیل دوحصوں میں تقسیم کیاجاتا ہے۔اس نظریہ کونظریہ روزگار کہتےہیں۔نظریہ لیے

  (Classical Theory of Employment):نظریہ روزگاردی سناا۔1

زکانظریہ روزگار۔2

 
 

 
 :(Keynes Theory of Employment) ک

  (Classical Theory of Employment):نظریہ روزگاردی سناا۔1

 کیا ہے۔ان کے مطابق مکمل نظریہ روزگارپراپنانظریہ پیش کےماہرین معاشی اہم  جیسے آدم اسمتھ ،ڈیوڈ ریکارڈو،جےبی سی 
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  میں بیروزگاری  نہیں پائی جاتی۔اگر بیروزگاری پیدا ہوتی ہوتو وہ بالکل عارضی اورقلیلمعیشت روزگارکی سطح ایک عام فطری بات ہے۔

 مدتی  ہوتی ہےیعنی معیشت میں مکمل روزگار کی حالت پائی جاتی ہے۔

  (Full Employment): روزگار۔مکمل1

نظریہ روزگار کااہم حصہ ہے۔معیشت کی ایسی حالت جہاں پرروزگار کے متلاشیوں  کوان کی اسنادی  مکمل روزگار کی سطح 

 معیشت میں کوئی بھی قابل فرد بیروزگارنہیں رہتا یااس کیفیت کومکمل روزگار کہتے ہیں یعنی صلاحیت کےمطابق روزگار حاصل ہوتا ہو

 خواہشمندوں کوروزگار حاصل ہوتا ہواس کومکمل روزگار کہتے ہیں۔ میں معیشت میں موجود تمام روزگارکےمعیشت کی ایسی حالت جس 

جو ملازمت کرکےکےخواہشمند ہوں ان سب وغیر مہارت یافتہ معیشت کی ایسی حالت جس میں مزدور،ملازم ،مردوخواتین مہارت یا فتہ 

 (Voluntary) میں کوئی بھی شخص رضاکارانہلتحامکمل روزگارکہاجاتاہے۔مکمل روزگارکی  کواس حالتکوروزگارفراہم ہوتاہو

 معیشت میں پیداواری صلاحیت کاصد فیصد استعمال ہوتا ہے۔اوربیروزگار نہیں رہتا

 :(Assumptions of Classical Theory of Employment)نظریہ روزگار کےمفروضاتاسنادی 

 حسب ذیل مفروضات پرمبنی ہے۔نظریہ روزگار اسنادی  

۔معیشت میں مکمل روزگارکی سطح پائی جاتی ہےیعنی معیشت میں روزگار کےمتلاشی یاملازمت اختیار کرکےکےخواہشمند مردوخواتین 1

 کوروزگار فراہم ہوتا ہے۔

 اورکمی واقع ہوتی ہے۔۔معیشت میں اجرت وقیمتوں میں لچک پائی جاتی ہے۔یعنی آزادانہ طور پراجرت اورقیمتوں میں اضافہ 2

بازاریامعیشت کی حالت میں حکومت کوئی مداخلت نہیں کریگی۔بازارخودبخودتوازن اختیار  (Free Market):۔آزادمنڈی3

 کرتا ہے۔

 سرمایہ یا روپیہ صرف لین دین میں استعمال ہوتا ہےلیکن یہ مقدار پیداوارکومتاثر نہیں کرتا۔ (Capital):۔سرمایہ4

 Supply Creates)عمل کرتا ہےیعنی رسد اپنی طلب خود پیدا کرتی ہے۔(Say’s Law of Market)بازار۔سےکاقانون 5

its own Demand)۔ 

کےمطابق رسد اپنی (JB Say)فرانسی ماہر معاشیات جےبی سے  (Says law of Market):سےکاقانون بازار یامنڈی

کی طلب پائی جاتی ہے۔بازار  اشیایعنی معیشت میں پیداشدہ (Supply Creates its own Demand)طلب آپ پیدا کرتی ہے۔ 

 نہیں پائی جاتی ۔(Over Production)میں خریدارپائےجاتےہیں۔بازار کی ضرورت سےزائد یا بیش مقدار

 (Classical Theory of Employment):نظریہ روزگاراسنادی 

نظریہ  اسنادی میں روزگارپراپنانظریہ پیش کیاجس کوماہرین کے معیشت اسنادی آدم اسمتھ،ڈیوڈریکارڈو،جےبی سےجیسے 

 Say’s law of")قانون بازار"کہتےہیں۔یہ نظریہ دراصل جے پی سے کا(Classical Theory of Employment)روزگار

Market)پر مبنی ہے۔فرانسی ماہر معاشیات جے پی سے(Jean Baptiste Say)کے اپنی کتاب کTreatise on political 

Economyقانون بازار میں(Law of Market) سےقانون بازار"کوپیش کیاجس کو"(Say’s law of Market)کہتےہیں۔  
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 سے کےمطابق رسداپنی طلب خود پیدا کرتی ہے۔

 ‛Supply creates its own Demand‚ یعنی معیشت میں جتنی مقدارمیں مال تیار یاپید اکیاجاتا ہےمعیشت میں خود

مزدوروملازمین کومقرر کرتےہیں۔صنعتوں کاقیام عمل میں آتا لیےصنعت کارکی تیاری کے اشیابخوداس کی طلب پیدا ہوتی ہےکیونکہ 

 معاوضہ اداکیاجاتا ہے۔مزدورکوحاصل معاوضہ اجرت جس پر انہیںہوتاکی تیاری میں استعمال  اشیاہے۔خام مال ،مزدور،سرمایہ  وغیرہ کا

کی تیاری کی جاتی  اشیاضروریات زندگی کےسازوسامان خریدتےہیں جس کے سبب بازارمیں طلب پیدا ہوتی ہےطلب کےمطابق  ہ سے و

جاتا ہے۔صارفین اس سرمایہ وغیرہ کااستعمال کیاجاتا ہے۔ہر ایک عامل کومعاوضہ اداکیاعاملین پیداوارہے۔یعنی خام مال،مزدور،

کی خریداری کرتےہیں۔یعنی معیشت میں روزگار کےذرائع پیداہوتےہیں اورمکمل روزگارکی حالت پیدا ہوتی  اشیامعاوضہ سے مزید 

 ہے۔

کا دی ماہرین معاشیات اس بات پر ین ر رکھتےہیں کہ معیشت میں مکمل روزگار کی حالت پائی جاتی ہےکوئی بھی فردیاروزگارسناا 

شی بیروزگار نہیں رہیگا۔بعض اوقات بیروزگاری عارضی طورپرپیدا ہوتی ہےلیکن یہ خود بخود حل ہوجاتی ہے۔روزگار کےمواقع متلا

 تمام خواہشمند ملازمین کومیسر ہوتےہیں۔

 (Wage and price Flexibility)اجرت اورقیمت کی لچکداری اورمکمل روزگار

کی قیمتوں میں  اشیادی معاشی ماہرین کاین ر ہےکہ معیشت میں مکمل روزگار کی حالت پائی جاتی ہے۔شرح اجرت اور سناا 

تبدیلی کے باوجود معیشت میں مکمل روزگار کی حالت پائی جاتی ہے کیونکہ چتوں میں گراوٹ کے سبب سرمایہ کاری میں کمی  کارجحان پیدا 

کی قیمتوں میں کمی واقع ہوتی ہے۔قیمتوں میں کمی کے سبب طلب میں اضافہ ہوتا ہے۔بڑھتی ہوئی طلب کے  اشیاہےاورساتھ ہی ہوتا 

بازارمیں مزدوروں وخام مال وغیرہ عاملین کی طلب میں اضافہ ہوتا ہےیعنی لیےکی تیاری کرتےہیں جس کے اشیاصنعت کارمطابق 

 کی حالت پائی جاتی ہے۔قیمتوں میں تبدیلی کے باوجود معیشت میں مکمل روزگار 

 عدم مداخلت:

دی معاشی ماہرین کے مطابق معیشت میں اتار چڑھاؤ یا تبدیلی کے باوجودبازار میں خود بخودتوازن ہوتا ہے۔حکومت اس سناا 

کی حالت پائی جاتی (Full Employment)دی ماہرین کےمطابق معیشت میں مکمل روزگارسناامیں کسی قسم کی مداخلت نہیں کریگی۔

دی سناہے۔کسی بھی صورت میں یا غیرمعمولی واقعات یاحالات کےسبب پیدا ہوکے والی بیروزگاری عارضی اورقلیل مدتی ہوتی ہے۔ا

 ممکن نہیں۔(Over Production)پرمبنی ہےاورمعیشت میں ضرورت سے زائدپیداوار"سےکاقانون بازار "نظریہ روزگار

 مزدوروں کوملازمت سے برخواست کیاجاتا ہےلیےمزیدپیداوارکوروکنے کےمعیشت کی ضرورت سے زائد پیداوار کی صورت میں 

 جس سے بیروزگاری پیدا ہوتی ہے۔طویل مدت میں طلب ورسدکےتوازن سے شرح اجرت کاتعین ہوتا ہے۔

زکانظریہ روزگار2

 
 

 
 :(Keynes Theory of Employment) ۔ک

ز  

 
 

 
 میں اپنی کتاب ک1936معاشیات ہیں جنہوں کےبرطانوی ماہر (John Maynyard Keynes)جان مینارڈک

(General Theory of Employment Interest and Money) نظریہ روزگارمیں اپناایک(Theory of 
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Employment)ز کاآمدنی روزگارکانظریہ

 
 

 
 Keynes Income and Employment)کوپیش کیا۔اس نظریہ کوک

Theory)ثابت نہیں ہواجس دی نظریہ روزگار کارآمدسنامیں ا کےبیروزگاری کودورکرکےکےعالمی کسادبازاری 1931کہتےہیں۔

ز

 
 

 
ز کاآمدنی اورکےسبب جےایم ک

 
 

 
حد ہ نظریہ پیش کیا۔ک

ٰ عل

    کےاس پرکافی تنقیدکرتےہوئےروزگاراوراس پراثراندازعوامل پراپنا

مرکزی اہمیت رکھتی (Effective Demand)میں موثر طلب(Income and Employment Theory)روزگارکانظریہ 

ز کےمطابق معیشت میں روزگار کاتعلق آمدنی کی سطح اوراس میں کمی وزیادتی 

 
 

 
ہے۔معیشت میں روزگار کی سطح موثر طلب پر ہوتی ہے۔ک

 روزگار  سے روزگار میں بھی کمی واقع ہوتی ہے۔یعنیپر ہوتا ہے۔ آمدنی میں اضافہ سے روزگار کی سطح میں اضافہ ہوتا ہےاورآمدنی میں کمی

 کی سطح آمدنی کی سطح سے راست تناسب ہوتی ہے۔

ز کےمطابق قلیل مدت میں طلب کےاعتبارسےپیداوارمیں اضافہ نہیں کیاجاسکتا،قلیل مدت میں صنعتوں کوقائم نہیں  

 
 

 
ک

سرمایہ لیےاضافہ کےکیا جاسکتا۔سرمایہ کاری ممکن نہیں اسی کےقلیل مدت میں قومی آمدنی میں بھی اضافہ ممکن نہیں۔پیداوارمیں 

کاری میں اضافہ اورصنعتوں کوقائم کرنا ہوگا جس کےسبب اخراجات میں اضافہ ہوگا۔اس کےزیراثرموثرطلب میں بھی اضافہ ہوتا 

ہے۔صنعتوں کےقیام سے بیروزگاروں کومختلف میدانوں میں روزگار کےمواقع حاصل ہوتےہیں۔ان کی آمدنی میں اضافہ ہوگانتیجتاً 

 میں اضافہ ہوگا۔(Effective Demand)اری کی جانب راغب ہوتےہیں جس سے معیشت میں موثر طلب یہ افراد خرید

ز  

 
 

 
کی سطح تک قیمتوں میں اضافہ معیشت (Full Employment)کےمطابق مکمل روزگار(Keynes)جےایم ک

لیکن مکمل روزگارکی سطح اس سطح تک معیشت میں پیداوارکےساتھ روزگارکی شرح میں اضافہ ہوتاہے کےلیےبہترہوتاہےکیونکہ

 بہترنہیں ہوتاکیونکہ اس سطح کےبعدپیداوارکی مقدارمیں اضافہ ہوگا۔لیےیااس مرحلہ کےبعد قیمتوں میں اضافہ معیشت کے

زکےمطابق معیشت میں یاصنعتوں میں ابتداءمیں کم سطح یاکم مقدار 

 
 

 
کی پیداوارکی جاتی ہے۔اس اشیامیں (Low level)ک

مقدارپیداوارکم ہوگی اورروزگارکی سطح بھی کم ہوتی ہے۔مقدارپیداوارمیں اضافہ کرکےسے صنعتوں یاپیداواری معیشت میں لیے

نئےکی بھرتی کی جاتی ہے۔یعنی مقدارپیداوارمیں اضافہ کےساتھ ساتھ روزگارکی سطح میں بھی اضافہ لیےاداروں میں توسیع کے

معیشت میں لیےاپنی پیداوارکو بڑھاتےجاتےہیں اسی لیےصنعت کارکےہوتاہے۔قیمتوں میں اضافہ کےدورمیں منافع حاصل کرکے

کی (Full Employment)میں بھی بتدریج اضافہ ہوتاہے۔معیشت میں مکمل روزگار(Production)روزگاراورمقدارپیداوار

 صد واری صلاحیت کاسطح تک صنعتوں میں توسیع یامقدارپیداوارمیں اضافہ کاسلسلہ جاری رہتاہے۔ اس سطح پرصنعتیں اپنی پیدا

میں روزگار کےذرائع بھی پیدانہیں ہوتے۔اس  فیصداستعمال کرتےہیں۔اس میں مزیدتوسیع کےامکانات نہیں ہوتےاور معیشت

صورت میں طلب میں اضافہ سےقیمتوں میں اضافہ ہوتاہےجوافراط زرکوظاہرکرتاہے۔اس مرحلہ میں قیمتوں میں اضافہ ہوگالیکن 

مجموعی (Aggregate Demand) سطح میں کوئی اضافہ نہیں ہوتاہے۔یعنی اس سطح پرمجموعی طلبمقدارپیداواراورروزگارکی

 سےزیادہ ہوتی ہےجوافراط زرکاسبب بنتی ہے۔(Aggregate Supply)رسد

 (Effective Demand)موثرطلب

ز کےنظریہ روزگار کامرکزی پہلو ہے۔موثر طلب کی اصطلاح کوجے پی   

 
 

 
 کے پیش کیا۔ اسی پر روزگار کی سطح  یمموثرطلب ک
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قائم ہوتی ہے۔معیشت میں کسی قیمت کی خاص سطح پر حقیقی طورپر طلب کی جاکے والی مجموعی مقدار کوموثر طلب کہتےہیں۔یعنی ملک بھر 

 میں کسی قیمت پرحقیقی طورپرمقدارخریداورسرمایہ کاری کامجموعہ ہوتا ہے۔

زکےمطابق موثرطلب 

 
 

 
کوظاہرکرتی ہے۔اسی کی بنیادپرمعیشت میں پیداوارمعیشت میں حقیقی مقداردراصل (ED)ک

کی (Employment)کاتعین کرتےہیں۔موثرطلب میں کسی بھی معیشت یاملک کی مقدارپیداوار،روزگارمقدارپیداوار صنعت کار

کےمواقع پیدا کرتی ہےاور  اونچی دام کی موثر طلب معیشت میں روزگارلیےکی سطح کوظاہرکرتی ہے۔اس (Income)سطح اورآمدنی

 معیشت میں ترقی ونمو اوراستحکام پیدا ہوتا ہے۔

 Effective demand = Consumption + Investment 

 طورپرخریدی ہوئی مقدار ہوتی ہےحقیقی (Consumption)کھپت 

 Effective Demand it is a sum of goods and services that consumers, business and 

government agencies are willing to buy at a given level of income, employment and price 

level of in economy. 

وخدمات کی خریدکےکی ممکنہ  اشیاموجودہ آمدنی،قیمت کی سطح پرصارفین ،تاجرین  وحکومتی اداروں کی جانب سے  معیشت میں  

 ۔مقداریامطلوبہ مقدارکوموثرطلب کہتےہیں

 Aggregate demand represents the total planned spending in an economy at various 

price levels while effective demand is the actual level of spending that occurs when 

aggregate demand equals aggregate supply, determining the equilibrium level of output 

and employment. 

کہتے (Aggregate Demand)وخدمات کی تمام شعبوں کی مجموعی طلب کو مجموعی طلب یا اشیاکسی وقت رائج قیمت پر  

ہیں۔موثرطلب مجموعی طلب اورمجموعی رسد کےنقطہ تقاطع پرموثرطلب حاصل ہوتی ہےجومعیشت میں آمدنی وروزگار کی کیفیت کو 

 ظاہر کرتی ہے۔

ز کےنظریہ آمد

 
 

 
 :نی وروزگار کےاہم نکاتک

ز کےنظریہ روزگار کی سطح کےچنداہم نکات کوذیل میں بتلایا گیا ہے۔ 

 
 

 
 ک

 پرہوتی ہے۔(Effective Demand)موثرطلبمعیشت میں روزگار کی سطح ۔1

ہےیعنی میں کمی سے بیروزگاری میں اضافہ ہوتا ہےاورموثرطلب میں اضافہ سے بیروزگاری میں کمی واقع ہوتی (ED)موثرطلب۔2

 موثر طلب میں اضافہ سے روزگار کےمواقع پیدا ہوتےہیں۔معیشت میں روزگار موثر طلب کےراست تناسب ہوتی ہے۔

ز کےمطابق رضاکارانہ بیروزگاری کےساتھ غیر رضاکارانہ ۔3

 
 

 
 بیروزگاری بھی پائی جاتی ہے۔(Involuntary)ک
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 سبب ان کی قوت خریدبھی کم ہوتی ہےجس سے بیروزگاری بڑھنے شرح اجرت میں کمی سے لوگوں کی آمدنی گھٹنے لگتی ہےجس کے۔4

 لگتی ہے۔

منصوبہ بندی سرکاری طورپرسرمایہ کاری ،سرکاری اخراجات میں اضافہ کرناچاہیے۔  لیےمعیشت میں مکمل روزگار فراہم کرکے کے ۔5

 یعنی سرمایہ کاری کی ہمت افزائی کرنی چاہیے۔

 عوامی منصوبہ بندی پر خرچ کریں۔۔6

ز کےنظریہ آمدنی وروزگار کی بنیا۔7

 
 

 
موثر معیشت میں روزگار کی سطح موثر طلب کےراست تناسب ہوتی ہے۔ہے۔ دموثرطلب ک

ے قائم ہوتےہیں جس سے پیداوارکےساتھ صنعتیں وپیداواری ادارلیے سےمعیشت میں پیداوارکےبڑھاکےکےفہطلب میں اضا

 روزگار اور آمدنی میں اضافہ ہوتا ہے۔

دونوں خطوط کے نقطہ تقاطع ہی موثر (Aggregate Supply)اورمجموعی رسد(Aggregate Demand)مجموعی طلب۔8

 طلب حاصل ہوتی ہےاوریہی سطح معیشت میں روزگار کی سطح کوظاہر کرتا ہے۔

موثرطلب کی سطح پرمقدارپیداوارکی فروخت سے حاصل آمدنی کوعاملین پیداوار خام مال ،مزدور،سود وآجر کامنافع کی  

موثرطلب ملک کی قومی آمدنی کو بھی  لیےادائیگی میں صرف ہوتا ہے۔یہ تمام اخراجات دراصل قومی آمدنی کےمساوی ہوتےہیں۔اسی 

ز کے مطابق مجموعی طلب 

 
 

 
اورمجموعی رسد کےتوازن سے معیشت میں توازنی حالت پیدا ہوتی ہے۔موثر طلب میں کمی ظاہر کرتی ہے۔ک

 سےمعیشت میں بیروزگاری کےساتھ ساتھ مزیدبیروزگاری پیداہوتی ہے۔بیروزگاری یادوہری بیروزگاری پرقابو پاکےکےلیےموثر

 طلب میں اضافہ کرنا ضروری ہے۔

 (Learning Outcomes) اکتسابی نتائج 3.11

معدنیات،جنگلات، حاصل وسائل کومنصوبہ بند طریقے سےاستعمال کرتےہیں۔لیےہرملک معاشی استحکام حاصل کرکےکے 

 پہاڑ چنداہم قدرتی وسائل حاصل ہوتےہیں۔اسی کےمضبوط استعمال کےذریعہ ملک بھرمیں معاشی سرگرمیاں وجودمیں آتےدریا،

بازارکاروں وغیرہ مختلف میدانوں میں بجلی کی پیداوار،آبرسانی کاانتظام،ہیں۔صنعتوں کےقیام،بنک،سڑکوں کی تعمیر،ڈیم کی تعمیر،

وخدمات کی مجموعی مالیت  اشیاکسی سال ملک بھر میں پیداشدہ پیداہوتےہیں جس سےقومی آمدنی میں اضافہ ہوتا ہے۔کےذریعہ روزگار 

تی ہے۔پیداوارکاطریقہ،خرچ کاطریقہ اورآمدنی کا کوقومی آمدنی کہتےہیں۔اونچی قومی آمدنی معیشت کےاستحکام میں اہم کرداراداکر

 فراط زراورتفریط زروانحطاط پزیری معیشت کےمختلف صورتحال کوقومی آمدنی کوحسوب ک کرکےکےتین اہم طریقےہیں۔ا۔طریقہ

 زرکہلاتا ہے۔ معیشت کی ایسی حالت جہاں پر قیمتوں میں اضافہ ہوتا ہے،زرکی قوت خرید میں کمی واقع ہوتی ہو،افراطظاہرکرتی ہے۔

 قوت خریدمیں اضافہ ہوتا ہوتفریط زر کہلاتا ہے۔ اس کے برخلاف معیشت کی ایسی صورتحال جہاں پر قیمتوں میں کمی  واقع ہوتی ہوزر کی

کےساتھ ساتھ معاشی ترقی میں جمود پایا جاتا ہومعاشی ترقی حاصل نہیں ہوتی ہواس کو  فراط زرااسی طرح معیشت کی ایسی حالت جہاں پر

 طلب کش افراط زر ،لاگت افروز افراط زر،ساختی افراط زرچنداہم اقسام کےافراط زر ہیں۔قیمتوں میں اضافہ انحطاط پزیری کہتےہیں۔
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 اط زر سرپٹ افراط زراہم قسم کےافراط زر ہیں۔،چلتا افراط زر ،بھاگتا افرکی شرح کی بنیاد پر رینگتاافراط زر

 (Keywords)کلیدی الفاظ 3.12

 حالات کاجوں کاتوں برقرار رہناانحطاط کہلاتا ہے۔ (Stagflation):انحطاط

 قدیم معاشی ماہرین اسنادی ماہرین کہلاتےہیں۔ (Classical):اسنادی 

 (Model Examination Questions)نمونہ امتحانی سوالات 3.13

 ۔کیجیےخالی جگہوں کو پر

 فلپ کاتعلق۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔ملک سے پایا جاتا ہے۔ماہر معاشیات ۔1

 معیشت میں قیمتوں میں اضافہ کو۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔کہتےہیں۔۔2

 افراط زرکےاہم اثرات ۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔ہیں۔۔3

 قومی آمدنی کوحسوب ک کرکے کےاہم طریقے۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔ہیں۔۔4

 پیداوار۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔ہیں۔عاملین ۔5

 جوابات کے حامل سوالات مختصر

 ۔کیجیےسےکیامراد ہےوضاحت  قومی آمدنی۔1

 ۔کیجیےافراط زرسےکیامراد ہےان ۔2

 ۔کیجیےتفریط زر کےمفہوم کوان ۔3

 ۔کیجیےانحطاط پزیری کےمفہوم کوان ۔4

 ۔کیجیےسےکاقانون بازارکی وضاحت ۔5

 سوالاتطویل  جوابات کے حامل 

 ۔کیجیےقومی آمدنی کی تعریف کرتےہوئےاس کوحسوب ک کرکےکےمختصر طروں ں کی وضاحت ۔1

 ۔کیجیےافراط زر کی تعریف کرتےہوئےاس کےاہم اسباب ک کوان ۔2

 پر تفصیلی روشنی ڈالیے۔ منحنیکی  فلپ۔3

 ۔کیجیےتفریط زر اورانحطاط پزیری کے اسباب ک کوان ۔4

 ۔کیجیےنظریہ آمدنی اورروزگار کی وضاحت ۔5
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 ۔تجزیہ طلب اورپیش قیاسی4اکائی 

(Demand Analysis & Forecasting)  

 اکائی کےاجزا:

  (Introduction)          تمہید 4.0

  (Objectives)             مقاصد  4.1

  (Meaning and Definitions of Demand)             کےمعنی ومفہوؾطلب   4.2

  (Factors Determining Demand)            طلب کا تعین کرنے والے عوامل 4.3

  (Meaning and Definition of Supply)                 معنی و تعریفرسد کے 4.4

 (Factors Influencing Supply)                  رسد کو متاثر کرنے والے عوامل 4.5

 (Demand for Forecasting)           طلب کی پیش قیاسی 4.6

  (Model Examination Questions)          اکتسابی نتائج 4.7

  (Keywords)           کلیدی الفاظ 4.8

  (Model Examination Questions)           نمونہ امتحانی سوالات 4.9

  (Introduction)تمہید 4.0

 ٹماٹراتارچڑھاؤہوتاہے۔ ترکاری کی قیمتوں میں اناج،غلہ،ترکاری وغیرہ خریدتےہیں اوردیکھتےہیں کہروزمرہ زندگی میں ہم اپنی  

 کی قیمتوں میں کافی اتارچڑھاؤدیکھا(Onion)ایک اہم ترکاری ہے۔بعض اوقات اس کی قیمت میں کافی اتارچڑھاؤہوتاہے۔اسی طرح پیاز

کاراشیاکی  ہرچھوٹےوبڑےتاجرین،صنعت۔تے ہیںخریدمیں مقدارزائدیہ تماؾ اشیائےصارفین ہیں جن کی قیمت کم ہونےپرجاتاہے۔

پیداوار سےقبل بازارکےحالات کاجائزہ لیتےہیں۔موسم بارش میں برساتی اورچھتری کی فروخت زیادہ ہوتی ہے،موسم سرمامیں گرؾ کپڑوں 

 ہوا، ،آب وسم،علاقہاس طرح بازارپرموگرؾ علاقوں میں کاٹن اورٹھنڈےمشروبات کی مانگ زیادہ ہوتی ہے۔کی مانگ زیادہ ہوتی ہے۔

 ۔اس اکائی میں طلب اوراس کےمتعلق معلومات حاصل کرینگےوغیرہ مختلف عوامل اثراندازہوتےہیں۔ آمدنی
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  (Objectives)مقاصد 4.1

 اس اکائی کےمطالعہ کےبعدآپ اس قابل ہوجائیں گےکہ

 ۔اورمعنی ومفہوؾ کوبیاؿ کرسکیں  طلب 

 ۔اثراندازعوامل کی وضاحت کرسکیں طلب اوررسدپر 

  ۔کےمختلف طریقوں کوبیاؿ کرسکیں  کی پیش قیاسیطلب 

 ۔سی کی ااددت  کی وضاحت کرسکیں طلب کی پیش قیا 

  (Meaning and Definitions of Demand)ومفہوؾ کےمعنیطلب  4.2

دونوں کے معنی میں مستعمل ہوتا ہے۔  لیکن  (Desire)اور خواہش  (Want)ضرورت   (Demand)ؾ زباؿ میں فظ  طلب عا

معاشیات میں، اصطلاح طلب کا ایک خاص معنی  ہے۔ معاشیات میں  اصطلاح 'طلب' سے مراد کسی شے یا خدمت کی وہ مقدار ہے جسے صارػ 

یہ مدت ایک ہفتہ، ایک   مقررہ مدت کے دوراؿ مختلف قیمتوں پر خریدنے کے لیے تیار ہوتے ہیں اور خریدنے کے قابل بھی ہوتے ہیں ۔ 

 مہینہ، ایک ساؽ یا کوئی اور وقت کا وقفہ ہو سکتا ہے۔

 ۔کیجیےگئے ہیں جن کامطالعہ دیےذیل میں طلب کےمتعلق مختلف ماہرین معاشیات کےتعریفات 

کےمطابق قیمت میں اضافہ سےاشیائےصارفین کی طلب میں کمی واقع (Adam Smith) ؾ اسمتھآیڈمعاشیات کےباواآدؾ 

 تی ہے۔طلب کسی قیمت پرخریدی ہوئی مقدارکوظاہرکرتاہے۔ہو

 “Demand represents the quantity that consumers are willing to purchase” 

 Consumer desire to buy goods and services without any hesitation and pay the price for 

it. 

 خواہش جس پروہ بغیرکسی پس و پیش کےقیمت اداکرتاہوطلب کہلاتاہے۔وخدمات کوحاصل کرنےکی ایسی اشیاصارػ کی  

 Demand is a quantity of a goods that consumer are willing and able to purchase at 

various prices during a given time. 

 کسی وقت طلب خواہش کےساتھ مختلف  قیمتوں پرخریدی جانےوالی مختلف مقدارہوتی ہے۔ 
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 According to Marshall the greater the amount to be sold the smaller must be the prices. 

 قیمتیں چھوٹی مقرر کی جاتی ہے۔لیےمارشل کےمطابق اونچی مقدارفروخت کے 

 طلب پراثراندازہونےوالےمختلف عوامل کامطالعہ تجزیہ طلب کہلاتاہے۔ 

  طلب پراثراندازہونےوالےصارفین کےفطری ومادی وسائل کےاثرات کا مطالعہ تجزیہ طلب ایک جامع اصطلاح ہےجس میں

 کیاجاتاہے۔

 According to Benham Demand is the amount of goods or services that will be bought 

per unit of time at a given prices? 

 م کےمطابق طلب کسی وقت دی ہوئی قیمت پرخریدی ہوئی  

ہ

 

ب ن

 ومقدارکوظاہرکرتی ہے۔اشیاماہرمعاشیات 

 مندرجہ بالاتعریفات کےپس منظرمیں طلب میں حسب ذیل اہم نکات کی وضاحت ہوتی ہے۔ 

  بغیرخواہش کے  یا  حاجتخواہش یا ضرورت ہونی چاہیے۔حاصل کرنےکی حاجت یا ت کوکے لیے، شے یا خدماطلب  :(Desire)خواہش 

 ۔گی کہلائےطلب نہیں 

فرد کے پاس اس شے یا خدمت کو خریدنے کی صلاحیت بھی  قوت خریدطلب کاایک اہم عنصر ہے۔  :(Purchasing Power)قوت خرید

 چاہیے۔    ہونا سرمایہہونی چاہیے یعنی اس کے پاس اس شے یا خدمت کو خریدنے کے لیے ضروری 

  خریدی جانےوالی مختلف مقدارں  ہوتی ہیں۔ت کیتعلق قیمت سے  ہے۔مختلف قیمتوں  پر کسی شے یا خدماطلب کا : (Price)قیمت 

خریدنے کی اور طلب کےلیےشےکی خواہش وضرورتہی نہیں بلکہ اس طرح معاشیات میں طلب صرػ ضرورت یاخواہش 

 ۔ کہلائیگیصلاحیت کاہوناضروری ہے۔اؿ میں سےکسی بھی عنصرکی عدؾ موجودگی سے طلب نہیں 

 

  (Factors Determining Demand) طلب کا تعین کرنے والے عوامل 4.3

شےیاخدمت کی قیمت،ذوؼ  و  خریدی جانےوالی مختلف مقداروں پرمختلف عوامل اثراندازہوتےہیں۔کسی شےیاخدمت کی   

 جوحسب ذیل ہیں۔عوامل کہتے ہیں۔  اؿ عوامل کوطلب کاتعین کرنے والےاہم ہیں۔معلومات اور آمدنی اور دیگرعوامل 

عامل ہے۔ کسی شے کی طلب اور اس کی   سب سے اہمکسی شے  کی  قیمت  طلب کا  تعین کرنے والا  :  (Price of the Goods)شے کی قیمت 

میں اضافہ  طلب ار کمی سے  مقداورقیمت میں میں کمی طلب شے کی قیمت میں اضافے سے مقدار یعنی قیمت کے مابین معکوسی تعلق ہوتا ہے۔ 

 ہوتا ہے۔ 
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متعلقہ اشیا وہ اشیا  ہیں جن کی طلب ایک دوسرے سے منسلک ہوتی ہے :   (Price of Related Goods)متعلقہ اشیا کی قیمت متجانس یا

 اور میلی یعنی ایک شے کی قیمت یا اس کی دستیابی دوسری شے کی طلب کو متاثر کرتی ہے۔  متعلقہ اشیا دو قسم کی ہوتی ہیں: متبادؽ یا مسابقتی  اشیا

 جو ایک ساتھ یا یک  وقت خریدی یا اتعمالؽ کی جاتی ہیں۔ ثالؽ کے ورر  اور خدمات وہ ہیں(Complementary Goods)اشیا۔ میلی اشیا  

 چائے کی پتی اور چینی میلی اشیا ہیں کیوں کہ اؿ کا اتعمالؽ ایک ساتھ ہوتا ہے۔ 

ایک دوسرے کی  کہا جاتا ہے جب وہ ایک ہی ضرورت کو پورا کرتی ہیں اور (Substitute Goods) دو اشیا کو مسابقتی اشیا یا متبادؽ اشیا 

ایک جگہ بآسانی  اتعمالؽ کی جاسکتی ہیں۔ ثالؽ کے ورر پر چائے اور کافی، سیاہی کا قلم اور باؽ پین، مختلف برانڈز  کے صابن وغیرہ وغیرہ 

قیمت میں کمی دوسرے کی متبادؽ اشیا ہیں اور آسانی سے ایک دوسرے کی جگہ اتعمالؽ کی جا سکتی ہیں۔ متبادؽ اشیا کی صورت میں ایک شے کی 

سےدوسری شے کی طلب میں کمی ہوتی  ہے۔  ثالؽ کے ورر پر اگر چائے کی قیمت  کم ہوتی ہے تو  کافی کی طلب کم ہوجائے گی کیوں کہ افراد 

 متجانس اشیا کی قیمتیں بھی طلب پراثراندازہوتی ہیں۔چائےکوکافی کےبدلےاتعمالؽ کرنے کی کوشش کرں  گے۔

آمدنی طلب پراثراندازہونےوالاایک اہم عامل ہےجواؿ کی قوت خریدکا صارفین  کی   :(Income of Consumer)صارػ کی  آمدنی 

 ہے۔ اس کے برعکس آمدنی میں کمی سے اشیا کی طلب میں کمی آتی ہے۔  ممکن  طلب میں اضافہ سےآمدنی میں اضافہ تعین کرتی ہے۔

رفین کاذوؼ وترجیحات بھی طلب پراثر صا: (Taste and Preference of Consumer)صارفین کا ذوؼ اور  اؿ کی ترجیحات

اؿ کی طلب پرانے  فیشن میں  ہورائج یایا جو جدید ہوفیشن کا کافی اثر پڑتا ہے۔ وہ اشیا  وذوؼ اور ترجیحات اندازہونےوالااہم عامل ہے۔یہ 

 زیادہ ہوتی ہے۔ میں فیشن کے مقابلے قدیم ڈیزائن یا

مستقبل کی رفین کی توقعات یاامیدں  بھی طلب پراثراندازہوتی ہیں۔صا:  (Expectations of Consumer)صارفین کی توقعات  

قیمتوں، آمدنی، رسد وغیرہ کے حوالے سے صارفین کی توقعات موجودہ طلب کو متاثر کرتی ہیں۔ صارفین یہ توقع کرتے ہیں کہ مستقبل قریب 

وقت میں وہ زیادہ مقدار میں شے کو خریدں  گے تاکہ مستقبل میں انھیں زیادہ قیمتیں ادا نہ کرنی  میں اشیا کی قیمتیں بڑھ جائیں گی تو موجودہ

دیتے ہیں  پڑں ۔ اسی طرح جب صارفین یہ توقع رکھتے ہیں کہ مستقبل میں اشیا کی قیمتیں گرں  گی تو فی الحاؽ وہ اشیا کی صرػ کا کچھ حصہ ملتوی کر

 موجودہ طلب کم ہو جاتی ہے۔  جس کے نتیجے میں اؿ کی اشیا کی 

، قومی آمدنی کی سطح ، قرض کی (Age Distribution)عمر ،آبادی کا سائز، آبادی کی  تقسیممذکورہ بالاعوامل کےساتھ ساتھ  دیگر عوامل:  

سطح، ازدواجی حیثیت، سماجی سہولیات اور شرح سود اور حکومت کی پالیساں  حالات، کاروباری حالات، کاروباری چکر کا مرحلہ، دولت، تعلیم کی 

 معاشی طبقے، گروپ کی رکنیت، صارفین کی عادات، سماجی رسوؾ و رواج، سیلز مین شپ اور اشتہارات جیسے عوامل بھی  طلب کو متاثر کرنے میں

 اہم کردار ادا کرتے ہیں۔
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  (Meaning and Definition of Supply) و تعریف معنیرسد کے 4.4

رسد سے مراد کسی شے یا خدمت کی وہ مقدار ہے جسے فروخت کار مقررہ مدت کے دوراؿ مختلف ممکنہ قیمتوں پر فروخت کرنے کو 

 تیار  ہوتا ہے۔ یہ مدت ایک ہفتہ، ایک مہینہ، ایک ساؽ یا  وقت کی کوئی اور  اکائی  ہو سکتی ہے ۔ پروفیسر تھامس کے لفظوں میں :

“Supply is the quantity of a commodity that a seller is willing and able to sell at various 

prices during a given period of time.” 

 

 کہتےہیں۔(Supply)پیش کی گئی مقدارکورسدلیے(کسی قیمت پرفروخت کے1

 Supply is a quantity of a goods or services that producers are willing to offer buyers in 

the market price. 

 پیش کی گئی مقدارہوتی ہے۔لیےفروخت کےلیےیداروں کےخرلیےکاریاآجرکی جانب سےبازاری قیمت کے (رسدصنعت2

 (رسدصارػ کےبازارمیں دستیاب ماؽ کی مقدارہوتی ہے۔3

Supply represents the total amount of certain goods available to consumer 

طلب ہی کی طرح رسد فراہم کرتاہو۔لیےمدت میں فروخت کے شے کی وہ مقدار ہے جسے فروخت کار دی گئی وقت یایعنی رسد 

  کافی امیت  ہے۔ہے۔ معاشیات میں وقت اور قیمت کی ایسی اصطلاح ہے جسے قیمت اور وقت )مدت( کے ساتھ بیاؿ کیا جاتا

 کےلیےپیش کرتاہو۔قیمتوں پر فروخت  رسد سے مراد کسی شے کی وہ مقدار ہے جسے فروخت کار مخصوص مدت کے دوراؿ  شے کی مختلف ٭

 

 (Factors Influencing Supply)کرنے والے عوامل رسد کو متاثر 4.5

 رسدپراثراندازہونےوالےچنداہم عوامل کوذیل میں بتلایاگیاہے۔

 شے کی قیمت .1

کسی شے کی فراہم کردہ مقدار کو متاثر کرنے والا سب سے اہم عامل اس کی قیمت ہے۔  شے کی قیمت اور اس  کی فراہم کردہ مقدار  

میں اضافہ سےمقداررسدمیں اضافہ اورقیمت کم ہونےپرمقدار ہے۔دوسرے لفظوں میں کسی شے کی قیمت پایاجاتاکے مابین مثبت تعلق 

 رسد بھی کم ہوتی ہے۔

 : اشیا کی قیمتیںدیگر  .2
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کسی شے کی رسد پر دوسری اشیا کی رسد کا کی قیمتیں بھی رسدپراثراندازہوتی ہے۔ اشیابازاری حالت رسدکومتاثرکرتی ہے۔متاجانس 

دو یا دو سے زائد اشیا  بھی اثر پڑتا ہے۔ اس ضمن میں اشیا کو دو قسموں میں تقسیم کیا جاسکتا ہے۔ مسابقتی اشیا اور مشترکہ یا ضمنی اشیا۔ مسابقتی اشیا وہ

 ہیں جو یکساں وسائل جیسے زمین، محنت یا سرمائے کے لیے مسابقت کرتے ہیں اس طرح کہ ایک کی پیداوار میں اضافے سے دوسری شے کی 

 پیداوار میں کمی کا باعث بنتا ہے کیوں کہ وسائل کے محدود ہونے کی وجہ سے اس شے کے لیے وسائل کی مقدار کم ہوجاتی ہے۔

 پیداواری لاگت .3

اگر پیداواری لاگت بڑھ جاتی ہے، تو پیداکار اس شے کو تب تک فروخت نہیں کرں  گے  ۔رسد پر  پیداواری لاگت کا بہت اثر پڑتا  ہے

 جب تک اؿ اشیا کی قیمت نہ بڑھ جائے۔

کی قیمتوں میں اضافے سے پیداواری لاگت میں اضافہ ہوتاہے ۔ اس کے نتیجے میں   پیداوارملینعا کی قیمتوں میں تبدیلی:  پیداوارملینعا  .4

اگر قیمتوں میں تبدیلی نہیں ہوگی تو پیداکار کم مقدار میں اشیا فروخت کرں  گے۔ اس کے برعکس پیداواری عوامل کی قیمتوں میں کمی سے 

 دی گئی قیمت پر پیداکار زیادہ مقدار میں فروخت کرں  گے۔ 

تکنیکی پیش ر ت  پیداوارت  اور کارکردگی کو بڑھاتی ۔ پیش ر ت: تکنیکی پیش ر ت سے مراد پیداوار کے طریقوں میں ری ہی ہے تکنیکی  .5

 ہے، جو اکثر لاگت کو کم کرتی ہے اور ری ہ معیار کی مصنوعات کی پیداوار کا سبب بنتی ہے۔

 کے مقاصد  کار صنعت .6

کے اہداػ بھی رسد کو متاثر کرتے ہیں۔ اگرچہ منافع کو زیادہ   کار رسدپراثراندازہوتےہیں یعنی صنعتکےمقاصدبھی کار صنعت

بعض ۔سے زیادہ کرنا  پیداکاروں کا بنیادی مقصد ہوتا ہے،  لیکن بعض پیداکار بازار پر قبضہ کرنے یا  فروخت میں اضافے کو ترجیح دے سکتے ہیں

کارکےمقاصداوراس کی  کوبنانےکےلیےرعایتی قیمت پرماؽ فروخت کرتےہیں اس طرح صنعتاوقات بازاری منڈی میں اپنی ساکھ 

 تجارت کی حکمت عملی رسدکومتاثرکرتی ہے۔

 عوامی  پالیسی .7

 ی وغیرہ سے متعلق پالیسیاں پیداوار کی لاگت  

 

 سڈ
سب
حکومت کی پالیساں رسد کو متاثر کرنے والی اہم عامل ہے۔ حکومت کی ٹیکس اور 

 کے کسی شے کی مجموعی رسد کو متاثر کر سکتے ہیں۔ لیبر قوانین محنت کی پیداواری صلاحیت کو متاثر کر سکتے ہیں۔  اور دھوئیں کی آلودگی کو متاثر کر

 سے متعلق قوانین بعض اشیا کی رسد میں کمی کا باعث بن سکتے ہیں۔ 

 غیر معاشی عوامل .8

غیر معاشی عوامل میں سے  سماجی اور اخلاقی تحفظات ہیں۔ یہ رسد کو نمایاں  غیر  معاشی  عوامل بھی رسد پر اثر انداز ہوتے  ہیں۔اؿ

 ورر پر متاثر کرتے ہیں ثقافتی یا مذہبی عوامل مخصوص علاقوں یا موسموں میں بعض مصنوعات کی فراہمی کو محدود کر سکتے ہیں۔ مزید برآں،

عت جیسی صنعتوں کو متاثر کر سکتے ہیں اور قیمتوں یا لاگت سے قطع نظر رسد قدیرتی عوامل، جیسے آب و ہوا، موسمی حالات، یا قدیرتی آادت، زرا
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 کو کم کر سکتے ہیں۔ 

 

 (Demand for Forecasting) طلب کی پیش قیاسی 4.6

کاراپنی تجارتی  جس کااہم مقصدمنافع کماناہوتاہے۔اسی مقصدکےتحت تاجرین ،صنعتیک اہم معاشی سرگرمی ہےتجارت ا 

فروش،روزانہ  پھیری کےتاجرین ،ترکاری فروش،میوہاختیارکرتےہیں۔تجارت کی کامیابی کاانحصارمختلف عوامل پرپایاجاتاہے۔حکمت عملی 

خریدتا ہے۔اس کےعلاوہ جس ماؽ خریدنےسےقبل شاؾ تک متوقع مقدارکومدنظررکھتےہوئےماؽ تازہ ماؽ خریدکرفروخت کرتےہیں۔

 مدنظررکھتاہے۔ساتھ ہی ایاؾ یادؿ،اوقات،موسم،بھی کی طلب یاخواہش یاضرورت کومقصوددہواس علاقےکےصارفین علاقےمیں گھومنا

 تعطیلات وغیرہ مختلف امورکومدنظررکھتےہوئےمتوقع مقدارفروخت کی پیش قیاسی کرتاہے۔اسی طرح ہرچھوٹےوبڑےعیدین،ہوار،

  کےورؽ و رضض میں صارفین کی طلب،موسم،یابغیرتحقیق کےمقدارپیداوارکاتعین نہیں کرتےبلکہ ملک یاعلاقہکاربغیر منصوبے صنعت

 وغیرہ کومدنظررکھ کرمقدارپیداوارکاتعین کرتاہے۔آمدنی،جنس،عیدین 

  (Method of Forecasting):پیش قیاسی کےطریقے

 ذیل میں طلب کی پیش قیاسی کےاہم طریقوں کوحسب ذیل دوحصوں میں تقسیم کیاگیاہے۔ 

  (Qualitative Method)۔پیش قیاسی کامعیاری طریقہ1 

 (Quantitative Method)طریقہی پیش قیاسی کامقدار۔2

 (Qualitative Method):۔پیش قیاسی کامعیاری طریقہ1

پیش قیاسی کامعیاری طریقہ کاروبارمیں اتعمالؽ پیش قیاسی کاایک مقبوؽ طریقہ ہے۔اس طریقہ کےتحت مختلف ماہرین کے  

وئزوغیرہ کی بنیاد پرپیش قیاسی کی جاتی ہے۔ذیل میں چنداہم پیش قیاسی کےمعیاری طریقوں خیالات،نظریات،بحث ومباحث،ماہرین کےتجا

 کوبیاؿ کیاگیاہے۔

 (Delphi Method or Technique):۔ڈلفی تکنیک1

 (Market Research):بازاری تحقیق۔2 

 (Executive Opinion):عہدیداروں کی رائے۔3 
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 (Delphi Method or Technique):۔ڈلفی تکنیک1

ڈلفی طریقہ کاروباری پیش قیاسی میں اتعمالؽ ایک مقبوؽ اورآساؿ طریقہ ہے۔یہ طریقہ فرض کرتاہےکہ انفرادی فیصلہ سازی 

 فیصلہ لینےکےمقابلےمیں دوسےورمستندہوتی ہے۔یعنی ایک اکیلافردکےمقابلےمیں اجتماعی فیصلہ سازی یاگروپ کی فیصلہ سازی کافی ری ہا

ہیں۔یہ طریقہ کاروباری لےسکتےفیصلےدرست ت کےذریعہ ری ہوررپرتجزیہ کرتےہوئےپس میں تبادلہ خیاؽ ونظریات وتجربازائدافرادآ

 کی منصوبہ بندی،صحت عامہ کی جانچ وتجزیہ،ٹکنالوجی میں متوقع تبدیلیاں سماجی اثرات وغیرہ مختلف 

 

پیش قیاسی کےساتھ ساتھ پراج کٹ

 پر (Two heads are better than one)ایک دماغ سےری ہہوتاہے۔یہ طریقہ مشہور قوؽ دودماغ میدانوں میں اتعمالؽ ہوتاہے۔

 ہے۔ صادؼ آتا

 ڈلفی تکنیک کےتحت زیربحث موضوع سےمتعلق ماہرین سےرائےطلب کی جاتی ہےجہاں پرماہرین اپنےنظریات،خیالات اور

 دورمیں سابقہ دورکےنتائج یاموضوع سےہرارچلتےہیں۔رائےکوپیش کرتےہیں۔زیربحث موضوع پرسوالات وجوابات کےمختلف ادو

ماہرین اپنامتفقہ فیصلہ دیتےہیں۔ماہرین کایہ گروپ رسمی آخرکارمتعلق دوسرےامورپربحث کی جاتی ہے۔بحث کایہ سلسلہ جاری رہتاہے۔

کاروباری پیش قیاسی یہ یہ طریقہ اؿ کی رائےکااحتراؾ کرتےہوئےفیصلہ کوری ہماناجاتاہے۔ اس طرح لیےوررپرتشکیل شدہ ہوتا ہے۔اس 

 کار،تجار،آجرین وغیرہ اس طریقہ سےکافی مستفید ہوتےہیں۔ کافی اتعمالؽ ہوتا ہے۔کاروباری ماہرین نامورصنعت

 (Market Research Method):بازارکی تحقیق کاطریقہ

ؾ طریقہ ہے۔کاروباریاتجارتی میداؿ میں کاروباری پیش قیاسی کےمختلف طریقوں میں بازارکی تحقیق کاطریقہ ایک اہم مقبوؽ وعا 

اس طریقہ کوکثرت سےاتعمالؽ کیاجاتاہے۔بازارکی حقیقی معلومات حاصل کرنےمیں یہ طریقہ مرکزی کرداراداکرتاہے۔ صارفین 

 یہ طریقہ کافی کارآمد ہوتاہے۔لیےکےرویہ ،صارفین کی ضروریات،طلب،خواہشات وغیرہ کومعلوؾ کرنےکے

 جاتےہیں۔کیے ذیل چارطریقہ اختیار بازارکی تحقیق میں حسب

 (Interview Method)۔انٹرویوکاطریقہ2 (Survey Method):۔سروے کاطریقہ1

 (Observation Method) مشاہدہ کاطریقہ۔4  (Focus Group) فوکس گروپ۔3

 (Survey Method):۔سروے کاطریقہ1

سےاتعمالؽ ہوتا ہے۔یہ ایک آساؿ اورقابل اتعمالؽ  سروےکاطریقہ تجارتی میداؿ میں پیش قیاسی کومعلوؾ کرنےمیں کثرت 

 طریقہ ہے۔اس طریقہ میں صارفین کےرویہ،قیادت،طلب ،ضروریات،آمدنی وغیرہ کےمتعلق راست وررپرمعلومات حاصل کرسکتے

 تاہے۔جا بازارکےمختلف علاقوں میں صارفین سےراست وررپربات کرکےحاصل معلومات کو نوٹ کیادسےمدسوالنامہ کی  ہیں۔طےشدہ

ت سےراست وررپر واقفیت حاصل ہوتی کارکوصارفین کےخیالا ہے۔تاجرین صنعتیہ ایک بنیادی موادکوحاصل کرنےکاراست طریقہ 

 اورلائحہ عمل اختیارکیاجاتاہے۔آج کے منصوبہلیےمقدارپیداوارکاتعین کیاجاتاہے۔مستقبل کےلیےہےاوراسی اعتبارسےمستقبل کے

 جاتےہیں۔آؿ لائن سروے،ای میل کےکیےاختیارکےذریعہ بھی سروے کےمختلف طریقے ؽعصرحاضر میں ٹکنالوجی کےاتعمال
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ئےکے تماؾ طریقوں میں مات حاصل کرسکتےہیں۔سروذریعہ،ٹیلی فوؿ کےذریعہ بھی صارفین سےربط کرتےہوئےضروری معلو

 مطالعہ کیاجاتا ہے۔ بھی اوربرتاؤ کاری ہ ہوتاہے۔اس طریقہ میں صارفین کےاندازگفتگو،طرزعمل  کاطریقہ کافی(Face to Face)دوبدو

 (Interview Method)۔انٹرویوکاطریقہ2

انٹرویوکاطریقہ سادہ اورکافی آساؿ ہے۔اس طریقہ سےصارفین سےبالمشافہ بات کرتےہوئےاؿ سےانٹرویولیاجاتاہے۔  

پوچھےجاتےہیں۔اس کے ساتھ پہلےسےطےشدہ سوالنامہ کےساتھ ساتھ دوراؿ گفتگوپیداہونےوالےمختلف سوالات بھی لیےانٹرویوکے

 کار،تجار،آجرین وغیرہ سےبھی باضابطہ انٹرویولیاجاتاہے۔ تجارتی میداؿ کےماہرین،صنعت

، صارفین سے تعلق (Human Resource Manager)انصرامی یادفتری میداؿ کےماہرین سوپروائزر،انسانی وسائل منیجر 

،بینک منیجر وغیرہ (Executive Officer)وں کےاہم عہدیدار،مالیاتی ادار(Customer Relation Officer)کاسوپروائزر

جاتےہیں۔یہ ایک آساؿ اورقابل اتعمالؽ طریقہ ہے۔ یہ ایک کیےسےبھی انٹرویولیتےہوئےبازارکےمتعلق ضروری معلومات حاصل 

 طریقہ ہے۔(Qualitative)معیاری

 :(Focus Group)فوکس گروپ۔3

 گروپ سےمخصوص فوکس گروپ بازاری کی پیش قیاسی میں اتعمالؽ ایک اہم طریقہ ہے۔اس طریقہ میں صارفین کےچنداہم  

جاتےہیں۔بازارمیں مختلف اقساؾ کےماؽ کیےگفتگویا انٹرویووغیرہ کےذریعہ صارفین کےبرتاؤوطلب کےمتعلق اہم معلومات حاصل 

کسی خاص (Goods)عتبارسےمختلف گروپ بندی کی جاتی ہے۔بعض پیداواریاماؽفروخت ہوتےہیں۔عمر،جنس،علاقہ،آمدنی وغیرہ کےا

قابل اتعمالؽ ہوتےہیں۔بعض ساماؿ معذور لیےقابل اتعمالؽ ہوتےہیں۔بعض ساماؿ اسکوؽ کی عمرکےطلباء کےلیےعمر کےافرادکے

اپنی پیداوارکی موزوں کے موزوں ہوتےہیں۔بعض ساماؿ تکنیکی میداؿ میں اتعمالؽ ہوتےہیں۔اس طرح ہرکمپنی لیےافرادکے

 لیےاعتبارسےخاص خصوصیات کےحامل گروپ کےافرادیاصارفین سےبات کرتےہوئےمعلومات حاصل کرتےہیں۔معذورافراد کے 

نگرانی  معذورافرادکی دھ ب ال ؽ کرنےوالےافراداورمعذورافرادکی سی یاساماؿ کی تیاری کرنےوالی صنعتقابل اتعمالؽ کر

 معلومات حاصل کرتےہیں اوراسی معلومات کی بنیاد پرماؽ تیار کیاجاتاہے۔کرنےوالےاداروں سےضروری 

 (Observation Method) ۔مشاہدہ کاطریقہ4

مشاہدہ کاطریقہ طلب کی پیش قیاسی کاایک بنیادی اوراہم طریقہ ہے۔یہ ایک آساؿ طریقہ ہےجس میں تاجرین اپنےتجربات کی  

کار کو  مشاہدہ کےذریعہ طلب کااندازہ قائم کرتےہیں۔اس طریقہ میں تاجرین یاصنعتد پربنیاد پربازاری حالت اورصارفین کےبرتاؤکی بنیا

 سا تی کافی تجربہ کاراورصارفین کےبرتاؤکےمتعلق گہرےمعلومات حاصل ہوناضروری ہے۔مشاہدہ کےدوراؿ تاجرکومختلف معاشی،سماجی،
فب

 

ن

ہوتاہے۔ایک وریل مدتی تجربہ کارتاجرہی اپنےدیرینہ تجربہ کوبروئےکار لاتے ، معاشرتی اصوؽ وغیرہ مختلف امور کو پیش نظررکھناضروری 

 کرسکتاہے۔ ئےمشاہدہ کےذریعہ ری ہ نتائج اذہو
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 (Quantitative Method):۔پیش قیاسی کامقداری طریقہ2

کاروبارکےمختلف ساؽ کے کاروبارمیں پیش قیاسی کی کافی امیت  پائی جاتی ہے۔پیش قیاسی کےمقداری طریقوں میں سابقہ ادواریا 

 اعدادکاتجزیہ کرتےہوئےپیش قیاسی کی جاتی ہےاس میں حسابی نقطہ نظرکومدنظررکھاجاتاہے۔ذیل میں پیش قیاسی کےمختلف اہم مقداری 

 طریقوں کوبیاؿ کیاگیاہے۔

 (Straight Line Method of Forecasting)۔پیش قیاسی کایکساں خطوط کاطریقہ1

 (Moving Average Method of Forecasting)اوسط کاطریقہ۔پیش قیاسی کاحرکتی 2

 (Regression Analysis) ۔تجزیہ ریگریشن3

 (Straight Line Method of Forecasting)۔پیش قیاسی کایکساں خطوط کاطریقہ1

ساؽ یاسابقہ ایاؾ کرنےکاایک اہم اورآساؿ طریقہ ہے۔اس طریقہ میں موجودہ اذیکساں خطوط کاطریقہ کاروبارمیں پیش قیاسی کو 

میں بازارکی حالات میں کوئی تبدیلی نہیں ہوگی یاموجودہ وسابقہ ساؽ کےمطابق بازاری حالات میں معمولی تبدیلی کوفرض کیاجاتاہے۔اسی 

 اعتبارسےیعنی طلب ،بازاری حالات،آمدنی،آبادی وغیرہ میں حسب سابق کی شرح سے معمولی تبدیلی واقع ہوگی۔کسی بھی معاملےمیں غیر

اسی مفروضہ کےتحت تاجراپنی تجارتی نشیب وفراض کومدنظررکھتےہوئےمستقبل کی پیش قیاسی کرسکتا ہے۔ معمولی تبدیلی واقع نہیں ہوگی۔

یعنی سابقہ ساؽ کےمطابق اگلےساؽ بھی طلب کی حالت برقراررہےگی۔قلیل مدتی پیش قیاسی کےلیے یہ طریقہ کافی کارآمد ہوتا ہے۔ عاؾ 

 میں اوسط کااتعمالؽ کثرت سے کیاجاتا ہے۔اوسط کی بنیاد پر ہی مستقبل کااندازہ قائم کیاجاتاہے۔ورر پراس طریقہ 

 (Moving Average Method of Forecasting)۔پیش قیاسی کاحرکتی اوسط کاطریقہ2

حرکتی اوسط کاطریقہ حسابی اعتبارسے کاروبارمیں اتعمالؽ ایک اہم طریقہ ہے۔اس طریقہ میں حسابی اعتبارسےکاروبار کےسابقہ  

جاتےہیں اوراسی اعتبارسےمستقبل کی پیش قیاسی کی جاتی کیےساؽ کےاعدادسےمقدارطلب میں واقع ہونےوالی تبدیلی کےاشارےقائم 

حاصل نتائج کاتقابل کرتے  لیےہرمخصوص مدت کےدکی مددسےحرکتی اوسط کومحسوب کیاجاتا ہے۔ہے۔مخصوص مدت میں کاروباری اعدا

حرکتی اوسط کو ہوئےمستقبل کی متوقع طلب کی پیش قیاسی کی جاتی ہے۔قلیل مدتی پیش قیاسی کومحسوب کرنےکایہ ایک آساؿ طریقہ ہے۔

 Simple)محسوب کیاجاسکتاہے۔سادہ حرکتی اوسط کاطریقہکاروباری مدت کوچندایاؾ،چندہفتےیاچندماہ میں لیےمحسوب کرنےکے

Moving Average Method)اوروزنی حرکتی اوسط کاطریقہ(Weighted Moving Average Method) چنداہم حرکتی

 اوسط کومحسوب کرنےکےطریقےہیں۔

 (Regression Analysis) ۔تجزیہ ریگریشن3

 کےدرمیاؿ تعلقات اوراؿ کے(Variables)کےذریعہ دوزائد متغیریات تجزیہ ریگریشن پیش قیاسی کاشماریاتی طریقہ ہے۔اس 

 (Dependent Variable)اوردوسراتابع متغیر(Independent Variable)کیاجاسکتاہے۔اس میں ایک آزادمتغیراذاثرکو

اضافہ کےامکانات کو ہوتےہیں۔کاروبارمیں مختلف عوامل کےدرمیاؿ تقابل کرنےمیں مددملتی ہے۔مثلاًتشہیر کی بدولت فروخت میں 
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 کی تقسیم کااثرمقدارفروخت پرکیاہوگاوغیرہ مختلف اثرات کا(Sample)مفت نمونوںلیےمحسوب کیاجاسکتاہے۔اسی طرح تشہیر کے

 جائزہ کیاجاتاہے۔

  (Model Examination Questions)اکتسابی نتائج 4.7

 پر قیمت کاصارفین کی طلب  اشیاخرید سےپایاجاتاہے۔علم معاشیات میں طلب کاخاص مفہوؾ ہے۔طلب کاتعلق خواہش اورقوت  

 پرکسی قیمت راست اثرپڑتاہے۔کسی ری ہکی خواہش اوراس کی قیمت اداکرناطلب کہلاتاہے۔یہ ایک مقدارہوتی ہےجوصارػ کسی وقت 

 خریدتا ہے۔

م،مارشل جیسےمشہور ماہرین کی تعریفات میں خواہش اورقیمت خریدطلب کےاہم  
 

ن

 

ب ب

میں کسی خاص قیمت اجزاآدؾ اسمتھ،

کی قیمت،صارػ کاذوؼ وغیرہ  طلب پراثراندازہونےوالےاہم  اشیاکی قیمت،متجانس شےخواہش پرخریدی ہوئی مقدارکوظاہرکرتاہے۔

 عوامل ہیں۔

پیش لیےفروخت ہوتی ہےجس کوکسی قیمت پرفروخت کےرسدایک معاشیات کاایک اہم موضوع ہے۔رسدایک مقدار 

قیمت سےپایاجاتاہے۔اونچی قیمت میں زیادہ فروخت ہوتی ہے۔بازاری حالت قیمت،طلب،پیداواری لاگت کرتاہے۔یعنی رسدکاتعلق 

وغیرہ رسدپراثراندازہوتےہیں۔تاجرین کااہم مقصدمنافع کماناہوتاہے۔اونچی قیمت پرفروخت کےبجائے محفوظ رکھتا ہے۔قیمت میں 

 اضافہ کے ساتھ مقدارفروخت میں اضافہ ہوتا ہے۔

   (Keywords)الفاظکلیدی  4.8

 کسی چیزکوحاصل کرنےکی ترغیب خواہش کہلاتی ہے۔  (Wants):خواہش

 ساماؿ کواتعمالؽ کرتاہوصارػ کہلاتاہے۔شخص جوماؽ یا وہ  (Consumer):صارػ

 خریدتاہوگاہک کہلاتاہے۔کاشخص جوماؽ یاساماؿ وہ  (Customer):گاہک
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  (Model Examination Questions)نمونہ امتحانی سوالات 4.9

 ۔کیجیےخالی جگہوں کوپُر 

 اشیائےصارفین کی ثاللیں ۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔ہے۔۔1 

 پیش قیاسی کےاہم طریقے۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔ہیں۔۔2 

 میں۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔ہوتاہے۔قیمت میں اضافہ سےرسد کی مقدار۔3 

 سے رسدکی مقدارمیں۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔ہوتاہے۔ کمی قیمت میں ۔4 

 ساماؿ کے خریدارکو۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔کہتےہیں۔۔5 

 مختصر جوابات کےحامل سوالات

 طلب سےکیامرادہے؟۔1 

 ۔کیجیےکےمفہوؾ کوبیاؿ (Wants)خواہش۔2 

 ؟کیجیےرسدسےکیامرادہےوضاحت ۔3 

 ؟کیجیےپیش قیاسی سےکیامرادہےوضاحت ۔4 

 ۔کیجیےطلب کی پیش قیاسی کےسروے طریقہ کوبیاؿ ۔5 

 وریل جوابات کےحامل سوالات

 ۔کیجیےطلب کی تعریف کرتےہوئےاس پراثراندازعوامل کوبیاؿ ۔1 

 ۔کیجیےرسدسےکیامرادہے؟اس پراثراندازعوامل کوبیاؿ 2 

 ۔کیجیےپیش قیاسی کےمختلف طریقوں کی وضاحت ۔3 
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 ۔قانوم طلب5اکائی 

(Law of Demand) 

 اجزااکائی کے

 (Introduction)                تمہید 5.0

  (Objectives)                   مقاصد 5.1

  (Meaning & Definitions of Law of Demand)         کےمعنی ومفہول قانوم طلب 5.2

  (Exceptions to the Law of Demand)           ئی صورتیںطلب کے استثنا قانوم   5.3

  (Law of Supply)           قانوم  رسد 5.4

  (Exceptions to the Law of Supply)              قانوم رسد کے مستثنیات 5.5

  (Elasticity)                     طلب کی لچک  5.6

  (Elasticity of Supply)              رسد کی لچک  5.7

  (Learning Outcomes)             اکتسابی نتائج 5.8

 (Keywords)                   کلیدی الفاظ 5.9

  (Model Examination Questions)               نمونہ امتحانی سوالات 5.10

 (Introduction)تمہید 5.0

ہم اپنی روزمرہ زندگی میں اپنی ضروریات زندگی کےمختلف سامام خریدتےہیں۔روزانہ یاہفتہ واری بازارسےمختلف غذائی  

خریدتےہیں۔خریدنےکےدورام قیمتوں میں اتارچڑھاؤکوبھی دیکھتےہیں۔ترکاری اورمیوےوغیرہ کےقیمتوں میں فرق پایاجاتا اشیا

اس کی قیمتوں میں کمی وبیشی کاآسانی سےپتہ چلتا ہے۔کبھی بازارمیں لیے اس ہے۔ترکاری گوشت وغیرہ کوہم روزانہ خریدتےہیں

ترکاری کی رسد کم ہونےپرام کی قیمت کافی اونچی ہوتی ہے۔اس طرح بازارمیں ٹماٹرکی بھاری مقدارمیں فراہم ہونےپراس کی قیمتیں کم 

کم  جب کہمیں اضافہ یامہنگی چیزکوکم مقدارمیں خریدتےہیں  ہوجاتی ہیں۔قیمتوں میں اتارچڑھاؤمقدارخریدی کومتاثرکرتی ہیں۔قیمتوں

سامام خریدنےکی خواہش کےساتھ ساتھ اس لیےکےقیمت کی چیز کوزیادہ مقدارمیں خریدتےہیں۔ہرشخص اپنی ضروریات کی تکمیل 

مات حاصل کریں کوخریدتے کی صلاحیت رکھتاہےجس کومعاشیات میں طلب کہتےہیں۔اس اکائی میں ہم قانوم طلب کےمتعلق معلو

 گے۔
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  (Objectives)مقاصد 5.1

 اس اکائی کےمطالعہ کےبعدآپ اس قابل ہوجائیں گےکہ 

 طلب کےمعنی ومفہول کی وضاحت کرسکیں گے۔ 

 قانوم طلب کوبیام کرسکیں گے۔ 

 قانوم طلب پراثراندازعوامل کی وضاحت کرسکیں گے۔ 

 قانوم طلب کے حدودکوبیام کرسکیں گے۔ 

 

  (Meaning & Definitions of demand & Law of Demand) ومفہول کےمعنی طلبقانوم طلب اور 5.2

ہم اپنی ضرورت زندگی کےسازوسامام خریدتےہیں۔سامام کی خریدی کےدورام قیمت پرگہری نظررکھتےہیں۔ہم اسی 

کےاعتبارسےسازوسامام (Need)چیزکوخریدنےکی جانب مائل ہوتےہیں جوہمارےلیےاشدضروری ہےیعنی حاجت

خریدتےہیں۔فردیاگاہک کافی دانشورہوتاہے۔وہ اپنےسرمایہ یاپیسےکابہترسےبہتراستعماك کرناچاہتاہےاسی لیےوہ اہم اور ضروری 

چیزکوخریدنےمیں پہل کرتاہےاورغیرضروری چیزوں کوخریدنےسےگریزکرتاہے۔فردکی جانب سےخریدی جانےوالی چیزیاسامام 

 پرگہرےمطالعہ سےحسب ذیل نکات ظاہرہوتےہیں۔

 ۔فردکی حاجت یاخواہش ہو۔1

 ۔کسی چیزکوضرورت کےمطابق ہی خریدتاہے۔2

 ۔سامام کی خریدی کےدورام قیمت کافی اثراندازہوتی ہے۔3

 کی قیمتوں کاتقابل کرتاہے۔ اشیا۔متجانس 4

 ۔سامام کی خریدی کےدورام سرمایہ کےموضوع استعماك پرگہری نظررکھتاہے۔5

کی تفہیم  کہتےہیں۔طلب(Demand)کےمطابق خریدی جانےوالی مقدارکوطلب یامعاشیات میں فرد کی حاجت یاخواہش  

 ۔کیجیےکےلیےذیل کی تعریفات کامطالعہ 

  کی قیمت اوراس پرخریدی جانےوالی مقدارکوظاہرکرتی ہے۔شےقانوم طلب کسی 

 جانےوالی مقدارکوطلب کہتےہیں۔وخدمات کوخریدی اشیاکسی قیمت پر 

 قیمت پرخریدی جاتی ہے۔طلب مقدارخریدکوظاہرکرتی ہےجوکسی  

 وخدمات کی خریدی ہوئی مقدارکوظاہرکرتاہے۔اشیاکسی وقت یارائج قیمت پرطلب مختلف قیمتوں پر 

  (Law of Demand):قانوم طلب

 قانوم طلب علم معاشیات کاایک اہم قانوم ہے۔اسی قانوم کےمطابق بازارمیں معاشی سرگرمیاں وجودمیں آتے ہیں۔ 
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 جانےوالی چیزکی مقداراوراس کی قیمت کےدرمیام کےتعلق پربحث کرتاہے۔قانوم طلب،خریدی 

 ذیل میں قانوم طلب کی وضاحت کی گئی ہے۔ 

قانوم طلب کےمطابق قیمت طلب کےبالعکس متناسب ہوتی ہے۔یعنی قیمتوں میں اضافہ سےطلب میں کمی اور قیمت میں کمی  

 سےطلب میں اضافہ ہوتاہے۔

میں قانوم طلب کی وضاحت کی ہے جن (Principles of Economics)اپنی کتابنےماہرمعاشیات الفرڈمارشل  

 مطابق قیمتوں میں کمی سےطلب میں اضافہ اورقیمت میں اضافہ سےطلب میں کمی ہوتی ہے۔کے

 According to Alfred Marshall “The amount of demanded increases with a fall in the 

pricess and diminishes with the rise in the price”. 

 مقدارطلب میں اضافہ ہوتا ہے۔یہ سے ارطلب میں کمی اورقیمت میں کمیقانوم طلب کےمطابق قیمت میں اضافہ سےمقد

 طلب کےدرمیام معکوسی تعلق پایاجاتا ہے۔ قانوم اشیائےصارفین پرلاگو ہوتا ہے۔قیمت اور

According to Stonier and Hague Demand in economics demand up by enough 

money to pay for the goods demand. 

Accordint to Adam Smith the Quantity that consumers are willing to purchase. 

 آدل اسمتھ کےمطابق کسی قیمت پرصارف کی جانب سےخریدی ہوئی مقدارطلب کہلاتی ہے۔

According to Samuelson law of demand that people will buy more at lower prices 

and buy largest at higher prices if other things remain the same. 

 و لسن کےمطابق 
می
س

کم قیمت پرزیادہ مقدارمیں خریدتےہیں اورقیمت اضافہ ہونےپرکم  مقدارمیں افرادماہرمعاشیات 

 باقی حالات حسب حاك برقرار رہیں۔ جب کہخریدتےہیں 

 م کےمطابق عال طورپر

ہ

 

ب ن

کی زیادہ مقدارخریدی شےاونچی قیمتوں کےمقابلےمیں قیمتوں میں کمی سےمشہورماہرمعاشیات 

 جاتی ہے۔

According to Benam “Usually a larger quantity of commodity will demanded at 

lower price that a higher price”.  

بیام کرتا ہے۔  یہ قانوم اس سمت  کی وضاحت کرتا ہے  کوکے درمیام معکوسی  تعلق  طلبقانوم  طلب  ، قیمت اور  مقدار  

 میں تبدیلی آتی ہے۔ طلبجس میں قیمت میں تبدیلی کے ساتھ مقدار 
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 :(Demand Schedule and Demand Curve)کی منحنیاورطلب طلب جدوك 

 کہتےہیں۔ (Demand Schedule)وك  طلبجدظاہرکرنےوالاجدوك ہےجس کومختلف قیمتوں پرخریدی ہوئی مقداروں کو 

 Demand)منحنی کی مددسےطلب کییہ جدوك قیمت اور مقدار طلب کےدرمیام تعلق اورقانوم طلب کی وضاحت کرتا ہے۔اس 

Curve) کی مختلف قیمتوں پرخریدی ہوئی مختلف مقدارکو 

ٹ

 گیا ہے۔بتایاتیار کرسکتےہیں۔ذیل میں چاکل

قیمتوں میں اضافہ  گیاہے۔اس سےظاہرہوتاہےکہبتایاکو مقداروں مندرجہ بالاجدوك میں ٹماٹرکی قیمت اورخریدی جانےوالی مختلف

 مقدارطلب میں اضافہ ہوتاہے۔ سےمقدارطلب میں کمی اورقیمتوں میں کمی سے

 ہے۔ طلب حاصل ہوتامنحنی یاخط حسب ذیل کاخط یاطلب کی  بالاجدوك کےاعدادکوترسیمی کاغذپرظاہرکرنےسےمندرجہ 

 

قطع طلب ہےجوقانوم DDگیاہے۔ترسیم میںبتایامحورپرقیمت کوOYمحورپرمقدارطلب اورOXمندرجہ بالاترسیم میں

 طلب کی وضاحت کرتی ہے۔

  (Features of Law of Demand):طلب کےخصوصیاتقانوم 

 گیا ہے۔ بتایاقانوم طلب معاشیات کاایک اہم قانوم ہے۔اس قانوم کےچنداہم خصوصیات کوذیل میں 

ی ا تپرلاگو ہوتا ہے۔(Consumer Goods)صارفینقانوم طلب اشیائے۔1

 

ش
ع

 

ت

یاعیش و عشرت کے (Luxury Goods)اشیائے

 ہوتا۔لاگو نہیں سامام پریہ قانوم 

 تعلق پایا جاتا ہے۔یاالٹا۔قانوم طلب کےمطابق قیمت اورمقدارطلب کےدرمیام معکوس 2

 طلب جدوك

 کلو مقدار طلب فی کلوقیمتٹماٹرکی 

20 5 

40 2 

80 1 

100 1/2 

20 - 
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دائیں اوپرسےنیچےکی جانب کوڈھلام رکھتی ہے جوظاہرکرتی ہےکہ قیمت میں اضافہ سےمقدارطلب میں بائیں سےمنحنی طلب کی ۔3

 اورقیمت میں کمی سےطلب میں اضافہ ہوتاہے۔کمی 

 کےخریدنےکی خواہش اورقیمت کی ادائیگی کی صلاحیت بھی قوت خرید کاہوناضروری  ہے۔۔ صارف کوماك 4

 ۔طلب کاتعلق راست طورپرقیمت سےپایاجاتاہے۔5

  (Assumptions are condition of Law of Demand):قانوم طلب کےشرائط یامفروضات

 گیاہے۔بتایاقانوم طلب کےچنداہم مفروضات کوذیل میں  

 ،ذوق،وقق ،عادات میں کوئی تبدیلی نہ ہوتی ہو۔۔صارف کی آمدنی1

 کوئی تبدیلی نہ ہوتی ہو۔کی قیمتوں میں  اشیامشابہ یعنی ہوکی قیمتوں میں استقلاك  اشیا۔متجانس 2

 ۔مستقبل میں قیمتوں میں تبدیلی کاکوئی امکام نہ ہو۔3

 ۔ملک کےسیاسی وسماجی اورمعاشی حالات جوں کاتوں برقرارہو۔4

 آبادی میں کوئی تبدیلی نہ ہو۔۔ملک کی 5

 ۔قانوم طلب اشیائےصارفین پرلاگوہوتاہے۔6

 ۔ملک کی سرکاری پالیسی یامنصوبوں میں کوئی تبدیلی نہ ہو۔7

 ۔صارفین کم قیمت پرماك خریدنےکاخواہشمند ہوتا ہو۔8

 کی رسدیامقدارپیداوارمیں کوئی تبدیلی نہ ہو۔شے۔9

 رکھتاہو۔۔گاہک بازاری حالات سےمکمل واقفیت 11

 ۔گاہک قیمتوں میں کمی پرخریدنےکاخواہشمندہو۔11

 

  (Exceptions to the Law of Demand)ئی صورتیںطلب کے استثنا قانوم   5.3

قانوم طلب اشیائےصارفین یاہمارےبنیادی ضروریات کےسامام پرعمل کرتاہے۔اسی لیےیہ قانوم ہرصورت میں عمل 

درآمدنہیں ہوتا۔ایسےحالات یاسازوسامام جن پرقانوم طلب لاگونہیں ہوتاانہیں قانوم طلب کی استثنائی صورتیں کہتےہیں جنہیں 

 گیاہے۔بتایاذیل میں 

 اشیا  .1

 

ن

گف

(Giffen Goods)  

ضروریات زندگی کےایسےسازوسامام جن کی قیمت میں اضافہ سےطلب میں اضافہ اورقیمتوں میں کمی سےطلب میں کمی واقع ہوتی 

 کی 

 

ن

گف

 قدرتی طورپر محدودمقدار میں پائےجاتےہیں۔اشیاکہتےہیں۔مثلاًسونا،چاندی،ہیرے،جواہرات وغیرہ۔یہ تمال اشیاہوانہیں 
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کی قیمتوں میں اضافہ کےساتھ ساتھ طلب میں بھی  اشیا ہوتے۔یہ نایاب ہوتےہیں۔اس لیےام بازارمیں ام کانعم البدك دستیاب نہیں

 

 

ن

گف

نےپیش (Sir Robert Giffen)اضافہ ہوتاہے۔اس تصورکوسب سےپہلےاسکاٹ لینڈکےماہرمعاشیات سررابرٹ 

 کےاشیااسی لیےام کیاتھا۔

 

ن

گف

 کہتےہیں۔اشیاکو

  توقیری یاوقارورتبہ یا   .2

 

ن
 
 ی لی
ب

 : (Prestige Value goods or Veblen Effect)اثرات  اشیا: کی و

عیش وعشرت وقارومرتبہ سےتعلق رکھنےوالےسازوسامام پرقانوم طلب عمل درآمدنہیں ہوتا۔عیش وعشرت وآرال 

طلب میں بھی اضافہ عہدہ،وقارومرتبہ کےلیےجن سازوسامام کااستعماك کیاجاتاہوام کی قیمتوں میں اضافہ کےساتھ ساتھ اشیاطلب 

کی طلب قیمت کےراست متناسب ہوتی ہے۔اسی لیےام کی قیمتوں میں اضافہ کےباوجودطلب میں کمی واقع نہیں ہوتی  اشیاہوتاہے۔ام 

بلکہ طلب میں اضافہ ہوتاہےمثلاًمخصوص کمپنیوں کےموٹرگاڑیاں،کاریں،گھڑی،آرال طلب سامام،مخصوص نوعیت کےملبوسات 

زوسامام کےاستعماك سےفردکارتبہ ووقارنظرآتاہے۔یہ اپنےرتبہ ووقارکومدنظر رکھتےہوئےام مخصوص وجواہرات وغیرہ۔ام سا

(

 

ن

 ی ل
ب

 Thorsteinسامام کی قیمتوں میں اضافہ کےباوجودخریدتےہیں۔اس تصورکوسب سےپہلےامریکی ماہرمعاشیات ٹھرسٹن و

Veblen کی 

 

ن

 ی ل
ب

 اشیا(نےپیش کیاتھا۔اس لیےام سامام کوو

 

ن

 ی ل
ب

نےپہلی مرتبہ ظاہرکیاکہ افرادناصرف اپنی ضروریات کہتےہیں۔و

 بھی خریدتےہیں۔اشیا زندگی کےسامام خریدتےہیں۔بلکہ اس کےساتھ ساتھ اپنےرتبہ ووقارکےاظہارکے

   (Speculative Demand)تخمینی طلب  .3

مثاك کے طور پر  عید تا۔ عمل درآمدنہیں ہوصورت میں قانوم طلب امکانات کی  یلی کےصارفین اشیا کی قیمتوں میں تبد

سے  پہلےبہت سی اشیا کی قیمتیں بڑھ جاتی ہیں اس کے باوجود بھی افراد ام اشیا کی زیادہ خریداری کرتے ہیں کیوں کہ  مستقبل میں   تہواریا

مزید کم ہوگی تو وہ  ام اشیا کی قیمتوں میں مزید اضافہ ہوگا۔  اسی طرح، اگر صارفین اس کی توقع کرتے ہیں کہ مستقل میں کسی شے کی قیمت

اس شے کی قیمت میں موجودہ کمی ہونے پر بھی اس کی کم مقدار خریدتے ہیں تاکہ مستقل میں جب قیمت مزید کم ہوجائے تب اشیا کی خرید 

کریں۔بعض اوقات صارفین اشیا کی قلت کے خوف کی وجہ سے بھی اس کو زیادہ خریدتے اور اس کا ذخیرہ کرتے ہیں۔ ایسی صورت میں 

 میں اضافہ ہوگا۔  طلبں میں اضاے  کے بعد بھی ام اشیا کی مقدار قیمتو

ایسےسازوسامام جن کی مستقبل میں قیمتوں میں اضافہ کاامکام پایاجاتاہوایسی صورت میں افرادمستقبل کےفوائد کےپس 

کہتےہیں۔مثلاً حصص،بانڈس،قیمتی اشیامنظرمیں بڑھتی ہوئی قیمت کےباوجودام کی طلب میں بھی اضافہ ہوتاہےانہیں تخمینی یامخصوص 

 کےفوائدکےلیے کاامکام پایاجاتاہے۔اسی لیے مستقبل پتھر،جائیداد،زمین،مکام وغیرہ۔ام تمال سازوسامام کی قیمت میں اضافہ

کمی کےامکانات کومدنظررکھتےہوئےانہیں خریدنےسے انہیں موجودہ قیمت میں خریداجاتاہے۔بعض اوقات ام کی قیمتوں میں 

گریزکیاجاتاہے۔اس طرح قیمتوں میں کمی کےدورام طلب میں کمی واقع ہوتی ہے۔بعض اوقات عیدین وتہوارکےدورام خردونوش 

یاجاتاہےاسی امکام پا کا اضافہ میں قیمتوں کیجیسےہرامسالہ،لیمو،گوشت دودھ دہی مسالہ جات وغیرہ یاپکوام کےضروری سازوسامام 

 لیےایک یادودم قبل ہی کم قیمت کےدورام ضرورت کےمطابق خریدکرذخیرہ کرلیتےہیں یعنی ام کی طلب میں اضافہ ہوتاہے۔
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  (Law of Supply)رسد قانوم   5.4

قانوم رسدعلم معاشیات کاایک اہم اصوك ہے۔تاجرین کااہم مقصدمنافع کماناہوتاہےاسی لیےوہ اونچی قیمت پر فروخت 

ہوئےبھاری منافع حاصل کرناچاتےہہیں۔اسی لیےبعض اوقات قیمتوں میں کمی کےدورام فروخت کےجائئے ذخیرہ کرتےہیں کرتے

فروخت (Supply)اورقیمتوں میں اضافہ کےساتھ ساتھ فروخت کےلیےذخیرہ میں سےسامام بازارمیں پیش کرتےہیں یعنی رسد

مقدارکےدرمیام تعلق طرح قانوم رسدقیمت اوربازارمیں فروخت کےلیےفراہم کردہ  کےلیےپیش کردہ مقدارہوتی ہےاس 

 کوظاہرکرتی ہے۔

یعنی قیمتوں میں اضافہ سےمقداررسدمیں اضافہ کےمطابق"رسدقیمت کےراست متناسب ہوتی ہے"نوم رسدقا 

حاصل ہوتاہےاسی لیےوہ اونچی قیمت اورقیمتوں میں کمی سےمقداررسدمیں کمی واقع ہوتی ہے۔تاجرین کواونچی قیمت میں منافع 

 فروخت کےلیےپیش کرتےہیں۔پرفروخت کےلیےذخیرہ میں موجود مقدارکوبڑھتی ہوئی قیمت کےساتھ 

 (Supply Schedule)جدوك رسد

 مقدارفروخت کوظاہرکیاجاتاہےیعنی ایساجدوك جوجدوك رسدایک اہم جدوك ہےجس میں قیمت فروخت اور 

 کو مقداررسداوراس کی قیمت کوظاہرکرتاہوجدوك رسدکہلاتاہے۔ذیل میں چاوك کی قیمت اوراس کی مقدارفروخت یعنی رسد

 گیاہے۔بتایا

گیاہے۔جدوك سےظاہرہوتاہےکہ قیمتوں میں اضافہ کےساتھ بتایامندرجہ بالاجدوك میں چاوك کی قیمت اورمقداررسدکو 

ساتھ مقداررسدمیں اضافہ ہوتاہےچونکہ تجارت کااہم مقصدمنافع کماناہوتاہےاسی لیےتجارتی حکمت کےتحت تاجربڑھتی ہوئی قیمت 

 ہ ہوتاہےاسی لیےکی اونچی قیمت کااندازشےکےساتھ ساتھ ذخیرہ سےتھوڑی تھوڑی مقدارفروخت کےلیےپیش کرتاہے۔تاجرکو

 اونچی قیمت پرذخیرہ میں موجودمکمل مقدارکوفروخت کےلیےپیش کرتاہےکیونکہ اس کےبعد قیمتوں میں اضافہ کاامکام نہیں رہتا۔

 کو تاجر کرنےسےہی طورپرفروخت چونکہ اونچی قیمت کےبعدمزیدبڑھنےکاامکام نہیں ہوتااسی لیےذخیرہ میں رکھنےکے جائئےفوری

 جدوكکارسد 

لقیمتچاوك کی 

ٹ

ی

 

کی

ل روپےفی 

ٹ

ی

 

کی

 مقدارفروخت 

5000 - 

5500 50 

6000 100 

6300 150 

6800 250 

7000 300 
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 ہے۔بتایا۔ذیل میں جدوك رسدکےاعدادکوترسیمی کل  میں ہوتاہے حاصل فائدہ

 

خط رسدہےجواوپر کی جانب SSگیاہے۔ترسیم میں بتایامحورپرقیمت کوOYمقداررسداورمحورپرOXمندرجہ بالاترسیم میں

مقدار رسدکی قیمت OQقیمت پرOPڈھلام رکھتی ہےیہ ظاہرکرتاہےکہ رسدقیمت کےراست متناسب ہوتی ہے۔فرض کریں کہ 

ہونے پرمقداررسدگھٹ OP1تک اضافہ ہوتاہے۔اسی طرح قیمت گھٹ کرOQ2تک اضافہ ہونےپرمقداررسدمیںOP2میں

 ہوتی ہےیعنی قیمت میں اضافہ سےمقداررسدمیں اضافہ اورقیمت میں کمی سےمقداررسدمیں کمی واقع ہوتی ہے۔OQ1کر

 

  (Exceptions to the Law of Supply)رسد کے مستثنیات قانوم 5.5

ایسےلین دین یامعاملات جس پرقانوم رسدعمل نہیں کرتاانہیں قانوم رسدکی استثنائی صورتیں کہتےہیں۔قانوم 

 گیاہے۔بتایارسدکےاستثنائی صورتوں کوذیل میں 

  (Non Pursuable Goods)جلد خراب ہونے والی اشیاغیردیرپایا

 اشیاں انہیں غیردیرپاہو جلد خراب ہوجاتےجواشیا یاایسےجنہیں زیادہ دیر تک ذخیرہ کرکے نہیں رکھا جاسکتا اشیاایسے

کوکافی دنوں تک محفوظ نہیں اشیاام وغیرہ شامل ہیں۔،دہی،پنیر،انڈےپھل،پھوك،سبزیاں،گوشت،دودھمثلاً۔کہتےہیں

 رکھاجاسکتااسی لیےام کوموجودہ قیمت پرہی فروخت کرناچاہتاہے۔

 متروک اشیا

جوسماج میں رائج نہ ہویاسماج میں انہیں ترک کیاہویابازارمیں ام کی فروخت نہیں ہوتی انہیں متروک اشیاایسے

 کوتاجرموجودہ قیمت پرہی فروخت کرناچاہتاہےتاکہ نقصام سےمحفوظ رہ سکے۔اشیاکہتےہیں۔ام اشیا

  (Agricultural Goods)زرعی اشیا

تی ہیں کیوں کہ ام کی رسد  کا تعین اکثر قدرتی عوامل جیسے موسم، مٹی اور زرعی اشیا بھی بڑی حد تک قانوم رسد سے مستثنیٰ ہو
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 ۔فصل کے چکر سے ہوتا ہے

 محدود رسد والی اشیا

کچھ اشیا کی رسد مقررہ یا محدود ہوتی ہے جس میں اضافہ نہیں کیا جا سکتا، چاہے قیمتیں  ہی کیوں نہ بڑھ جائیں۔مثاك کے طور پر 

 سے قطع نظر  اضافہ نہیں کیا جا سکتا۔ نوادرات کی رسد میں  قیمت

  (Public Policy)عوامی پالیسی

حکومت کی بعض پالیسیوں کی وجہ سے قیمت میں اضاے  کے بعد بھی شے کی رسد میں اضافہ نہیں ہوتا۔  قیمت کی حد یا کوٹہ 

 جیسی پالیسیاں زیادہ قیمتوں کے باوجود رسد کو محدود رکھتی  ہیں۔

  (Elasticity of Demand)پذیریکی لچک  طلب 5.6

طلب علم معاشیات کاایک اہم قانوم ہے۔طلب کاتعلق قیمت سےپایاجاتاہے۔ہم اپنی روزمرہ زندگی میں قانوم طلب کو استعماك 

 کرتےہیں۔قیمت میں معمولی تبدیلی سےطلب میں بعض اوقات تھوڑی اوربعض وقت بہت زیادہ تبدیلی واقع ہوتی ہے۔

 (Elasticity of Demand)مقدارطلب میں واقع ہونےوالی تبدیلی کوطلب کی لچک پذیریقیمت میں تبدیلی سے 

کہتےہیں۔لچک مقدارطلب میں واقع ہونےوالی تبدیلی کوظاہرکرتاہے۔یہ صرف قیمت کےساتھ ساتھ دیگرعوامل کی وجہ سے بھی 

سےطلب میں اضافہ ہوتاہے۔اسی طرح مقدارطلب میں تبدیلی واقع ہوتی ہے۔بعض اوقات صارفین کی آمدنی میں اضافہ ہونے

کی قیمتوں میں تبدیلی سےبھی مقدارطلب میں تبدیلی واقع ہوتی ہے۔طلب کی لچک پذیری کےحسب ذیل تین اہم اقسال  اشیامتجانس 

 ہیں۔

   (Price Elasticity of Demand) یریپذ لچککی طلب کی قیمت  ۔1

   (Income Elasticity of Demand) یریپذ لچک آمدنی کی کی طلب ۔2

   (Cross Elasticity of Demand) یریپذ لچک متقاطع کی طلب ۔3

 :(Price Elasticity of Demand) یریپذ لچککی طلب کی قیمت  ۔1

 کی قیمت میں تبدیلی سےمقدارطلب میں واقعشےیری ہے۔کسی کی بنیادی قسم کی لچک پذ طلب یریپذ لچک کی قیمت

یری کہتےہیں۔یہ قیمت اورمقدارطلب کےدرمیام تناسبی تبدیلی کوظاہرکرتاہے جسکوذیل تبدیلی کوقیمت کی لچک پذہونےوالی 

 کےضابطہ میں ظاہرکیاجاتاہے۔

   
                             

                          
 

 

   
مقدار طلب میں متناسب تبدیلی

قیمت میں متناسب تبدیلی
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 قیمت میں معمولی تبدیلی سےمقدارطلب میں تبدیلی کی نوعیت مختلف ہوسکتی ہے۔یعنی قیمت میں معمولی تبدیلی سےمقدار

نہیں طلب میں تبدیلی کی شرح کافی زیادہ ہوسکتی ہےیاکبھی معمولی تبدیلی بھی ہوسکتی ہےاوربعض اوقات مقدارطلب میں کوئی تبدیلی 

ہوتی۔اس طرح قیمت میں تبدیلی سےمقدارطلب میں واقع ہونےوالی تبدیلی کی بنیادپرقیمت کی لچک پذیری کوحسب ذیل حصوں میں 

 تقسیم کیاگیاہے۔

.a مکمل لچک دار طلب(Perfectly Elastic Demand) 

.b مکمل  غیر لچک دار طلب(Perfect in Elastic Demand) 

.c لچک دار طلب(Elasticity Demand) 

.d غیر لچک دار طلب(In Elastic Demand) 

.eاکائی لچک دار طلب(Unit Elasticity of Demand) 

.a مکمل لچک دار طلب(Perfectly Elastic Demand)  

ایک اہم قسم ہے۔قیمت میں معمولی تبدیلی سےمقدارطلب میں لامحدودتبدیلی لچکدارطلب قیمت کی لچک پذیری کی مکمل 

ہومکمل لچکدارطلب کہلاتی ہےیعنی قیمت میں معمولی کمی سےمقدارطلب میں لامحدودیاکافی مقدارمیں اضافہ واقع ہوتی 

ہوتاہےیاپھرقیمت میں معمولی اضافہ سےمقدارطلب میں لامحدودیابہت زیادہ مقدارمیں کمی واقع ہوتی  ہے۔بعض اوقات 

 گیاہے۔بتایامیں مکمل لچکدارطلب کوحسب ذیل ترسیم مقدارطلب صفربھی ہوجاتی ہے۔

 

مقدارطلب OMقیمت پرOPگیاہے۔بتایامحورپرقیمت کوOYمحورپرمقدارطلب اورOXمندرجہ بالاترسیم میں

تک اضافہ ہوا۔اسی طرح قیمت میں معمولی اضافہ سےطلب OM1ہونےپرمقدارطلب میں OP1تھی۔قیمت میں معمولی کمی یعنی 

 پیداہوتاہے۔ میں لامحدودکمی واقع ہوئی۔بعض اوقات صفرکابھی امکام

.b مکمل  غیر لچک دار طلب(Perfect in Elastic Demand)  

مکمل غیرلچکدارطلب قیمت کی لچک پذیری کی ایک اہم قسم ہے۔یہ قیمت کی مکمل لچکدارطلب کےبالکل برعکس ہے۔قیمت 

غیرلچکدارطلب کہتےہیں۔یعنی طلب میں معمولی اضافہ یاکمی سےمقدارطلب میں کوئی تبدیلی واقع نہیں ہوتی۔اسی لیےاس کومکمل 

 گیاہے۔بتایاذیل میں مکمل غیرلچکدارطلب کوترسیم میں پرقیمت کی تبدیلی کاکوئی اثرنہیں ہوتا۔
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محور OYخط طلبDDگیاہے۔ترسیم میںبتایامحورپرقیمت کوOYمحورپرمقدارطلب اورOXمندرجہ بالاترسیم میں

  سےمقدارطلب میں کوئی تبدیلی نہیں ہوتی۔کےمتوازی ہے۔یہ ظاہرکرتاہےکہ قیمت میں اضافہ یاکمی

.c لچک دار طلب(Elasticity Demand)  

لچک دارطلب قیمت کی لچک پذیری کی ایک اہم قسم ہے۔ایسی لچک پذیری جس میں قیمت میں متناسب تبدیلی کےمقابلےمیں 

فیصدمیں اضافہ ہوتاہےاس طلب میں متناسب تبدیلی کی شرح زیادہ ہوتی ہولچک دارطلب کہلاتی ہے۔قیمت میں جس 

طلب میں اس  سےزائدفیصدمیں مقدارطلب میں کمی واقع ہوگی۔اسی طرح قیمت میں جس فیصدمیں کمی واقع ہوگی مقدار

سےزائدفیصدمیں اجافہ ہوگا۔یعنی اس قسم میں مقدارطلب کاتناسب قیمت کےتناسب کی تبدیلی سےزیادہ ہوتاہےجس کوذیل کی 

 گیاہے۔بتایاترسیم میں 

 

 

.d غیر لچک دار طلب(In Elastic Demand)  

قیمت کی لچک پذیری کی ایک اہم قسم ہے۔ایسی لچک پذیری جس میں قیمت میں متناسب تبدیلی کے مقابلےمیں  غیرلچک دارطلب

مقدارطلب میں تبدیلی کی شرح کم ہوتی ہوغیرلچک دارطلب کہلاتی ہےیعنی اس قسم میں مقدار طلب کی تبدیلی کافیصدقیمت کی تبدیلی 
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تاہے اس سےکم فیصدمیں مقدار طلب میں کمی واقع ہوتی ہے۔اسی طرح کی فیصدسےکم ہوتاہے۔جس فیصدسےقیمت میں اضافہ ہو

 گیاہے۔بتایاجس فیصدسےقیمت میں کمی ہوتی ہےاس سےکم فیصدمیں طلب میں اضافہ ہوتا ہے۔ذیل میں غیرلچکدارطلب کوترسیم میں 

 

 ہے۔گراف خط طلبDDگیاہے۔ترسیم میںبتایامحورپرقیمت کوOYمحورپرمقداررسداورOXمندرجہ بالاترسیم میں 

 سےظاہرہوتاہےکہ مقدارطلب میں تبدیلی کی شرح قیمتوں میں تبدیلی کی شرح سےکم ہے۔

.eاکائی لچک دار طلب(Unit Elasticity of Demand) 

اکائی لچک پذیری قیمت کی لچک پذیری کی ایک اہم قسم ہے۔ایسی لچک پذیری جس میں مقدارطلب میں تبدیلی کی شرح قیمت 

میں تبدیلی کی شرح کےمساوی ہوتی ہواکائی لچک پذیری کہلاتی ہےیعنی مقدارطلب اورقیمت کی تبدیلی کی شرح مساوی ہوتی ہے۔قیمت 

مقدارطلب میں کمی واقع ہوتی ہے۔اسی طرح جس فیصدسےقیمت میں کمی واقع ہوتی  میں جس فیصدسےاضافہ ہوتاہےاسی فیصدمیں

 گیاہے۔بتایااکائی لچک پذیری کوحسب ذیل گراف میں ہےاسی فیصدمیں مقدارطلب میں اضافہ ہوتاہے۔

 

قیمت  OPخط طلب ہے۔DDترسیم میںگیاہے۔بتایامحورپرقیمت کوOYمحورپرمقدارطلب اورOXمندرجہ بالاگراف میں

 مقدارطلب ہے۔ترسیم سےظاہرہوتاہےکہ قیمت اورمقدارطلب میں مساوی لچک پذیری ہے۔OPپر
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  :(Income Elasticity of Demand) یریپذ لچک آمدنی کی کی طلب ۔2

 :(Cross Elasticity of Demand) یریپذ لچک متقاطع کی طلب ۔3

  (Elasticity of Supply)کی لچک  رسد 5.7

قیمت میں متناسب تبدیلی اورمقدارفروخت میں متناسب تبدیلی کی شرح ہروقت یکساں نہیں رہتی بلکہ بازاری حالات،سماجی 

حد ہ ہوتی ہے۔ رسد کی لچک پذیری 

ٰ عل

وسیاسی حالات وغیرہ مختلف عوامل پرہوتی ہے۔اسی لیےرسدکی لچک پذیری ہرصورت میں 

 گیاہے۔بتایاکےچنداہم اقسال کوذیل میں 

 ۔لچک داررسد3  ۔غیرمکمل لچک داررسد2   لچک داررسد۔مکمل1

 ۔اکائی لچک داررسد5   ۔غیرلچک داررسد4

  (Perfectly Elasticity of Supply):۔مکمل لچک داررسد1

مکمل لچک داررسددراصل رسدکی لچک پذیری کی ایک اہم قسم ہے۔اس میں قیمت میں معمولی تبدیلی سےمقداررسدمیں  

لامتناہی یامکمل طورپرتبدیلی واقع ہوتی ہومکمل لچک داررسدکہلاتی ہے۔یعنی قیمت میں معمولی اضافہ سےمقداررسدمیں لامتناہی اضافہ 

اررسدمیں غیرمعمولی کمی یارسدکی مقدارصفربھی ہوسکتی ہے۔اس کوحسب ذیل ترسیم میں اوراسی طرح قیمت میں معمولی کمی سےمقد

 گیاہے۔بتایا

 

 

 

 

محور  OXخط رسدہےجوSSگیاہے۔ترسیم میںبتایامحورپرقیمت کوOYمحورپرمقداررسداورOXمندرجہ بالاترسیم میں 

کےمتوازی ہے۔ترسیم سےظاہرہوتاہےکہ قیمت میں معمولی اضافہ سےمقداررسدمیں کافی اضافہ اورقیمت میں معمولی کمی 
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 سےمقداررسدمیں کافی کمی پائی گئی۔

 (Perfectly Inelastic Supply):۔غیرمکمل لچک داررسد2

باوجودمقداررسدمیں کوئی تبدیلی نہ ہواس لچک پذیری کی ایک اہم قسم ہے۔قیمت میں تبدیلی کےغیرمکمل لچکداررسد 

 گیا۔بتایاقیمتوں میں کمی وبیشی کےباوجودمقداررسدمعین ہوتی ہےجس کوحسب ذیل گراف میں کومکمل غیرلچکداررسدکہتےہیں۔

 

محور کے Yخط رسدہےجوSSگیاہے۔ترسیم میںبتایامحورپرقیمت کوOYمحور کامقداررسداورOXمندرجہ بالاترسیم میں  

 ترسیم سےظاہرہوتاہےکہ قیمتوں میں تبدیلی کےباوجودمقداررسدمیں کوئی تبدیلی نہیں ہے۔متوازی ہے۔

 (Elasticity of Supply):۔لچک داررسد3

لچک داررسدایک اہم قسم کی رسدکی لچک پذیری ہے۔قیمت میں تبدیلی کےمقابلےمیں رسدمیں تبدیلی کی شرح زیادہ ہوتی  

رسدمیں تبدیلی کی شرح ایک سےزائدہوتی ہےلیکن مکمل لچک داررسدکی طرح ہے۔اس لیےاس کولچک داررسدکہتےہیں۔اس 

 لامتناہی نہیں ہوتی۔

 

 

خطوط رسدہے۔ترسیم SSگیاہے۔ترسیم میںبتایامحورپرقیمت کوOYاورمحورپرمقداررسدOXمندرجہ بالاگراف میں 

 میں تبدیلی واقع ہوتی ہے۔سےظاہرہوتاہےکہ جس تناسب سےقیمتوں میں تبدیلی ہورہی  ہےاس سےزائدتناسب سےرسط 
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  (In Elasticity of Supply):۔غیرلچک داررسد4

قیمت میں تبدیلی کےتناسب کےمقابلےمیں مقداررسدمیں میں ایک اہم قسم کی رسدکی لچک پذیری ہے۔غیرلچک داررسد 

 گیاہے۔بتایاتبدیلی کاتناسب کم ہوتاہے۔یہ رسدایک سےکم ہوتی ہےجس کوذیل کےگراف میں 

 

  (Unitary Elasticity of Supply):لچک داررسد ۔اکائی5

اکائی رسدکی لچک پذیری رسدکی لچک پذیری کی ایک اہم قسم ہے۔مقداررسدمیں تبدیلی کی شرح قیمت میں تبدیلی کی شرح  

 کےمساوی ہوتی ہے۔اسی لیےاس کواکائی رسدکی لچک پذیری کہتےہیں۔

 
 

  (Factors Effect on Supply)سد کی لچک کو متاثر کرنے والے عوامل ر

 گیاہے۔بتایارسدکومتاثرکرنےوالےچنداہم عوامل کوذیل میں 
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 لچکدار وقت یامدت رسدکومتاثرکرنےوالاایک اہم عامل ہے۔قلیل مدت میں رسدغیر   (Time or Period):(وقت یامدت1

 طویل مدت میں رسدلچکدارہوتی ہے۔ جب کہہوتی ہے

عاملین پیداوارکی دستیابی کی صورت عاملین پیداواررسدکومتاثرکرنےوالےاہم عاملین میں سےایک ہے۔دستیابی:  عاملین پیداوارکی

میں پیداوارممکن ہے۔اسی طرح ام کی عدل دستیابی کی صورت میں پیداوارممکن نہیں۔اس طرح رسدبھی عاملین پیداوارکی دستیابی 

 پرمنحصرہے۔

کی رسدغیرلچکدارہوتی ہے۔اس کےبرخلاف مشینری، اشیااب ہونےوالےترکاری،سبزیاں،دودھ وغیرہ جیسےجلدخر اری:پائید

 کی رسدلچکدارہوتی ہے۔اشیافرنیچروغیرہ پائیداریادیرپا

بھی  عاملین پیداوارکی نقل وحرکت یاایک مقال سےدوسرےمقال تک آسانی سےرسائی سےرسد نقل و حرکت: پیداوار کیعاملین 

وحرکت سےرسدلچکدارہوتی ہے۔اس کےبرخلاف یعنی عاملین پیداوارکی کسی ایک مقال  متاثرہوتی ہے۔ عاملین پیداوارکی آسام نقل

 تک ہی محدودہونےپررسدغیرلچکدارہوتی ہے۔

صنعت کی نوعیت وخصوصیت رسدپراثراندازہوتی ہے۔زرعی صنعتی یاموسمی پیداوارپرمنحصرصنعتوں کی  صنعت کی نوعیت:

 سازوسامام کی صنعتوں کی پیداوارلچکدارہوتی ہے۔پیداوارغیرلچکدارہوتی ہےاس کےبرخلاف صنعتی 

  (Learning Outcomes)اکتسابی نتائج 5.8

کی صارفین پرقانوم لاگو ہوتا ہے۔قانوم طلب قیمت اورمقدار طلب  اشیاقانوم طلب علم معاشیات کاایک اہم قانوم ہے۔ 

تناسب ہوتاہے۔یعنی قیمتوں میں اضافہ سے تعلق کوظاہرکرتا ہے۔اس قانوم کےمطابق طلب قیمت  کےبالکل کےدرمیام 

طلب میں کمی اورقیمتوں میں کمی سےمقدارطلب میں اضافہ ہوتا ہے۔صارف کی آمدنی،ذوق ،وقق،فیشن وغیرہ میں کسی قسم کی مقدار

ا ت،

 

ش
ع

 

ت
قانوم  شیاایہ لیےپرتعش سازوسامام پرقانوم لاگونہیں ہوتااسی تبدیلی نہ ہوتب ہی یہ قانوم درست ثابت ہوتا ہے۔اشیائے

منافع کماناہوتاہے۔اسی مقصد کےتحت اونچی طلب کےدائرےمیں نہیں آتے۔قانوم رسدایک اہم قانوم ہے۔تاجرین کااہم مقصد

کم قیمت پرماك کاذخیرہ کرتےہیں۔قیمتوں میں اضافہ سےمقداررسدمیں اضافہ اورقیمت میں کمی سے لیےکے قیمت پرفروخت کرنے

قانوم قیمت سے راست طورپرتعلق رکھتا ہے۔قیمتوں میں تبدیلی سےطلب اوررسددونوں رسد مقداررسدمیں کمی کی جاتی ہے۔

 یری کہلاتی ہے۔لچک پذطلب اورمقداررسدکی وہ سطحیں جوقیمتوں میں تبدیلی سے واقع ہوتی ہے متاثرہوتےہیں۔مقدار

  (Keywords):کلیدی الفاظ 5.9

 کی لچک کہتےہیں۔ پردباؤسےاس کی ساخت میں تبدیلیشےکسی  :(Elasticity)لچک

 سے قبل فرض کرنایاشرائط کومفروضات کہتےہیں۔کسی نظریہ  (Assumptions):مفروضات
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  (Model Examination Questions)نمونہ امتحانی سوالات 5.10

 ۔کیجیےخالی جگہوں کو پر

 طلب کی محنتی۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔جانب جھکاؤ رکھتی ہے۔۔1

 صورتیں۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔ہیں۔قانوم طلب کی انتہائی ۔2

 رسدقیمت کےساتھ۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔تعلق رکھتی ہیں۔۔3

 قیمت میں کمی سےاشیائےصارفین کی طلب میں۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔ہوتاہے۔۔4

 اشیائےصارفین کی مثالیں۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔ہے۔۔5

 مختصرجوابات کےحامل سوالات

 ۔کیجیے۔قانوم رسدکی وضاحت 1

 ۔کیجیے۔قانوم طلب کی وضاحت 2

 کی 3

 

ن

گف

 ۔کیجیےسےکیامرادہےوضاحت  اشیا۔

 ۔کیجیے۔طلب کی لچک کےمفہول کوبیام 4

 ۔کیجیےرسدکی لچک پذیدی کی مختلف اقسال کوبیام ۔5 

 طویل جوابات کےحامل سوالات

 ۔کیجیےقانوم طلب کی تعریف کرتےہوئےاس کےاہم مفروضات کوبیام ۔1

 وشنی ڈالیے۔قانوم رسدپرتفصیلی ر۔2

 ۔کیجیےطلب کی لچک پذیری کےمختلف اقسال کی وضاحت ۔3
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 کاروباری چکر۔6اکائی 

(Business Cycle) 

 اجزااکائی کے

 (Introduction)          تمہید 6.0

  (Objectives)             مقاصد 6.1

  (Meaning & Definitions of Business Circle)                            کاروباری چکرکےمعنی ومفہوم 6.2

 ( Phases of Trade or Economic Cycle)              تجارتی یامعاشی چکرکےادوار 6.3

 (Impact of Business Cycle on Economy)        کاروباری چکرکےمعیشت پراثرات 6.4

  (Learning Outcomes)                    اکتسابی نتائج 6.5

  (Keywords)             کلیدی الفاظ 6.6

  (Model Examination Questions)            نمونہ امتحانی سوالات 6.7

 (Introduction)تمہید 6.0

کی قیمتوں میں تبدیلی کودیکھتےہیں۔عام طورپرمعمولی تبدیلی کونظراندازکیاجاتا ہے  اشیاہم اپنی روزمرہ زندگی میں خوردونوش کی  

 لیکن قیمتوں میں بہت زیادہ اضافہ یاکمی سےکافی دشواریاں پیداہوتی ہے۔معیشت کےعام حالات میں قیمتوں میں استحکام دیکھاجاتا ہے۔ قحط،

 بازارغیرمقدارپیداوار،لاگت اوربالآخر قیمتوں پرپزتاہے۔اثرتاہےس  کامتاثرہوشعبہ ہرلہ،جنگ وغیرہ کےدورمیں معیشت کا،زلزطوفان

پست سرمایہ کاری،آمدنی میں کمی پیداوارمیں کمی،قیمتوں میں اضافہ،بیروزگاری میں اضافہ،یقینی صورتحال کاشکارہوتی ہے۔خام مال قلت،

بازاری پستی کاشکارہوتی  سےمرادلیاجاتاہے۔ان حالات میں صنعتی و(Economic Crises)وغیرہ جیسےسنگین حالات کومعاشی بحران

طی ا اامامات وغیرہ کےب م معیشت میں دریر س ھارپرپیداہوتاہے س  کےب م معیشت حتیاہے۔ایک طویل مدتی معاشی پالیسیوں،ا

ہیں وغیرہ۔اس  پیدا ہوتےقائم ہوتےہیں،پیداواربڑھنےلگتی ہےاورروزگارکےمواقعصنعتیں میں معاشی سرگرمیاں وجودمیں آتےہیں۔

 ،کاروبارعروج اورکبھی کاروبارپستی کاشکار ہوتاہےس  کوکاروبارچکرکہتےہیں۔اس اکائی میں کاروباری چکراوراس کے طرح معیشت میں کبھی

 مختلف ادوارکےمتعلق معلومات حاصل کرسکتےہیں۔
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  (Objectives)مقاصد 6.1

 اس کےمطالعہ کےبعدآپ اس قابل ہوجائیں گےکہ 

 ۔کےمعنی ومفہوم کی وضاحت کرسکیں کاروباری چکر 

 ۔بارکےمختلف ادوارکوبیان کرسکیں کارو 

 ۔اثرات کی وضاحت کرسکیں کاروبارکے 

 ۔ول کےاامامات کی وضاحت کرسکیں کاروباری چکر کےکنٹر 

  (Meaning & Definitions of Business Circle) معنی ومفہومکےکاروباری چکر 6.2

کےلاک 9102بازارکےحالات میں معمولی تبدیلیوں کےساتھ ساتھ بعض اوقات غیرمعمولی تبدیلیاں وقوع پذیرہوتےہیں۔ 

معاشی سرگرمیوں کےساتھ ساتھ مختلف شعبوں میں بحران کوکافی قریب سےدیکھےہیں۔ڈاؤن کےدورمیں معیشت میں عالمی سطح پرپیداشدہ 

وری لاحی  اامامات جاری ھے۔۔وگ  انےگھرووں میں ندتھے۔۔ومیہ  کاروبارکرےوواے صرف صحت عامہ اوراشدضرکام مفلوج ہوچکاتھا۔

مزدورطبقہ شدیدمتاثرتھا۔افرادخاندان انتہائی ماومسی کاشکار ھے۔لیکن وقت کےگزرےوکےساتھ ساتھ معاشی اصلاحات وغیرہ کےب م 

ذیل لیےکافی متاثرکرتےہیں۔کاروباری چکرکی تفہیم کےپیداوارکوبحال ہوےولگے۔یہ تمام حالات کاروباروصنعتی حالات معیشت میں دوبارہ 

 ۔کیجیےگئےتعریفات کامطالعہ دیےمیں 

دوردوالفاظ کامجموعہ ہےجوکاروبارکےغیر (Cycle)اور(Business)دراصل کاروبارا(Business Cycle)کاروباری چکر 

 ہوےعمل  کواہہرکرتاہے۔تےاتارچڑرپؤکےدہرامعمولی 

 طورپرمعاشی سرگرمیوں میں اتارچڑرپؤکوکاروباری چکر کہتےہیں۔معیشت میں مجموعی  

 چکرکہلاتا ہے۔ متواترمل  کاروباری کا(Contraction)وسکڑاؤ(Expansion)میں پیداشدہ معاشی پھیلاؤ معیشت 

 According to Keynes “A trade cycle is a composed of period of good trade characterized 

by rising prices and low unemployment percentage after with period of bad trade characterized 

by falling priced high unemployment percentage. 

زکےمطابق تجارتی چکراچھی،بہتریاعمدہ تجارت 

ی
ی

 
کہ س  میں قیمتوں میں اضافہ (Good Trade)ماہرمعاشیات جےایم ک

س  میں قیمتوں میں کمی اوراونچی (Bad Trade)کی شرح کم ہوتی ہےاورناقص یاخراب تجارت(Unemployment)اوربیروزگاری

 بیروزگاری پائی جاتی ہےان دونوں ادوارکامجموعہ ہے۔

 تجارتی چکرمعیشت میں تجارت کےنشیب وفرازکواہہرکرتی ہے۔ 
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 : Phases of Trade or Economic Cycleچکرکےادواریامعاشی تجارتی  6.3

 ایسےحالات پیداتجارتی چکردراصل تجارت کےعروج وزوال یاپستی کےمختلف ادوارکی وضاحت کرتاہے۔قومی وعالمی سطح کےچند 

 واقعات ان تمام ہوتےہیں س  کااثرقومی وعالمی تجارت پرپزتاہےس  کےب م تجارت کبھی عروج پرہوتاہےتوکبھی زوال کاشکار ہوتا ہے۔

تجارت کی ترقی ونشونما لیےہروقت حالات سازگارنہیں ہوتےاس لیےدرکار ہوتا ہے۔تجارت وکاروبار کے ایک طویل مدتی وقتلیےکے

اورتجارتی عروج یاخوشحالی دواہم حالات (Trade Crises)واقع ہوتاہے۔تجارتی بحران ہروقت یکساں نہیں رہتی بلکہ اس میں اتارچڑرپؤ

گیا  بتایاکوذیل میں  کےچنداہم ادوار پاےعجاتےہیں۔مجموعی طورپرتجارتی چکر ہیں۔ان دونوں حالات کےدرمیان تجارت کےچندمدارج بھی

 ہے۔

 (Recovery or Expansion)توسیع۔بحالی یا9   (Depression)۔سردبازاری0

 (Contraction or Recession)سکڑاؤیاتراجع۔4   (Boom or Peak)۔گرم بازاری3

 :(Depression)۔سردبازاری0

 صنعتکاروں کومعاشی سرگرمیاں مفلوج ہوجاتی ہیں۔صنعتی پیداوارگھٹنےلگتی ہے۔میں چکرکاپہلادورہے۔اس دورسردبازاری تجارتی  

 حاصل نہ ہوےوپروہ اپنی پیدوارکوندت کردیتےہیں س  کےب م بیروزگاری میں اضافہ ہوتا ہےس  سےعوام کی آمدنی کم ہوتی ہے۔منافع 

میں کمی کرتےہیں۔قیمتیں انتہائی اقل ترین قیمتوں لیےفروخت کوبڑرپےوکےلگتی ہے۔کی طلب گھٹنے اشیاسرمایہ کےب م بازارمیں ناکافی 

 ناکافی سرمایہ کےب م عوام خریدےوسےقاصررہتےہیں۔بیروزگاری اورلیکن ہوےو کےباوجودمقدارفروخت میں اضافہ ممکن نہیں ہوتا۔

ہوتےہیں۔بیروزگاری میں اضافہ،آمدنی میں کمی،خریدوفروخت میں معاشی بدحالی پیداہوتی ہےس  سےوہ ماومسی کاشکار صنعتکاروں میں 

 صفات ہیں۔ صنعتی پیداوارمیں کمی وغیرہ سردبازاری کےاہم انحطاط،

 :(Recovery or Expansion)۔بحالی یاتوسیع9

 اجرت،سردبازادی کادردانتہاپرپہنچنےکےبعدصنعتکاروں میں معاشی ھارپرکےامکانات پیداہوتےہیں۔سردبازاری میں شرح  

شرح سود،خام مال کی قیمت وغیرہ اپنی اقل ترین ہوےوکےبعداس میں مزیدکمی کےامکانات نہ ہوےوپرصنعتکاراس موقع سےفائدہ اٹھاتے 

 صنعتوں ومشینوں کودرست کرتےہوےعپیداوارکوشروع کرتےلیےکی تیاری کویقینی بناےوکے اشیااس اقل ترین پیداواری لاگت پرہیں۔

شروع ہوتےہیں۔عوام مزدوروں کوروزگارفراہم ہوتا ہے۔سرمایہ کاری میں اضافہ ہوتا ہے۔معیشت میں معاشی سرگرمیاں  ہیں س  سے

معیشت میں طلب میں اضافہ ہوتا ہےس  کے ب م کی آمدنی کابہاؤشروع ہوتاہے۔عوام اپنی روزمرہ ضروریات کےسامان پاس کے

س   ہےمیں بھی اضافہ ہوتا ہے۔اس دورمیں دریر س قیمتوں میں اضافہ کارجحان پیدا ہوتا (Effective Demand)موثرطلب

حالات  سردبازاری کےدور کےمعیشت میں گھماگھمی اورمعاشی سرگرمیاں وجودمیں آتےہیں۔صنعتکاروں کومنافع حاصل ہوتا ہے۔سے

 ہیں۔ اس دورکوبحالی کادور کہتےلیےمیں کافی ھارپرپیداہوتاہےگویااس دوسرےدورمیں معیشت میں توسیع یابحالی شروع ہوتی ہے۔اس 
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 روزگاروخریدی میں اضافہ ہوتا ہے۔(GDP)اس دورمیں خام ھرویلوپیداوار 

 :(Boom or Peak)۔گرم بازاری3

معیشت میں معاشی سرگرمیوں کےساتھ دوربحالی کےدورکےبعدشروع ہوتا ہے۔ ۔یہتیسرااہم دورہےگرم بازاری تجارتی دورکا 

وہ صنعتی پیداوارکوبڑرپتے لیےبہترنظرآتا ہے۔اسی صنعتکاروں کومستقبل قرض کی سہولتیں پیداہوتی ہیں۔نئے صنعتیں قائم ہوتےہیں۔

 پیداواراورروزگارکی سطح کافی اونچی ہوتی ہے اس دورمیںکادورہوتاہے۔احیایہ صنعتوں کےبیروزگاروں کوروزگارفراہم ہوتا ہے۔ہیں۔

 اس دورمیں عوام روزگار سےمنسلک ہوتےاس دورکوگرم بازاری کادورکہتےہیں۔لیےاسی اورمعاشی سرگرمیاں انےگعروج پر ہوتےہیں۔

 کی طلب میں اضافہ ہوتا ہے۔بازارمیں خریدوفروخت میں اضافہ ہوتا ہے۔ اشیا ہیں س  سےان کی آمدنی میں اضافہ ہوتا ہے۔

 بازارکوتوسیع حاصل ہوتی ہے۔صنعتکاروں کوکافی منافع حاصل ہوتاہے۔یہ دورمعاشی ترقی حاصل کرےو کانئےبازاروجودمیں آتےہیں۔

تےہوےعپیداوارمیں اضافہ کرتےہیں۔ سب سےاونچامقام ہوتاہے۔اس دورمیں صنعتیں اپنی پیداواری صلاحیت کاصدفیصداستعمال کر

 میں اضافہ کارجحان پیداہوتاہے۔(Inflation)طلب میں اضافہ کےب م افراط زراس مرحلےمیں 

 (Contraction or Recession)۔سکڑاؤیاتراجع4

 کےمرحلےکےمرحلےکےبعدشروع ہوتا ہے۔گرم بازاری حلہ  تجارتی چکرکاایک اہم مرحلہ  ہےجوگرم بازاری تراجع یاسکڑاؤکامر 

پیداواراورروزگاراورآمدنی کی سطح سب سےزیادہ اپنی نشونماکےآخری مرحلےمیں ہوتی ہے۔میں معیشت حددرجہ اونچی سطح پرہوتی ہے۔

م مال کاثرتت سےاستعمال ہوتا ہےس  کےب م خام مال کی خالیےہوتی ہے۔گرم بازاری کےدورمیں صنعتکاربھاری مقدارمیں پیداوارکے

 خام مال واجرت کی شرح مہنگی ہوجاتی ہےس  کےب م کی پیداوارکی جاتی ہے۔ اشیای خام مال کےاستعمال سےقلت کےساتھ غیرمعیار

۔سرمایہ کاری میں گراوآ آتی صنعتکارمقدارپیداوارکم کرےولگتےہیںپیداواری مصارف بڑھنےلگتےہیں۔صنعتکاروں کومنافع گھٹنےلگتاہے۔

خریدوفروکت کم ہوتی ہے۔طلب میں گراوآ آتی ہے۔معاشی افعال مفلوج کاآغازہوتا  بازارمیںہےجو دریر س بیروزگاری کوجنم دیتی ہے۔

 کاروباری معاملات میں سردمہری یاتراجع پیداہوتا ہے۔ہےاور
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 (Features of Business Cycle)کاروباری چکرکےخصوصیات

 گیاہے۔بتایاکاروباری چکرکےچنداہم خصوصیات کوذیل میں  

 متواتروقفہ وقفہ سے واقع ہوتا ہےجومختلف ادوارپرمشتمل ہوتا ہے۔کاروبارمیں اتارچڑرپؤ .0

 کاروباری چکرمیں وقفہ یامدت معین نہیں ہوتا بلکہ معاشی سرگرمیوں کی وجہ سےکاروباری چکروجودمیں آتےہیں۔ .9

 کاروباری چکرمختلف اداوارپرمشتمل ہوتا ہے۔ .3

 کاروباری چکرکےہر دور کی مدت مختلف ہوتی ہے۔ .4

 چکرمعیشت کےہرشعبہ کومتاثرکرتی ہے۔کاروباری  .5

 کاروباری چکر قومی وعالمی معیشت کوبھی متاثرکرتی ہے۔ .6

 کاروباری چکر کےدورمیں منافع کی سطح کافی متاثرہوتی ہے۔ .7

 (Impact of Business Cycle on Economy)کاروباری چکرکےمعیشت پراثرات 6.4

، مختلف درمیانی تاجرین،بازارکاریاشیاپیداواری مراکزہوتےہیں جہاں سےتیارصنعتیں اہم معاشی سرگرمی ہے۔ کاروبارایک اہم 

صنعتیں اورصارفین اوران کے پھر چلرتاجرین سےصارفین تک مال پہنچتاہے۔تھوک فروش،علاقائی تھوک فروش،مقامی تھوک فروش،

جیسےحالات بھی پیدا (Crises)بحرانبعض اوقات معیشت میں کاروباری تمام افرادکاروباری چکر سےشدیدمتاثرہوتےہیں۔ درمیان

گہرےاثرات مرتب کرتےہیں۔ذیل میں کاروباری چکر کےمختلف ادوارکےاہم کاروباری چکرکےمختلف ادوارمعیشت پرہوسکتےہیں۔

 گیا ہے۔بتایااثرات کو

 :(Impact of Phase of Depression)سردبازاری کےاثرات(0

  کمی  کےب م صنعتکاروں کوخاطرخواہاس دورمیں فروخت میںہیں۔ سردبازاری کےمعیشت پرگہرےمنفی اثرات مرتب ہوتے 

ملازمین کو پیداوارمیں کمی کرتےہیں۔غیرکارکردلیےوہ انےگبڑھتےہوےعمصارف کوکنٹرول کرےوکےلیےمنافع حاصل نہیں ہوتا۔اس 

گھٹنےلگتی ہے۔بیروزگاری کےب م ست کرتےہیں س  سےمعیشت میں بیروزگاری بڑھنےلگتی ہے۔اس کےساتھ صنعتی پیداواربھی برخوا

معیارزندگی عوام کی آمدنی میں گراوآ آتی ہےس  سےفی کس آمدنی،قومی پیداوارمیں کمی کےساتھ ساتھ معیشت تنزلی کاشکار ہوتی ہے۔

 میں کمی کےساتھ صنعتی پیداوارگھٹنےلگتی ہے۔معیشت کی پسماندگی کواہہرکرتاہے۔

 :(Impact of Phase of Recovery)بحالی یااحیاکےدورکےاثرات(9

صنعتی پیداوارمیں لیےسردبازاری کےدورمیں پیداواری مصارف اقل ترین سطح پرپہنچنےپرصنعتکاراس موقع سےفائدہ اٹھاےوکے 

دریر س اضافہ کرتےہیں۔ضرورت کےمطابق مزدوروں کوبھرتی کرتےہیں۔بیروزگاروں کوروزگارحاصل ہوتا ہے۔ان کی آمدنی میں 

ری مصارف کم ہوےوکی وجہ قیمتیں بھی کم مقرر ہوتی ہےس  سے طلب میں اضافہ ہوتا ہے۔معیشت کےدوسرے اضافہ ہوتا ہے۔پیداوا
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شعبوں میں بھی دریر س نشونماکامل  شروع ہوتا ہے۔صنعتکاروں کےمنافع کی شرح بڑھنےلگتی ہےس  کےب م یہ پیداواری سرگرمیوں 

 اس کےمعیشت پرمثبت اثرات مرتب ہوتےہیں۔ مرحلہ  ہوتا ہے۔میں تیزی لاتے ہیں۔مجموعی طورپریہ مرحلہ  معاشی نموکااہم

 :(Impact of Phase of Boom)گرم بازاری کااثر

پیداواری صلاحیت پرپیداوارکرتےہیں س  گرم بازارکادورمعاشی ترقی کااونچامرحلہ  ہوتا ہے۔اس دورمیں صنعتیں اپنی صدفیصد 

ہے۔روزگار کےمواقع پیدا ہوتےہیں۔ہنرمند،غیرہنرمندتمام بیروزگاروں کو کےبیروزگارطبقہ کوملازمت حاصل ہوتی سےمعیشت 

روزگارفراہم ہوتا ہے۔افراد کی آمدنی میں اضافہ سےبازاری طلب،سرمایہ کاری اوربچت میں اضافہ ہوتا ہے۔صنعتکاروں کوقرض کی 

ترقی اونچےدرجہ پرہوتی ہے۔ معیشت کےہرشعبہ میں معاشی میں بہتری پیدا ہوتی ہے۔سہولتیں حاصل ہوتی ہیں۔معیشت میں زرکابہاؤ

 عوام کی آمدنی کےساتھ معیارزندگی میں بھی اضافہ ہوتا ہے۔

 :(Remedial Measure of Trade Cycle)یااصلای  ااماماتعلاج تجارتی چکر کات یا تجارتی چکرپرکنٹرول کےااماما

تجارت معیشت کےمختلف شعبوں میں کافی بحران کی کیفیت کواہہرکرتاہے۔شدہ غیرمعمولی تجارتی پیداتجارتی چکرمعیشت میں  

 ہردورکےمعیشت پرسنگین اثرات مرتب ہوتے خصوصیات پاےع گئےہیں۔تجارتی چکر کےمختلف ادوارکےمختلفچڑرپؤ پیداہوتاہے۔اتار

 کرناناممکن ہے۔کئی اسباب ہیں۔ان تمام اسباب پرکنٹرول کرنایاتجارتی چکرکوقابو مختلف چکرکےہیں۔ تجارتی 

ز کےمطابق معیشت میں بچت اورسرمایہ کاری میں عدم توازن کےب م معاشی 

ی
ی

 
چکر یاکاروباری چکر پیداہوتا ہےالبتہ تجارتی چکر  ک

حکومت کومختلف اامامات کرناضروری ہوتا لیےکےب م معیشت میں پیداشدہ بحران یاشدت میں کسی حد تک کمی لائی جاسکتی ہے۔اس کے

 گیا ہے۔ بتایاکو اہم طریقوںہے۔تجارتی چکرپرقابو پاےو کےحسب ذیل 

 ((Curative Measureااماماتتدبیری ۔9  (Prohibitive Measures)۔امتناعی اامامات0

 : (Prohibitive Measures)۔امتناعی اامامات0

تجارتی چکرکی صنعت یاخصوصیت پرمبنی جاتےہیں۔اس کاانحصارکیےبعض اوقات امتناعی اامامات لیےتجارتی چکرپرقابو پاےوکے 

،زلزلہ،طوفان،خشک سالی وغیرہ اسباب کےب م زرعی فصلیں تباہ ہوتےہیں۔اس صورت میں ملک میں غذائی قلت کے ہوتا ہے۔یہ قحط

پیدا ہوتی ہے (Depression)کےب م معیشت میں سرد بازاریساتھ ساتھ صنعتوں کوخاطرخواہ مقدارمیں خام مال فراہم نہیں ہوتاس  

کی قلت کےب م معاشی بحران پیداہوتاہے۔یہ ایک امرتی مل  ہے۔اس پرقابو پاناممکن نہیں لیکن تجارتی چکر کےاس بحران  اشیاس  سے 

ئی اامامات شروع کرتی ہے۔ قلت والی چندمخصوص سازو سامان کی برآمدات پرپاندتی عائد کی جاتی ہےیعنی حکومت امتنالیےپرقابو پاےوکے

 کی برآمدات پرروک لگاتی ہے۔ اشیا

 (:(Curative Measure۔تدبیری اامامات9

حکومت منصوبہ ندت طریقے پر  لیےتدبیری اامامات کاروباری چکرکوقابوکرےومیں اہم کرداراداکرتےہیں۔ان اامامات کے 

معاشی اامامات کرتی ہے۔کاروباری چکر کےادوارکی نوعیت اورصنعت کےاعتبارسےمعاشی اامامات کواختیارکرنالازمی ہوتاہے۔ مختلف 
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معاشی بحران کساد بازاری کی گرفت سےصنعتکاروتاجرین ماومسی کاشکار ہوتےہیں۔اس بحران سےخود کومحفوظ نہیں کرسکتے۔حکومت مختلف 

 وصنعتکاروں کواس بحران سےنجات دلاسکتےہیں۔معاشی اامامات کےذریعہ تاجرین 

 گیا ہے۔ بتایاچند اہم اامامات کوذیل میں لیےکرےوکےکنٹرول کاروباری چکرکو 

 (Fiscal Policy):۔مالیاتی پالیسی9  :(Monitory Policy)زری پالیسی۔0

 :(Monitory Policy)۔زری پالیسی0

نظام کوکنٹرول کےساتھ ساتھ معیشت میں استحکام ریزروبینک آف انڈیا ہندوستان کامرکزی بینک ہے،جوملک بھر کےبنک کاری  

مرکزی مختلف اامامات کرتا ہے۔بہاؤ میں توازن پیداکرنااس کااہم کام ہے۔کاروباری چکر کوکنٹرول کرےومیں مرکزی بینک اورزرکے

 کاروباری چکر کوقابو کرےوکی کوشش کرتی ہے۔شرح سود میں تبدیلی میں کمی یازیادتی کرتےہوےع(Rate of Interest)بینک شرح سود

 کنٹرول کیاجاتا ہے۔یاسردبازاری کو(Boom)لاتے ہوےعمعیشت کی غیرمعمولی تیزی

 سردبازاری کےدورمیں شرح سود:

ہوجاتےہیں۔صنعتکارپیداواری مصارف کوبڑھنےسے نقصانات سردبازاری یاکسادبازاری کےدورمیں کاروباری اامامات مفلوج  

اس کےاس دورمیں صنعتکاراپنی پیداوارکوندت کرتےہیں۔بنک سےقرض کی سہولتیں کم ہوجاتی ہیں۔سرد کےامکانات بڑھ جاتے ہیں۔

 کوکم سود مرکزی بینک شرح سود کم کرتی ہے۔شرح سودکوکم کرےوسےصنعتکاروں وتاجرینلیےبازاری کےاس بحران کوکم کرےوکے

حکومتی مصارف یااخراجات میں اضافہ کیاجاتا پرقرض حاصل ہوتا ہے۔معیشت میں معاشی سرگرمیاں شروع ہوتےہیں۔اسی کےساتھ 

شرح سودکم کرےوسے سردبازاری کےحالات قابو میں آتےہوےعمعیشت میں معاشی سرگرمیاں بحال کادورہوتا ہے۔ہے۔ یہ دوربحالی 

 ہوجاتےہیں۔

 عروج( کےدورمیں شرح سود:گرم بازاری) 

کی پیداوار  اشیاکاروباری چکرکاایسادورجہاں پرمعاشی سرگرمیاں انےگعروج پرہوتےہیں۔صنعتیں صدفیصدپیداواری صلاحیت پر  

 لیےپیداہوےوکےامکانات پاےع جاتےہیں اس (Inflation)کرتےہوں۔معیشت میں گرم بازاری پائی جاتی ہے۔اس دورمیں افراط زر

ہ شرح سودمیں اضافہ مرکزی بینک بازارسےسرمایہ حاصل کرناشروع کرتی ہے۔اس مقصد کےتحت ولیےں کورونےککےسرگرمیومعاشی 

قرض پرسود لیےکوبینک میں محفوظ کرتےہیں اوردوسری جانب صنعتکاروں کےکرتی ہے۔شرح سودمیں اضافہ سےافراداپنی فاضل رقومات 

وہ قرض لینےسےگریز کرتےہیں۔اسی کےساتھ ساتھ لیےسود کےبڑھتےہوےعمصارف سےبچنے کے لیےبڑھ کی رقم بڑھ جاتی ہےاس 

 حکومت سرکاری مصارف یااخراجات میں کنٹرول کرتی ہے۔

 (Fiscal Policy):۔مالیاتی پالیسی9

کےتحت  حکومت مختلف منصوبوںلیےمالیاتی پالیسی کوحکومت اپنی جانب سےجاری کرتی ہے۔کاروباری چکرکوکنٹرول کرےوکے 

 مالیاتی پالیسی کواختیار کرتی ہے۔



87 
 

  (Fiscal Policy during Recession):سردبازاری کےدورمیں مالیاتی پالیسی

سردبازاری معیشت کی سست روی کےدور کواہہرکرتی ہے۔اس دورمیں معاشی سرگرمیاں مفلوج ہوتےہیں۔معاشی سرگرمیوں  

میں کمی کرتی ہے۔عوامی اخراجات اورعوامی لاحح وبہبودی کےاامامات کرتی (Tax Rate)حکومت شرح محصول لیےکی ہمت افزائی کے

میں خرچ (Infrastructure)جاتےہیں۔عوامی بنیادی سہولتوں کیےہے۔عوامی سہولتوں میں اضافہ کےپروگرام پرمنصوبوں پراخراجات 

۔حکومت ترقیاتی منصوبوں پرکافی خرچ کرتی کیاجاتا ہےاس کےب م روزگارکےمواقع پیداہوتےہیں اورمجموعی طلب میں اضافہ ہوتا ہے

 روزگار کےمواقع اورعوام کی آمدنی میں اضافہ ہوتا ہے۔ہےس  سے

 :Policy (Fiscal Policy During Boom Period)بازاری کےدورمیں مالیاتی پالیسی گرم 

 افراط زر پیداہوےوکےامکانات پیدا ہوتےہیں۔ گھماگہمی اورکمال عروج کواہہرکرتی ہےاس دورمیں گرم بازاری معیشت کی  

میں (Tax Rate)حکومت مالیاتی پالیسی کااعلان کرتی ہے۔اس پالیسی کے تحت شرح محصوللیےاس کے گرم بازاری کوکنٹرول کرےوکے 

ہے۔اس کےب م اضافہ کرتی ہے۔اس کےساتھ ساتھ عوامی لاحح بہبودی،بنیادی سہولتوں،رفاہ عامہ کےمصارف وغیرہ میں کمی کرتی 

 معیشت میں دریر س زر کےبہاؤ میں کمی واقع ہوتی ہےاورگرم بازاری میں کمی واقع ہوتی ہے۔

  (Learning Outcomes)اکتسابی نتائج 6.5

کی پیداوار  اشیارکھتےہوےعاہم معاشی سرگرمی ہے۔منافع کمانااہم مقصد ہوتا ہے۔صنعتکاربازاری حالات کومدنظر کاروبارایک 

ایسی پیداوارکوجاری رکھنےسےاحتیاط کرتےہیں س  میں نقصان کےامکانات زیادہ ہوں،اس طرح صنعتکاراپنی تجارتی حکمت کرتے ہیں۔

تجارتی سازبازوغیرہ مختلف اسباب کےب م جنگ،کی پیداوارکاپیمانہ مقرر کرتےہیں۔قحط،طوفان،زلزلہ ، آفات سماوی، اشیاعملی کےتحت 

گرم بازاری وتراجع کاروباری ،احیاسردبازاری،کہتےہیں۔(Business Cycle)کوکاروباری چکر کاروبارمیں اتارچڑرپؤپیداہوتا ہےس 

کی مانگ  اشیاہوجاتےہیں۔بیروزگاری بڑھنےلگتی ہے۔چکر کےاہم ادوارہیں۔سردبازاری کےدورمیں معیشت میں معاشی سرگرمیاں مفلوج 

بھی کم ہوتی ہے۔صنعتکاراپنی پیداوارکوندتکرتےہیں۔ایک مرحلے کےبعدصنعتکاروں کوبازاری حالت میں ھارپرنظرآےولگتاہے۔اس دور 

یہ کاروبار بناتےہیں اورصنعتیں قائم ہوتےہیں س  سےمعیشت میں روزگار کےمواقع فراہم ہوتےہیں۔کارکرد میں وہ صنعتوں کودوبارہ

کی پیداوار  اشیاکادورکہتےہیں جب معیشت میں صنعتیں صدفیصدپیداواری صلاحیت پر احیااس کوبحالی یالیے ہوتا ہےاس کوجلابخشنےکامرحلہ 

اس دور کوگرم بازاری  لیےکرتےہیں اس مرحلہ  میں معیشت میں روزگار کےکافی مواقع پیداہوتےہیں اورکاروبارانےگعروج پر ہوتا ہےاس 

 کادور کہتےہیں پھردریر س کاروبارسردمہری کی طرف رخ کرتاہے۔یہ سلسلہ ایک طویل عرصہ تک برقراررہتےہوےعکاروباری چکر کے

 مختلف ادوارپھرسےدوبارہ اختیار کرتےہیں۔

 ہے،صنعتیں تجارتی چکر کےمعیشت پرسنگین نتائج حاصل ہوتےہیں۔سردمہری کےدورمیں بیروزگاری عروج پرہوتی 

مایہ کاری اور بچت گھٹنےلگتی ہے۔معیشت ابترحالت کاشکار ہوتی ہے۔اسی طرح گرم ندتہوتےہیں ،عوام کےپاس سرمایہ کی قلت کےب م سر
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بازاری کےدور میں صنعتیں قائم ہوتی ہیں ۔ملازمت کےمواقع حاصل ہوتےہیں۔عوام کی آمدنی میں اضافہ ہوتا ہے س  سے بچت وسرمایہ 

معاشی بحران یا کاروبار ی چکر بڑھنےلگتی ہے۔اس طرح معاشی سرگرمیاں عروج پر ہوتےہیں۔معیشت میں خوشحالی نظرآتی ہے۔کاری بھی 

 حکومت مختلف اامامات کرتی ہے۔لیےکوکنٹرول کرےوکے

  (Keywords)کلیدی الفاظ 6.6

 اورمعاشی سرگرمیاں مفلوج ہوتی ہوں سردکاروبارکاایسادورجہاں پربیروزگاری سب سے زیادہ  :(Recession)سردمہری یاتراجع

 مہری یاتراجع کہلاتی ہے۔

 حلہ  یادورس  میں معاشی سرگرمیاں شروع یابحال ہوتی ہوں بحالی کہلاتی ہے۔کاروباری چکرکاایسامر :(Recovery)یابحالیاحیا

 پرہوتےہوں اس دور کوگرم بازاری کادور کہتےہیں۔کاروباری چکرکاایسادوریامرحلہ  س  میں معاشی سرگرمیاں کافی عروج  :(Boom)گرم بازاری 

سنگین  معیشت کی معاشی ابتری حالت س  میں مختلف معاشی مسائل پیدا ہوتےہوں،معیشت  :(Economic Crisis)بحران معاشی 

 مسائل سے دوچار ہوتی ہوں اس حالت کومعاشی بحران کہتےہیں۔

  (Model Examination Questions)نمونہ امتحانی سوالات 6.7

 ۔کیجیےخالی جگہوں کوپر

 کاروباریاچکرکےاہم ادوار۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔ہیں۔۔0

 معیشت میں سب سے زیادہ بیروزگاری کاروباری چکرکے۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔مرحلےمیں پائی جاتی ہے۔۔9

 سرگرمیاں۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔مرحلےمیں ہوتی ہیں۔معیشت میں سب سےزیادہ معاشی ۔3

 کاروباری چکرکوکنٹرول کےاہم طریقہ۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔ہیں۔۔4

 کاروبارکااہم مقصد۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔ہے۔۔5

 مختصرجوابات کےحامل سوالات

 ۔کیجیے۔سردمہری کےاہم مرحلےکوبیان 9  ۔کیجیےکاروباری چکرکےخصوصیات بیان ۔0 

 ۔کیجیےکاروباری چکر کےاسباب کوبیان ۔4 ۔کیجیےکاروباری چکرکےگرم بازاری کےمفہوم کوبیان ۔3 

 گرم بازاری کےدورکی تشریح کیجئے۔۔5 

 طویل جوابات کےحامل سوالات

 ۔کیجیے۔کاروباری چکرکی تعریف کرتےہوےعاس کےمختلف ادوارکی وضاحت 0 

 ۔کیجیے۔کاروباری چکر میں ھارپرےوکےاہم اامامات کوبیان 3  ۔کیجیے۔کاروباری چکرکےاہم اثرات کوبیان 9 
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 ۔تجزیہ لاگت7اکائی 

(Cost Analysis) 

 اکائی کےاجزا

  (Introduction)          تمہید 7.0

  (Objectives)             مقاصد 7.1

یہ لاگت کےمعنی ومفہول 7.2   (Meaning and Definition of Cost Analysis)    تجز

اقسال 7.3 وراس کے مصارف ا ری لاگت یا   (Types of Cost of Production)              پیداوا

وراس کےاقسال 7.4 ت ا  (Period and Its Types in Economic)    معاشیات میں مد

  (Learning Outcomes)                    اکتسابی نتائج 7.5

لفاظ 7.6 ی ا   (Keywords)            کلید

  (Model Examination Questions)            نمونہ امتحانی سوالات 7.7

  (Introduction)تمہید 7.0

ح ٹفن سنٹرمیں تیار  یاجاتا ہےاسی طر ترکاری وغیرہ خریدتےہیں جن کی قیمتوں میں روزانہ فرق پا رسے جانے کیےہم روزانہ بازا

کھانےکے کھانےکے اشیاوالےمختلف  ورصارفین کی طلب کےاعتبارسے کرنا،پکانہ،محفوظ رکھناا چیزوں کویکجا کھانےکے ۔  لیےکودیکھتےہیں

۔صارفین کوپینےکا ت عایدہوتےہیں یہ مرحلےمیں کچھ نہ کچھ اخراجا کرناوغیرہ  بھی فراہم  پانی کےساتھ صاف صفائی کاخیاك 

ت کوملحوظ رکھتےہوئےوہ اپنے ۔کاروبارکےتمال اخراجا کھاجاتاہے ۔قیمت میں شےر کرتاہے کی تیاری کی لاگت کےساتھ  اشیاکی قیمت مقرر

کرسکتےہیں۔ ت حاصل  یہ لاگت کےمتعلق معلوما ح اس اکائی میں ہم تجز ۔اسی طر بھی شامل ہوتا ہے  منافع 

صد 7.1   (Objectives)مقا

 اس اکائی کےمطالعہ کےبعدآپ اس قابل ہوجائیں گےکہ 

 کرسکیں ۔  لاگت کےمعنی ومفہول کوبیام 

 لاگت کےاقسال کی وضاحت کرسکیں۔ 

 کرسکیں ۔ حت  ت کےدورام لاگت کےخطوط کی وضا  طویل وقلیل مد
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 رکےدرمیام تعلق کوبیام کرسکیں ۔ وا ورپیدا  لاگت ا

  (Meaning and Definition of Cost Analysis):لاگت کےمعنی ومفہولتجزیہ  7.2

ت کامطالعہ لیےلاگت کےمعنی ومفہول کی تفہیم کے   ۔کیجیےتعریفا

  واری لاگتشےکسی  کہتےہیں۔(Cost of Production)کی تیاری پرلاحق اخراجات کوپیدا

  ہرکیاجاتاہےجوکسی مصارف کامجموعہ ہوتاہے۔شےلاگت کوزرکی شکل میں ظا ت یا  کی تیاری پرعائداخراجا

  کی تیاری پرعائدراستشےکسی(Direct)وربالراست  مصارف کامجموعہ کولاگت کہتےہیں۔(Indirect)ا

  کرتی ہے۔شےلاگت دراصل پیداشدہ  کی قدرکوظاہر

  ت کی فراہمی کی قیمت کولاگت کہتےہیں۔شےکسی خدما ریا  کی پیداوا

اقسال 7.3 وراس کے ری لاگت یامصارف ا وا   (Types of Cost of Production)پیدا

ت کامختلف حصوں میں تقسیم کی تیاری پرعائدشےکسی   مصارف یااخراجا واری  کرنا پیدا ت کامطالعہ  رپراس کےاثرا ورپیداوا کرناا

 کہلاتاہے۔(Analysis)تجزیہ

  ۔اسی ت کامطالعہ کیاجاتاہے اثرا فع پرعائد مصارف کالاگت کےنقطہ نظرسےمطالعہ کرتےہوئےمنا واری  یہ لاگت میں پیدا تجز

 بھی کہتےہیں۔(Cost-Benefit-Analysis)اس کو لیے

 ری صلاحیت کومدنظررکھتے  صنعت کی پیداوا

  (Fixed Cost):مستقل لاگت

رکےساتھ   رپیداوا رکی ہرسطح پرمستقل ہوتےہوں۔مقدا وا مصارف جوپیدا ۔ایسے  مستقل لاگت ایک بنیادی قسم کی لاگت ہے

ت،عملہ کی  م کےاخراجا یہ،بیمہ،فرسودگی،سود،نگرا ۔مثلاًکرا تنخواہ وغیرہ یہ تمال تبدیل نہیں ہوتےہوں انہیں مستقل لاگت کہتےہیں

بھی ادامصارف  رنہ ہونےکےباوجود ف میں کیےپیداوا ذیل کےگرا  گیاہے۔بتایاجاتےہیں۔مستقل لاگت کو

 

ف میں   ورoxمندرجہ بالاگرا را رپیداوا یامحورپرلاگت کوoyمحورپرمقدا فبتا ۔گرا  Fcگیاہے
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یہ ہےجو  ازی oxمستقل لاگت کانظر یہ محورکےمو رصفرہویاہےجو وا کہ پیدا کرتاہے یاصدفیصدہوہرسطح پریہ%50ظاہر  ہو

یلی واقع نہیں ہوگی۔ مصارف میں کوئی تبد ۔ام   مصارف مستقل ہوتےہیں

 (Variable Cost):متغیرلاگت

ر   ست تعلق رکھتےہو۔مقدا رکےساتھ را وا رپیدا مقدا رجو مصارف پیداوا رکی ایک اہم قسم ہےایسے وا مصارف پیدا متغیرلاگت  

رمیں کمی  رپیداوا ورمقدا ضافہ ا مصارف میں ا ضافہ سے رمیں ا ۔مثلاً خال پیداوا متغیرلاگت کہتےہیں مصارف میں کمی واقع ہوتی ہوانہیں  سے

رکےدورام مشینوں  مصارف،پیداوا رمیں استعماك ہنرمندوغیرہنرمندمزدوروں کے وا رمیں استعماك بجلی وایندھن پیدا ت،پیداوا ماك،اجر

مصارف بھی کہتےہیں۔ ست پیداواری  مصارف کورا ت وغیرہ  م کےاخراجا  کی صاف صفائی ونگرا

ف میں متغیر   گیاہے۔بتایالاگت کوذیل کےگرا

 

ف میں  ورoxمندرجہ بالاگرا را وا رپیدا مقدا یامحورپرلاگت کوoyمحورپر ف میںبتا ۔گرا وپرکی vcگیاہے متغیرلاگت کاخط ہےجوا

کرتاہے۔ ست تعلق کوظاہر رکےساتھ را وا رپیدا مقدا متغیرلاگت   جانب ڈھلام رکھتاہےجو

 (Total Cost)کل لاگت

متغیردونوں لاگت کامجموعہ ہوتاہےکی شےکل کسی   ور یہ مستقل ا مصارف کوکل لاگت کہتےہیں۔ ری  جملہ پیداوا رپرعائد وا  پیدا

ح ظاہرکیاجاتاہے۔  جس کواس طر

Total Cost = Variable Cost + Fixed Cost 

ف میں  یاکل لاگت کوذیل کےگرا  گیاہے۔بتا
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ف میں  ورoxمندرجہ بالاگرا را رپیداوا یامحورپرلاگت کوoyمحورپر مقدا ف میں بتا ۔گرا متغیر vcمستقل لاگت کاخطFcگیاہے

ور ۔اسی Tcلاگت کاخط ا متغیرلاگت کامجموعہ ہوتاہے ور ۔یہ خط مستقل لاگت ا مصارف کاآغازلیےکل لاگت کاخط ہے مستقل لاگت سے کل 

 شروع ہوتاہے۔

وسط لاگت  (Average Cost)ا

کل لاگت   وسط لاگت کہتےہیں۔ مصارف کوا وری  رپرعائدپیدا وا یہ لاگت کاایک اہم پہلو ہے۔ایک اکائی کی پیدا مصارف تجز وسط  ا

(Total Cost) وسط لاگت حاصل ہوتی ہے۔ کرنےپرا رسےتقسیم  وا رپیدا مقدا  کو

Ac = 

          کل مصارف

ر وا پیدا ر                   مقدا
وسط   لاگتا

کم ہونےابتدا  ر رپیداوا یاتمیں مقدا رمیں کفا مصارف پیداوا وسط (Economies)سے رکی ایک سطح تک ا وا کےسبب پیدا

مصارف میں عدل کفایات ری  ضافہ سےپیداوا رمیں ا ح کےپیداوا پیدا (Dis economies)لاگت میں کمی واقع ہوتی ہےاس طر

۔اسی  ضافہ ہوتاہے مصارف سےا واری  ی حروفمنحنی  وسط لاگت کی الیےہوتےہیں جس سےپیدا  شکل کی ہوتی ہے۔ Uانگریز

متغیرلاگت کےساتھ ساتھ   ضافہ سے رمیں بتدریج ا رپیداوا کم ہوتی ہے۔مقدا ر رپیداوا مقدا رکےابتدائی مرحلےمیں  پیداوا

ی سےکمی واقع ہوتی  وسط لاگت میں تیز رکی ایک سطح مستقل لاگت بھی تمال اکائیوں میں تقسیم ہوتی ہےجس کےسبب ا وا رپیدا مقدا ہے۔

ضافہ ہوتاہےکیونکہ ایک سطح کےبعد  ضافہ سےاوسط لاگت میں ا ورمیں ا رپیدا مقدا وسط لاگت میں کمی ہوتی ہےاس مرحلےکےبعد تک ا

ضافہ ہوتاہے۔ وسط لاگت میں ا وارگھٹتی جاتی ہےجس کےسبب ا  حاشیائی پیدا

وسط لاگت کےخصوصیات  (Characteristics of Average Cost):ا

ت کوذیل میں   وسط لاگت کےچند اہم خصوصیا ورا یہ لاگت کاایک اہم پہلو ہےا وسط لاگت تجز یاا  گیا ہے۔بتا

 مصارف کل  کرتی ہےجو ایک اکائی کی پیداواری لاگت کوظاہر وسط لاگت  کرنےپر (Total Cost)ا رسےتقسیم  رپیداوا کومقدا

وسط لاگت حاصل ہوتی ہے۔  ا

  ورمتغیر دونوں لاگت وسط لاگت مستقل ا  کامجموعہ ہوتا ہے۔ا

 ی حروف وسط لاگت کاخط انگریز  شکل کاہوتا ہے۔Uا

یاحاشیائی لاگت  (Marginal Cost)مختتم 

ت خاص کرصنعتی  مصارف  حاشیائی لاگت معاشیا کل  ضافہ سے رمیں ایک اکائی ا رپیداوا مقدا م میں کافی اہمیت رکھتا ہے۔ میدا

ر ت  میں(Total Cost)پیداوا ضافہ ہوگااس اضافی اخراجا 0کوحاشیائی لاگت کہتے ہیں۔یعنی فرض کریں کہجوا رپر1  اکائیوں کی پیداوا

01 کرنےپریعنی 1 ضافہ  رمیں ایک اکائی ا رپیداوا مصارف عائد ہوتےہیں۔مقدا کل  جملہ00روپے روپےعائد ہوتےہوں 041ویں اکائی پر

مصارف میں  جملہ  مصارف کوحاشیائی لاگت کہتے41تب ایک زائد اکائی سے ۔اس زائد  ضافہ ہوا  ہیں۔روپےکاا
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ی لاگت  (Explicit Cost):ظاہر

شت   می طورپربردا مصارف جوکاروبارمیں لاز ری  ی لاگت ایک اہم قسم کی لاگت ہےایسے پیداوا ۔یہ کاروبار کیےظاہر جاتےہیں

۔ ج کیاجاتا ہے مصارف کاباقاعدہ اندرا ۔اس  مصارف ہوتے ہیں می  ۔کےلاز مصارف کہتےہیں ی  ہرہوتےہیں۔انہیں ظاہر مصارف ظا مثلاً یہ 

ے،کرایہ ،لیز کی رقم، مصارف خال ماك ،اجرت ،مشاہر ی وغیرہ کے مصارف ،دفتری سازوسامام ،کاغذ،اسٹیشنر  برقی ،پانی ،بجلی کے

ئیگی،قانوم لیےکاروبارکے ئیگی،ٹیکس کی ادا مصارف،بیمہ کی ادا مصارف،فروخت کے می  مصارف،انتظا قرض پرسود،تشہیری  حاصل 

ور اثاثوں پرعائدفرسودگی ا مصارف Amortizationمصارف، شامل نہیں کیاجاتا۔کے ی لاگت میں   کوظاہر

بھی کیاجاتاہے۔  وررقمی شکل میں ادا مصارف کاباقاعدہ اندراج کیاجاتاہےا ی لاگت یا  ظاہر

ور وسط لاگت ا  (Relationship between Average Cost and Marginal Cost)شیائی لاگت کےدرمیام تعلقحاا

ور   ۔اوسط ا راداکرتےہیں کردا ورحاشیائی لاگت نظریہ لاگت کےاہم پہلو ہیں۔یہ دونوں لاگت فیصلہ سازی میں اہم  وسط لاگت ا ا

یاحاشیائی لاگت کےدرمیام تعلق کوذیل میں   گیا ہے۔بتا

رکی اوسط لاگت ہوتی ہے۔ .0 وا وسط لاگت دراصل ایک اکائی کی پیدا کہا رمیں جب  رپیداوا مقدا  ایک اکائی حاشیائی لاگت دراصل 

کرتاہے۔ ضافہ سے کل لاگت میں اجافہ کوظاہر  ا

وسط لاگت(MC)حاشیائی لاگت .2 یاجاتاہے۔(AC)کاخط ا وسط لاگت میں کمی کارجحام پا  کےخط کےنیچےہونے پرا

رکی ایسی سطح جہاں پرحاشیائی لاگت .0 وسط لاگت (MC)پیداوا ورا وسط لاگت اقل (AC)ا مساوی ہوتےہوں اس سطح پرا دونوں 

کرتاہے۔ترین ہوتی  وسط لاگت کےخطوط کےنیچے سےخطا ۔اس سطح پرحاشیائی لاگت کاخط ا  ہے

رجہاں پرحاشیائی لاگت .4 مقدا رکی ایسی  ضافہ کارجحام (MC)پیداوا وسط لاگت میں ا وسط لاگت کےمقابلےمیں زائدنہ ہونےپرا ا

وپرپایاجاتاہے۔ وسط لاگت خط کےا ۔اس سطح پرحاشیائی  لاگت کاخط ا  ہوتاہے

 (Implicit Cost):مضمرلاگت

ی طورپرنظرنہ آتےہوں   مصارف ظاہر ۔ایسے  مصارف ہوتےہیں  لواسطہ  مضمرلاگت با مضمر لاگت ایک اہم قسم  کی لاگت ہے۔

مالک کے ذاتی وسائل کوبغیر معاوضہ  ادا یا مضمر لاگت بلامعاوضہ یابغیرقیمت اداکیےکاروبار مضمر کیےاستعماك کرتےہوں۔ جاتےہیں انہیں 

 لاگت کہتےہیں۔

۔کاروبارکےمالک کاوقت ،ذاتی اثاثوں کا کوسمجھنےمیں(Opportunity Cost)کی بدولت موقعتی لاگت مضمر لاگت   مددملتی ہے

مثالیں ہیں۔ مضمر لاگت کی چند اہم  قرض وغیرہ  کرنا،بلاسودی  یہ مشغوك   استعماك،ذاتی سرما

یہ کیجیےفرض   ما ۔اگر اس سر کرتاہے ایک کاروبارمیں ایک لاکھ روپےمشغوك  کرنے کےبجائے کہ مالک نے  کوکاروبارمیں مشغوك 

ماہانہ  کرتاتوبطورسود  011بینک میں محفوظ  01روپےحاصل ہوتےگویایہ 1 روپےکی آمدنی حاصل ہونےسےقاصر ہےاس کوبطور لاگت 11

ت انجال دیتاہے۔ ۔یہ لاگت نظرنہیں آتی اسی طرح بلامعاوضہ مالک اپنے خدما شمار کیاجاتاہے  میں 
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مضمرلاگت کےدرمیام  ور ی ا  (Difference Between Explicit and Implicit Cost) امتیازظاہر

مضمرلاگت کےدرمیام اہم فرق کوذیل میں  ور ی ا  گیاہے۔بتایاظاہر

ی لاگت  (Implicit Cost)مضمر لاگت (Explicit Cost)ظاہر

رسے  ظاہری .0 مصارف میں جن کوبازا ری  لاگت راست پیداوا

 خریداجاتاہے۔

 

ی لاگت کورقمی شکل میں  .2  ظاہرکیاجاتاہے۔ظاہر

 

 لیےظاہری لاگت کی قیمت رقمی شکل میں اداکی جاتی ہےاس  .0

ت بھی کہتےہیں۔(Out of pocket)انہیں   اخراجا

کھاتوں کی تیاری،نفع ونقصام  .4 مالی  ظاہری لاگت کوکاروباری 

یاکھاتوں میں   جاتاہے۔بتا

مصارف ہیں جن کونہ .0 لواسطہ  رسےخریدا جاتا  مضمر لاگت با ہی بازا

ورنہ  ہی  اس کی قیمت مالک کواداکی جاتی ہےلکہ  کاروبارمیں بلا ہےا

مصارف ہوتے ہیں۔  معاوضہ 

کی شکل میں ظاہرکیاجاتا (Imported Cost)مضمر لاگت کو .2

 ہے۔

 (Imported Cost)لکہ  یہ کی جاتی قیمت ادانہیں کی مضمر لاگت .0

 میں ظاہرکیاجاتاہے۔(Opportunity Cost)یاموقعتی لاگت 

شمارنہیں کیاجاتالکہ  معاشی منافع   .4 کھاتوں میں  مالی  مضمر لاگت کو

(Economic Profit)کیاجاتا  استعماك کرنےمیں کومحسوب

 ہے۔

رکےدرمیام تعلقات  رپیداوا مقدا ور واری لاگت ا  (Cost output Relationship)پیدا

ر  رپیداوا مقدا ور ری لاگت ا ررکھنےکے (Output)پیداوا ل کوبرقرا یہ فرل یاصنعتوں میں انصرا ت کےاہم پہلو ہیں۔ علم معاشیا

کرتاہے۔پیداواری لاگت  رادا کردا وار(Cost of production)ساتھ ساتھ منصوبہ سازی میں نہایت اہم  ر پیدا مقدا ور  (Output)ا

واری  رمیں تبدیلی کےساتھ ساتھ پیدا رپیداوا کرتاہے۔مقدا ۔ کےدرمیام گہرے تعلق کوظاہر بھی تبدیلی واقع ہوتی ہے  مصارف میں 

جملہ 5کہ ایک کارمیں کیجیےفرض  کرسکتےہیں جس پر 2لوگ سفر 11 اگر کارمیں صرف ایک شخص 1 مصارف عائد ہوتے ہیں  روپےکے

کرتاہوتواس کوجملہ  21سفر جملہ 11 کرناہوگااگر 411افرادسفرکرنےپرفی کس 5روپے ادا مصارف عائد ہوتے ہیں ۔یعنی ایک حد 1 روپے

مسا روں یا تک  واری ادا ے پیدا ۔ہی  طرقہ  کار ہرھوٹے  وڑے ضافہ سے فی اکائی اوسط لاگت میں کمی واقع ہوتی ہے فرین کی عداادمیں ا

بھی  رکےصنعتوں میں  وا مقابلےمیں بھاری پیمانےکی صنعتوں میں پیدا ٹکنالوجی لیےاختیارکیاجاتاہے۔ھوٹے  صنعتوں کے ی  جدید وعصر

ہر مشین کی کرنے پرہی کااستعماك کیاجاتاہے۔ ورراستعماك  ری صلاحیت کاھرپ ۔مشینوں کی پیداوا ری صلاحیت اگ  اگ  ہوتی ہے  پیداوا

ہر  ری لاگت میں کمی واقع ہوتی ہے۔ واری صنعت کارپیداوا کہ پیدا کرنے یاتخفیف کی پالیسی پرکاربند ہوتاہےتا مصارف پرکنٹروك  ری  پیداوا

ورراستعماك کےساتھ ساتھ قیمتوں کی موزو رکاکامیابی سےمسابقت کرسکے۔وسائل کاھرپ وربازا کریں ا  ں پالیسی کواختیار

ی،قیمتوں کاتعین،کاروباری منصوبہ بندی وغیرہ میں   رکی منصوبہ بند وا رکےتعلق کےمطالعہ کےذریعہ پیدا رپیداوا ورمقدا لاگت ا

 مددگارثابت ہوتی ہے۔
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 (Assumptions):مفروضات

رکےتجزیہ عال طورپرقلیل مدتی .0 رپیداوا ورمقدا  دورانیہ سے ہوتاہے۔ لاگت ا

یلی نہیں کی  .2 رمیں زیراستعماك میں  کوئی تبد وا لوجی مستقل ہوتی ہےیعنی پیدا رمیں استعماك ٹکنا  ۔جائےگیپیداوا

رکی قیمتوں میں تبدیلی نہیں ہوگی۔ .0  عاملین پیداوا

ری وسائل محدود ہوتےہیں۔ .4  پیداوا

حت ہولاگت  ت کی وضا رکےتجزیہ سےحسب ذیل اہم نکا رپیداوا مقدا ور   تی ہےا

(Key Findings with Cost and Output Relationship): 

ت کی وضاحت ہوتی ہے۔ یہ سےحسب ذیل اہم نکا ت کےتجز رکےدرمیام گہرےتعلقا وا رپیدا مقدا ور یالاگت ا مصارف  ری   پیداوا

رکاتعلق قلیل مدت0 وا رپیدا مقدا ور ورطویل مدت(Short Run)۔لاگت ا ری (Long Run)ا ۔قلیل مدت میں پیداوا سےہوتاہے

ت مستقل  یہ کیاجاتاہے(Fixed)آلا رکاتجز وا رپیدا مقدا یلی سے رکی تبد متغیرعامل پیداوا کہہوتےہیں۔صرف  ت میں  جب  طویل مد

یلی واقع ہوتی ہے۔ بھی تبد اثاثوں کےساتھ دیگر عاملین کی   مستقل 

ف ۔2 ی حرو وسط لاگت کی محنتی انگریز واری کفایاتشکل کی ہوتی ’U‘ا کہ پیدا میں  ابتداکےسبب (Economies)ہےجوظاہرکرتاہے

ت  ضافہ سے عدل کفایا رمیں ا رپیداوا ورایک سطح کےبعدمقدا وسط لاگت میں کمی واقع ہوتی ہے ا ضافہ سےفی اکائی ا رمیں ا وا رپیدا مقدا

(Diseconomies)ضافہ ہوتا ہے۔ وسط لاگت میں ا  پیداہوتےہیں جس سے فی اکائی ا

مقد0 ور یہ سے ۔لاگت ا رکےتجز رپیداوا رکی انسب سطح صنعت کارا وا ۔یہ وہ سطح ہوتی ہے (Optimum Level)وپیدا کرتےہیں  کاتعین 

ترین   ہوتی ہے۔(Minimum)جہاں پرفی اکائی اوسط لاگت اقل 

رکےتجزیہ کےذریعہ فی اکائی لاگت کومحسوب کیاجاتا ہےجس کےذریعہ قیمت فروخت کاتعین ۔4 وا رپیدا مقدا ور کرنےمیں مددملتی لاگت ا

۔ کرتا ہے۔صنعت کارہے ح کوجمع کرتےہوئےقیمت فروخت کاتعین   لاگت پر منافع کی موزوں شر

یہ کارآمد ثابت ہوتی ہے۔5 رکاتجز وا رپیدا مقدا ور کرنےمیں لاگت ا کرنے یاتخفیف کی پالیسی اختیار مصارف کوکنٹروك  واری   ۔پیدا

وراس کےاقسالمعاشیات میں  7.4  (Period and Its Types in Economic)مدت ا

یامدت کی کافی اہمیت پائی جاتی ہے۔   معاشیات میں وقت 

ت موجودہ صورتحاك کووقت سےمرادلیاجاتا   وقا عرصہ سےمرادلیاجاتاہے۔بعض ا یاوقت کومختصریاطویل  ت میں مدت  معاشیا

یاطبعی  رکی موجودہ صورتحاك ،قیمتوں کانظال،طلب ورسدکارجحام،قدرتی  بھی احاطہ ہےاس میں بازا ت،سیاسی ومعاشی تبدیلیاں وغیرہ کا حالا

۔اس میں  بھی شامل ہوتےہیں  مہینےیاساك  ت سےمرادلیاجاتاہےجس میں چند  ت  ایک طویل وقت کومد کیاجاتاہے۔اسی طرح بعض اوقا

۔مدت کوحسب ذیل دوحصوں میں تقسیم کیاجاتاہے۔ رکامطالعہ کیاجاتاہے ورحاصل پیداوا رکی تبدیلی ا  عاملین پیداوا
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 (Long Run)(طویل مدت2  (Short Run)قلیل مدت(0

 :(Short Run)(قلیل مدت0

  ت جس میں طلب ت معاشیات کااہم پہلو ہے۔ایسی مد فراہم نہیں کی (Supply)کےاعتبارسےرسد(Demand)قلیل مد

 جاسکتی ۔

 ۔ یلی نہیں کی جاسکتی ہے رمیں تبد ت ہےجس میں تمال عاملین پیداوا ت ایک ایسی مد میں قلیل سے مراد ایک  معاشیاتقلیل مد

رکی تبدیلی نہیں کی جاتی ۔ وا  محدود وقت ہےجس میں کاروبارمیں چندمحدودتبدیلیاں کی جاتی ہیں لیکن تمال عاملین پیدا

 ت کہلاتی ہے۔ وارکی جاتی ہے قلیل مد رمستقل رکھتےہوئے پیدا از کم ایک عامل پیداوا ت جس میں کم   ایسی مد

 ت رکےاستعماك کی ہیت  قلیل مد روعاملین پیداوا یافرل کی پیداوا یہ صنعت  کرتالکہ   ہرنہیں  یاساك کوظا یامہینوں  کسی مخصوص وقت 

کرتاہے۔  کوظاہر

  شیائی آمدنیحاقلیل مدت میں(Marginal Revenue)حاشیائی لاگت(Marginal Cost) منافع یادہ ہوتی ہےجس سے ز

وراس کےبرعکس صورت میں نقصام ہو  تاہے۔حاصل ہوتاہےا

  ضافہ کرنا ہے۔اس ہرایک عامل  لیےقلیل مدت کااہم مقصد موجودہ صورتحاك میں نقصانات پرقابو پاتےہوئےمنافع میں ا

یہ کیاجاتاہے۔قلیل مدت کےابتدائی مرحلےمیں مستقل اثاثوں کی  ر کی تبدیلی سےحاشیائی آمدنی میں تبدیلی کاتجز پیداوا

وررصلاحیت کااستعماك کیاجاتاہےجس سےحا وار ھرپ ۔ایک مرحلےکےبعدھٹتے  ہوئے حاشیائی پیدا ضافہ ہوتاہے رمیں ا وا شیائی پیدا

(Law of Diminishing Marginal Product) رمیں کمی کارجحام پیداہوتاہےاس مرحلے میں وا تحت پیدا حاصل کے

کرنےکی کوشش کی جاتی ہے۔ ازم پیدا ورحاشیائی آمدنی کےدرمیام تو رکی لاگت ا  پیداوا

رکےدرمیام تعلق  وا ورپیدا ت کےدورام لاگت ا  (Cost Output Relationship in Short Run)قلیل مد

ل کی آمدنی   ت حکومت کی پالیسی ،آبادی کی کیفیت ،عوا ۔بازاری حالا ت میں وقت کی کافی اہمیت پائی جاتی ہے ح معاشیا کاروبار کی طر

مانےکےاعتبارسےبدلتےشوق،دلچسپیاں ت کی نوعیت ،ز ل وقت  واخراجا ت وغیرہ مختلف عوا جی ومعاشی  حالا ر،عیدین،آب وہوا،سما ،تہوا

ت کی بنیاد پرمعاشی نظریات  ت کاگہرامطالعہ کیاجاتا ہے۔اسی مد طویل مد ور ت میں قلیل مدت ا تحت گردش کرتےرہتےہیں۔معاشیا کے

 وقوع پزیر ہوتے ہیں۔

بھی   رمیں متغیر شےکسی  وا ورمستقل(Variable)کی پیدا ۔ایسے (Fixed)ا رپائےجاتےہیں دونوں نوعیت کےعاملین پیداوا

ورایسے  ت،ایندھن وغیرہ ا ماك،اجر ۔خال  رکہتےہیں ست بدلتےہوں انہیں متغیر عاملین پیداوا رکےساتھ را رپیداوا رجومقدا عاملین پیداوا

یہ اخراجات برداشت   وارکی ہرسطح پر رکےساتھ تعلق نہیں رکھتےلکہ  پیدا رپیداوا رجومقدا جاتےہوں انہیں مستقل کیےعاملین پیداوا

(Fixed) مصارف وغیرہ قلیل مدت کےدورام مصارف،فرل کےنگرام کی بجلی کے م کے کرایہ ،فرل کےنگرا ۔فرسودگی ، لاگت کہتےہیں 
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رعاملین زمین ،پلانٹ،مشنری وغیرہ  رکوتبدیل کرتےہوئےمقدا متغیرعاملین پیداوا  مستقل ہوتےہیں۔صرف خال ماك،مزدور وغیرہ 

ضافہ  رمیں ا تپیداوا یلی نہیں لائی جاسکتی ۔لیےمیں وقت محدود ہوتا ہےاس  کیاجاتا ہے۔قلیل مد  مستقل عاملین میں تبد

ضافہ کےساتھ ساتھ فی اکائی مستقل لاگتاروقلیل مدت کےد  رمیں ا وا رپیدا مقدا میں بتدریج کمی واقع (Cost Per Unit)م 

یلی نہیں لائی جاتی اس  ضافہ کےساتھ ساتھ  فی  اکائی  لیےہوتی ہے۔کیونکہ مستقل لاگت میں کوئی تبد رمیں ا وا رپیدا ری مقدا میں کمی  پیداوا

کل لاگت  ور بھی کمی واقع ہوتی ہے۔(Total Cost)واقع کےساتھ ساتھ متغیر لاگت ا  میں 

وسط مستقل لاگت  وسط لاگت دراصل ا ر (FC)ا مقدا رکےابتدائی مرحلےمیں  ۔پیداوا متغیرلاگت کامجموعہ ہوتاہے وسط  ورا ا

رمیں وسط مستقل لاگت پیداوا ضافہ سےا ۔اسی(Average Fixed Cost)ا متغیر لاگت میں مسلسل کمی ہوگی  Average)طرح 

Variable Cost)کل لاگت وسط  ورا ضافہ کی ایک سطح (Average Total Cost)ا رمیں ا رپیداوا ۔یہ کمی مقدا بھی کمی واقع ہوگی میں 

ضافہ کارجحا متغیرلاگت میں ا ۔اس سطح کےبعد وسط مستقل لاگت تک کمی واقع ہوگی ضافہ کی شرح ا وسط متغیر لاگت میں ا م پیداہوگا۔ا

(Average Fixed Cost) یادہ ہوگی اسی ضافہ لیےمیں کمی کےمقابلےمیں ز ضافہ کےسبب اوسط کل لاگت میں بھی ا متغیرلاگت میں ا

۔ رکی انسب سطحہوگا وا رپیدا مقدا یہ سے رکےتجز رپیداوا ورمقدا ہ سطح ہوتی کےتعین میں مد(Optimum Level)لاگت ا یہ و دملتی ہے۔

وسط کل لاگت کرنےپر(Average Total Cost)ہےجہاں پرا رکومقرر وا رپیدا مقدا ترین ہوتی ہے۔اس سطح پر مالی صنعت کاراقل  کو 

 فوائدحاصل ہوتےہیں۔

ف میں قلیل  رکےتعلق کوذیل کےگرا رپیداوا ورمقدا ت کےدورام لاگت ا  گیاہے۔بتایا مد

 

رکےتجزیہ سےنتیجہ  وا رپیدا مقدا ور ف میںاخذقلیل مدت کےدورام لاگت ا ورگرا وپر AFCہوتا ہےا وسط مستقل لاگت کاخط ہےجوا ا

۔اسی وسط لاگت میں کمی واقع ہوتی ہے ضافہ سےفی اکائی ا رپیداوارمیں ا مقدا کرتی ہےکہ   لیے سےنیچےکی جانب ڈھلام رکھتی ہےجوظاہر

وسط لاگت  ف میںRectangular Hyperbolaمنحنی خط کیکامستقل ا ۔گرا متغیرلاگت کاخط ہےجوAVCشکل کی ہوتی ہے وسط   ا

ضافہ سے رمیں ا وا رپیدا ضافہ  ابتدامقدا مصارف میں ا وسط متغیر سب کےقانوم کےمطابق ا متغیرتنا ورپھر میں لاگت میں کمی واقع  ہوتی ہےا

۔  ہوتاہے
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وسط مستقل لاگت  متغیر لاگت(AFC)ا وسط  ورا ف میں (Total Cost)کامجموعہ کل لاگت(AVC)ا ۔گرا  ATCہوتاہے

وسط مستقل لاگت کل لاگت کاخط ہے۔اس کاانحصارا وسط  متغیرلاگت(AFC)ا وسط  ورا مصارف میں (AVC)ا م  کےمجموعہ پرہوتاہےجوا

رکی ایک سطح کےبعدکل لاگت میں بھی اجاابتداکل لاگت میں بھی لیےمیں کمی واقع ہوتی ہےاس  ابتدا وا ورپیدا فہ میں کمی واقع ہوتی ہے ا

 کارجحام پیداہوتاہے۔

وسط مستقل لاگت  (Average Fixed Cost):ا

ت میں مستقل لاگت معین یامستقل  ۔اس (Fixed)قلیل مد وسط مستقل لیےہوتی ہیں ضافہ سے فی اکائی ا رمیں ا رپیداوا مقدا

 لاگت میں کمی واقع ہوتی ہے۔

متغیرلاگت وسط   (Average Variable Cost):ا

متغیر عامل   ت میں  رقلیل مد ضافہ کےساتھ (Variable)پیداوا رمیں ا مقدارپیداوا ضافہ سے میں متغیر اوسط لاگت  ابتدامیں ا

(Variable Average Cost) ضافہ کے رمیں ا وا ضافہ ہوتاہےکیونکہ پیدا متغیر لاگت میں ا وسط  میں کمی واقع ہوتی ہےپھربعد میں ا

اثاثوں کی صدفیصدپید ی وغیرہ مستقل  واری صلاحیت کااستعماك نہیں کیاجاتااس ابتدائی مراحل میں پلانٹ،مشنر رکےابتدائی  لیےا وا پیدا

ضافہ ہوتاہے۔ متغیرلاگت میں بھی ا وسط  ضافہ سےا رمیں ا رپیداوا متغیر لاگت میں کمی واقع ہوتی  ہےاس کےبعدمقدا وسط  اس  مراحل میں ا

بھی لیے کل   ابتداکل لاگت میں  رکی ایک سطح کےبعد وا ورپیدا ضافہ کارجحام پیداہوتا ہے۔میں  کمی واقع ہوتی ہےا  لاگت میں بھی ا

رکےدرمیام تعلق  وا رپیدا ورمقدا م لاگت ا  Cost Output Relationship in  Long Runطویل مدت کےدورا

رکےدرمیام گہراتعلق پایا (Long Run)کی طرح طویل مدت(Short Run)قلیل مدت  رپیداوا ورمقدا میں بھی لاگت ا

ت میں وقت  یامدت میں تبدیلی کےجاتاہے۔علم معاشیا یاوقت  ۔حالات  ورطویل مدت کی کافی اہمیت پائی جاتی ہے  کےساتھ ساتھ قلیل ا

بھی تبدیلی واقع ہوتی ہے۔  ساتھ ساتھ حاصل نتائج میں 

 (Long Run)(طویل مدت2

وار  ت جس میں تمال عاملین پیدا رمیں (Factor of production)ایسی مد رپیداوا یلی کےذریعہ مقدا ضافہ کیاجاتاہو میں تبد ا

ت کہتےہیں۔ ت جس میں طلب کےاعتبارسےرسدفراہم کی جاتی ہواس کوطویل مد یاایسی مد ۔ ت کہلاتی ہے رطویل مد وا  لیےکےہرپیدا

ورطویل مدت کامطلب اگ  ہوتاہے ت میں فرل اپنی شے۔جس قلیل ا ۔طویل مد کی نوعیت کےاعتبارسےاس کی طویل مدت ہوتی ہے

وا رپیدا مقدا یادائرہ کاریا ۔رکوڑےوسعت  ت ھاتتی ہے رکےدرمیام گہرے تعلقا وا رپیدا مقدا ور مصارف ا طویل مدت کےدورام پیداواری 

۔ ۔قلیل مدت کےاوسط لاگت کامجموعہ طویل (Return to Scale)اس مدت میں حاصلات بلحاظ پیمانہ پائےجاتےہیں یاجاتاہے اثرپا کا

وسط لاگت کاخط حاصل ہوتا ہےجس کوذیل میں  وسط لاگت کےخطوط سے طویل مدتی ا ورا ت میں ا  گیا بتایامدتی اوسط لاگت ہےیعنی قلیل مد

۔ ۔انسب ہے کرتےہیں رکااستعماك  ت میں فرل کوحاصل وسائل پیداوا ۔(Optimum level)سطحطویل مد رحاصل کرتی ہے وا  پرپیدا

ت  یا ترین ہےجس پر(Economies of Scale)پیمانہ کفا ۔صنعت کارکےسبب اوسط لاگت اقل  طویل کوکافی فوائدحاصل ہوتےہیں
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مصارف متغیر مصارف مستقل(Variable)مدتی میں تمال  ت میں (Fixed)ہوتےہیں۔کوئی  طویل مد پیمانہ صنعت کارنہیں ہوتے۔

فوائد سے  ت کے وارمستفید کفایا رپیدا مقدا ور ۔طویل مدت میں لاگت ا دراصل (Cost and output Relationship)ہوتےہیں

ور را وا رپیدا مقدا ۔طویل مدت میں طویل مدت کےدورام  کرتاہے مصارف کےدرمیام تعلق کوظاہر  واری  حاصلات بلحاظ پیدا

۔(Return to  Scale)پیمانہ ترسیم میں لاگو ہوتا ہے واری لاگت کوذیل کے ورپیدا را وا رپیدا مقدا یاطویل مدت میں   گیا ہے۔بتا

 

ف میں  ورoxمندرجہ بالاگرا را رپیداوا واری لاگت کوoyمحورپرمقدا ری بتایامحور پرپیدا ف میں قلیل مدتی پیداوا ۔گرا گیا ہے

ترین کےSACلاگت م خطوط کےاقل  وسط مختلف خطوط ہیں۔ا حاصل ہوتےہیں۔ LACلاگت کاخطلاگت کوملانے سےطویل مدتی ا

ت میں ر کی انسب سطحOVطویل مد ری لاگت ہے۔یہ پیداوا ترین پیداوا راقل  وا رپیدا ہےجہاں پراقل (Optimum Level)مقدا

۔اس سطح کے علاوہ  رحاصل ہوتی ہے رپیداوا ورA ،Cنقاط ترین لاگت میں مقدا یادہ ہوتےہیں جو Dا ری لاگت ز رمیں پیداوا وا رپیدا مقدا

ت میںلیےصنعت کارغیر کفایت بخش ہوتے ہیں اس لیےکےصنعت کار کرتا ہے۔OBطویل مد رپراکتفا  رپیداوا یہ سطح طویل مدت مقدا

 ہوتی ہے۔(Size of Plant)میں فرل کی ساخت 

  (Learning Outcomes)اکتسابی نتائج 7.5

۔خال ماك، شےکسی   مصارف کہتے ہیں واری  یااخراجات کوپیدا مصارف  مصارف برقی، کی تیاری پرعائد  لواسطہ  ت،با یااجر مزدوروں 

مصارف  ی   ست تعلق رکھتے ،،تشہیر ایندھن،بجلی،سفر رکےساتھ را رپیدا مقدا مصارف جو مصارف ہیں۔ایسے  ری  پکنک وغیرہ چند اہم پیداوا

متغیر یا ہر سطح پرمستقل(Variable)ہوں انہیں  وارکی  مصارف جوپیدا ورایسے  مصا(Fixed)مصارف ا  رفہوتےہوں انہیں مستقل 
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(Fixed Cost)۔ کرنےپرپرایک اکائی کی تیاری کہتے ہیں وارسےتقسیم  رپیدا مقدا کل لاگت کو مصارف کواوسط لاگت کہتے ہیں۔  عائد 

طویل مد ور ت میں قلیل ا وسط لاگت حاصل ہوتی ہے۔معاشیا ورپیداواری ہرت کی کافی اہمیت پائی جاتی ہےا را رپیداوا ت میں مقدا دونوں مد

کرحاصل  مصارف کےخطوط کوڈھلانی نقاط کوجوڑ  وسط  ت کےا ۔قلیل مد یاجاتا ہے وسط طویل مدتی منحنی لاگت کےدرمیام کافی فرق پا ا

۔اس طرح' 'Uنگریزی حروفحاصل ہوتی ہےجوامنحنی لاگت کی  ری لاگت پر صنعت کارہر شکل کی ہوتی ہے ترین پیداوا ر کواقل   مقدا

۔یہ سطح انسب سطح رحاصل ہوتا ہے کرتاہےجوکافی فوائددیتی ہے۔ صنعت کارکہلاتی ہے۔اس سطح پر (Optimum Level)پیداوا  اکتفا

الفاظ 7.6   (Keywords)کلیدی 

یاموزوں سطح کہلاتی ہے۔ (Optimum Level):انسب سطح ترین ہوتی ہوانسب  ری لاگت اقل  رکی ایسی سطح جہاں پرپیداوا وا رپیدا  مقدا

ت کولاگت کہتےہیں۔شےکسی  :(Cost)لاگت یااخراجا مصارف   کی تیاری پرعائد

امتحانی سوالات 7.7   (Model Examination Questions)نمونہ 

 ۔کیجیےخالی جگہوں کوپر

متغیرلاگت کی 0  ۔۔ہیں۔۔ ۔۔ ۔۔ ۔۔۔ ۔۔ ۔۔ ۔۔۔ ۔ہیں۔2 مثالیں۔ ۔ ۔۔۔ ۔۔ ۔۔ ۔۔۔ ۔۔ ۔۔ مثالیں  ۔مستقل لاگت کی 

۔ہے۔0  ۔۔ ۔۔ ۔۔ ۔۔ ۔۔۔ ۔۔ ۔۔ ۔۔ ضابطہ ۔ وسط لاگت کومحسوب کرنےکا  ۔ا

وسط  لاگت۔4  ۔کی منحنی  ا ۔۔ ۔۔ ۔۔۔ ۔۔ ۔۔ ۔۔ ۔۔۔  ہے۔شکل کی ہوتی ۔۔

۔۔جانب ہوتاہے۔۔5  ۔۔ ۔۔ ۔۔ ۔۔۔ ۔۔ ۔۔ ۔۔  متغیرلاگت کاخط کاڈھلام 

 مل سوالاتمختصرجوابات کےحا

ت سےکیامرادہے۔۔2   قلیل مدت سےکیامرادہے؟۔0   طویل مد

لوں کےذریعہ وضاحت ۔0  لوں کےذریعہ وضاحت ۔4  ۔کیجیےمتغیرلاگت کومثا  ۔کیجیےمستقل لاگت کومثا

 ۔کیجیےحاشیائی لاگت کےمفہول کوبیام ۔5 

ت کےحامل سوالات  طویل جوابا

اقسال کےلاگت کوبیام ۔0  کرتےہوئےمختلف   ۔کیجیےلاگت کی تعریف 

ری لاگت کےدرمیام تعلق کوبیام ۔2  ورپیداوا را رپیداوا مقدا م   ۔کیجیےقلیل مدت کےدورا

ری لاگت کےدرمیام تعلق کوبیام ۔0  ورپیداوا را وا رپیدا مقدا م  ت کےدورا  ۔کیجیےطویل مد

م کےدرمیام امتیاز ۔4  کرتےہوئے ا ورمستقل لاگت کی تعریف   ۔ کیجیےمتغیرا

ت کےدرمیام امتیاز۔5  ورطویل مد  ۔کیجیےقلیل ا
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 لاگت کنٹروك ۔8اکائی نمبر 

(Cost Control) 

 

 (Introduction)                تمہید 8.0

 (Objectives)                   مقاصد 8.8

 (Meaning and Definition of Cost Control)             لاگت کنٹروك کے معنی و مفہول 8.8

 (Importance of Cost Control)           لاگت کنٹروك کی اہمیت 8.3

 (Cost Estimation)        نرخ نامہ لاگت 8.4

 (Cost Reduction)         لاگت تخفیف 8.5

 (Economies and Diseconomies)        کفایات و عدل کفایات 8.6

 اندرونی اور بیرونی کفایات کے درمیام امتیاز 8.7

(Difference Between Internal and External Economics) 

 (Learning Outcomes)              اکتسابی نتائج 8.8

 (Keywords)                   کلیدی الفاظ 8.9

 (Model Examination Questions)      نمونہ امتحانی سوالات 8.10

 (Introduction) تمہید 8.0

کے متعلق سیرحاصل معلومات حاصل کرچکے ہیں۔ سابقہ اکائی میں لاگت اور مقدار پیداوار کے درمیام کے تعلق  !طلباعزیز  

سے خریدا جاتا ہے۔ مزدوروں کو محنت کے بدلے اجُرت ادا کی  خال ماك، مزدور، سرمایہ اور منتظم چار اہم عاملین پیداوار ہیں۔ خال ماك کی

وار کے حصہ ہوتے ہیں۔ تجارت کا اہم جاتی ہے۔ اس طرح کاروبار میں استعماك سرمایہ پر سود اور ملازمین کے تنخواہیں بھی مصارف پیدا

مقصد منافع کمانا ہوتا ہے۔ قیمتوں میں اضافہ سے منافع کے بڑھنے کا امکام پیدا ہوتا ہے۔ لیکن قیمتوں میں اضافہ سے فروخت میں کمی 

تجزیہ کرتا ہے۔ تاکہ کم  کا اجزاواقع ہوتی ہے۔ اس لیے تاجر قیمتوں میں اضافہ کی پالیسی کے بجائے پیداواری لاگت اور اس کے مختلف 

کی تیاری کو یقینی بنایا جائے۔ گویا غیرضروری اخراجات کی نشاندہی اور اس پر کنٹروك کرنا چاہتا ہے، تاکہ پیداواری  اشیاسے کم لاگت میں 

 ۔کریں گےلاگت پر کنٹروك کرسکے۔ اس اکائی میں لاگت کنٹروك کے متعلق معلومات حاصل 



102 
 

 (Objectives) مقاصد 8.8

 اکائی کے مطالعہ کے بعد آپ اس قابل ہوجائینگے کہ اس

  ۔کرسکیںپیداواری لاگت کے متعلق وضاحت 

  ۔کرسکیںپیداواری لاگت کے کنٹروك کے مختلف طریقوں کو بیام 

  س کی وضاحت

ک

 

کن

 

ٹ

 ۔کرسکیںپیداواری لاگت کے کنٹروك کے مختلف 

  ۔کرسکیںپیداواری لاگت پر کنٹروك کی اہمیت و افادیت کو بیام 

 ۔کرسکیںیات اور عدل کفایات کی وضاحت کفا 

 (Meaning and Definition of Cost Control) لاگت کنٹروك کے معنی و مفہول 8.8

پیداواری مصارف پر کنٹروك کرنے کے لیے صنعتی انتظامیہ مختلف اقدامات کرتا ہے۔ بھاری پیمانے کی صنعتوں میں لاگت  

کیے جاتے ہیں۔ ذیل میں پیداواری لاگت کنٹروك پر مختلف تعریفات دیے گئے ہیں۔ جس کنٹروك کے لیے اہمیت کے ساتھ اقدامات 

 کے مطالعہ سے لاگت کنٹروك کی تفہیم ہوتی ہے۔

  لاگت کنٹروك(Cost Control)   دراصل لاگت(Cost)   اور کنٹروك(Control)   دو الفاظ کا مجموعہ ہے، جو کسی

 کی پیداواری مصارف اور اس پر قابو پانے کی تراکیب کو ظاہر کرتا ہے۔ شے

 (Importance of Cost Control) لاگت کنٹروك کی اہمیت 8.3

کنٹروك کرنا انتظامیہ کا بنیادی اور اہم مقصد ہے۔ پیداواری مصارف کا تعلق عاملین پیداوار کی قیمت اور پر پیداواری لاگت  

پیداواری مصارف پر کنٹروك کرسکتا ہے۔ لاگت کنٹروك کا  ہوئےانتظامیہ کے طرز عمل سے پایا جاتا ہے۔ انتظامیہ فعالی کردار ادا کرتے 

کی تیاری کو یقینی بنانا ہے۔ لاگت کنٹروك کے سبب صنعت کے  شے ہوئے زنازنہ کے مطاق اہم مقصد معیار پیداوار کو برقرار رکھتے

کی تیاری عمل میں آتی ہے۔ پیداوار کے ہر  شےابتدائی مراحل سے آخری مراحل تک تسلسل برقرار رہتا ہے۔ اور زنازنہ کے مطاق 

جاتا ہے۔ مزدوروں اور صنعتی عملہ کے صنعتی اوقات کا صحیح اور درست  مرحلے میں غیرضروری اخراجات کی نشاندہی اور اس پر کنٹروك کیا

کی تیاری عمل میں آتی ہے۔ انصرال صنعتی عملہ لاگت کنٹروك میں اہم کردار ادا کرتا ہے۔ کامیاب  اشیااستعماك سے مقررہ وقت پر معیاری 

کی تیاری عمل میں آتی  اشیاگت کنٹروك کے سبب کم لاگت میں تجارتی پالیسی کو اختیار کرنے کے لیے لاگت کنٹروك ناگزیر ہوتا ہے۔ لا

ہے۔ جس سے صارفین کو کم قیمت میں ماك دستیاب ہوتا ہے۔ قیمتوں کی زنزوں پالیسی کے سبب فروخت میں اضافہ ہوگا اور بازار میں 

 صنعت کو توسیع اقدامات کرتے میں مدد ملتی ہے۔
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 (Cost Estimation) نرخ نامہ لاگت 8.4

نوعیت اور مقدار کے اعتبار سے  کی شےکی تیاری پر لاحق مصارف کا مجموعہ ہوتا ہے۔  شےدراصل کسی   (Cost)لاگت  

کا تخمینہ کیا جاتا ہے۔ اکثر بھاری پیمانے کی صنعتوں کو بھاری مقدار میں خریداری کا پیشکش کیا جاتا ہے۔ صنعتیں اس   (Cost)لاگت 

ری پر عائد مصارف کا تجزیہ کرتے ہوئے فی اکائی پیداواری مصارف کا تخمینہ کرتے ہیں اور اسی پر صنعت کی تیا اشیاپیشکش کے اعتبار سے 

کی تیاری پر ممکنہ مصارف پیداوار کا تخمینہ کرنا نرخ نامہ  شےہے۔ اس طرح  طے کرتیاپنی منافع کی شرح کو جمع کرکے قیمت فروخت 

(Estimation)  کی کمیل  پر ممکنہ مصارف کی یش  یاسسی ہوتی ہے۔ صنعت نے انے  سابقہ کہلاتا ہے۔ نرخ نامہ دراصل کسی 

 

 پراک ک 

 کے متعلق ممکنہ مصارف کی یش  یاسسی کرتے ہیں، جو نرخ نامہ لاگت  مدنظرتجربات و قیمتوں کے نظال کو 

 

رکھتے ہوئے مطلوبہ پراک ک 

(Cost Estimation)  کہلاتا ہے۔ 

 (Factors Effecting on Cost Estimation) ملنرخ نامہ کی تیاری پر اثرانداز عوا

 پر عائد مصارف کا تخمینہ ہوتا ہے۔ صنعت انے  سابقہ تجربات کی بنیاد پر مطلوبہ معیارات کے  شےنرخ نامہ مطلوبہ  

 

یا پراک ک 

کی تیاری کے لیے  شےاعتبار سے نرخ نامہ تیار کرتی ہے۔ نرخ نامہ کی تیاری سے قبل مختلف عوامل کو یش  نظر رکھنا لازمی ہوتا ہے۔ کسی 

اور اس پر عائد بالواسطہ مصارف کو بھی یش  نظر رکھا جاتا ہے۔ نرخ نامہ کی تیاری پر اثرانداز اہم  سامام، اس کی لاگتخال ماك یا درکار 

 گیا ہے۔ بتایاعوامل کو ذیل میں 

 مقدار پیداوار( 3   اجُرت( 8    خال ماك (8

 بالواسطہ مصارف( 5   ٹکنالوجی (4

کی تیاری میں جتنی مقدار میں خال  شے: خال ماك پیداواری مصارف کا بنیادی عامل ہے۔ کسی   (Raw Material)خال ماك  (8

کی تیاری میں خال ماك کی لاگت ہوتی ہے۔ پیداوار کے دورام خال ماك کی کچھ مقدار ضائع  شےماك درکار ہوتا ہے اس کی قیمت 

خال ماك کی قیمت  ماك کی قیمت میں سے منہا کیا جاتا ہے۔ہوتی ہے۔ ضائع شدہ خال ماك کی فروخت سے حاصل آمدنی کو بھی خال 

نرخ نامہ میں کافی اہمیت رکھتی ہے۔ مطلوبہ معیار اور مقدار کے اعتبار سے شے کی تیاری کو یقینی بنانے کے لیے معیاری خال ماك 

قت مقررہ پر مطلوبہ مقدار میں کا انتخاب کیا جاتا ہے۔ خال ماك کی قلت کے سبب پیداواری مسائل پیدا ہوتے ہیں۔ اسی لیے و

 شے کی تیاری کو یقینی بنایا جاتا ہے۔

کی تیاری میں جس قسم کے مزدور سے محنت لی جاتی ہے اس کی  شے: اجُرت اہم عامل پیداوار ہے۔ کسی   (Wages)اجُرت  (8

کی تیاری کی لاگت میں شمار کیا جاتا ہے۔ ہنرمند مزدور، غیرہنرمند مزدور، راست مزدور و بالواسطہ مزدور  شےمزدوری کو 

 کی تیاری پر ادا اجُرت کو پیداواری لاگت میں شمار کیا جاتا ہے۔ شےوغیرہ مختلف اقسال کے مزدور ہیں۔ 

نرخ نامہ کی تیاری میں مقدار پیداوار کو بھی مدنظر کی پیداواری لاگت یا  شے:   (Quantity of Output)مقدار پیداوار  (3

رکھا جاتا ہے۔ صنعت کی پیداواری صلاحیت کا صد فیصد استعماك کرنے پر فی اکائی اوسط لاگت میں کمی واقع ہوتی ہے۔ صنعت 

کے طور پر ایک کار  تیار کرنے پر فی اکائی اوسط مصارف میں اضافہ ہوتا ہے۔ مثاك اشیاکی پیداواری صلاحیت سے کم مقدار میں 
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میں ایک مقال سے دوسرے مقال پر چار افراد سفر کرسکتے ہیں۔ چار افراد کے مقابلے میں صرف ایک شخص سفر کرتا ہو تب 

اور ہر ایک شخص  ہوں گےاخراجات کو صرف ایک شخص ہی ادا کریگا۔ چار افراد سفر کرنے پر یہ مصارف چار افراد میں تقسیم 

 ۔ہوں گے عائد کے حصے میں اخراجات کم

کی تیاری میں استعماك آلات، مشین، عصری آلات یا ٹکنالوجی و طریقہ پیداور وغیرہ  شے: کسی   (Technology)ٹکنالوجی  (4

کی تیاری میں استعماك ٹکنالوجی پر عائد فرسودگی، زیر استعماك ٹکنالوجی پر  شےپیداواری مصارف پر اثرانداز ہوتے ہیں۔ کسی 

 ادھن ،، لی، ، صاف ائیئی کے مصارف کو پیداواری لاگت میں شمار کیا جاتا ہے۔ یدید و عصری عائد راست مصارف جیسے

ٹکنالوجی کے استعماك سے کفایتی مصارف میں زیادہ مقدار میں پیداوار حاصل ہوتی ہے۔ جس سے پیداواری مصارف پر 

 کنٹروك کرنے میں مدد ملتی ہے۔

کی تیاری پر راست مصارف کے ساتھ ساتھ چند بالواسطہ مصارف  شےکسی :   (Indirect Expenses)بالواسطہ مصارف  (5

بھی عائد ہوتے ہیں۔ انتظامی عملہ کے مصارف، دفتری مصارف، صاف ائیئی کے مصارف، کرایہ، بیمہ وغیرہ چند بالواسطہ 

 مصارف ہیں۔ کسی زنزوں تناسب میں ام مصارف کو پیداواری لاگت میں شمار کیا جاتا ہے۔

 تختہ لاگت کا نمومہ دیا گیا ہے جس کی مدد سے نرخ نامہ تیار کیا جاتا ہے۔ذیل میں 

 Cost Sheetتختہ لاگت 

XXX 

XXX 

XXX 

XX 

XXXX 

XXX 

XXXX 

 

 

XXXX 

XXX 

XXX 

XXXX 

 

Opening Stock of Raw Material 

(+) Purchase 

(-) Closing Stock of Raw Material 

 

Material Consumed---> 

(+) Direct Wages 

Prime Cost---> 

 

Healy Factory Expenses or Overhead : 

Fuel, Water, Gas, Carriage inward, Indirect Labour 

(+) Opening Work in Progress 

(-) Closing Work in Progress 

Work Cost ---> 

Office Expenses or Overhead: 
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XXXX 

XXXX 

XXXX 

XX 

XXXX 

XXX 

XXX 

XXXX 

XX 

XXXX 

Salaries, Office Rent, Stationery, 

Depreciation, Cariage Outward, 

(+) Opening Stock of Finished Goods _______________ 

(-) Closing Stock of Finish Goods ______________ 

Cost of Product---> 

Selling and Distribution Expenses or Overhead, Cost of Products 

Advertisement, Packing Expences, Selling Expenses 

Cost of Sale---> 

(+) % of Profit on Cost of Sale 

Estimated Selling Price 

کی تیاری کے مختلف مراحل پر عائد پیداواری مصارف کو محسوب کیا جاتا ہے۔ آخر میں  شےمندرجہ تختہ لاگت کی مدد سے کسی  

 کہتے ہیں۔  Estimated Selling Price جس کومنافع کی رقم جمع کیا جاتا ہے میں   Cost of Saleکمپنی کی پالیسی کے مطاق 

 مثاك : ذیل کے تفصیلات کی مدد سے 

 منافع کے ساتھ نرخ نامہ تیار کیجیے۔  %10اکائیوں کی پیداواری لاگت دی گئی ہے۔  8111ذیل میں  

 روپے، = 5,00,000خریدی  روپے، = 2,00,000خال ماك   (Opening)افتتاحی  

 روپے، = 4,00,000اجُرت  روپے، = 1,00,000خال ماك   (Clossing)اختتامی  

 روپے، = 50,000کرایہ آفس    روپے، = 1,00,000دفتری مصارف  

 روپے۔ = 50فروخت کے مصارف فی اکائی  

 حل :

 Cost Sheetتختہ لاگت 

Amount Cost P.Unit Particular 

2,00,000 

5,00,000 

7,00,000 

1,00,000 

8,00,000 

 

 

 

 

 

800 

 

Opening Stock 

(+) Purchase 

(-) Closing Stock 

 

Material Consumed 

Factory Overhead or Expenses : 
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4,00,000 

12,00,000 

 

 

1,50,000 

13,50,000 

 

50,000 

 

14,00,000 

1,40,000 

15,40,000 

400 

1,200 

 

 

150 

1,350 

 

50 

 

1,400 

140 

1,540 

Wages 

Wrok Cost 

Office Overhead or Expenses : 

Rent 50,000 

Office Expenses 1,00,000 

Cost of Production 

Selling Overhead or Expenses : 

Selling Expenses (50 X 1000) 

Cost of Sale 

Profit to % on Cost 14,00,000 x 10% 

 

Estimated Selling Price 

 (Cost Reduction) لاگت تخفیف 8.5

کو مختلف طریقوں سے تیار کیا جاسکتا  شےکہتے ہیں۔ کسی   Costکی تیاری پر عائد مصارف کو پیداواری مصارف یا  شےکسی  

بیش ترین منافع حاصل کرنے کے لیے اقل ترین لاگت میں تیار ہونے کے طریقہ کار کو اختیار کرتا ہے۔ اسی طرح  صنعت کارہے۔ ایک 

لاگت تخفیف دراصل پیداواری مصارف کو تکنیکی انداز میں قابو یا کنٹروك کرنے کے طریقہ کار ہے۔ جس میں پیداوار کے دورام 

 قابو پانے کی کوش  کی جاتی ہے، تاکہ منافع میں اضافہ ہوسکے۔ لاگت تخفیف غیرضروری اخراجات کی نشاندہی کرتے ہوئے ام پر

پیداواری لاگت پر قابو پانے کا مسلسل عمل ہوتا ہے۔ جس میں غیرضروری مصارف کی نشاندہی کرتے ہوئے ام پر قابو پانے کی کوش  

 کی جاتی ہے۔

 نے کا عمل ہے"۔"لاگت تخفیف کمپنی کے مصارف کو کم کرتے ہوئے منافع کو بڑھا 

 “Cost Reduction is the process of decreasing a company’s expenses to maximise 

profit”. 

کے لیے غیرضروری چربی کو پگھلانے کی رہنے انسانی جسم میں غیرضروری چربی سے انسام غیرصحت مند ہوتا ہے۔ صحت مند  

 Trimmingپیداواری مصارف میں کمی کرنے کا مسلسل عمل ہے۔ جس کو مسلسل کوش  کی جاتی ہے۔ اسی طرح لاگت تخفیف بھی 

Thefat  مراد لیا جاتا ہے۔سے 
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 Cost Reduction help in reduce unnecessary “bad cost” so that the business can 

redirect funds into “Good Spending” that enables better productivity. 

کو کنٹروك کرتے ہوئے فرل انے  فنڈس کو بہتر ذرائع میں صرف کرنے   Bad Costلاگت تخفیف فرل کے غیرضروری یا  

 میں مدد ملتی ہے۔ جس سے فرل کی کارکردگی میں اضافہ ہوتا ہے۔

 Importance of Cost Reduction     لاگت تخفیف کی اہمیت 

ن د  ہونے  صنعتی و پیداواری گھرانوں میں لاگت تخفیف کی 
عف

 

ست
م

کافی اہمیت پائی جاتی ہے۔ اسی لیے اس کی تکنیک سے صدفیصد 

 گیا ہے۔ بتایاکی کوش  کی جاتی ہے۔ ذیل میں لاگت تخفیف کی اہمیت کو 

کی تیاری پر غیرضروری اخراجات کی نشاندہی کرتے ہوئے ام پر  شےپیداواری مصارف میں کمی : لاگت تخفیف کا اہم مقصد  (8

 قابو پانے کی کوش  کی جاتی ہے، جس سے پیداواری مصارف میں کمی واقع ہوتی ہے۔

پیداواری وسائل کا بہتر استعماك : پیداواری مصارف پر کنٹروك کرنے سے فرل کو حاصل پیداواری وسائل میں اضافہ ہوتا  (8

وك سے سرمایہ، پیداواری مراحل، محنت، خال ماك وغیرہ کی چت  ہوتی ہے۔ ن  کو تباددك انداز میں ہے۔ اخراجات پر کنٹر

 استعماك کرنے میں مدد ملتی ہے۔

کی تیاری عمل میں آتی ہے۔ جس کے سبب صارفین کو کم  اشیافروخت میں اضافہ : لاگت تخفیف کے سبب کفایتی مصارف میں  (3

ہے۔ قیمتوں میں کمی کے سبب مانگ یا طلب میں اضافہ ہوتا ہے۔ جس سے فروخت میں اضافہ قیمت میں ماك فراہم کیا جاسکتا 

 کے ساتھ فرل کے منافع میں بھی اضافہ ہوتا ہے۔

طویل مدتی فوائد میں اضافہ : لاگت تخفیف پر عمل آوری سے فرل میں طویل مدتی مالیاتی استحکال پیدا ہوتا ہے اور انے  وسائل  (4

  بہتر استعماك کرنے کی کوش  کرسکتے ہیں۔پیداوار کو بہتر سے

 Cost Reduction Techniques     لاگت تخفیف کے طریقہ کار

پیداواری مصارف پر کنٹروك کرنا ایک اہم انتظامی فعل ہے۔ ایک جامع پالیسی کے تحت پیداواری مصارف پر منصوبہ بند  

ت 

  

وك کا ایک مسلسل عمل ہے۔ جس کے لیے پیداواری مصارف کا گہرائی طریقے سے کنٹروك کیا جاسکتا ہے۔ لاگت تخفیف مصارف پر ک

 سے تجزیہ کرنا لازمی ہوتا ہے۔ بھاری پیمانے کی صنعتوں پر اس پر منصوبہ بند طریقے پر عمل کیا جاتا ہے۔ سائنسی نقطہ نظر سے پیداواری

 گیا ہے۔ بتایا کے چند اہم طریقوں کو ذیل میں مراحل پر عمل کرتے ہوئے ہر ایک مرحلے میں گہری نظر رکھی جاتی ہے۔ لاگت تخفیف

 :  (Otimum Utilization of Capacity)استعماك انسب پیداواری صلاحیت کا  (8

ہر صنعت کی پیداواری صلاحیت پائی جاتی ہے۔ صنعت کی یومیہ پیداواری صلاحیت کا بھرپور استعماك کرنے پر پیداواری مصارف 

اور ضائع ہوتے ہیں۔ مشینوں کے لیے لی، ، پیداوار میں تخفیف ہوتی ہے۔ پیداواری صلاحیت کا صد فیصد عدل استعماك سے وسائل 

راست  پر، صاف ائیئی وغیرہ کے مصارف کو ادا کرنا لازمی ہوتا ہے۔ مقدار پیداوار پیداواری مصارف ادھن ،، نگرانی عملہ، دیکھ بھاك

 طور پر اثرانداز ہوتے ہیں۔
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 عصری ٹکنالوجی کا استعماك : (8

 صنعتوں میں عصری و یدید ٹکنالوجی کے استعماك سے کفایتی مصارف میں کافی مقدار میں پیداوار حاصل ہوتی ہے۔ یدید ٹکنالوجی

میں خال ماك کے ضائع ہونے کا امکام کم ہوتا ہے اور لی،  و ادھن ، اور نگرانی کے مصارف میں کفایت پیدا ہوتی ہے۔ اس کے لیے وہ فی 

 گھنٹہ پیداواریت بھی زیادہ اونچی ہوتی ہے۔ مقدار پیداوار میں اضافہ سے لاگت میں تخفیف پیدا ہوتی ہے۔

 صنعتی اوقات کا درست استعماك : (3

 اوقات کا درست استعماك بھی پیداواری لاگت کو تخفیف کرنے میں اہم کردار ادا کرتی ہے۔ مزدور، ملازمین کو اوقات کار کے صنعتی

یا پابند بناتے ہوئے صنعتی اوقات کو ضانع کرنے سے روکنا چاہیے۔ پیداوار میں استعماك ضروری سازوسامام کی دستیابی کو یقینی اور آسام بنا

کی خرابی پر فوری درست کرنے کی سہولت میسر ہو، اوقات کار کے دورام مزدوروں کو آپس میں غیرضروری گفتگو، فوم جائے، مشینوں 

 کرتے ہوئے اوقات کار کے درست استعماك کی جانب ترغیب دی جائے۔ہمت شکنی کا استعماك کی 

 منصوبہ پر عمل آوری : (4

کال کو ماہانہ، ہفتہ واری اور یومیہ میں تقسیم کرتے ہوئے نشانہ پر مکمل اترنے  ہر صنعت اپنی پیداوار کا اہداف مقرر کرتی ہے۔ سالانہ

کی کوش  کرتی ہے۔ ملازمین کو پیداوار کے نشانہ سے واقف کروایا جائے۔ ساتھ ہی اس کو حاصل کرنے کے منصوبہ سے واقف کروایا 

 اور اس پر عمل آوری کو یقینی بنایا جائے۔ جائے

 (Economies and Diseconomies) یاتکفایات و عدل کفا 8.6

علم معاشیات میں کفایات و عدل کفایات کی کافی اہمیت پائی جاتی ہے۔ چند ایسے معاشی اقدامات جس کے سبب پیداواری  

مصارف میں کمی واقع ہوتی ہو یا ن  اسباب کے سبب پیداواری لاگت میں کمی اور معاشی فوائد حاصل ہوں انہیں کفایات 

(Economies) ن د  ہونے کے ہر چھوٹے بڑے حربوں کااستعماك کرتا ہے اور  صنعت کارمند کہتے ہیں۔ ہردانش
عف

 

ست
م

کفایات سے 

کامیابی سے ہمکنار ہوتا ہے۔ اسی طرح ایسے اقدامات ن  سے مصارف پیداوار میں کمی کے بجائے اضافہ ہوتے ہوں اور نقصانات کے 

کفایات، عدل کفایات کے طور طریقوں سے کافی واقفیت  صنعت کار۔ ایک کامیاب تاجر، پیدا ہوں انہیں عدل کفایات کہتے ہیںامکانات 

 رکھتا ہے۔ عدل کفایات سے احتیاط سے نمٹتے ہوئے کفایات کے طور طریقوں کو اختیار کرتا ہے۔

 کفایات کو حسب ذیل دو حصوں میں تقسیم کیا جاتا ہے۔ 

 ( بیرونی کفایات8  اندرونی کفایات (8

 :  (Internal Economies)اندرونی کفایات  (8

کسی فرل یا صنعت کے اندرونی انتظامیہ و انصرال سے حاصل کفایات یا لاگت میں کمی وغیرہ کو اندرونی کفایات کہتے ہیں۔ انتظامیہ کے 

 ہیں۔ جو حسب ذیل سے تعلق رکھتے ہیںاندرونی کفایات  جوچند اہم اقدامات جس سے مصارف میں کمی واقع ہوتی ہے 
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(a  ل کفایات
ی ک

 

کت

 

ٹ

(Technical Economies)  ل
ی ک

 

کت

 

ٹ

: صنعتوں میں یدید و عصری ٹکنالوجی کے استعماك حاصل کفایات کو 

کفایات کہتے ہیں۔ عصری آلات کے استعماك سے پیداواریت یا کارکردگی میں اضافہ کے ساتھ مصارف پیداوار میں کمی واقع ہوتی ہے۔ 

 سے پیداواری مراحل میں کمی واقع ہوتی ہے۔ یدید و عصری آلات کے استعماك

(b  مالیاتی کفایات(Financial Economies) یت : مالیاتی کفایت اندرونی کفایت کی ایک اہم قسم ہے۔ شرح سود مالیاتی کفا

 کے سبب فرل پر کا بنیادی عنصر ہے۔ بھاری پیمانے کی صنعتیں کم شرح سود پر بھاری مقدار میں قرض حاصل کرتے ہیں۔ شرح سود میں کمی

مالی بوجھ میں کمی واقع ہوتی ہے۔ مالی مصارف میں کمی پیداواری لاگت کا حصہ ہے۔ مصارف میں کمی سے پیداواری لاگت میں بھی کمی 

 واقع ہوتی ہے۔

(c  انتظامی کفایات(Managerial Economies)  فرل کا انتظامی طریقہ کار یا انصرال نظم و نسق کو برقرار رکھنے میں اہم :

کردار ادا کرتا ہے۔ صنعتی نظم و نسق کی بدولت میں فرل کے مصارف سے کمی واقع ہوتی ہے۔ صنعتی عملہ کے اوقات کار کا تعین کرنا، ذمہ 

کے پیمانے ہیں۔ اس سے ملازمین ذمہ داری کو بخوبی انجال دینے کے داری سے واقف کروانا، اہداف کو مقرر کرنا وغیرہ عمدہ نظم و نسق 

جس سے  کی  جاتی ہےساتھ صنعتی اوقات کا صحیح استعماك کرتے ہیں۔ ملازمین پر یدید ٹکنالوجی کے ذریعہ ام کی آمدواخراج پر کڑی نگرانی 

 انتظامی کفایات حاصل ہوتے ہیں۔

(d  بازار کاری کی کفایات(Marketing Economies)  بازار کاری کے طریقہ کار، علاقہ، حدود بھی کفایات کو پیدا کرنے :

میں اہم کردار ادا کرتے ہیں۔ جامع وسیع علاقے میں تشہیر کے لیے عوامی مقدار میں تشہیری اقدامات کیے جاتے ہیں۔ کثیر ملازمین تشہیر 

ساتھ ساتھ سوشل میڈیا کا بھی استعماك کیا جاتا ہے۔ ام پر تشہیر سے  کے یدید ٹکنالوجی کا استعماك کیا جاتا ہے۔ ٹی وی، ریڈیو وغیرہ کے

مصارف میں کافی کفایات پیدا ہوتے ہیں۔ صنعت اپنی پیداوار کی نوعیت و استعماك کو مدنظر رکھتے ہوئے تشہیر کا بہتر طریقہ کو اختیار 

 کریں، جس سے مصارف میں کمی واقع ہوتی ہے۔

(e  جوکھم(Risk – Bearing Economies)  : کاروبار میں بھاری مقدار میں سرمایہ مشغوك کرتے  صنعت کارتاجرین یا

ہیں۔ بھاری مقدار میں خال ماك کی خریدی، مشینوں یا ٹکنالوجی کی استادگی وغیرہ کے لیے کافی سرمایہ مشغوك کرتے ہیں۔ کاروبار میں یہ 

  جوکھم کے امکانات پیدا ہوتے ہیں۔ایک بڑا جوکھم ہوتا ہے۔ مستقبل کے غیریقینی صورتحاك کے سبب

 : (External Economies)بیرونی کفایات  (8

بیرونی کفایات ایک اہم قسم کی کفایت ہے۔ اس قسم میں فرل یا انڈسٹری کو باہر سے ایسے فوائد حاصل ہوتے ہیں ن  کے سبب 

یہ کفایات فرل کے فرل یا صنعت کو باہر سے حاصل کفایات کو بیرونی کفایات کہتے ہیں۔ پیداواری مصارف میں کمی واقع ہوتی ہے۔ 

 گیا ہے۔ بتایاکنٹروك سے باہر ہوتے ہیں۔ ذیل میں چند اہم بیرونی کفایات کو 

(A صنعتی مہارت(Industry Specialization): 
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کی خصوصیت، معیار کا نعم  شےصنعتی مہارت بیرونی اہم قسم کی کفایت ہے۔ ہر صنعت پیداوار کے اعتبار سے منفرد ہوتی ہے۔  

البدك ملنا دشوار ہوتا ہے۔ ہر صنعت کی مہارت کے سبب صنعت کو اچھے قسم کے ٹکنالوجی اور صنعتی معلومات اور سہولتیں حاصل ہوتے 

 دال وغیرہ مختلف سہولتیں حاصل ہوتی ہیں۔ مشین سے پیداوار مصارف میں کمی واقع ہوتی ہے۔ہیں۔ صنعتی مقال پر بنک، گو

(Bرسدکنندوں سےروابط(Sppliers Network) 

رسدکنندے فرل کوضروری مقدارمیں خال ماك وغیرہ فراہم کرتے ہیں۔رسدکنندوں سےاچھےروابط کےسبب رعایتی قیمت  

 تھ عض  اوقات سکاؤنٹ  بھی حاصل ہوتاہے۔اہی  فوائدکی بنیادپر ہرصنعت کارمیں بروقت ماك فراہم ہوتاہے۔اسی کےسا

 رسد ہونےپرپیداوارپرمنفی اثرات لاحق ہوتےہیں۔ہیں۔رسدکنندوں سےماك کی فراہمی نہ رسدکنندوں کاایک بڑاجاك رکھتے

 ہے۔کنندوں سےروابط سےپیداواری لاگت میں تخفیف ہوتی ہے۔یہ بیرونی کفایت کاایک اہم عامل 

(Cاختراعی معلومات:(Innovation Knowledge)  

بیشترین منافع حاصل کرنےکےلیےصنعتی میدام میں ہونےوالےایجادات وتکنیکی طریقوں کوپیداوارمیں  صنعت کارہر 

 کرناچاہتےہیں۔اسی لیےدنیامیں ہونےوالےایجادات وصنعتی معلومات کوحاصل کرتےہوئے اس پرحاصل فوائدکاتجزیہ کرتے استعماك

 ہیں اورمطمئن ہونےپرانہیں پیداوارمیں استعماك کرتےہیں۔

(D:بازاریامارکیٹ 

صنعتی علاقوں کےاطراف مختلف تریاستی کال کےساتھ ساتھ رہائشی سہولتیں بھی فراہم کی جاتی ہیں۔اس کےعلاوہ بینک،  

 کےسبب صنعت کار اتفاددہ گودال،حمل ونقل،انشورنس،مشینوں کی درستگی کےادارے،صنعتی بازاروغیرہ قائم ہوتےہیں جس

 کرتےہیں۔

 اندرونی اور بیرونی کفایات کے درمیام امتیاز 8.7

(Difference Between Internal and External Economics) 

 گیا ہے۔ بتایااندرونی اور بیرونی کفایات کے درمیام چند اہم فرق کو ذیل میں  

 External Economicsبیرونی کفایات  Internal Econimicsاندرونی کتایات 

اندرونی کتایات فرل کے اندرونی وسائل کے استعماك  (8

 سے تعلق رکھتے ہیں۔

اندرونی کفایات سے ایک فرل کو فوائد حاصل ہوتے  (8

 ہیں۔

اندرونی کفایات فرل کے اندرونی کنٹروك میں پائے  (3

 جاتے ہیں۔

بیرونی کفایات فرل کو حاصل رل کے باہر یا بیرونی  (8

 وسائل سے تعلق رکھتے ہیں۔

صنعتوں کو بیرونی کفایات سے کسی مقال پر زنجود مختلف  (8

 فوائد حاصل ہوتے ہیں۔

بیرونی کفایات فرل کے اندرونی کنٹروك میں نہیں پائے  (3

 جاتے۔
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مقدار پیداوار میں اضافہ اور پلاٹ  کی ساخت میں  (4

 نی کفایات حاصل ہوتے ہیں۔اضافہ کے سبب اندرو

 (Size)مقدار پیداوار میں اضافہ یا پلاٹ  کی ساخت  (5

میں اضافہ کے سبب طویل مدتی اوسط لاگت کی تختی 

 میں ایک حد تک گرنے کا رجحام پیدا ہوتا ہے۔

بیرونی کفایات رل کے باہر سے حاصل ہوتے ہیں۔ اس  (4

لیے صنعت یا فرل کی توسیع کے سبب یہ کفایات حاصل 

 ہوتے ہیں۔

میں اضافہ کے سبب  (Size)فرل یا صنعت کی ساخت  (5

مدتی اوسط لاگت کی تختی میں ایک حد تک گرنے طویل 

 کا رجحام پیدا ہوتا ہے۔

 (Learning Outcomes) اکتسابی نتائج 8.8

بیش ترین منافع حاصل کرنا چاہتا ہے۔ اسی  صنعت کارکی تیاری پر عائد مصارف کو پیداواری مصارف کہتے ہیں۔ ہر  شےکسی  

کی تیاری پر مختلف عوامل اثرانداز ہوتے ہیں۔ فرل کی سائز، مقدار  شےمقصد کے تحت وہ اپنی پیداواری پالیسی پر کاربند ہوتا ہے۔ کسی 

پیداواری  صنعت کارز ہوتے ہیں۔ پیداوار، بازاری قلت، قیمتوں کی سطح، ٹکنالوجی وغیرہ چند عوامل ہیں جو پیداواری لاگت پر اثراندا

مصارف پر کنٹروك کرنے کی مختلف طور طریقوں کو استعماك کرتا ہے۔ جس کے سبب پیداواری مصارف میں کمی واقع ہوتی ہے۔ اندرونی 

 ہوتی ہے۔ جس کو اور بیرونی کفایات کے دو اہم ذرائع ہیں۔ کسی فرل کو اندرونی نظم و نسق یا پالیسی کے سبب پیداواری لاگت میں کمی واقع

اندرونی کفایات کہتے ہیں۔ اسی طرح فرل کے بیرونی عوامل کے سبب پیداواری مصارف میں کمی واقع ہوتی ہے۔ جس کو بیرونی کفایات 

 کہتے ہیں۔

 (Keywords) کلیدی الفاظ 8.9

 پیداواری اخراجات کو مصارف کہتے ہیں۔ :  Expensesمصارف 

 کہتے ہیں۔ Sizeمقدار پیداوار کی سطح کو ساخت یا   :  Sizeساخت 

 مصارف یا لاگت میں کمی کرنا تخفیف کہلاتا ہے۔ :  Reductionتخفیف 

 (Model Examination Questions) نمونہ امتحانی سوالات 8.10

 خالی جگہوں کو پر کیجیے۔

 ہیں۔  ___________راست پیداواری مصارف کی مثالیں  (8

 ہیں۔  ___________دفتری مصارف کی مثالیں  (8

 روپے ہوگی۔  ___________منافع جمع کرنے پر قیمت فروخت  %10روپے پر  8111پیداواری مصارف کی اکائی  (3

 ت کےذرائع۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔ہیں۔بیرونی کفایا (4
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 اندرونی کفایات کےذرائع۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔ہیں۔ (5

 مختصر جوابات کے حامل سوالات

 نامہ پر اثرانداز عوامل کو بیام کیجیے۔نرخ  (8

 راست اور بالراست پیداواری مصارف کی وضاحت کیجیے۔ (8

 لاگت تخفیف کی اہمیت کو بیام کیجیے۔ (3

 پیداواری مصارف سے کیا مراد ہے؟ وضاحت کیجیے۔ (4

 سے کیا مراد ہے؟ وضاحت کیجے۔ (Cost Estimation)نرخ نامہ  (5

 امتیاز کیجیے۔اندرونی و بیرونی کفایات کے درمیام  (6

 طویل جوابات کے حامل سوالات

 معاشیات میں کفایات کے مفہول کو بیام کرتے ہوئے اندرونی اور بیرونی کفایات کی وضاحت کیجیے۔ (8

 لاگت کنٹروك کی تعریف کرتے ہوئے اس کی اہمیت کو بیام کیجیے۔ (8

 وضاحت کیجیے۔کی تعریف کرتے ہوئے اس کے اہم طریقوں کی  (Cost Reduction)لاگت تخفیف  (3
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 ۔تفاعل پیداوار9

(Production Function) 

 اکائی کےاجزا

 (Introduction)                تمہید 9.0

 (Objectives)                   مقاصد 9.1

  (Meaning and Definition of production function)            تفاعل پیداوارکےمعنی ومفہوم  9.2

  (Types of Production Function)      تفاعل پیداوارکےاقسام 9.3

  (Law of variable proportion)             متغیرتناسب کاقانون 9.4

  (Production function in Long term)             طویل مدت کاتفاعل پیداوار 9.5

  (Isoquant)       مساوی پیداواری خطوط یایک مقداری خط 9.6

  (ISO Cost line)          پیداوارکاخط یامساوی لاگت کاخطمساوی مصارف  9.7

 (Cobb – Douglas Production function)       کاب،ڈکلس تفاعل پیداوار 9.8

 استقراری لچک متبادل 9.9

(Constant Elasticity of Substitution (CES) or Non-Negative Elasticity of Substitution) 

  (Learning Outcomes)             اکتسابی نتائج 9.10

 (Keyword)                     کلیدی الفاظ 9.11

  (Model Examination Questions)      نمونہ امتحانی سوالات 9.12

  (Introduction)تمہید 9.0

 ، کپڑا،،گوشت اجناس،ترکاریہم اپنی روزمرہ زندگی میں مختلف مقامات سےضروریات زندگی کےسامان خریدتےہیں۔غذائی  

ہیں سامان  مختلف ورہ ٹر،کارورہ،ظروف،کتب،کاپیاں،پن،پنسل،موٹرگاڑی،اسکو کاولہاکےسامان،فیان،گیس فرنیچر،الکٹرک

میں  بازار میں تیارہوکرجنہیں ضرورت کےاعتبارسےخریدتےہیں۔ہرایک چیزکابازارالگ الگ ہوتاہےاوریہ سازوسان مختلف علاقوں 

جوار،گیہوں  پیش کرتا ہےلیکن غذائی اجناس چاول،لیےآتےہیں۔کاشتکاراپنی زرعی پیداوارکوراست طورپرفروخت کےلیےفروخت کے

 Riceلیےکے مختلف درمیانی افرادکی مددلی جاتی ہے۔دھان سےچاول الگ کرنےلیےاورانہیں بازارمیں پیش کرنےکےورہ کی پیداوار

Millجاتاہے۔اس طرح  پیش کیا لیے مختلف ھیلوںں میں یک  کرکےبازارمیں فروخت کےجنہیںپھرمیں مختلف مراحل سےگزاراجاتاہے
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اس کےقابل خام لیے کاپی،کار،موٹرسائیکل ورہ کےبڑےبڑےصنعتیں پائےجاتےہیں۔کسی بھی چیزکی تیاری کےپن،پنسل،کتب،

موزوں علاقہ کی ضرورت ہوتی ہے۔عاملین پیداوارکی موزوں ترتیب سےکوئی قابل استعمال لیےمال،مزدور،سرمایہ اورصنعت کوقائم کرنےکے

 ۔کریں گےکہتےہیں۔اس اکائی میں تفاعل پیداوارکےمتعلق معلومات حاصل (Output)تیارہوتی ہےجس کومعاشیات میں پیداوارشے

 (Objectives) مقاصد 9.1

 اس اکائی کےمطالعہ کےبعدآپ اس قابل ہوجائیں گے۔

 تفاعل پیداواراورپیداوارکےمعنی ومفہوم کوبیان کرسکیں گے۔ 

 متغیرتناسب کےقانون اورحاصلات بلحاظ پیمانہ کی وضاحت کرسکیں گے۔ 

 پیداوارپرکاب،ڈلکس کےنظریہ کی وضاحت کرسکیں گے۔ 

  (Meaning and Definition of production function) تفاعل پیداوارکےمعنی ومفہوم 9.2

 ۔کیجیےذیل کےتعریفات کامطالعہ لیےرکی تفہیم کےتفاعل پیداوا 

 تفاعل پیداوارعلم معاشیات کاایک اہم موضوع ہےجس میں عاملین پیداواراورپیداوار(Output) کےدرمیان تعلق پر

 مطالعہ کیاجاتاہے۔

“Production function explains the relationship between physical Input and output” 

  استعمال عاملین پیداواراورحاصل پیداوارکےدرمیان ٹکنالوجی یاعصری طریقہ کارکےلیےپیداواردراصل پیداوارکےتفاعل 

 تعلق کوبیان کرتاہے۔

“Production function gives the technological relation between quantities of 

physical input and quantity of output of goods.” 

 گئےعاملین پیداوارکےدرمیان تعلق پربحث کیےاستعمال لیے  تفاعل پیداوار کسی فرم کی پیداواراوراس کےواٹسن کےمطابق

 کرتا ہے۔

According the watson “Production function is the relationship between a firms 

production (output) and the material factors of production (input).” 

 ر کےمطابق تفاعل پیداواردراصل
گل

 

سٹ
کی شرح یعنی عاملین پیداواراورحاصل (Input)پیداوارمیں استعمال داخلات ا

 ہے۔بتایاکی شرح کےدرمیان تعلق کو(Output)پیداوار

According to Stigler “Production function is the name given to the relationship 

between the rates of input of productive services and the rate of output” 
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 جاتاہے۔بتایاتفاعل پیداوارکوحسب ذیل حسابی شکل میں 

Q = F (L, C, D………) جہاں پر= Q حاصل مقدارپیداوار 

= LB  ،زمین وعمارت= C  سرمایہ= l = مزدور 

 پیداوار کی اونچی سطح سے موزوں تناسبہوتاہےکہ زمین،سرمایہ مزدورورہ عاملین کی اخذمذکورہ مساوات سےیہ نتیجہ 

Q مقدارمیں پیداوارحاصل کی جاتی ہے۔ 

 تفاعل پیداوارسےحسب ذیل نکات ظاہرہوتےہیں۔

کےدرمیان فنی تعلق (Output)اورحاصل پیداوار(Factors of Production) پیداوارپیداوارعاملین تفاعل .1

کےساتھ حاصل پیداواراورعصری آلات یاپیداواری طریقہ کارکی تیاری میں عاملین شےکوظاہرکرتاہے۔یعنی کسی 

 کوبیان کرتا ہے۔مقدارپیداوارکےدرمیان تعلق 

 ہے۔ مشترکہ استعمال کانتیجہ ہوتاخاص تناسب میں دراصل پیداوارمیں استعمال عاملین پیداوارکے(Output)حاصل پیداوار .2

کی تیاری کےدوران عاملین پیداوارکےساتھ ساتھ فنی طریقہ پیداوار،ٹکنالوجی یاپیداواری طریقہ کارکومرکزی حیثیت  اشیا .3

 یدٹکنالوجی کےاستعمال سےپیداوارکی نوعیت کافی منفردہوتی ہے۔حاصل ہوتی ہےکیونکہ پیداوارمیں عصری آلات یاجد

کوبیان کرتاہےیعنی مقدارتفاعل پیداواردراصل فرم کوحاصل عاملین پیداوارکےموزوں تناسب سےحاصل پیداوارکی  .4

 کی مقدارکاتعین کیاجاتاہے۔(Output)مقدارسےحاصل پیداوارعاملین پیداوارکی مخصوص 

 (Assumptions of Production function):تفاعل پیداوارکےمفروضات

 گیاہے۔بتایاتفاعل پیداوارکےچنداہم مفروضات کوذیل میں 

ہوتےہیں یعنی انہیں مختلف چھوٹی اکائیوں میں تقسیم (Divisibility)دونوں قابل تقسیماورحاصل پیداوارعاملین پیداوار .1

 کرسکتےہیں۔

 ظاہرکیاجاتاہے۔   شکل میں کیزرکودونوں کی قدر(Output)پیداوارمیں استعمال عاملین پیداواراورحاصل پیداور .2

 ۔ہوں گےمزدوراورسرمایہ دونوں ہی عاملین پیداوار .3

 ہوتےہیں۔(Imperfect Substitute)مزدوراورسرمایہ دونوں آپس میں .4

 ہوتی ہےیعنی پیداواری مراحل میں عصری آلات یاٹکنالوجیکی (Constant)پیداوارمیں استعمال ٹکنالوجی مستقل نوعیت .5

 ۔کرےگابہترین یااعلیٰ قسم کی ٹکنالوجی کواستعمال صنعت کار۔پیداوارمیں جائےگیتبدیلی جنہیں لائی  میں

  مدتےمیں ری کی مقدارردارہارہوتی ہے۔قلیل .6

 طویل مدت میں ری دارہارہوتی ہے۔ .7

 ۔Producer is Rational (Producer)صنعت کار .8

 میں کوئی تبدیلی نہیں ہونگی یعنی عاملین پیداوارکی قیمت خریدمستقل ہوگی۔ عاملین پیداوارکی قیمتوں .9
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ئی صوصیاتت میں کوئی فر  نہیں یعنی عاملین پیداوارکی ساخت،طبعی وکیمیاہوں گے(Homogenous)عاملین پیداوارمتجانس .11

 ہوگا۔

  عامل پیداورکی تبدیلی کرتےہوئے مدت سےہوتاہےکیونکہ عام طورپر مف مزدورایک قلیلتفاعل پیداوارکازیادہ ترتعلق  .11

 پیداوارکی جاتی ہے۔

  (Importance of Production function):تفاعل پیداوارکی اہمیت

تفاعل پیداوارعلم معاشیات کاایک اہم موضوع ہے۔یہ نظریہ عاملین پیداوار،پیداوری طریقہ کاراورحاصل  پیداوارکے  

 چھوٹے کرتاہے۔یہ رہنمائی جانب کی پیداوارکابہترسےبہتراستعمال عاملین پیداوارحاصل تفاعل کرتاہے۔درمیان تعلق کوبیان 

 کنندے،تفاعل  پیداوارکااستعمال کرتےہیں۔ذیل میں تفاعل پیداوارکی اہمیت کوبیان کیاگیاہے۔ ،پیداصنعت کاروبڑے

  (Allocation of Reserves):۔وسائل کی تخصیص1

 کےمال،سرمایہ ورہ وسائل کی زمرہ بندی یاتقسیم کرنےمیں مددملتی ہے۔ پیداوار یاصنعت کوحاصل مزدور،خام فرم کسی 

 میں مددملتی ہے۔اوران کابہتراستعمال کرنےتعین کرنےوری مقدارمیں خام مال ومزدوروں کااعتبارسےضر

 (Selection of Technology):ٹکنالوجی کاانتخاب

اہمیت رکھتےہیں۔ہرصنعت کارپیداوارمیں بہترسےبہترٹکنالوجی کواختیارکرتا  تفاعل پیداوارمیں ٹکنالوجی یاطریقہ پیداوارکافی 

 (Output)یاکارکردگی میں اضافہ ہوتاہے۔پیداوار(Productivity)ہے۔اعلیٰ قسم کی جدیدٹکنالوجی کےاستعمال سےپیداواریت

اہم فیصلہ ہوتاہےاس کےانتخاب میں  ٹکنالوجی کاانتخاب ایککی نوعیت ومقدارکوملحوظ رکھتےہوئےٹکنالوجی کاانتخاب کرتےہیں۔

 کوتاہی سےپیداوارپرمنفی اثرات لاحق ہوتےہیں۔

  (Productivity Growth):۔پیداواریت میں نمویاترقی2

پیداوارکےسبب عاملین پیداواراورحاصل صنعتوں میں پیداوارکی شرح یامقدارپیداوارکوپیداواریت کہتےہیں۔تفاعل  

 کے ٹکنالوجی اچھیلیےپیداوارکےہے۔ کوبڑھانےمیں مددملتی کوبرقراررکھتےہوئےکارکردگی یاپیداواریتتوازن  پیداوارکےدرمیان

 کےساتھ ساتھ اس پرکنٹرول اورنگرانی بھی ضروری ہوتی ہےجوتفاعل پیداوارکااہم حصہ ہے۔ استعمال

  (Cost Control and Reduction):۔پیداواری مصارف میں کمی وتخفیف3

      تفاعل پیداوارکےذریعہ پیداواری لاگت کومحسوب کرنےمیں مددملتی ہے۔صنعت کارمقصدمنافع کماناہوتاہے۔کاروبارکااہم  

اس کےساتھ ساتھ پیداواری مصارف میں کمی کرنے،رضروری اخراجات کی نشاندہی کرنے،پیداوارکےمتبادل طریقوں کواختیار کرنےورہ 

لیے ہوتی ہے۔اس  کمی واقع میں مصارف پیداواری اکائی سےفی اضافہ مقدارپیداوارمیںتاہے۔میں تفاعل پیداوارکےطریقہ کارکواختیارکیاجا

 میں مددملتی ہے۔ کمی لانےاوقات پرکنٹرول کےسبب پیداواری مصارف میں  اورصنعتی ٹکنالوجی موزوں میں ہوئےحالاتدیے

 ۔پیداواری مصارف کوتجزیہ کرنےمیں مددملتی ہے۔4
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 (Adoption of Business policy):پالیسی کاتعین کرنا ۔کاروباری5

 فرم کوحاصل وسائل اورپیداواری نشانہ کوحاصل صنعت کارکاروباری پالیسی دراصل کاروبارکی کامیابی کی ضمانت ہوتی ہے۔ 

 دینےمیں تفاعل پیداوارکافی اہم کرداراداکرتا لیےکرنےکے

 

 عت
قطی
 موزوں پالیسی پرکاربندہوتاہے۔کاروبارکی پالیسی طےکرنے،

پالیسی کاتعین کرناممکن نہیں۔بازاری طلب،صنعت کوحاصل پیداواری صلاحیت ورہ ہے۔تفاعل پیداوارکےمطالعہ کےبغیرکاروباری 

 جاتاہے۔کومدنظررکھتےہوئےکاروباری پالیسی کاتعین کیا

 (Scale of Production):۔پیمانہ پیداوار6

پرمقدارپیداوارحاصل کرنےمیں مددملتی ہے۔ (Optimum)تفاعل پیداوارکےذریعہ اقل ترین لاگت پرانسب سطح 

 مقدارپیداوارکاتعین کےساتھ پیداواری مصارف پر کنٹرول کرنےمیں کارآمدثابت ہوتاہے۔

  (Types of Production Function) تفاعل پیداوارکےاقسام 9.3

 ٹکنالوجی کے اورپیداوارمیں تناسب موزوں پیداوارکی عاملین میں ہے۔اس موضوع اہم کاایک معاشیات پیداوارعلم تفاعل 

 استعمال کےذریعہ حاصل پیداوارکامطالعہ کیاجاتاہے۔مدت کےاعتبارسےاس کوحسب ذیل دوحصوں میں تقسیم کیاجاتاہے۔

 تفاعل پیداوار: مدتی قلیل۔1

اس مدت کو تبدیلی کامطالعہ کیاجاتاہے۔ہونےوالی ایسی مدت میں کسی ایک عامل پیداوارکی تبدیلی سےمقدارپیداوارمیں  

 کامطالعہ کیاجاتاہے۔(Law of variable proportions)اس مدت میں متغیرتناسب کےقانونقلیل مدت کہتےہیں۔

 طویل مدتی تفاعل پیداوار:۔2

ایک ایسی مدت ہوتی ہےجس میں مستقل اثاثوں کی تبدیلی کےساتھ مقدارپیداوارمیں بھی تبدیلی کا مطالعہ طویل مدت  

 کیاجاتاہے۔اس مدت میں حاصلات بلحاظ پیمانہ کامطالعہ کیاجاتا ہے۔

  (Law of variable proportion):متغیرتناسب کاقانون 9.4

ہے۔متغیرتناسب کےقانون کےذریعہ تفاعل پیداوارکی وضاحت ہوتی  جاسکتی کی تبدیلی میں عامل ایک کسی میں مدت قلیل 

 اورمنفی(Decreasing Return)گھٹتے ہوئے (Increasing Return)ہے۔ایک عامل پیداوارکی تبدیلی سےبڑھتےہوئے

(Negative) حاصل تین طرح سےپیداوارحاصل ہوتی ہے۔ 

 Factor of)قلیل مدت کےدوران کسی ایک عامل پیداوارمتغیر تناسب کاقانون معاشیات کاایک اہم قانون ہےجس میں  

production)کی تبدیلی سےپیداوار(Production or output) پرہونےتبدیلیوں کامطالعہ کیاجاتاہے۔اس قانون کےمطابق

 کمی کے لیکن بعدمیں پیداوارمیںمیں اضافہ ہوتاہے۔(Total output)میں کل پیداوار ابتداکسی ایک عامل پیداوارمیں اضافہ سے

 میں کمی کےسبب واقع ہوتاہے۔(Marginal Production)ساتھ گھٹنےکارجحان پیداہوتاہےجوحاشیائی پیداوار
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 اس قانون کومتغیر لیےکی مختلف مقداریں حاصل ہوتی ہیں۔اس (Output)عامل پیداوارکی ہرایک زائداکائی سےپیداوار 

 بھی کہتےہیں۔Law of Diminishing Returnیا(Law of variable proportion)تناسب کاقانون

 کسی ایک عامل پیداوارمیں ہرایک اکائی میں تبدیلی یااضافہ سے مقدارپیداوارمیں ہونےوالی تبدیلی کامطالعہ کیاجاتاہے۔یعنی  

کے (Output)اورحاصل ہونےوالےپیداوار(Factor of Production)مدت کےدوران عامل پیداوار قلیل نقانو یہ

کوبیان کرتاہے۔کسی ایک عامل پیداوارمیں اضافہ سےپہلےمرحلےمیں بڑھتی ہوئی شرح سےپیداوارمیں اضافہ ہوتاہے۔ درمیان تعلق 

 دوسرےمرحلےمیں پیداوارمیں گھٹتی ہوئی شرح سےاضافہ ہوتاہےاورتیسرےمرحلےمیں پیداوار میں کمی واقع ہوتی ہے۔

 م(Alfred Marshall)اس نظریہ کوماہر معاشیات الفرڈ مارشل  

ہ

 

ب ن

(Benham)و لسن 
می
س

نے (Samulson)اور

ہے۔اس ۔انہیں اس نظریہ کےباواآدم بھی کہتےہیں۔متغیر تناسب کاقانون کااطلا  پیشہ زراعت میں کثرت سےہوتاکیےپیش 

ی

 

صفن

رکھتےہوئے ایک عامل پیداوارمیں اضافہ  ہوتاہےجہاں پرتمام عاملین کومستقل میں وپیداواری اداروں کےساتھ ساتھ ایسےتمام 

 ،زراعت،تعمیراتی صنعتیں(Mining)کرتےہوئےپیداوارکی جاتی ہے۔مینوفیکچرنگ صنعتیں،خدماتی،کان کنی

(Construction) 

س

کی ا ت،
م

(Fishing)میں اس اصول کااطلا  ہوتاہے۔ ، باغبانی ورہ 

 (Assumption of law of variable):متغیرتناسب کاقانون کےمفروضات

 گیاہے۔بتایامتغیرتناسب کاقانون کےچنداہم مفروضات کوذیل میں  

 سےتعلق رکھتاہے۔(Short period)متغیرتناسب کاقانون قلیل مدت .1

 ۔ہوں گے(Fixed)مستقلہوگااورباقی عاملین (Variable)متغیرچارعاملین پیدائش میں  مف کوئی ایک عامل پیداوار .2

 دوحصوں میں تقسیم کیاجاتاہے۔(Fixed)عاملین پیداوارکومتغیراورمستقل  .3

 ۔ہوں گےکی تیاری کےقابل  اشیاپیداوارمیں استعمال عامل پیداوارہراعتبارسےمتجانس اور .4

 عاملین پیداوارکی قیمتوں میں کوئی تبدیلی نہیں ہوگی۔ .5

 پیداواری طریقہ کاریاٹکنالوجی میں کوئی تبدیلی نہیں ہوتی۔ .6

 (Stage of law of variable proportion):متغیرتناسب کےقانون کےمراحل

 ۔حسب ذیل حصوں میں تقسیم کیاقانون ہے۔اس قانون کےپیداواری مراحل کومتغیرتناسب کاقانون معاشیات کاایک اہم  

 :(Decreasing Return)گھٹتےہوئےحاصل کامرحلہ۔2 :(Increasing Return)۔بڑھتےہوئےحاصل کامرحلہ1

 (Negative Return):منفی حاصل کامرحلہ۔3

 :(Increasing Return)۔بڑھتےہوئےحاصل کامرحلہ1

 Marginal)بڑھتےہوئےحاصل کامرحلہ متغیرتناسب کےقانون کاپہلامرحلہ ہے۔اس مرحلےمیں حاشیائی پیداوار 

production)میں اضافہ کےسبب کل پیداوار(Total production)میں بڑھتےہوئےشرح سےاضافہ ہوتاہے۔ 
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 عاملین پیداوارکا (Variable)مرحلہ ہے۔اس مرحلےمیں جس شرح یاتناسب میں متغیرایک ہوئی حاشیائی پیداوار بڑھتی 

مشنری،پلانٹ ورہ مستقل  کیاجاتاہے۔اس سےزائدشرح یامقدارمیں پیداوارحاصل ہوتی ہے۔اس پہلےمرحلےمیں استعمال

 اضافہ ہوتاہے جس سےکل  پیداوارمیںمیں اضافہ سےحاشیائی (Variable factor)اثاثےموجودہوتےہیں۔ مف متغیرعامل

 پیداوارمیں بھی بڑھتی ہوئی شرح سےاضافہ ہوتاہے۔

 :(Decreasing Return)۔گھٹتےہوئےحاصل کامرحلہ2

 (Marginal Production)ہے۔اس مرحلےمیں حاشیائی پیداوار کادوسرامرحلہ متغیرتناسب کامرحلہ گھٹتےہوئےحاصل 

کی شرح میں گھٹتی ہوئی شرح سےاضافہ (Total Production)کمی کےسبب کل پیداوارمیں مثبت رجحان کےساتھ پیداوارمیں 

پیداوارکےدوسرےمرحلےمیں متغیرعامل پیداوارکی ہوتا ہے۔اس کےاس دوسرےمرحلےکوگھٹتےہوئےحاصل کامرحلہ کہتےہیں۔

میں گھٹتی ہوئی (Total Output)کل پیداوارلیےسےحاشیائی پیداوارکی شرح میں گھٹنےکا رجحان پیداہوتاہےاس  مقدارمیں اضافہ

شرح سےاضافہ ہوتاہےیعنی پیداوارکےایک مرحلےکے بعدحاشیائی پیداوارمیں گھٹنےکارجحان پیداہوتاہے۔اس مرحلےمیں اوسط 

 پیداوارمیں بھی کمی واقع ہوتی ہے۔

 (Negative Return):۔منفی حاصل کامرحلہ3

 منفی ہونے (MP)کاتیسرااورآخری مرحلہ ہے۔اس مرحلےمیں حاشیائی پیداوارمنفی حاصل کامرحلہ متغیرتناسب کےقانون  

 مرحلے کےتیسرےپیداوارمیں کمی واقع ہوتی ہے۔اس نےاس مرحلےکومنفی حاصل کامرحلہ کہتےہیں۔(TP)کےسبب کل پیداوار

تیسرےمرحلےمیں مستقل اثاثوں کی  میں متغیرعاملین کی پیداوارکی مقدارمیں اضافہ سےحاشیائی پیداوارمیں منفی رجحان پیداہوتاہے۔

پیداواری صلاحیت سےزائدمقدارمیں پیداواری بوجھ عائدہوتاہےجس کےسبب مشینوں کی پیداواری صلاحیت میں کمی واقع ہوتی 

 Total)ہے۔جس شرح سےمتغیرعامل پیداوارکااضافہ کیاجاتاہےاس سےکم نسبت میں پیداوارحاصل ہوتی ہےجس سےکل پیداوار

Output)واقع ہوتی ہے۔میں کمی  

 جاتاہے۔ بتایاتفاعل پیداوارکےتین مراحل کوحسب ذیل گراف میں  

 گیاہے۔بتایامتغیرتناسب کاقانون کےتحت عامل پیداوارکی تبدیلی سےحاصل پیداوارکےتین مختلف مراحل کوذیل میں 
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 پیداوارمزدورعامل  (TP)کل پیداوارکلوگرام (MP)اوسط پیداوار (AP)حاشیائی پیداوار

- 

2 kg 

          3kg           I 

5kg 

5kg 

          0 kg      II 

-2 

             -3        III 

-5 

-10kg 

6 kg 

5kg 

5kg 

5kg 

4kg 

4kg 

3kg 

2.5kg 

10kg 

12kg 

15kg 

20kg 

25kg 

25kg 

27kg 

24kg 

20kg 

1 

2 

3 

4 

5 

6 

7 

8 

9 

 

 ،(TP)ہوتاہےکہ مزدورکوبطورعامل پیداوارمیں اضافہ سےکل پیداوار اخذمندرجہ بالاجدول کےاعدادپرمطالعہ سےنتیجہ  

 تک(4)گیاہے۔مزدوروں کی تعدادکوایک سےچاربتایاکو پرہونےوالےتبدیلیوں(MP)اورحاشیائی پیداوار(AP)پیداوار اوسط

میں بڑھتی ہوئی شرح سےاضافہ ہواہےلیکن (TP)ہونےپرکل پیداوارسےاضافہ  تیزی میں(MP)پیداوار کرنےپرحاشیائی اضافہ

 پیداوار چھ تک اضافہ کرنےپرحاشیائی6دوسرےمرحلےمیں مزدوروں کی تعدادکوپیداہوتاہے۔میں کمی کارجحان (AP)اوسط پیداوار

 (تک اضافہ کرنے9سےنو) (7کل پیداوارمیں کوئی اضافہ نہیں ہوا۔تیسرےمرحلےمیں مزدوروں کی تعدادسات) کےسبب کمی میں

کےتین مراحل کوذیل کےترسیم  تاہے۔متغیرتناسب کےکلیہپرحاشیائی پیداوارمیں منفی کےسبب کل پیداوارمیں گھٹنےکارجحان پیداہو

 گیاہے۔بتایامیں 
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 MPکل پیداوارTPگیاہے۔گراف میںبتایامحورپرپیداوارکوoyمحورپرمزدوروں کی تعداداورoxمندرجہ بالاگراف میں 

ی ا ں پیداوارکی  اوسطAPپیداوار

 

حٹ

 

من

 ۔ہیں

میں بڑھتی (TP)ترسیم سےظاہرہوتاہےکہ بڑھتےہوئےحاصل پہلےمرحلےمیں حاشیائی پیداوارمیں اضافہ سےکل پیداوار 

 دوسرےمرحلےمیں حاشیائی پیداوارمیں کمی سےکل پیداوارمیں گھٹتی ہوئی شرح سےاضافہ ہوتا جب کہہوئی شرح سےاضافہ ہوتاہے۔

 ہے۔ کےسبب کل پیداوارمیں گھٹنےکارجحان پیداہوتاہونے منفیتیسرےمرحلےمیں حاشیائی پیداوارسطح پرمستقل ہوجاتی ہے۔ ہےپھرایک

 :(Reasons of Production of variable proportion)متغیرتناسب سےپیداوارحاصل ہونےکےاسباب

کرنےسے  پیداوارکواضافہ عامل ایک کسی کر مف رکھ(Fixed)پیداوارکومستقل عاملین تمام کےدوران مدت قلیل 

 اکائی میں اضافہ سے پیداوار ہرایک پیداوارکی کہتےہیں۔عامل کاقانون کومتغیرتناسب ہےجس ہوتی حاصل میں تناسب پیداوارمختلف

 گیاہے۔بتایامختلف شرح سےحاصل ہوتی ہےجس کےاہم اسباب کوذیل میں 

سطح تک استعمال کرتےہوئےکسی ایک متغیرعامل (Optimum)مستقل عاملین پیداوارکی انسب میںپیداوارکےابتدا

فرم کوحاصل مستقل عاملین ابتدائی مرحلےمیں اضافہ کرنےسےحاشیائی پیداوارمیں اضافہ ہوتاہےیعنی (Variable) پیداوار

ایک سطح تک اضافہ  جس سےپیداوارمیں اضافہ ہوگا۔متغیرعامل پیداوارکی پیداوارکی صلاحیتوں کازیادہ سےزیادہ استعمال کیاجاتاہے

 کےبعد متغیرعامل پیداوارمیں اضافہ سےحاشیائی پیداوارمیں کمی کارجحان پیداہوگا۔ میں اضافہ ہوتاہےاوراس سطح  پرپیداوار

  (Production function in Long term)طویل مدت کاتفاعل پیداوار 9.5

 علم معاشیات کاایک اہم موضوع ہے۔اس مدت کی کافی اہمیت پائی جاتی ہے۔ایسی مدت جس میں مستقل اثاثوں طویل مدت 

(Fixed Asset)پلانٹ،مشینری اور درکارلیے۔پیداوارمیں اضافہ کےمیں تبدیلی کےذریعہ پیداوارمیں تبدیلی کی جاتی ہے 

بھاری سرمایہ کاری لیےان تمام عاملین کی تبدیلی کےلیے ہوکےاای دیگرضروری عوامل کااضافہ کیاجاتاہےتاکہ مطلوبہ پیداوارحاصل

 اعتبار کے (Demand) طلب یعنی طویل مدت ایک ایسی مدت ہوتی ہےجس میں ایسی مدت کوطویل مدت کہتےہیںکی جاتی ہےیا

 (Return to Scale)طویل مدت میں حاصلات بلحاظ پیمانہفراہم کی جاتی ہواس مدت کوطویل مدت کہتےہیں۔(Supply)سےری 

 کامطالعہ کیاجاتاہے۔

 (Return to Scale):حاصلات بلحاظ پیمانہ

 حاصلات بلحاظ پیمانہ معاشیات کاایک اہم پیداواری قانون ہے۔اس میں طویل مدت کےدوران تمام عاملین پیداوار کی تبدیلی 

تمام لیےکےدوران مقدارپیداوارکوبڑھانے کےمیں ہونےوالی تبدیلیوں کامطالعہ کیاجاتاہے۔طویل مدت (Output)سےپیداوار

میں تبدیلی لائی جاتی ہےجس (Scale of Production)میں ہی پیمانہ پیداوائش عاملین پیداوارمیں اضافہ کیاجاتاہے۔طویل مدت

 پیمانہ بقکےمطا کیا۔مارشل کوپیش پیمانہبلحاظ  نےحاصلات ماہرمعاشیات الفرڈمارشل سےمقدارپیداوارمیں اضافہ ہوتاہے۔برطانوی

  اضافہ کے پیداوارمیں عاملین کےسبب(Diseconomies)کفایات اورعدم(Economies)میں کفایات تبدیلی پیداوارمیں
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 مختلف شرح سےحاصل ہوتی ہے۔ (Output)باوجودپیداوار

 (Assumptions of Return to Scale):حاصلات بلحاظ پیمانہ کےمفروضات

 مفروضات پرمبنی ہے۔حاصلات بلحاظ پیمانہ حسب ذیل  

 حاصلات بلحاظ پیمانہ کاتعلق طویل مدت سےہوتاہے۔ .1

 ۔جائےگاپیداوارمیں استعمال ٹکنالوجی مستقل ہوتی ہےیعنی پیداوارٹکنالوجی کوتبدیل نہیں کیا .2

 ۔رہےگیصنعت میں پیداوارمسلسل بلارکاوٹ کےجاری وساری  .3

 ۔جائےگیکی نہیں فہ یاکمی ضامیں ایعنی پیداواری مراحل ہوں گےصنعت پیداواری مراحل مستقل  .4

 بازاری حالت ہوتی ہے۔مکمل مسابقتی  .5

 فرم کوحاصل وسائل سےزیادہ سےزیادہ پیداوارحاصل کرناچاہتےہیں۔ .6

  (Stages of Return to Scale):حاصلات بلحاظ پیمانہ کےمراحل

 گیابتایاحاصلات بلحاظ پیمانہ کاتعلق طویل مدت سےہوتاہے۔حاصلات بلحاظ پیمانہ کےپیداوارکےتین اہم مراحل کوذیل میں  

 ہے۔

 :(Increasing Return)۔تکثیرحاصل یابڑھتےہوئےحاصل کامرحلہ1

  (Constant Return):۔استقرارحاصل کامرحلہ2

 (Decreasing Return):۔گھٹتےہوئےحاصل کامرحلہ3

 :(Increasing Return)تکثیرحاصل یابڑھتےہوئےحاصل کامرحلہ۔1

 سےعاملین پیداوارکا یاشرح تناسب جس میں مرحلہ ہے۔اس مرحلہ کاپہلااہم پیمانہ بلحاظ حاصلات کامرحلہ تکثیرحاصل 

 سےزائد شرح پیداوارکی عاملین شرح پیداوارکی ہےیعنی ہوتی حاصل(Output)ئدشرح سےپیداواراکیاجاتاہے۔اس سےز اضافہ

کے  خریدی پیداوارکی عاملین مقدارمیں کہتےہیں۔بھاری کامرحلہ یابڑھتےہوئےحاصل مرحلےکوتکثیرحاصل اسلیے ہےاس ہوتی

 ہوتی ہے۔ واقع کمی بھی میں لاگت پیداواری اکائی سےفی اضافہ مقدارپیداوارمیں کےسبب جس ہوتےہیں حاصل کفایات بیرونی سبب

   (Reason of Increasing Return):تکثیرحاصل کےاسباب

 کی وجہ سےتکثیرحاصل ہوتاہے۔حسب ذیل اسباب   :ہوتاہے صلات بلحاظ پیمانہ کاپہلامرحلہ تکثیرحاصل کامرحلہحا

 کےمقابلےمیں پیداوارکےتناسب عاملین کےسبب (Economies)کفایات پیداواری کےپہلےمرحلےمیں پیمانہ بلحاظ حاصلات۔1

تمام عاملین پیداوارمیں تبدیلی لائی جاتی لیےہوتی ہے۔طویل مدت میں بھاری پیمانےکی پیداوارکے حاصل زیادہ(Output)پیداوار

 بنیادپرذمہ داری دی جاتی ہے۔سائنسی نقطہ نظرسے کی مہارت کی کارکنوںکےتحت (Division of labour)ہے۔تقسیم کار

 کے سبب(Economies)کفایات پہلےمرحلےمیںلیے جاتاہےاسکیا اوقات کادرست استعمال پر نگرانی کرتےہوئےصنعتی  ملازمین

 پیداوارمیں اضافہ ہوتاہے۔
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 (Marketing Economy):۔بازارکاری کی کفایات2

 کےمصارف میں ونقل حمل کےعلاوہ ہوتاہے۔اس حاصل مال خام میں قیمت سےکفایتی خریدی مقدارمیں بھاری کی مال خام 

میں کمی  کےمصارف ہوتےہیں۔تشہیریابازارکاری حاصل پرکفایات منتقلی کی اوراس فروخت کی تیارمال طرح ہے۔ای ہوتی بچت بھی

 بازارکاری کےمالی فوائدکےسبب پیداواری لاگتوں میں کمی واقع ہوتی ہے۔واقع ہوتی ہے۔

 (Financial Economics):۔مالیاتی کفایت3

کرتےہیں جس سےان کےمالیاتی مصارف میں  حاصل سودپرقرض شرح کم مقدارمیں کےمطابق بھاری ضرورت صنعتیں 

 تخفیف ہوتی ہے۔

  (Constant Return):(مستقل یااسقرارحاصل کامرحلہ2

عاملین  مقدارمیں یاجس شرح جس مرحلےمیں ہے۔اس مرحلہ کادوسرااہم کاپیمانہ بلحاظ حاصلات کامرحلہ استقرارحاصل 

یعنی  شرح یاتناسب سےپیداوارمیں اضافہ ہوتاہےہوتاہےیاشرح یاتناسب سےپیداوارمیں اضافہ  پیدائش کااضافہ کیاجاتاہے۔ای

 پیداوار اس مرحلے کواستقرارحاصل کامرحلہ کہتےہیں۔لیےمقدارپیداوارکی شرح عاملین پیدائش کی شرح کےمساوی ہوتی ہے۔اس 

 جس شرح سےعاملین پیدائش میں  لیےکےاس دوسرےمرحلےمیں کفایات اورعدم کفایات کی شرح آپس میں مساوی ہوتی ہے۔اس 

 اضافہ کیاجاتاہے۔ای کےمساوی شرح سےمقدارپیداوارحاصل ہوتی ہے۔

  (Reasons for Constant Return):استقرارحاصل  کےاسباب

 عاملین پیداوارمیں تبدیلی کےتناسب کےمساوی پیداوارحاصل ہوتی ہےجس کوحاصلات بلحاظ پیمانہ کےدوسرے مرحلےمیں  

  کامرحلہ کہتےہیں جس کےحسب ذیل اہم اسباب ہیں۔استقرارحاصل 

اس مرحلےمیں عاملین پیدائش لیےاپنےاونچی سطح پرہوتی ہےاس (Economies)۔پیداوارکےاس دوسرےمرحلےمیں کفایات1

 ہوتی ہے۔ کی تبدیلی کےتناسب میں پیداوارحاصل

 موزوں مقدارمیں کفایات حاصل نہیں ہوتے۔لیے۔اس مرحلےمیں کفایات کامرحلہ سیرشدہ ہوتاہےاس 2

 ۔اس مرحلہ کےآخری حصے میں عدم کفایات کاآغازہوتاہے۔3

 (Decreasing Return):(گھٹتےہوئے حاصل کامرحلہ3

ہے۔اس مرحلےمیں جس شرح یاتناسب سےعاملین گھٹتےہوئےحاصل کامرحلہ حاصلات بلحاظ کاپیمانہ کاتیسرااہم مرحلہ  

کی شرح عاملین پیدائش کی شرح (Output)پیدائش میں اضافہ کیاجاتاہے۔اس سےکم شرح سےپیداوارحاصل ہوتی ہےیعنی پیداوار

 تیسرےمرحلےمیں کفایات کہتےہیں۔پیداوارکےاس کامرحلہ مرحلےکوگھٹتےہوئےحاصل اسلیے ہے۔اس ہوتی سےکم

(Economies)یاتکفاعدم   کےمقابلےمیں(Diseconomies)زیادہ ہوتےہیں جس کےسبب پیداواری لاگت(Cost of 

Production) اضافہ کامرحلہمیں اضافہ ہوتاہےاس نےاس مرحلےکوپیداواری لاگت میں(Increasing Cost Stage) بھی

 کہتےہیں۔
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 (Reasons of Decreasing Return):گھٹتےہوئےحاصل کےاسباب

 بلحاظ پیمانےکےتیسرےمرحلےمیں عاملین پیداوارمیں تبدیلی کےتناسب کےمقابلےمیں کم شرح سےپیداوارحاصلات  

 حاصل ہوتی ہےجس کےحسب ذیل اہم اسباب ہیں۔

اس مرحلےمیں عدم لیےاس حاصل کرچکی ہوتی ہے۔(Optimum Level)۔اس سطح سےپہلےہی فرم کفایات کی انسب سطح1

 ہوتےہیں۔حاصل (Diseconomies)کفایات

 بھاری پیمانےمیں پیداوارکےدوران پیداوارکےمختلف مراحل کےدرمیان تعاون،نگرانی میں دشواریاں پیداہوتی ہیں۔۔2

عصری آلات  اوراس کےاستعمال پربھاری خرچ عائدہوتاہےجس سےفرم لیےہیں اس چاہتےاس سطح پرانسب سطح سےزیادہ پیداوار۔3

 لی بوجھ عائد ہوتا۔ماپر

 گیاہے۔بتایاپیمانہ کےتین مراحل کوذیل میں  حاصلات بلحاظ 

 

 کا تکثیرحاصلABگیاہے۔گرافبتایاپیداوارکو محورپرحاصلoyپیداواراور محورپرعاملینoxمیں بالاگراف مندرجہ 

گھٹتےہوئے حاصل CDہےاور محورکےمتوازیoxہےجو کامرحلہ استقرارحاصلBCہے۔ رکھتی ڈھلان جانب ہےجواوپرکی مرحلہ

 ہےجونیچےکی جانب ڈھلان رکھتی ہے۔ کامرحلہ

  (Isoquant)مساوی پیداواری خطوط یایک مقداری خط 9.6

 اشیاکومدنظررکھتےہوئے مانگ بازاری ہے۔صنعتیں موضوع اہم کاایک معاشیات خط مقداری یایک خطوط پیداواری مساوی 

تیاررکھناضروری  مقدارمیں پیداوارکوموزوں اوردیگرعاملین مال خام مقدارمیں ضروریلیےکے تیاری کیاشیاکرتےہیں۔ تیاری کی

مقدارخط  کیاجاتاہے۔یک کامطالعہ تبدیلی پیداوارمیں سےحاصل تبدیلی پیداوارکی خط میں دوعاملین مقداری ہوتاہے۔یک

(Isoquant)کےباوجود  تبدیلی میں تناسب بھی کےطورپرکسی البدل دوسرےکےنعم پیداوارکوایک دوعاملین کسی جب کےمطابق

 لیےکرنےکے اضافہ پیداوارمیں عامل ایک کسی پیداوارمیں دوعاملین ہے۔یعنی ہوتی حاصل(Output)پیداوار مقدارمیں مستقل
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 تبدیلی کوئی کےباوجودمقدارپیداوارمیں تبدیلی پیداوارکی سےعامل طرح اسجائے کی کمی پیداوارمیں عامل دوسری ہےکہ ضروری

 بھی Equal Product Curveپیداواری خط یامساوی مقدارخط یکلیے ای ہوگی پیداوارحاصل مقدارمیں مستقل بلکہ ہوگی نہیں

 اور(Equal)مساوی کےمعنی'ISO'لفظ ہے۔یونانی کامجموعہ الفاظ(Greek)دویونانی دراصلIsoquantکہتےہیں۔لفظ

QUANTمقدار کےمعنی(Quantity) کےہیں۔اس طرح ایک دوسرے نعم البدل کےطورپردوعاملین پیداوار کسی بھی تناسب

دوعاملین پیداوارکی ایک ایسی موزوں تناسب  لیےصنعت کارمیں تبدیلی کےباوجودحاصل پیداوارکی شرح مساوی ہوتی ہے۔اس 

وہ مقدارجہاں پرپیداواری مصارف اقل کرتےہیں جہاں پرپیداواری مصارف اقل ترین ہوتےہیں۔یعنی عاملین پیداوارکی  کواختیار

 کفایت اورفائدہ مند ہوتےہیں۔لیےکےصنعت کارترین ہوں یہ سطح 

پراقل  سطح ہے۔اس کرتی نشاندہی جانب کرنےکی استعمال میں مقداریاتناسب موزوںپیداوارکو دوعاملین مقدارخط یک 

 ہے۔یعنی ہوتی مقدارپیداوارحاصل ترین بیش میں لاگت پیداواری ترین

“Isoquant is a point where maximum output at minimum cost”۔ 

ہرایک  ہےکیونکہ ہوتی(Indifference)سےبےنیاز تبدیلی میں تناسب بھی کسی پیداوارمیں دوعاملین خط مقداری یک 

 ہوتی ہے۔(Fixed)تناسب میں حاصل پیداوارکی مقدارمستقل

کیاگیاہے۔ماہرمعاشیات  استعمال مرتبہ پہلی کےدوران عیسویں1511ءتا1151سےپہلے کوسب(Isoquant)لفظ 

Regal FrischنےاصطلاحIsoquentکوپہلےاستعمال کیا۔ 

 (Properties or features of Isoquant):مساوی پیداوارئ خطوط یایک مقدارخط کےصوصیاتت

 گیاہے۔بتایایک مقدارخط کےچنداہم صوصیاتت کوذیل میں 

 پیداوارکواستعمال کیاجاتاہے۔یک مقدارخط میں دو عاملین  .1

 ڈھلان منفی ہے۔یعنی رکھتی ڈھلان جانب اوپرسےنیچےکی(Left to Right)سےدائیں بائیں مقدارخط یک .2

(Negative Slope)رکھتی ہے۔ 

 کمی کی جاتی ہے۔ مقدارمیں پیداوارکی دوسرےعامللیےکے اضافہ مقدارمیں پیداوارکی عامل ایک کسی میں مقدارخط یک .3

پیداوارمستقل  لیےاس  ہوتےہیں البدل دوسرےکےنعم ایک دراصل تبدیلی پیداوارمیں عاملین دونوں میں مقدارخط یک .4

 مقدارمیں حاصل ہوتی ہےیعنی عاملین پیداوارمیں تبدیلی کےباوجودمقدارپیداوارمیں کوئی تبدیلی نہیں ہوتی۔

 ہوتی ہے۔(Convex)محدب مبداءکی جانبمنحنی یک مقدارخط کی  .5

 ایک دوسرےکےمتوازی ہوتےہیں لیکن یہ خطوط ایک دوسرےکوقطع نہیں کرتے۔یک مقدارخطوط  .6

 یک مقدارخط کااونچاخط اونچی پیداوارکوظاہرکرتاہے۔ .7

شرح  تکنیکی حاشیائی کی بدلMarginal Rate of Technical Substitution (MRTS)میں مقدارخط یک .8

 ہے۔ جاتی گھٹتی
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ان کےتناسب میں تبدیلی یعنی لیےیک مقدارخط میں دونوں عاملین پیداوارکی ایک دوسرےکےنعم البدل ہوتےہیں اس  .9

 لیےمستقل رہتی ہےاس MRTCعامل کےاضافہ اوردوسرےعامل میں کمی کےباوجودبدل کی حاشیائی تکنیکی شرح ایک

 مقدارپیداوارمیں کوئی تبدیلی نہیں ہوتی۔

 ۔جائےگیپیداوارمیں زیراستعمال مشنری،ٹکنالوجی یاپیداواری طریقہ کارمیں کوئی تبدیلی نہیں کی  .11

 

مزدور اور  کےحاصل فرم خطABمیں گیاہے۔گرافبتایاکو محورپرسرمایہoyمحورپرمزدوراورoxمیں بالاگراف مندرجہ 

 کوحاصل وسائل فرم میں ہے۔گرافمنحنی  کی خط پیداواری پیداواریایک مساویPPمقدارکوظاہرکرتاہے۔ کی کےوسائل سرمایہ

قطپیداوارکی منحنی  اورمساویABپیداوارکاخط

 

بخش ہوتی  مقدارپیداوارکافی کفایت پرحاصل سطح بناتےہیں۔اسمماس یا پرتقاطعZن

 ORاورسرمایہ کی  مقدار ONمزدوروں کی ہے۔اس لیےفرم ہوتی سےکم ہےیعنی اس سطح پرحاصل پیداوارکی پیداواری لاگت سب

 برقرار رہتی ہے۔(Marginal Rate of Substitution)پرمختتم شرح استبدالمقدارپرتوازن میں رہتاہے۔ای نقطہ 

پرمقدارپیداوار Cسےنقطہ اضافہ تکOSمقدارمیں کی کوگھٹاکراورسرمایہ تکOMتعداد کی مزدوروں کہ کریں فرض 

کی مقدارکو  اگرمزدوروں طرح ہوگا۔ای اضافہ میں پیدائش سےمصارف کاری کی زائدسرمایہFCکی جاسکتی ہےاس سطح پر حاصل

OMمقدارمیں کی اورسرمایہ اضافہ تکOQکرنےپرحاصل نقطہ کمی تکDپرمقدارپیداوارسےمزدوروں کی تعدادمیںEQکے 

کےعلاوہ کسی بھی سطح پرمقدارپیداوارسےفرم کوپیداواری لاگت Zائش میں اضافہ ہوتاہے۔اس طرح نقطہاضافہ سےمصارف پید

 میں کفایت حاصل نہیں ہوتی۔

  (ISO Cost line)مساوی مصارف پیداوارکاخط یامساوی لاگت کاخط 9.7

  کومصارف پیداوار پیداوارپرعائداخراجات کیشے رکھتاہے۔کسی اہمیت کافی میں معاشیات کاخط مصارف پیداواری مساوی 
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صنعت مال،اجرت،کرایہ ورہ مختلف مصارف کامجموعہ ہوتاہے۔ہر خام استعمال میں تیاری کیشے پیداواردراصل کہتےہیں۔مصارف

 میں ہم نے (Isoquants)کی تیاری پرزوردیتاہے۔مساوی مقدارپیداوار شےپیداواری مصارف کوکنٹرول کرتےہوئےمعیاری کار

نقاط پرکل پزھاکہ اس خط کےمختلف نقاط پرمقدارپیداوارمساوی ہوتےہیں۔اس طرح مساوی مصارف پیداوارکاخط کے مختلف 

 yاور)مزدور( xصنعت کارکہ ایک کیجیےرف پیداوارکاخط کہتےہیں۔فرض مصا اس کومساویلیےمصارف یکساں ہوتےہیں۔اس 

روپےمصارف کابجٹ مختص ہے۔عامل 2000)سرمایہ(دوعاملین پیداوارکی مددسےاسکول کاڈریس تیارکرتاہےجس پرجملہ

میں عامل 2111روپےمقررہے۔اس صورت میں111لاگت فی اکائی کیyپیداوار روپےاورعامل211 کی فی اکائی لاگتxپیداوار

کی تیاری ممکن شےاکائیاں حاصل کرسکتاہے۔کسی ایک عامل سے21کی  مفyاکائیاں یاپھرعامل پیداوار11)مزدور(کیxپیداوار

جس پرایک کرےگاروپےکودونوں عاملین پیداوارکی مختلف مقداروں میں اس طرح خرچ 2111 مختص بجٹلیےنہیں اس 

 ۔ہوں گے مصارف عائد روپے2111جوڑپر

 روپےعائدہوتےہیں۔2111گیاہےجس پرمجموعی مصارفبتایادونوں عاملین پیداوارکےمختلف جوڑکوyاورxمیں ذیل 

 جوڑکی مقدار

 )مزدور(xعامل پیداوار

 211فی اکائی

 )مزدور(xعامل پیداوار

 100لاگت فی اکائی

 جملہ مصارف

1 

2 

3 

4 

 11111ااکائیاں 5

 1411اکائیاں7

 1611 =اکائیاں8

 1811 =اکائیاں9

  = 1000اکائیاں11

 = 600اکائیاں 6

 = 400اکائیاں 4

 = 200اکائیاں 2

2111 

2111 

2111 

2111 

 مندرجہ بالااعدادکوگراف میں ظاہرکرنےسے حسب ذیل گراف حاصل حاصل ہوتاہے۔ 
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 گیاہے۔گراف میںبتایاکی لاگت کوyمحورپرعامل پیداوارOyاور کی لاگت xمحورپرعامل پیداوارoxمندرجہ بالاگراف میں 

QPمساوی لاگت کاخط ہےجواوپرسےنیچےکی جانب ڈھلان رکھتاہے۔اس پرواقع نقاطA،B،CاورDپیداوارکےمختلف جوڑ کی شے 

 کی پیداواری مصارف مستقل ہوتےہیں۔شےجوظاہرکرتاہےکہ اس خط کےمختلف نقاط پر ہیں

 کاڈھلان:مجموعی مصارف میں اضافہ پرخط 

۔مصارف میں اضافہ جائےگاخط بنایانیاکی تیاری پرمصارف پیداوارمیں اضافہ ہونےپرکل مصارف پیداوارکاشےکسی  

کےسبب خط اوپرکی جانب منتقل ہوگااورمصارف میں کمی کےسبب مصارف کاخط نیچےکی جانب منتقل ہوگا۔مساوی مصارف 

 ۔بتایاجائےگاپیداوارکےمختلف خطوط کوذیل میں 

 
 کےتین خطوط کومند 

 

 
 

روپےکےمصارف کاخط CD 2000گیا۔شکل میںبتایارجہ بالاگراف میں مختلف مصارف کےج

 اوپرکی جانب منتقل ہوگا۔EFمستقل ہوگااورمصارف میں اضافہ کےسببABہے،مصارف میں کمی پریہ خط نیچےکی جانب

 (Properties of Isocost):مساوی پیداواری لاگت خط کےصوصیاتت

 گیاہے۔بتایاخط کےچنداہم صوصیاتت کوذیل میں کامساوی پیداواری مصارف  

کی پیداوارمیں استعمال عاملین پیداوارکی قیمت کےاعتبارسےمساوی پیداواری خط کاجھکاؤہوتاہے۔یعنی مساوی شےکسی  .1

 پیداواری لاگت کےخط کاجھکاؤعاملین پیداوارکی قیمت پرہوتاہے۔

 نمانہیں ہوتی۔منحنی ہوتی ہےلیکن  Straight lineشکل سیدھی لکیریعنیمساوی پیداواری لاگت کاخط کی  .2
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مختلف مصارف پیداوارکےخطوط ایک دوسرےکےاوپراورنیچےپائےجاتےہیں۔اونچےمصارف کاخط اوپرکی جانب اورکم  .3

 مصارف کاخط نیچےکی جانب ہوتاہے۔

ہوتی ہےاوراونچے مصارف کاخط سےمصارف پیداوارکی کیفیت ظاہردوری  مبداسےمساوی پیداواری لاگت کےخط کی .4

 ہوتاہے۔قریب مبداسےدورہوتاہےاورکم مصارف کاخط مبداسے

 مساوی پیداواری لاگت کاخط انتظامیہ کواقل ترین لاگت پرمعیاری مقدارپیداوارکےتعین میں مدددیتی ہے۔ .5

 پیداواری مصارف میں کم کرنےمیں مددگارثابت ہوتی ہے۔لیےکی پیداوارکےشےکسی  .6

  (Cobb – Douglas Production function): تفاعل پیداوارکلسکاب،ڈ 9.8

 پیداوارکےدوران عاملین پیداوارکےموزوں تناسب میں استعمال سے ہیںزمین،سرمایہ،مزدوراورنظم چاراہم عاملین پیداوار 

صل وں کوکافی فوائدحاصنعت کاراقل ترین پیداواری لاگت میں بیش ترین مقدارمیں پیداوارحاصل ہوتی ہےجس پر

کےدرمیان (Output)ہوتےہیں۔کاب، ڈکلس تفاعل پیداوارمعاشیات میں اہم مقام رکھتاہے۔یہ عاملین پیداواراورحاصل پیداوار

پیداوارکوکاب اورڈکلس دومعاشی ماہرین نےمل کرپیش کیاہے۔دراصل اس نظریہ کوسب  اس تفاعلتعلق کوظاہرکرتا ہے۔

 Paul)اورپال ڈلکس(Charles Cobb)ءمیں چارلس کاب1928کونےپیش کیاتھاجس (Knut wiecksell)سےپہلے

Douglas)سےثابت کیا۔نےحسابی اعتبار 

 نےنظریہ پیداوارPaul Douglasکےاجلاس میںAmerican Economic Associationءمیں1947 

"A Theoryof Production"ر نگ امریکی کےدرمیان1922تا1899میں کیا۔اس پیش پراپنامقالہ کےعنوان
چ 
فک

 شعبہ مینو

 نےتفاعل پیداوارکوحسابی  نقطہ نظرسےپیش کیا۔(Cobb – Douglas)ڈلکس کیا۔کاب پیش بنیادپراپنامقالہ کی(Data)کےمواد

 کےدرمیانی تعلق کوظاہرکرتاہے۔(Output)اورپیداوار(Labour)مزدور(Capital)یہ نظریہ دوعاملین پیداوارسرمایہ

 :(Properties of Cobb-Douglas Production functionکاب ڈکلس تفاعل پیداوارکےصوصیاتت)

 گیاہے۔بتایاکےچنداہم صوصیاتت کوذیل میں  تفاعل پیداوارکاب۔ڈکلس 

  تفاعل پیداوارمیں سرمایہ اورمزدوردونوں عاملین پیداوارکوماررکیاجاتاہے۔کاب۔ڈکلس .1

 ہوتی ہے۔  پیداوارکاحاشیائی پیداوارمثبتمزدوراورسرمایہ دونوں عاملین .2

 پیداوارسےحاشیائی پیداوارگھٹتی جاتی ہے۔ہرعامل  .3

 (Increasing Return) تفاعل پیداوارمیں عاملین پیداوارمیں تبدیلیوں سےپیداواربڑھتےہوئے شرحکاب ڈکلس .4

حاصل  تین طرح سےپیداوار(Decreasing Return)شرحاورگھٹتےہوئے(Constant Return)استقرارحاصل

 ہوتی ہے۔

 میں بھی اضافہ ہوتاہے۔(Output)پیداوارکل  مزدوراورسرمایہ دونوں عاملین پیداوارکی مقدارمیں اضافہ سےحاصل  .5
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کے اضافہ (Factor)مزدوراورسرمایہ میں کسی ایک عامل کومستقل رکھتےہوئےدوسرےعامل میں اضافہ کرنےپرہرعامل .6

 کےباوجودپیداوارگھٹتی جاتی ہے۔

پیداوارمیں مساوی تناسب سےاضافہ کرنےپرحاصل پیداوارکی شرح بھی مساوی ہوتی  مزدوراورسرمایہ دونوں عاملین .7

ہے۔عاملین پیداوارمیں جس تناسب سےاضافہ کیاجاتاہےای تناسب سےپیداوارحاصل ہوتی ہے۔یہ مرحلہ استقراری 

 ۔a + b = 1کاہوتاہے۔(Constant Return)حاصل

            کیاجاتاہے۔جس کودوراورسرمایہ کی حصہ داری کامطالعہمز تفاعل پیداوارکی مددسےحاصل پیداوارمیں کاب ڈکلس .8

Q = F (L, Q)۔ کی مساوات سےظاہرکیاجاتاہے۔ 

 مقدارپیداوارمیں تبدیلی کےساتھ ساتھ پیداواری لاگت پراس کےاثرات کامطالعہ کیاجاتاہے۔ .9

 گیاہے۔بتایا تفاعل پیداوارکوحسب ذیل ترسیم میں کاب۔ڈکلس

 
OCکی گیاہے۔سرمایہبتایاکو محورپرسرمایہoyمحورپرمزدوراورoxمیں بالاگراف مندرجہ 

1
OLمقداراورمزدورکی

1 
 مقدار

OCسرمایہ کی مقدارمیںلیےاکائیوں کی پیداوارہوتی ہے۔ای طرح پیداوارکودوگناکرنےکے1111سے
2

OLمزدورمیںاور
2 

تک 

 اکائیوں کی پیداوارمیں اضافہ ہوگا۔1111پھرمزیداضافہ کرتاہوگاجس سےپیداوارمیں مستقل شرح سےاضافہ ہوگایعنی 

 شرح پیدائش کوظاہرکرتاہے۔ ھلان رکھتاہےجواستقرارحاصل یامستقلخط اوپرکی جانب ڈOMگراف میں 

 استقراری لچک متبادل 9.9

 (Constant Elasticity of Substitution (CES) or Non-Negative Elasticity of Substitution) 

 پیداوارکا تفاعل(New Classical)نواسنادی ایکConstant Elasticity of Substitutionمعاشیات میں 

 باوجود کسی بھی دوعاملین کی پیداوارکی مقدارمیں کسی بھی تناسب میں تبدیلی کے پیداوارکے دوران کےمطابق نظریہ ہے۔اس حصہ
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پیداوارمیں سےکسی ایک عامل کی مقدارمیں کمی اوردوسرےعامل دوعاملین یعنی کسی بھی  مقدارپیداوارمیں کوئی تبدیلی نہیں آئیگی۔

 مقدارپیداوارمستقل ہوگی۔عاملین پیداوارکےتناسب میں تبدیلی کےحاصل کےباوجود کی مقدارمیں اضافہ(Factor)پیداوار

-NonیاConstant Elasticity of substitution اس کولیےبرقراررہتی ہےاس  یامساوی یکسانیتباوجودمقدارپیداوار

Negetive Elasticity۔کہتےہیں 

 Constant Elasticity of substitutionایک ریاضتی ماڈل ہےجوعاملین پیداواراورحاصل پیداوارکے درمیان 

 سےپیداوارپرہونےوالےاثرات کامطالعہ کیاجاتا ہے۔ تبدیلی متناسب کی(Inputs)کوظاہرکرتاہے۔عاملین پیداوار تعلق

کم کرتےہوئے مشین کی مزدوروں کومشین اورمزدوردواہم عاملین کااستعمال کیاجاتا ہے۔لیےکے کی تیاریشےکہ کسی  فرض کریں

 کرتےہوئےمزدوروں کی تعدادمیں اضافہ کرناہوگا۔اس طرح عاملین پیداوار مقدارمیں اضافہ کرناہوگایاپھرمشین کی مقدارمیں کمی

 کیاجاتاہے۔یہ ظاہرکرتاہےکہ عاملین پیداوارکی کسی بھی تناسب میں تبدیلی کےکی تبدیلی سےپیداوارپرہونےوالی تبدیلیوں کامطالعہ 

 مقدار کےباوجودحاصل ہوتی ہے۔یعنی عاملین پیداوارمیں کسی بھی تناسب میں تبدیلی(Fixed)باوجودحاصل پیداوارکی مستقل

پیداوارکی تبدیلی سےہوجاتی  پائی دوسرے عاملایک عامل پیداوارکی تبدیل شدہ مقدارکی بھر یعنی ہوگی نہیں تبدیلی کوئی پیداوارمیں

 لیےہے۔ای 

 

ت

 

 ی
کٹ
عامل پیداوارکی مختلف مقداروں میں تبدیلی کےباوجودحاصل پیداوارکی مقدارمستقل ہوتی ہے۔

ح ا منہاس(Hollis Chenery)ہالس چنرے(Keeneth Arrow)آرو
ن 

 

غ
،اوررابرٹ (Bagicha Minhas)،با

 اپنےمشترکہ تحقیقی مقالہمیں 1961ماہرین نے(Robert Solow)سولو

 تصور کوپیش کیا۔نےاس "Capital-Labour Substitution and Economic Efficiency"بعنوان 

CESتفاعل پیداوارکےمفروضات(Assumptions of CES production function) : 

 Constant Elasticity of Substitution۔کےچنداہم مفروضات کوذیل میں بتلاگیاہے 

 (1)CESاورسرمایہ اورمزدورکی متناسب تبدیلی سےحاصل پیداوارپرہونےوالےاثرات کا مطالعہدوعاملین پیداوار میں 

 جاتاہے۔کیا

 کی تبدیلی کی شرح مستقل ہوتی ہے۔(Substitution)سرمایہ اورمزدورکےدرمیان متبادل(2) 

 مستقل ہوتی ہے۔(Elasticity of Substitution)متبادل لچک کی شرح(3) 

 (عاملین پیداوارکامثبت مقدارمیں استعمال ہوتاہے۔4) 

 رہتاہے۔ (مکمل مسابقتی بازارکاماحول5) 

دستیاب لیےکے فرمس تمام پیداواربازارمیں عاملین ہوگی۔یعنی نہیں رکاوٹ پرکوئی پذیری نقل پیداوارکی (عاملین6) 

 ہوتےہیں۔  

 مثبت ہوتی ہے۔(Marginal Productivity)(عامل پیداوارکی حاشیائی پیداوار7) 
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 (Learning Outcomes) اکتسابی نتائج 9.10

 کوتیاراشیابہترسےبہترمعیارکے کمانےکےمقصدکےتحت منافعصنعت کارکامرکزہوتےہیں۔ہر سرگرمیوں معاشی صنعتیں 

 کے یاٹکنالوجی آلات پیداواری کواختیارکرتاہے۔عصری طریقہ پیداواراوردرکارپیداواری عاملین مقصدکےتحت اسکرناچاہتاہے۔

 چار اورتنظیم تیارہوتےہیں۔زمین،مزدور،سرمایہاشیامعیارکے اعلیٰ ہی ہے۔ساتھ ہوتی واقع کمی میں مصارف سےپیداواری استعمال

 اہم عاملین پیداوارہیں۔

 (Output)پیداوار میں کومعاشیات ہےجس تیارہوتیشے استعمال سےگزارنےکےبعدقابل مراحل پیداواری کی مال خام 

 وضاحت کی تعلق کےدرمیان(Output)پیداوار حاصلاور(Factor of Production)پیداوار پیداوارعاملین تفاعلکہتےہیں۔

 کوترجیح دیتے تیاری کی معیارکےسامان ترین بیش کےذریعہ وسائل جوحاصل ہوتےہیں ذہین یعنی چالاک کافیصنعت کارہے۔ کرتی

صنعتوں وتجارتی حاصل اورتیسرےمرحلےمیں منفی حاصل کامرحلہ ہوتاہے۔حاصل،گھٹتےہوئے بڑھتےمیں ہیں۔تفاعل پیداوار

،ٹکنالوجی کاانتخاب معیارپیداوارکاتعین کرنےورہ میں اس صنعتی منصوبہ بندی  میدان میں تفاعل پیداوارکی کافی اہمیت پائی جاتی ہے۔

 پیداوار عامل ایک کسی کےدوران مدت تاہے۔قلیلکیاجا پرپیداوارکامطالعہ مدت اورقلیل طویل میں معاشیاتکااستعمال کرتےہیں۔

 عاملین تمام کےدوران مدت طویلہونےوالی تبدیلیوں کومتغیرتناسب کےقانون کےتحت مطالعہ کیاجاتاہے۔پیداوارپرتبدیلی سے کی

 (Return to Scale)کےدوران حاصلات بلحاظ پیمانہ مدت طویللیے کہاجاتاہےاس اضافہ سےپیداوارمیں تبدیلی پیداوارکی

خطوط  پیداواری کامطالعہ کیاجاتاہے۔جس میں تکثیرحاصل،مستقل حاصل اورگھٹتےہوئےحاصل تین مراحل ہوتےہیں۔مساوی

(Isoquants)ہے۔عاملین ہوتی مقدارمساوی پرحاصل پیداوارکی نقاط پرپائےجانےوالےتمام ہےجس حصہ اہم کاایک معاشیات 

ایسی تناسب کواختیارکرتاہےجہاں  صنعت کارہے۔  ہوتی مقدارمساوی پیداوارکی کرنےپرحاصل استعمال میں تناسب بھی پیداوارکوکسی

پرکفایتی مصارف کےساتھ بیش ترین مقدارپیداوارحاصل ہوکےا۔کالب ڈکلس دومعاشی ماہرین نےحسابی اعتبارسےتفاعل 

 پیداوارکےنظریہ کوپیش کیاجومعاشیات میں اہم مقام رکھتاہے۔

 (Keywords)کلیدی الفاظ 9.11

 الفرڈ مارشل ماہرمعاشیات ہے۔ (Alfred Marshall):الفرڈمارشل1.

 و لسن2.
می
س

 و لسن  (Paul Samulson):پال 
می
س

 ویں صدی کاعظیم امریکی ماہرمعاشیات ہے۔21پال 

 م3.

ہ

 

ب ن

:(Benham) م برطانوی ماہرمعاشیات ہے۔ 

ہ

 

ب ن

 فریڈرک چارلس 

 کسی مدت یاعرصہ یاوقت میں صنعت کی مکمل پیداوارکوکل پیداوارکہتےہیں۔ (Total Production):کل پیداوار4.

 Total)اضافہ کرنےسےکل پیداوار (Unit)عامل پیداوارمیں ایک اکائی (Marginal Production):حاشیائی یامختم پیداوار5.

Production)میں اضافہ کوحاشیائی یامختم پیداوارکہتےہیں۔ 
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کوعامل پیداوارکی مقداریاتعدادسےتقسیم (Total Production)کل پیداوار (Average Production):پیداوار اوسط6.

 کرنےپرحاصل پیداوارکواوسط پیداوارکہتےہیں۔

  (Model Examination Questions)نمونہ امتحانی سوالات 9.11

 ۔کیجیےخالی جگہوں کوپر

 ۔عاملین پیدائش کےنام۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔ہیں۔1

 کے۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔کےمراحل کےنام۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔ہیں۔متغیرتناسب ۔2

 ۔حاصلات بلحاظ پیمانہ کےمراحل کےنام۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔ہیں۔3

 ۔مساوی مقدارپیداوارکےخط کاجھکاؤ۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔جانب ہوتاہے۔4

 ۔اوسط پیداوارکومحسوب کرنےکاضابطہ۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔ہے۔5

 مختصرجوبات کےحامل سوالات

 ۔کیجیےکی وضاحت (Isocost)لاگت ۔مساوی پیداواری1

 ۔کیجیےسےکیامرادہےوضاحت (Production function)۔تفاعل پیداوار2

 ۔کیجیے۔عاملین پیداوارسےکیامرادہےوضاحت 3
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 اوؽ –قیمتوں کے تعین کا نظریہ  ۔ 10اکائی

 (Theory of Pricing-I) 

  (Introduction) تمہید 10.0

تو   قیمتوں کا تعین منیجرز کے لیے سب سے اہم فیصلوں میں سے ایک ہوتا ہے۔ اگر کسی مصنوع کی قیمت بہت زیادہ مقرر کی جائے

تو کاروبار مناسب منافع حاصل   اگر قیمت بہت کم ہو  کمپنی کو بازار میں دوسرے سپلائرز سے مقابلہ کرنے میں دشواری ہو گی۔ دوسری طرػ

 کرنے میں ناکاؾ ہو سکتا ہے۔ اس لیے قیمتوں کا تعین ایک اہم انتظامی فیصلہ ہے جس پر خاص توجہ دینے کی ضرورت ہوتی ہے۔

یہ باب اؿ عوامل کا تجزیہ کرے گا جو قیمتوں کے تعین میں اثر انداز ہوتے ہیں۔ روایتی معاشی نظریہ مانگ اور رسد کے افعاؽ کے 

ر ذریعے اسے واضح کرتا ہے۔ روایتی تجزیہ یہ فرض کرتا ہے کہ ادارے منافع کو زیادہ سے زیادہ کرنے کی کوشش کرتے ہیں۔ بازار میں مانگ او

  اجزاکے اکائی  

 Introduction))      تمہید 10.0

 (Objectives) مقاصد 10.1 

 (Definition of Market Structure) کی تعریف مارکیٹ اسٹرکچر10.2

 (Features of Market Structures) خصوصیات کی بازاری ساخت10.3

 (Determinants Affecting Market Structure) مارکیٹ اسٹرکچر کو متاثر کرنے والے عوامل10.4

 (Types of Market Structure) مارکیٹ کی ساخت کی اقساؾ10.5

 (Price Determination under Perfect Competition) مسابقت میں قیمتوں کا تعین مکمل10.6

 (Characteristics of Perfect Competition) مسابقت کی خصوصیات مکمل10.7

 (Short Run Equilibrium) قلیل مدتی توازؿ10.8

 (Long Run Equilibrium) طویل مدتی توازؿ10.9

 (Learning Outcomes)    اکتسابی نتائج 10.10

 (Model Examination Questions) نمونہ امتحانی سوالات   10.11
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اس کے علاوہ کئی اور عوامل   کہا جاتا ہے۔تاہم (Equilibrium Price) اسے توازؿ قیمت   سے جو قیمت تعین  ہوتی ہےرسد کے تعامل

اور نئے کاروباروں کے داخل   مصنوعات کی خصوصیات  جیسے صنعت میں فرموں کی تعداد  بھی کمپنی کی قیمتوں کے فیصلے کو متاثر کرتے ہیں

مارکیٹ کے اہم پہلوؤں کو واضح کرے گا اور آپ کو مختلف مارکیٹ ڈھانچوں میں کاؾ کرنے والی تنظیموں کی بہتر ہونے کے امکانات۔ یہ یونٹ 

 ۔جو حقیقی دنیا کی نمائندگی کرتے ہیں  سمجھ حاصل ہو گی

  (Objectives) مقاصد 10.1 

 کو سمجھنے  کے قا بل ہو  سکیں  اس اکائی کےمطالعہ کے بعد آپ اؿ موضوعات

  اقساؾ کی مارکیٹ اسٹرکچرز کی شناخت اور اؿ میں فرؼ کرنا۔مختلف 

 مسابقت مکمل (Perfect Competition) کی خصوصیات کو سمجھنا۔ 

 اس کا تجزیہ کرنا۔  مسابقت کے تحت قیمتوں کا تعین کس طرح ہوتا ہے مکمل 

 قیمتوں کے تعین میں مانگ اور رسد کے کردار کا اندازہ لگانا۔ 

 مارکیٹ حالات پر لارن کرنا۔نظریاتی تصورات کو حقیقی  

 (Definition of Market Structure) یفتعر کی (مارکیٹ اسٹرکچربازاری ساخت)10.2

 مارکیٹ اسٹرکچر سے مراد ایک مارکیٹ کی تنظیمی ساخت اور وہ عوامل ہیں جو مارکیٹ میں مقابلےبازاری ساخت یا

(competition)اور قیمتوں کے تعین (pricing)  متاثر کرتے ہیں۔ اس میں یہ دیکھا جاتا ہے کہ مارکیٹ میں کتنی کمپنیاں کاؾ کر رہی کو

اور ہر کمپنی کو قیمتوں پر کتنا کنٹروؽ حاصل   نئی کمپنیوں کے لیے داخلہ کتنا آساؿ یا مشکل ہے  وہ کس قسم کی مصنوعات فراہم کرتی ہیں  ہیں

اور اس مارکیٹ   ایک جیسی مصنوعات یا خدمات پیدا کرنے والی فرموں کی تعداد کتنی ہےہے کہ  مارکیٹ اسٹرکچر کا تعین اس بات سے ہوتاہے

اور   مارکیٹ اسٹرکچر سے مراد مارکیٹ کی وہ خصوصیات ہیں جو اس کی تنظیمی یا مسابقتی نوعیت کو ظاہر کرتی ہیں میں مقابلے کی شدت کیا ہے۔

 جن کی بنیاد پر مارکیٹ میں مقابلے کی نوعیت اور قیمتوں کی حکمت عملی طے کی جاتی ہے۔

اور خدمات کا تبادلہ کرتے ہیں۔ معاشیات میں یہ تصور  اشیامارکیٹ" سے مراد وہ جگہ ہے جہاں فروخت کنندگاؿ اور خریدار اکٹھے ہو کر "

رین  اور یچنے  واوںں کو اممل کرتا ہے جو ویع  طح  پر خرید و فروخت کی سرگریوںں میں صرػ کسی مخصوص جگہ تک محدود نہیں بلکہ یہ تماؾ صا

 ۔مشغوؽ ہوتے ہیں۔
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  (Features of Market Structures) تخصوصیا ساخت کی یبازار 10.3

جو کسی بھی مارکیٹ کے ڈھانچے کی بنیادی خصوصیات کو   مارکیٹ اسٹرکچرز کا تجزیہ کرتے وقت درج ذیل عوامل کو مدنظر رکھنا ضروری ہوتا ہے

 :ظاہر کرتے ہیں

 :نئے کاروبار کے قیاؾ میں رکاوٹیں .1

یا تکنیکی رکاوٹیں موجود ہیں؟ اگر رکاوٹیں زیادہ ہوں تو مارکیٹ میں   مالی  مارکیٹ میں نئی فرموں کے داخلے کے لیے کوؿ سی قانونی

 ہوں تو نئے کاروبار آسانی سے داخل ہو سکتے ہیں۔ اور اگر رکاوٹیں کم  کم مقابلہ ہو گا

 :صنعت سے اخراج میں حائل رکاوٹیں .2

یا طویل مدتی معاہدے۔ اگر   قانونی پیچیدگیاں  جیسے بھاری سرمایہ کاری  وہ عوامل جو فرموں کو صنعت چھوڑنے سے روکتے ہیں

 تو وہ نقصاؿ کے باوجود مارکیٹ میں موجود رہتی ہیں۔  فرمیں آسانی سے نکل نہیں سکتیں

 :مصنوعات میں یکسانیت یا تنوع کی طح  .3

مسابقت  مکملتو   مارکیٹ میں موجود مصنوعات کتنی ایک جیسی یا کتنی مختلف ہیں؟ اگر تماؾ مصنوعات ایک جیسی ہوں )جیسے گندؾ(

 اجارہ داری یا اجارہ داری جیسی مسابقت ہو گی۔تو   ہو گی۔ اگر مصنوعات میں فرؼ ہو )جیسے مختلف برانڈز(

 :مارکیٹ میں کاؾ کرنے والی فرموں کی تعداد .4

اگر فرموں کی تعداد بہت زیادہ ہو تو مارکیٹ میں شدید مسابقت ہو گی؛ اگر صرػ چند فرمیں ہوں تو اولیگوپولی ہو گا؛ اور اگر صرػ 

 ایک فرؾ ہو تو اجارہ داری کہلائے گی۔

 : کی تعدادمارکیٹ میں صارین  .5

صارین  کی تعداد بھی مارکیٹ کے ڈھانچے پر اثر انداز ہوتی ہے۔ زیادہ صارین  ہونے کی صورت میں مانگ مستحکم ہوتی ہے اور 

 قیمتوں کا تعین زیادہ متوازؿ طریقے سے ہوتا ہے۔

 :قیمتوں کی حکمت عملی اور اؿ کا اثر .6

مسابقت میں فرمیں قیمت مقرر نہیں کر سکتیں بلکہ بازار  مکملکرتی ہیں؟ مختلف مارکیٹ اسٹرکچرز میں فرمیں کس طرح قیمتیں طے 

 ۔اجارہ داری میں فرؾ اپنی قیمتیں خود طے کرتی ہے جب کہ  کے نرخ کو قبوؽ کرتی ہیں

 

 (Determinants Affecting Market Structure)مارکیٹ اسٹرکچر کو متاثر کرنے والے عوامل10.4

میں  جو کسی بھی کاروباری حکمت عملی  اور مارکیٹ کے ڈھانچے پر اثر انداز ہونے والے کئی اہم عوامل ہوتے ہیںمسابقتی ماحوؽ کی نوعیت 

 :اؿ میں سے چند اہم عوامل کا جائزہ لیتے ہیں یےکلیدی حیثیت رکھتے ہیں۔ آ
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 :(The Diversity of Competitors) مقابلہ کرنے والی فرموں کی تنوع .1

کی تعداد اس کے ڈھانچے پر گہرا اثر ڈالتی ہے۔ یہ تعداد مختلف مارکیٹوں میں بہت زیادہ یا بہت کم ہو سکتی کسی مارکیٹ میں فرموں 

ایرو اسپیس انڈسٹری )جہاں بوئنگ اور ایئربس جیسی چند بڑی کمپنیاں حاوی ہیں( ایک قسم کی اولیگوپولی   ہے۔ مثاؽ کے طور پر

  مسابقت کی مثاؽ دیتی ہیں مکمل (Farmers’ Markets)  ساننوں کی نڈییاںمقامی  مارکیٹ کو ظاہر کرتی ہے۔ اس کے برعکس

 جہاں بے شمار فروخت کنندگاؿ ہوتے ہیں۔

 :(Barriers to Entry) مارکیٹ میں داخلے میں رکاوٹیں .2

جیسے بڑی سرمایہ کاری کی   وہ رکاوٹیں جو نئے کاروبار کو مارکیٹ میں داخل ہونے سے روکتی ہیں۔ یہ رکاوٹیں کئی اقساؾ کی ہو سکتی ہیں

وہاں چند بڑی   یا ریگولیٹری تقاضے )مثلاً لائسنس یا اجازت نامہ حاصل کرنا(۔ جن صنعتوں میں یہ رکاوٹیں زیادہ ہوتی ہیں  ضرورت

  سکتی ہیں وہاں کئی چھوٹی کمپنیاں داخل ہو  جن مارکیٹوں میں رکاوٹیں کم ہوں جب کہجیسے یوٹیلیٹی سیکٹر۔   کمپنیاں حاوی ہوتی ہیں

 جیسے ڈیجیٹل مواد بنانے والی صنعت۔

 :(Product Uniqueness) مصنوعات کی انفرادیت .3

یہ مارکیٹ کے ڈھانچے پر نمایاں اثر ڈالتی   مارکیٹ میں مصنوعات اور خدمات کس حد تک ایک دوسرے سے مختلف یا منفرد ہیں

ٹ جہاں مصنوعات منفرد ہوتی ہیں

ی

ٹ

جیسی کمپنیاں  Apple یا Gucci  یکنالوںی  کی نعتیں  )جہاںجیسے فیشن یا  ہے۔ ایسی مارکی

ٹ جہاں   وہاں مقابلہ نسبتاً کم ہوتا ہے۔ اس کے برعکس  اختراعات اور برانڈنگ کے ذریعے نمایاں ہوتی ہیں(

ی

ٹ

تقریباً  اشیاایسی مارکی

 ۔وہاں مسابقت کی شدت زیادہ ہوتی ہے کیونکہ مصنوعات میں کوئی خاص فرؼ نہیں ہوتا  ایک جیسی ہوتی ہیں )جیسے گندؾ یا اسٹیل(

 (Types of Market Structure)اقساؾ  ساخت کی کی مارکیٹ10.5
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 (Perfect Competition)  مسابقتمکمل1)

بے شمار چھوٹے کاروبار کاؾ کرتے ہیں جن کے پاس قیمتوں پر اثر انداز ہونے کی طاقت نہیں ہوتی کیونکہ اؿ کا   مسابقتی مارکیٹ میں مکمل

جس کے باعث سخت مسابقت ہوتی ہے   انفرادی مارکیٹ شیئر نہایت معمولی ہوتا ہے۔ یہ کمپنیاں تقریباً ایک جیسی مصنوعات فراہم کرتی ہیں

اس لیے مارکیٹ کی قیمتیں طلب و رسد   قدر کو ترجیح دیتے ہیں۔ چونکہ کوئی بھی یچنے  والا قیمت مقرر نہیں کر سکتا جہاں باخبر خریدار ہمیشہ بہترین

پھر بھی کچھ رکاوٹیں موجود ہوتی ہیں جو کاروباروں کے لیے   کے اصووںں کے مطابق طے پاتی ہیں۔ اگرچہ داخلہ اور اخراج نسبتاً آزاد ہوتا ہے

فرموں کو تفریق کے بجائے کارکردگی اور لاگت کے انتظاؾ پر توجہ دینی پڑتی ہے۔ زرعی   موافقت اور جدت طرازی کو چیلنج بناتی ہیں۔ نتیجتاً

جہاں بے شمار سانؿ ایک جیسی مصنوعات   عمدہ مثالیں ہیں مسابقت کی مکمل  خصوصاً وہ جن میں فصلوں کے پیدا کنندگاؿ اممل ہوں  نڈییاں

 ایسی قیمتوں پر بیچتے ہیں جو ویع  مارکیٹ قوتوں سے طے ہوتی ہیں۔

 (Imperfect Competition) نامکمل مسابقت .2) 

پیش کرتے ہیں۔ نامکمل مسابقت کا تصور سب سے  اشیانامکمل مسابقتی مارکیٹ میں کئی سپلائرز مختلف اقساؾ کی   مسابقتی مارکیٹ کے برعکس مکمل

" نے پیش کیا تھا۔ اس مارکیٹ میں خریدار اور یچنے  والے دونوں کو قیمتوں کا مکمل علم نہیں ہو

س

س

ن

تا۔ اس پہلے انگریز ماہرِ معاشیات "جوؿ راب

 :درج ذیل اقساؾ میں تقسیم کیا جا سکتا ہے وجہ سے مصنوعات کے پیدا کنندگاؿ قیمتوں پر اثر انداز ہو سکتے ہیں۔ نامکمل مسابقت کو

 (Monopolistic Competition) اجارہ داری مقابلہ .3) 

  جہاں کمپنیاں مختلف مگر مشابہہ مصنوعات برانڈنگ  اجارہ داری اور مسابقتی مارکیٹ دونوں کی خصوصیات کو یکجا کرتا ہے  اجارہ داری مقابلہ

اس مارکیٹ میں کمپنیاں قیمتوں پر کچھ اختیار رکھتی ہیں   مسابقت کے برعکس مکمل فراہم کرتی ہیں۔ معیار یا دیگر نمایاں خصوصیات کے ذریعے

منفرد مصنوعات کے باعث کمپنیاں   اور مصنوعات کے فرؼ اور مارکیٹنگ کی حکمتِ عملی سے طلب پر اثر انداز ہو سکتی ہیں۔ قلیل مدتی میں

مقابلہ بڑھتا ہے اور منافع کم ہو کر طویل مدتی توازؿ پر آ جاتا   زیادہ منافع حاصل کر سکتی ہیں؛ تاہم جیسے جیسے نئی کمپنیاں مارکیٹ میں آتی ہیں

حالانکہ وہ    خود کو متازز بناتے ہیںسجاوٹ اور مجموعی تجربے کے ذریعے ریسٹورنٹ  جہاں کھانے  ہے۔ ریسٹورنٹ کا شعبہ اس کی مثاؽ ہے

 بنیادی طور پر ایک جیسی خدمات فراہم کرتے ہیں۔

 (Oligopoly) اولیگوپولی .4) 

جس سے وہ قیمتوں اور انڈسٹری کی   اولیگوپولی مارکیٹ میں چند بڑی کمپنیاں اممل ہوتی ہیں جن کے پاس قابلِ لحاظ مارکیٹ طاقت ہوتی ہے

مقابلے کے جوابی اقدامات اور   جس کا اثر حکمتِ عملی   ہیں۔ اؿ کمپنیوں کی محدود تعداد با ان اار کر کا باعث ی  ہےسمت پر اثر انداز ہو سکتی

نئی کمپنیوں کے داخلے کو   قانونی بندشیں یا پیٹنٹ تحفظ  کبھی کبھار با ان مفاہمت پر بھی ہوتا ہے۔ بڑی رکاوٹیں جیسے کہ ابتدائی سرمایہ کاری

اور کمپنیاں   اولیگوپولی مارکیٹ میں استحکاؾ تو ہوتا ہے مگر قیمتوں میں لچک کم ہوتی ہے  جس سے مسابقت کم ہو جاتی ہے۔ نتیجتاً  مشکل بناتی ہیں

   جہاں چند بڑی ایئر لائنز قیمتوں  غیر قیمتی مسابقت جیسے برانڈنگ یا سروس فرؼ پر توجہ دیتی ہیں۔ ایک مثاؽ کمرشل ایوی ایشن انڈسٹری ہے
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 سروس اور مارکیٹ کی سمت کو متاثر کرتی ہیں۔

 (Monopoly) اجارہ داری .5) 

اور مارکیٹ پر مکمل کنٹروؽ رکھتی ہو۔   اجارہ داری اس وقت ہوتی ہے جب صرػ ایک کمپنی کسی مصنوعات یا خدمات کی واحد فراہم کنندہ ہو

جس سے صارین  کے   وہ قیمتیں خود مقرر کر سکتی ہے اور مارکیٹ کی شرائط پر مکمل اثر رکھتی ہے  چونکہ اس کے مقابلے میں کوئی اور نہیں ہوتا

نئی کمپنیوں کے داخلے   یہ کاری کی ضروریاتیا بھاری سرما  حکومتی قوانین  جیسے مخصوص یکنالوںی   انتخاب محدود ہو جاتے ہیں۔ بڑی رکاوٹیں

جس کے باعث بعض اوقات نااہلی یا زیادہ   اجارہ دار کمپنیاں طویل عرصے تک اپنی اجارہ داری برقرار رکھ سکتی ہیں  کو روک دیتی ہیں۔ نتیجتاً

اس کی واضح مثالیں ہیں جہاں بڑی بنیادی    ادارےپانی اور گیس فراہم کرنے والے  جیسے بجلی  قیمتیں دیکھنے میں آتی ہیں۔ یوٹیلیٹی کمپنیاں

 اور ایک کمپنی مارکیٹ پر قابض ہو جاتی ہے۔  ڈھانچے کی لاگت اور سخت ضوابط مسابقت کو محدود کرتے ہیں

و نی .6) 
ْس
پ 

س

ن

 (Monopsony) مو

و نی اس وقت ہوتی ہے جب مارکیٹ میں صرػ ایک خریدار ہوتا ہے  اجارہ داری کے برعکس
ْس
پ 

س

ن

جو سپلائرز یا کارکنوں پر نمایاں اثر رکھتا   مو

مگر یچنے    جس سے اس کے لیے لاگت کم ہو جاتی ہے  اجرتوں اور شرائط پر اثر انداز ہوتا ہے  واحد خریدار قیمتوں  ہے۔ ایسی مارکیٹ میں

جس سے روزگار کے   ایک بڑا آجر ہو واوںں یا ملازمین کو نقصاؿ ہو سکتا ہے۔ یہ صورتحاؽ اس وقت عاؾ ہے جب کسی چھوٹے شہر میں صرػ

اگر صرػ ایک بڑی کمپنی   وہ نعتیں  جنہیں مخصوص ہنر یا ساماؿ درکار ہوتا ہے  مواقع اور اجرت کا مقابلہ محدود ہو جاتا ہے۔ اسی طرح

 ۔۔خریداری کر رہی ہو تو وہ سپلائرز یا ملازمین پر غالب ہو جاتی ہے

 مارکیٹ میں طاقت داخلے میں رکاوٹیں قیمت پر کنٹروؽ مصنوعات کی قسم پیدا کنندگاؿ کی تعداد

مارکیٹ کا 

 ڈھانچہ

 بہت سے

)ایک  متجانس

 (جیسی

کوئی کنٹروؽ نہیں فرؾ 

 قیمت کو قبوؽ کرتی ہیں

 کوئی رکاوٹ نہیں

کوئی مارکیٹ طاقت نہیں کیونکہ 

 فرمیں بازار کی قیمت قبوؽ کرتی ہیں

 مکمل

 مسابقت

 بہت سے

  مختلف )برانڈنگ

 (معیار

کچھ کنٹروؽ برانڈ کی 

 وفاداری کی وجہ سے

کم؛ کمپنیاں آسانی سے آتی اور 

 جاتی ہیں

تھوڑی مارکیٹ طاقت؛ فرمیں 

 قیمتیں تھوڑا مقرر کر سکتی ہیں

اجارہ داری 

 مقابلہ

 یا مختلف متجانس 10سے  2چند 

نمایاں کنٹروؽ؛ کمپنیاں 

با ان تعاوؿ یا مقابلہ کر 

 سکتی ہیں

 زیادہ

مارکیٹ طاقت؛ قیمت اور زیادہ 

پیداوار کے فیصلے مارکیٹ کو متاثر 

 کرتے ہیں

 اولیگوپولی

 ایک

منفرد )کوئی قریبی 

 (متبادؽ نہیں

مکمل کنٹروؽ )اگر حکومت 

 (کنٹروؽ نہ کرے

 بہت زیادہ

مکمل مارکیٹ طاقت؛ قیمت اور 

 پیداوار خود مقرر کر سکتا ہے

 اجارہ داری
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 مارکیٹ میں طاقت داخلے میں رکاوٹیں قیمت پر کنٹروؽ مصنوعات کی قسم پیدا کنندگاؿ کی تعداد

مارکیٹ کا 

 ڈھانچہ

بہت سے فروخت 

صرػ ایک   کنندگاؿ

 خریدار

کوئی بھی مصنوعات 

 یا خدمات

خریدار قیمت کا تعین کرتا 

 ہے کیونکہ مقابلہ نہیں ہوتا

فروخت کنندگاؿ کے لیے 

زیادہ؛ متبادؽ خریدار تلاش کرنا 

 مشکل

زیادہ خریدار طاقت؛ سپلائرز پر 

 مکمل کنٹروؽ

و نی
ْس
پ 

س

ن

 مو

 (Price Determination under Perfect Competition)مسابقت میں قیمتوں کا تعین مکمل10.6

 Wealth of"کا تصور اپنی مشہور کتاب  (Perfect Competition) مسابقت مکملایڈؾ اسمتھ نے سب سے پہلے 

Nations" میں پیش کیا۔ بعد میں ایج ورتھ (Edgeworth) نے اپنی کتاب  فرینک نائٹاور آخرکار   نے اس نظریے کو مزید بہتر بنایا

"Risk, Uncertainty, and Profit" (1921) میں اس تصور کو مکمل طور پر مرتب کیا۔ 

( متجانسجو ایک جیسے )  مسابقت ایک مفروضاتی مارکیٹ اسٹرکچر ہے جس میں بے شمار خریدار اور فروخت کنندگاؿ ہوتے ہیں مکمل

مانگ اور رسد کی بنیاد پر ہوتا ہے۔ اس مارکیٹ میں مصنوعات مصنوعات کی خرید و فروخت کرتے ہیں۔ قیمت کا تعین صرػ اور صرػ مجموعی 

ڈیزائن وغیرہ میں کوئی فرؼ نہیں ہوتا )جیسے ایک سانؿ کی گندؾ دوسری سانؿ کی گندؾ جیسی ہوتی   سائز  یعنی معیار —ایک جیسی ہوتی ہیں 

 ہے(۔

قائم کردہ توازؿ قیمت کو ہی قبوؽ کرتی ہیں۔ اگرچہ حقیقی دنیا میں  انفرادی فرموں کو قیمت پر کوئی اختیار حاصل نہیں ہوتا اور وہ مارکیٹ میں

ٹ )جیسے گندؾ  مسابقت بہت کم نظر آتی ہے مکمل

ی

ٹ

کی قیمتیں ویع  تر  اشیاگنا یا مکئی( اس کے قریب ترین مثالیں ہیں۔ اؿ   تاہم زرعی مارکی

 فیصلے سے۔ نہ کہ کسی ایک سانؿ کے  مارکیٹ کی طلب و رسد کے مطابق طے ہوتی ہیں

مسابقت کا نظریہ حقیقی مارکیٹوں کا تجزیہ کرنے کے لیے ایک پیمانہ فراہم کرتا ہے۔ یہ ظاہر کرتا ہے کہ  مکمللیکن   اگرچہ یہ ایک مثالی تصور ہے

اگرچہ    پیدا کرتے ہیںاور بازار میں داخلے/اخراج کی آزادی نظریاتی طور پر مؤثر نتائج  مصنوعات کی یکسانیت  قیمتوں کو قبوؽ کرنے والا رویہ

 حکومتی ضوابط یا اجارہ داری جیسے عوامل کی وجہ سے اؿ شرائط سے انحراػ ہوتا ہے۔  حقیقی دنیا میں برانڈنگ

Boulding یفتعر کے مسابقتی مارکیٹ مکمل کے مطابق: 

مسابقتی مارکیٹ وہ صورتحاؽ ہے جہاں بہت بڑی تعداد میں خریدار اور فروخت کنندگاؿ ایک جیسے ساماؿ کی خرید و فروخت میں  مکمل

 "جو ایک دوسرے کے ساتھ قریبی رابطے میں ہوتے ہیں اور آزادانہ طور پر خرید و فروخت کرتے ہیں۔  مصروػ ہوتے ہیں

Bilas یفتعر کے مسابقتی مارکیٹ مکمل کے مطابق: 

جو سب ایک جیسی مصنوعات فروخت کرتی ہیں۔ یچنے  والا قیمت   مسابقت کی خصوصیت یہ ہے کہ مارکیٹ میں کئی فرمیں موجود ہوتی ہیں مکمل"

 "مقرر نہیں کرتا بلکہ قیمت قبوؽ کرتا ہے۔
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 (Characteristics of Perfect Competition)مسابقت کی خصوصیات مکمل10.7

 (Uniform Products ) یکساں مصنوعات .1

پیکنگ اور افادیت میں کوئی   ڈیزائن  سائز  معیار —مسابقت میں تماؾ فرمیں ایک جیسی مصنوعات تیار اور فروخت کرتی ہیں  مکمل

میں کوئی فرؼ محسوس نہیں ہوتا۔ جیسے ایک سانؿ  اشیافرؼ نہیں ہوتا۔ اس معیار بندی کی وجہ سے صارین  کو مختلف یچنے  واوںں کی 

کی گندؾ دوسری سانؿ کی گندؾ جیسی ہوتی ہے۔ خریدار صرػ قیمت کو دیکھتے ہیں اور برانڈ سے وفاداری کا کوئی تصور نہیں ہوتا۔ اس 

  کی وجہ سے تماؾ فرمیں بازار میں طے شدہ قیمت ہی قبوؽ کرتی ہیں۔متجانسیت

 (A Very Large Number of Buyers and Sellers) ار اور فروخت کنندگاؿبہت بڑی تعداد میں خرید .2

جن کا انفرادی اثر مارکیٹ کی کل طلب یا رسد پر نہ   مسابقتی مارکیٹ میں بے شمار خریدار اور فروخت کنندگاؿ ہوتے ہیں مکمل

مکئی کی قیمت پر اثر انداز نہیں ہو سکتا۔ اس لیے  کوئی ایک سانؿ یا صارػ عالمی مارکیٹ میں چاوؽ یا  ہونے کے برابر ہوتا ہے۔ مثلاً

 تماؾ فرمیں قیمت ساز نہیں بلکہ قیمت قبوؽ کرنے والی ہوتی ہیں۔

 (Freedom of Entry and Exit) داخلے اور اخراج کی آزادی .3

مالیاتی یا تکنیکی رکاوٹ نہیں ہوتی۔ اگر کوئی نئی کافی امپ کھلتی   فرموں کے لیے مارکیٹ میں داخل ہونے یا باہر نکلنے پر کوئی قانونی

ہے تو پرانی امپس اسے روک نہیں سکتیں۔ اگر کوئی فرؾ زائد منافع حاصل کرتی ہے تو نئی فرمیں داخل ہو کر رسد بڑھاتی ہیں اور 

تی طور پر تماؾ فرمیں صرػ معمولی منافع ماتتی قیمت نیچے آ جاتی ہے۔ اگر نقصاؿ ہو رہا ہو تو فرؾ مارکیٹ چھوڑ دیتی ہے۔ طویل مد

 ہیں۔

 (Perfect Mobility of Factors of Production) پیداواری عوامل کی مکمل نقل و حرکت .4

مزدور اور خاؾ ماؽ جیسے وسائل کسی بھی صنعت یا علاقے میں بلا رکاوٹ منتقل ہو سکتے ہیں۔ مزدور بہتر اجرت کے پیش نظر   سرمایہ

  مشینری دوسرے شعبے میں استعماؽ ہو سکتی ہے۔ اس لچک کی وجہ سے وسائل زیادہ مؤثر استعماؽ میں آتے ہیں  سکتے ہیں نوکری بدؽ

 اور معیشت میں کارکردگی بہتر ہوتی ہے۔

 (Perfect Knowledge Among Buyers and Sellers) خریداروں اور فروخت کنندگاؿ کو مکمل معلومات .5

لاگتوں اور پیداوار کے طریقوں کے بارے میں مکمل اور درست معلومات رکھتے ہیں۔ خریدار   والے قیمتوںتماؾ خریدار اور یچنے  

اس لیے کم قیمت   اور یچنے  والا لاگت سے واقف ہوتا ہے  اس لیے یچنے  والا زیادہ قیمت نہیں لے سکتا  قیمت سے واقف ہوتے ہیں

  قیمتوں میں یکسانیت اور صفانہنہ مسابقت کن ہ ہوتی ہے۔پر نہیں بیچ سکتا۔ اس شفافیت کی وجہ سے نڈیی میں

 (Absence of the Selling Costs)فروخت کے اخراجات کا فقداؿ .6
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  مسابقت میں فرمیں کسی بھی قسم کی تشہیر یا پروموشن پر خرچ نہیں کرتیں۔ چونکہ مصنوعات یکساں ہیں اور خریدار پوری طرح باخبر ہیں مکمل

جس سے    ضرورت نہیں رہتی۔ جیسے گندؾ کا سانؿ انے  ماؽ کی تشہیر نہیں کرتا۔ قیمت ہی خریدار کا فیصلہ طے کرتی ہےاس لیے اشتہارات کی

 فروخت کے اضافی اخراجات نہیں ہوتے۔

 (Absence of Transportation Costs)نقل و حمل کے اخراجات کا فقداؿ  .7

کی پیداوار سے صارػ تک رسائی میں کوئی لاگت نہیں آتی۔ جیسے آئیووا کا سانؿ جاپاؿ کے  اشیااس ماڈؽ میں فرض کیا جاتا ہے کہ 

 مکمللیکن   خریدار کو وہی قیمت پر مکئی بیچ سکتا ہے جیسے مقامی خریدار کو۔ اگرچہ حقیقت میں نقل و حمل کی لاگت موجود ہوتی ہے

 رکیٹ کو ایک مربوط اکائی کے طور پر پیش کیا جا سکےمسابقت میں اؿ اخراجات کو نظر انداز کیا جاتا ہے تاکہ ما

 (Perfect Competition vs Pure Competition)مسابقت بمقابلہ خالص مسابقت مکمل

خالص لیکن   مسابقت" اور "خالص مسابقت" کی اصطلاحات اکثر ایک دوسرے کے متبادؽ کے طور پر استعماؽ کی جاتی ہیں مکملاگرچہ "

ایک زیادہ  (Perfect Competition) مسابقت مکمل جب کہ  ایک زیادہ محدود تصور ہے (Pure Competition) مسابقت

 سخت اور مثالی مارکیٹ ڈھانچے کی نمائندگی کرتی ہے۔

 :(Pure Competition)خالص مسابقت 

 :ایک مارکیٹ کو خالص مسابقتی اس وقت کہا جاتا ہے جب یہ تین بنیادی شرائط پوری کرے

 :(Homogeneous Products) مصنوعات متجانس .1

 جیسے گندؾ یا خاؾ تیل۔  تماؾ فرمیں ایک جیسی مصنوعات یا خدمات فروخت کرتی ہیں

 :(Numerous Buyers/Sellers) زیادہ تعداد میں خریدار اور فروخت کنندگاؿ .2

 مارکیٹ کی قیمت پر کسی ایک خریدار یا فروخت کنندہ کا کوئی اثر نہیں ہوتا۔

 :(Freedom of Entry/Exit) داخلے اور اخراج کی آزادی .3

 فرموں کے مارکیٹ میں داخل ہونے یا نکلنے پر کوئی رکاوٹ نہیں ہوتی۔

 :مثاؽ

جہاں مصنوعات معیاری ہوتی ہیں اور قیمتیں پوری صنعت کی   زرعی نڈییاں جیسے مکئی یا چاوؽ کی مارکیٹس خالص مسابقت کی بہترین مثالیں ہیں

 ۔ اور رسد کی بنیاد پر طے ہوتی ہیںمجموعی طلب

 :(Pure Competition)خالص مسابقت

 :ایک مارکیٹ کو خالص مسابقتی اس وقت کہا جاتا ہے جب یہ تین بنیادی شرائط پوری کرے
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 :(Homogeneous Products) مصنوعات متجانس .1

 جیسے گندؾ یا خاؾ تیل۔  تماؾ فرمیں ایک جیسی مصنوعات یا خدمات فروخت کرتی ہیں

 :(Numerous Buyers/Sellers) زیادہ تعداد میں خریدار اور فروخت کنندگاؿ .2

 مارکیٹ کی قیمت پر کسی ایک خریدار یا فروخت کنندہ کا کوئی اثر نہیں ہوتا۔

 :(Freedom of Entry/Exit) داخلے اور اخراج کی آزادی .3

 کوئی رکاوٹ نہیں ہوتی۔فرموں کے مارکیٹ میں داخل ہونے یا نکلنے پر 

 :مثاؽ

جہاں مصنوعات معیاری ہوتی ہیں اور قیمتیں پوری صنعت کی   زرعی نڈییاں جیسے مکئی یا چاوؽ کی مارکیٹس خالص مسابقت کی بہترین مثالیں ہیں

 مجموعی طلب اور رسد کی بنیاد پر طے ہوتی ہیں۔

 (Perfect Competition)مسابقت مکمل

 :لیکن اس کے ساتھ چار اضافی سخت مفروضات بھی رکھتی ہے  مسابقت خالص مسابقت کی اؿ تین بنیادی شرائط کو تو اممل کرتی ہے مکمل

 :(Perfect Factor Mobility) پیداواری عوامل کی مکمل نقل و حرکت .1

 ر پر منتقل ہو سکتے ہیں۔اور خاؾ ماؽ مختلف صنعتوں اور علاقوں کے درمیاؿ آزادانہ طو  سرمایہ  وسائل جیسے محنت

 :(Perfect Knowledge) خریداروں اور فروخت کنندگاؿ کے لیے مکمل معلومات .2

 اور معیار سے متعلق تماؾ معلومات خریداروں اور یچنے  واوںں کے لیے شفاػ اور مکمل ہوتی ہیں۔  لاگت  قیمت

 :(No Selling Costs) فروخت کے اخراجات کا فقداؿ .3

 پر کوئی خرچ نہیں ہوتا؛ مصنوعات خود بخود فروخت ہوتی ہیں۔ اشتہار یا پروموشن

 :(No Transportation Costs) نقل و حمل کے اخراجات کا فقداؿ .4

 کو بغیر کسی اضافی لاجسٹک خرچ کے کہیں بھی فروخت کیا جا سکتا ہے۔ اشیا

 :مثاؽ

اس کے قریب ترین  اسٹاک ایکسچینجلیکن مالیاتی بازار جیسے   پورا نہیں کرتیاگرچہ حقیقی دنیا میں کوئی مارکیٹ اؿ تماؾ سات شرائط کو مکمل طور پر 

 تصور کیے جا سکتے ہیں کیونکہ وہاں اثاثے معیاری اور قیمتیں شفاػ ہوتی ہیں۔

 (Equilibrium of the Industry)صنعت کا توازؿ

زراعت یا کاؿ کنی کے منصوبے۔ یہ تماؾ   جو مختلف سرگرمیاں چلاتی ہیں جیسے کاروبار  ایک صنعت مختلف آزاد فرموں پر مشتمل ہوتی ہے

 تیار کرتی ہیں۔ مصنوعات (standardized) معیاریفرمیں مل کر ایک 
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کے  (Total Market Demand) کل طلبمارکیٹ کی  (Total Output) کل پیداوارصنعت اس وقت توازؿ میں آتی ہے جب 

 کو ظاہر کرتا ہے (Equilibrium Price) توازؿ قیمت توازؿ ہی کسی ے  کی برابر ہو جائے۔ یہ

 

 

 

 

 

 

 

 Demand and) طلب اور رسد — میں دکھایا گیا ہے 1جیسا کہ شکل  — (OP) توازؿ قیمتمسابقتی نڈییوں میں یہ 

Supply)  توازؿ مقدارکے با ان تعامل سے تعین  ہوتی ہے۔ اس قیمت پر جو (OQ)  وہ اس بات کو یقینی بناتا ہے کہ جتنے   ہوتا ہےکا تبادلہ

فروخت کرنا چاہتے  اشیااور جتنے یچنے  والے اس قیمت پر   وہ تماؾ اپنی ضرورت پوری کر سکیں  قیمت پر خریدنے کے لیے تیار ہوں OP خریدار

 وہ اپنی مکمل پیداوار فروخت کر سکیں۔  ہوں

 تا ہے۔سے ہٹ جائے تو توازؿ خراب ہو جا OP اگر قیمت

 اگر قیمت OP سے زیادہ ہو جائے اور طلب (demand)  اضافی رسدمیں کوئی تبدیلی نہ آئے تو (Excess Supply یا 

Surplus) پیدا ہو جاتی ہے۔ 

 اگر قیمت OP  اضافی طلبسے کم ہو جائے تو (Excess Demand یا Shortage) پیدا ہو جاتی ہے۔ 

جب دی گئی مقدار بالکل اس مقدار کے برابر ہو جو موجودہ قیمت پر طلب کی جا رہی ہو۔ جب تک  لہٰذا توازؿ صرػ اسی وقت قائم رہ سکتا ہے

 مارکیٹ میں بے چینی برقرار رہتی ہے۔  قیمت یا پیداوار میں ایسی تبدیلی نہ کی جائے جو توازؿ کو بحاؽ کرے

 (Equilibrium of the Firm)فرؾ کا توازؿ

 زیادہ سے زیادہ منافعمیں ہوتی ہے جب وہ ایسی مقدار پیدا کر رہی ہو جس سے اسے  (Equilibrium) توازؿایک فرؾ اس وقت 

(Maximum Profit) نہ کمی کرنے کی۔  اور اسے اپنی پیداوار میں نہ اضافہ کرنے کی ضرورت محسوس ہو  حاصل ہو رہا ہو 

کیونکہ بہت سی   ہوتی ہیں (Price-Takers) کرنے والیقیمت مقرر کرنے والی نہیں بلکہ قیمت قبوؽ فرمیں  مسابقتی نڈییوں میں مکمل

 پیش کر رہی ہوتی ہیں۔ اس لیے کوئی بھی انفرادی فرؾ مارکیٹ کی قیمت پر اثر انداز نہیں ہو سکتی۔ اشیافرمیں ایک جیسی 
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سے ظاہر کیا  OPمیں  2 جسے شکل — پوری صنعت میں طلب و رسد کے با ان تعامل سے طے ہوتی ہےانہیں وہی قیمت قبوؽ کرنی پڑتی ہے جو 

 تر تعامل سے قائم ہوتا ہے۔ طلب اور رسد کے ویع  ویع  جو صنعت کی گیا ہے۔

 

 

 

 

 

 

اس بات کی عکاسی  (Demand Curve P) افقی طلب منحنی خطکسی انفرادی فرؾ کے سامنے موجود   میں دکھایا گیا ہے 2جیسا کہ شکل 

فرؾ کی   مسابقت کی حالت میں مکملہوتی ہے۔  (Price-Taker) قیمت قبوؽ کرنے والیکرتا ہے کہ وہ قیمت کو خود مقرر نہیں کر سکتی بلکہ 

وخت کر پر فر OPاسی مقررہ قیمت  اشیایعنی فرؾ کسی بھی مقدار میں   ہوتا ہے (Fully Elastic) لچک دارپر طلب کا منحنی خط مکمل طور 

 لیکن وہ اس قیمت کو نہ بڑھا سکتی ہے اور نہ ہی کم کر سکتی ہے۔  سکتی ہے

۔ یہ فیصلہ عموماً زیادہ منافع حاصل کر سکتی ہے کس مقدار پر سب سےفرؾ کا فیصلہ صرػ اس حد تک محدود ہوتا ہے کہ وہ   اس کے نتیجے میں

مگر قیمت وہی رہتی ہے   تجزیے سے کیا جاتا ہےکے  (Marginal Revenue) حاشیائی آمدنیاور  (Marginal Cost) حاشیائی لاگت

 جو مارکیٹ نے طے کی ہو۔

اور مزید کسی تبدیلی کی   تک لے آئے منافع بخش طح  فرؾ اس وقت توازؿ کی حالت میں ہوتی ہے جب وہ اپنی پیداوار کو اس قیمت کے مطابق

 ۔معاشی طور پر کوئی ضرورت نہ ہو

 (Short Run Equilibrium)قلیل مدتی توازؿ10.8

کو  (Variable Factors of Production) قلیل مدتی مدت وہ وقت ہوتا ہے جس میں کوئی کاروبار صرػ اپنی متغیر پیداوار عوامل

لیکن مقررہ عوامل جیسے کہ پلانٹ کا سائز تبدیل نہیں ہو سکتا۔ اس دوراؿ مارکیٹ میں نئے کاروبار   تبدیل کر کے پیداوار میں تبدیلی لا سکتا ہے

 داخل نہیں ہو سکتے۔
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ہم فرض کرتے ہیں کہ   خواہ وہ قلیل مدتی ہو یا طویل مدتی  کا تجزیہ کرتے وقت (Equilibrium) مسابقت کے تحت فرؾ کے توازؿ مکمل

 Average) اور اوسط لاگت (Marginal Cost) یعنی اؿ کے حاشیائی لاگت  لات میں کاؾ کرتی ہیںتماؾ فرمیں یکساں لاگت کے حا

Cost) کے منحنی خطوط ایک جیسے ہوتے ہیں۔ تماؾ منتظمین (Entrepreneurs)  یکساں طور پر مؤثر ہوتے ہیں اور پیداوار کے عوامل

 ۔اور مستقل قیمتوں پر دستیاب ہوتے ہیں (Homogeneous) متجانس

لیکن اس کا مطلب یہ نہیں کہ فرؾ کو لازماً منافع یا   توازؿ کا مطلب ہے زیادہ سے زیادہ منافع حاصل کرنا یا کم سے کم نقصاؿ برداشت کرنا

 :نقصاؿ ہو رہا ہو۔ قلیل مدتی توازؿ کے تین ممکنہ نتائج ہو سکتے ہیں

(a) غیر معمولی منافع (Super-normal Profit) حاصل کرنا (b) ػ معمولی منافعصر (Normal Profit) حاصل کرنا 

(c) نقصاؿ برداشت کرنا لیکن پیداوار جاری رکھنا 

(a) جب فرؾ قلیل مدتی میں غیر معمولی منافع حاصل کرتی ہے(When the firm makes Super-Normal profits in the short run) 

تو فرؾ کو قلیل مدت میں غیر معمولی منافع حاصل ہو سکتا ہے۔ توازؿ کی   ہے(میں دکھایا گیا  4ہو )جیسا کہ شکل  OP1 اگر مارکیٹ قیمت

 بنتا ہے۔ GQ جس سے فی یونٹ منافع  سے زیادہ ہوتی ہے (M1G) اوسط لاگت (OP1) قیمت  پر OM1 پیداوار

اس لیے دیگر   خطوط ایک جیسے ہیںسے کیا جاتا ہے۔ چونکہ تماؾ فرموں کی لاگت کے منحنی  P1QGH کل غیر معمولی منافع کا اظہار رقبے

جس کی وجہ سے   قلیل مدت میں نئی فرمیں مارکیٹ میں داخل نہیں ہو سکتیں  فرمیں بھی اسی طرح کا غیر معمولی منافع حاصل کریں گی۔ تاہم

 ۔پر اپنا منافع برقرار رکھتی ہیں OP1 موجودہ فرمیں قیمت

 

 

 

 

 

 Firm's Equilibrium – Short Run : فرؾ کا قلیل مدتی توازؿ4شکل 

  ماتتی ہیں۔ تاہم (Supernormal Profits) غیر معمولی منافعپر توازؿ حاصل کرتی ہیں اور  Q تماؾ فرمیں نقطہ  پر OP1 قیمت

 کیونکہ یہ منافع نئی فرموں کو مارکیٹ میں داخل ہونے کی ترغیب دیتا ہے۔ پوری صنعت توازؿ میں نہیں ہوتی
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  تاہماس لیے موجودہ فرمیں انے  فائدے کو برقرار رکھتی ہیں۔   ت میں مارکیٹ میں نئی فرموں کے داخلے پر پابندیاں ہوتی ہیںچونکہ قلیل مد

 ۔جس کے نتیجے میں مقابلہ بڑھے گا اور منافع میں کمی واقع ہو گی  طویل مدت میں نئی فرمیں مارکیٹ میں داخل ہوں گی

(b)  حاصل کرتی ہےجب فرؾ صرػ معمولی منافع When the firm just makes a normal profit  

  بن جاتا ہے PL کا منحنی خط (Average & Marginal Revenue) اوسط اور حاشیائی آمدنیتو فرؾ کی   ہو OP جب مارکیٹ کی قیمت

 پر حاصل ہوتا ہے۔ R اور توازؿ نقطہ

کے  اوسط لاگت = اوسط آمدنیہوتا ہے۔ اس کے علاوہ  Marginal Revenue (MR) = Marginal Cost (MC)اس مقاؾ پر 

 حاصل ہوتا ہے۔ (Normal Profit) معمولی منافعجس کا مطلب ہے کہ فرؾ کو صرػ   برابر ہوتی ہے

جودہ اس لیے نہ تو نئی فرموں کو داخلے کی ترغیب ملتی ہے اور نہ ہی مو  چونکہ پوری صنعت میں تماؾ فرمیں صرػ معمولی منافع ہی ماتتی ہیں

 فرمیں مارکیٹ چھوڑتی ہیں۔

مکمل توازؿ قلیل مدت میں کن ہ نہیں ہوتا   صنعت قلیل مدت کے لیے توازؿ حاصل کر لیتی ہے۔ تاہم  پر OM اور پیداوار OP قیمت

 جب حقیقی توازؿ قائم ہوتا ہے۔  مکمل ہوتے ہیں میں طویل مدتکیونکہ صنعت کے اندر ایڈجسٹمنٹ عموماً 

(c)  نقصاؿ اٹھا رہی ہو لیکن بند نہ ہوجب فرؾ When the firm is incurring Losses, but does not Shutdown  

تو فرؾ توازؿ پر تو پہنچ   تک گر جائے OP2 ہو اور مارکیٹ کی قیمت Marginal Cost = Marginal Revenueجب   پر S نقطہ

 ہوتی ہے۔ نقصاؿ میںجاتی ہے لیکن 

 جس کے نتیجے میں فرؾ کو فی یونٹ نقصاؿ ہوتا ہے۔  سے کم ہوتی ہے (EM2) اوسط لاگت (SM2) اوسط آمدنی  پر OM2 پیداوار

 ہوتا ہے۔ کم سے کم نقصاؿجو کہ دی گئی صورتحاؽ میں ممکنہ   سے کیا جاتا ہے P2SEF رقبےکل نقصاؿ کا اظہار 

اور وہ مارکیٹ سے نکلنے پر غور کر سکتی   سب کو نقصاؿ کا سامنا ہوتا ہے اس لیے  چونکہ صنعت کی تماؾ فرمیں یکساں لاگت پر کاؾ کر رہی ہیں

 میں فوری طور پر مارکیٹ سے نکلنا کن ہ نہیں ہوتا۔ قلیل مدت  ہیں۔ تاہم

 برداشت کرنے پڑتے ہیں۔ (Fixed Costs) مقررہ اخراجاتلیکن تب بھی اسے   فرؾ بند ہو سکتی ہے

تو وہ انے    پورے کر رہی ہو اور تھوڑا سا حصہ مقررہ اخراجات میں دے رہی ہو (Variable Costs) انے  متغیر اخراجاتلہٰذا اگر فرؾ 

 آپریشنز جاری رکھتی ہے۔

 ہوتا ہے تاکہ نقصاؿ کو کم سے کم کیا جا سکے۔ بند ہونا ہی بہترتو فرؾ کے لیے   لیکن اگر آمدنی متغیر اخراجات کو بھی پورا نہ کر سکے

 یعنی آمدنی متغیر اخراجات سے بھی کم ہو۔  ہو جائے مقررہ اخراجات سے بھی زیادہفرؾ صرػ اس وقت بند ہوتی ہے جب نقصاؿ 
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 (Long Run Equilibrium)طویل مدتی توازؿ10.9

قابلِ تغیر ہوتے ہیں۔ اس  (Factors of Production) وہ مدت ہوتی ہے جس میں پیداوار کے تماؾ عوامل طویل مدت

 اور نئی فرمیں صنعت میں داخل یا پرانی فرمیں خارج ہو سکتی ہیں۔  بڑھا یا گھٹا سکتی ہیں (Capacity) مدت میں فرمیں اپنی پیداوار کی گنجائش

 طویل اس وقت حاصل ہوتا ہے جب فرمیں مکمل طور پر معاشی عوامل کے مطابق خود کو ڈھاؽ لیتی ہیں۔ اس مدت میں فیصلے  طویل مدتی توازؿ

 (Long Run Marginal Cost - LMC) حاشیائی لاگتاور  (Long Run Average Cost - LAC) تی اوسط لاگتمد

 پر۔ (Average Variable Cost) نہ کہ صرػ اوسط متغیر لاگت  کی بنیاد پر کیے جاتے ہیں

 (MC)  = حاشیائی لاگتقیمت:فرؾ اس وقت توازؿ حاصل کرتی ہے جب  قلیل اور طویل دونوں مدتوں میں  مسابقت میں مکمل

 ہونا چاہیے تاکہ نہ تو غیر معمولی منافع ہو اور نہ ہی نقصاؿ۔ اوسط لاگت کے برابرقیمت کو   لیکن طویل مدت میں

  یہاں   جس سے رسد بڑھے گی اور قیمت کم ہو جائے گی  ہو تو نئی فرمیں مارکیٹ میں داخل ہوں گی قیمت اوسط لاگت سے زیادہاگر

 تک کہ صرػ معمولی منافع باقی رہ جائے گا۔

  یہاں   جس سے رسد کم ہوگی اور قیمت میں اضافہ ہو گا  ہو تو فرمیں مارکیٹ سے نکلنا شروع کر دیں گی قیمت اوسط لاگت سے کماگر

 تک کہ معمولی منافع بحاؽ ہو جائے گا۔

 :طویل مدتی توازؿ کے لیے ضروری ہے کہ  لہٰذا

  لاگت = کم از کم اوسط لاگتقیمت = حاشیائی

 یہ اسُ وقت ہوتا ہے جب اوسط لاگت کا منحنی خط اپنی کم ترین طح  پر ہوتا ہے۔

 مسابقت کے تحت طویل مدتی توازؿ مکمل: 6شکل 

کو  (LMC) طویل مدتی حاشیائی لاگتاور  (LAC) طویل مدتی اوسط لاگتجہاں   میں طویل مدتی توازؿ کی وضاحت کی گئی ہے 6شکل 

 ظاہر کیا گیا ہے۔

 اوسط لاگت <قیمت ہوتی ہے لیکن  قیمت = حاشیائی لاگتجہاں   (OM1 پر توازؿ حاصل کرتی ہے )پیداوار Qفرؾ نقطہ   پر OP1قیمت 

 حاصل ہوتا ہے۔ غیر معمولی منافعجس سے   ہوتی ہے

  فرموں کو صنعت میں آنے کی ترغیب دیتا ہے۔جو نئی  اس لیے سب کو غیر معمولی منافع حاصل ہوتا ہے  چونکہ تماؾ فرمیں یکساں ہیں

 ۔(OM پر توازؿ حاصل ہوتا ہے )پیداوار R نکتہجہاں   پر آ جاتی ہے OP کم ہو کراور قیمت  رسد بڑھتی ہےنئی فرموں کے داخلے سے 

 حاصل ہوتا ہے۔ معمولی منافعجس سے صرػ   ہوتی ہے قیمت = حاشیائی لاگت = اوسط لاگت  پر Rنکتہ 

 طویل مدتی توازؿپر  OMاور پیداوار  OPاس لیے فرؾ اور پوری صنعت قیمت   اب نئی فرموں کے داخلے کی کوئی ترغیب نہیں رہتیچونکہ 

 حاصل کر لیتی ہے۔
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Fig 6: Equilibrium of Firm: Long-Run 

کوئی فرؾ طویل مدتی توازؿ میں اسُ قیمت  مسابقت میں مکمل  OP2  کیونکہ اگرچہ نقطہپر نہیں ہو سکتی  S پر معمولی لاگت (MC)  قیمت کے

لیکن قیمت اوسط لاگت  ہے( OM2 برابر ہوتی ہے )جہاں پیداوار  (Average Cost) جس کے نتیجے میں فرؾ کو   سے کم ہوتی ہے

جس سے کچھ   سامنا کرنا پڑتا ہےاس لیے تماؾ فرموں کو نقصاؿ کا   نقصاؿ ہوتا ہے۔ چونکہ تماؾ فرموں کی لاگت کا ڈھانچہ ایک جیسا ہوتا ہے

اور قیمت میں اضافہ ہوتا ہے یہاں   فرمیں صنعت سے باہر نکلنے پر مجبور ہو جاتی ہیں۔ اس کے نتیجے میں مارکیٹ میں مجموعی رسد کم ہو جاتی ہے

 کی کوئی ترغیب باقی نہیں جہاں فرمیں صرػ معمولی )نارمل( منافع حاصل کرتی ہیں اور صنعت سے نکلنے  پر پہنچ جاتی ہے OP تک کہ وہ

 رہتی۔

طویل مدتی توازؿ اس وقت حاصل ہوتا ہے جب  لہٰذا : 

 قیمت = معمولی لاگت = اوسط لاگت کا کم ترین درجہ

جس سے صنعت میں مجموعی توازؿ قائم رہتا ہے کیونکہ نہ کوئی نئی فرؾ   پر کاؾ کرتے ہیں OM تماؾ کاروبار پیداوار کی طح   پر OP قیمت

 مارکیٹ میں داخل ہوتی ہے اور نہ کوئی موجودہ فرؾ باہر نکلتی ہے۔

 قائم ہو جاتا ہے۔ (Long-Run Equilibrium) مسابقت کے تحت طویل مدتی توازؿ مکمل  لہٰذا

  (Tendency to Optimum)رجحاؿ کی طرػ مثالی کارکردگی

جس سے وہ اپنی   مسابقت تماؾ فرموں کو مجبور کرتی ہے کہ وہ اوسط لاگت کے منحنی خط کے سب سے نچلے مقاؾ پر پیداوار کریں  طویل مدتی میں

 پر کاؾ کر سکیں۔ (Optimal Size) مثالی جسامت

 اور کسی بھی فرؾ کو نقصاؿ نہیں ہوتا۔  تی ہیںیہ صارین  کے لیے فائدہ مند ہوتا ہے کیونکہ مصنوعات سب سے کم ممکنہ لاگت پر تیار کی جا

کو فروغ  کم لاگت پر پیداواری نظاؾاور  (Optimum Allocation of Resources) بہترین تقسیممسابقت وسائل کی  مکمل  یوں

 دیتی ہے
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 (Learning Outcomes) اکتسابی نتائج 10.10

اس اکائی کے مطالعے کے بعد طالب علم نے یہ سمجھ لیا ہے کہ مارکیٹ اسٹرکچر کیا ہوتا ہے اور مختلف اقساؾ کی مارکیٹوں کی 

و نی جیسی مارکیٹوں کے فرؼ کو جاؿ لیا ہے۔  مکملخصوصیات کیا ہیں۔ اس نے 
س ْ
پ 

س

ن

مسابقت، اجارہ داری، اجارہ داری مقابلہ، اولیگوپولی اور مو

مسابقت  مکمل تعین کے مل  کو طلب اور رسد کے اصووںں کی رونی  میں سمجھ لیا ہے۔ اس نے یہ ادراک حاصل کیا ہے کہ اس نے قیمتوں کے

 میں فرمیں قیمت طے نہیں کرتیں بلکہ مارکیٹ کی تعین  کردہ قیمت قبوؽ کرتی ہیں۔ اس نے یہ بھی سیکھ لیا ہے کہ قلیل مدتی اور طویل مدتی

یا نقصاؿ کی مختلف حالتوں میں کیسے ردمل  ظاہر کرتی ہیں۔ مزید برآں، اس نے یہ بات واضح طور پر جاؿ لی ہے کہ توازؿ میں فرمیں منافع 

 ۔مسابقتی مارکیٹ میں صرػ معمولی منافع برقرار رہتا ہے اور وسائل کی بہترین تقسیم کن ہ ہوتی ہے مکملطویل مدتی میں 

   (Model Examination Questions)   نمونہ امتحانی سوالات 10.11

 خالی جگہوں کو پُر کریں

 مارکیٹ اسٹرکچر سے مراد مارکیٹ کی ________ اور مسابقتی نوعیت ہے۔ 1 .1

 مسابقت میں تماؾ فرمیں ایک جیسی ________ تیار کرتی ہیں۔ مکمل .2

 مسابقت میں فرمیں قیمت مقرر نہیں کر سکتیں بلکہ قیمت ________ کرتی ہیں۔ مکمل .3

 داری میں صرػ ________ یچنے  والا موجود ہوتا ہے۔اجارہ  .4

 نامکمل مسابقت کا تصور سب سے پہلے ماہرِ معاشیات ________ نے پیش کیا۔ .5

 اولیگوپولی مارکیٹ میں چند بڑی ________ غالب ہوتی ہیں۔ .6

 مسابقتی نڈیی میں قیمت کا تعین ________ اور ________ کے اصووںں پر ہوتا ہے۔ مکمل .7

 کے برابر ہو۔ ________ (MR) زؿ کی حالت میں ہوتی ہے جب معمولی آمدنیفرؾ توا .8

 طویل مدتی توازؿ میں قیمت اوسط لاگت کے ________ کے برابر ہوتی ہے۔ .9

 مسابقت میں تماؾ فرموں کو ________ منافع حاصل ہوتا ہے۔ مکمل .10

 سوالات کے حامل مختصر جواب

 مسابقت کو بیاؿ کریں اور اس کی نمایاں خصوصیات بیاؿ کریں۔ مکمل .1

 کس طرح تعین  ہوتی ہے؟ (Equilibrium Price) مسابقتی مارکیٹ میں توازؿ قیمت مکمل .2

میں فرؼ کریں اور مثاوںں کے  (Oligopoly) اور اولیگوپولی (Monopolistic Competition) اجارہ داری مقابلہ .3

 ساتھ وضاحت کریں۔
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 مسابقتی مارکیٹ میں کاؾ کرنے والے کاروبار صرػ اوسط منافع ہی کیوں ماتتے ہیں؟ مکملتی میں طویل مد .4

 Marginal) اور معمولی آمدنی (Marginal Cost) میں معمولی لاگت (Firm Equilibrium) فرؾ کے توازؿ .5

Revenue) کریں وضاحت کی اہمیت کی 

 سوالات کے حامل طویل جواب

 کے کردار پر تبصرہ کریں۔ (Market Structures) وسائل کی تقسیم میں مارکیٹ اسٹرکچرزقیمتوں کے تعین اور  .1

 کے ساتھ قلیل مدتی اور طویل مدتی توازؿ (Diagrams) میں موزوں خاکوں (Perfect Competition) مسابقت مکمل .2

(Short-run & Long-run Equilibrium) ۔  کا تقابلی جائزہ لیں 

 مسابقت کے فوائد اور نقصانات کا جائزہ لیں۔ مکملحقیقی دنیا کی معیشتوں میں  .3

مقابلے اور قیمتوں پر کیسے اثر انداز ہوتی ہیں؟  (Barriers to Entry) مختلف مارکیٹ اسٹرکچرز میں داخلے کی رکاوٹیں .4

 وضاحت کریں۔

کے اثرات کا  (Government Intervention) میں حکومتی مداخلت (Monopoly Market) اجارہ داری مارکیٹ .5

 ۔تجزیہ کریں



 

152 
 

 

 دول –قیمتوں کے تعین کا نظریہ  ۔ 11اکائی

 (Theory of Pricing-II) 
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 (Introduction)      تمہید 11.0

 (Objectives) مقاصد 11.1 

  (Definition of Monopoly) کی تعریف اجارہ داری11.2

 (Features and Characteristics of Monopoly) اجارہ داری کی خصوصیات اور نمایاں پہلو11.3

 (Price Discrimination Under Monopoly) اجارہ داری کے تحت قیمتوں میں امتیاز11.4

 (Degrees of Price Discrimination) قیمتوں میں امتیاز کی درجات11.5

  (Definition of Monopolistic Competition) کی تعریف اجارہ داری نما مسابقت11.6

 Price Determination under Monopolistic)  اجارہ داری نما مسابقت کے تحت قیمت کا تعین11.7

Competition) 

 (Definition of Oligopoly) کی تعریف اولیگوپولی11.8

اجارہ دارانہ مسابقت اور اولیگوپولی   اجارہ داری11.9

 کے درمیام فرق

(Difference Between Monopolistic Competition, 

Oligopoly, and Monopoly) 

 (Learning Outcomes)      اکتسابی نتائج  11.10

 (Model Examination Questions) نمونہ امتحانی سوالات   11.11
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  (Introduction) تمہید 11.0

فرل کی  قیمت کا تعین کسی بھی کاروباری ادارے کی کامیابی میں بنیادی کردار ادا کرتا ہے۔ یہ نہ صرف منافع کے حجم کو متاثر کرتا ہے بلکہ کسی

 مارکیٹ میں حیثیت اور پائیداری کا بھی تعین کرتا ہے۔ مکمل مسابقت کے نظال میں قیمتوں کا تعین طلب اور رسد کی قوتوں کے ذریعے ہوتا

اجارہ داری، اجارہ دارانہ مسابقت اور اولیگوپولی جیسے مارکیٹ ڈھانچوں میں فرموں کو قیمتوں پر مختلف سطحوں پر اختیار حاصل  جب کہہے، 

ور ہوتا ہے۔ ام مارکیٹوں میں قیمت کا تعین کئی عوامل پر منحصر ہوتا ہے جیسے مارکیٹ پر غلبہ، مصنوعات میں فرق، حریف اداروں کی تعداد ا

رویہ۔اجارہ داری میں چونکہ صرف ایک فروخت کنندہ ہوتا ہے، اس لیے اسے اپنی مصنوعات کی قیمت مقرر کرنے کا مکمل اختیار صارفین کا 

 حاصل ہوتا ہے، جب کہ اولیگوپولی میں چند بڑی کمپنیاں باہمی انحصار کے ساتھ قیمت اور پیداوار سے متعلق فیصلے کرتی ہیں۔ اجارہ دارانہ

ہے جہاں کئی کمپنیاں ایک جیسی مگر مختلف مصنوعات فراہم کرتی ہیں اور انہیں جزوی طور پر قیمت پر کنٹروك حاصل ہوتا مسابقت ایسی منڈی 

 ہے۔

ہے  اس اکائی میں مختلف مارکیٹ ساختوں کے تحت قیمتوں کے تعین کے اصولوں اور حکمتِ عملیوں کا مطالعہ کیا گیا ہے۔ اس میں یہ سمجھایا گیا

ح منڈی کی رکاوٹوں، صارفین کی ترجیحات اور مسابقت کے دباؤ کو مدنظر رکھتے ہوئے اپنے منافع کو زیادہ سے زیادہ کرنے کی کہ فرمیں کس طر

پر کوشش کرتی ہیں۔ ام اصولوں کا فہم طلباء کو حقیقی دنیا کی معیشت میں قیمت کے رویوں اور ام کے صارفین و معیشت پر اثرات کو بہتر طور 

 ۔فراہم کرے گاسمجھنے میں مدد 

  (Objectives) مقاصد 11.1

 سمجھنے  کے قا بل ہو  سکیں اس اکائی کےمطالعہ کے بعد آپ ام موضوعات کو 

 سمجھنے  کے قا بل ہو  سکیں  خصوصیات اور نمایاں پہلو  یفتعر کی اجارہ داری 

 خصوصیات کو سمجھنا۔ اور یفتعر کیاور اجارہ دارانہ مسابقت   اولیگوپولی 

  تعین کے طریقہ کار کا تجزیہ کرنامختلف مارکیٹ ڈھانچوں میں قیمت کے 

 جائزہ لینا۔ خصوصیات اور یفتعر کی اجارہ داری نما مسابقت 

 مختلف مسابقتی ماحوك میں قیمت کے تعین کی حکمتِ عملیوں میں فرق کرنا۔ 

 ۔کو سمجھنا  اجارہ دارانہ مسابقت اور اولیگوپولی کے درمیام فرق  اجارہ داری 

 (Monopoly Definition) یفتعر کی اجارہ داری11.2

جو اس مارکیٹ   یعنی کنٹروك یا اختیار() Polyیعنی ایک( اور ) Mono :دو یونانی الفاظ سے ماخوذ ہے "Monopoly" لفظ

کردہ سسٹم کی بنیادی نوعیت کو ظاہر کرتا ہے جہاں صرف ایک ہی پیدا کنندہ یا فراہم کنندہ موجود ہوتا ہے۔ ایسی منڈی میں اجارہ دار کے پیش 
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جیسے عوامل نئے  وسائل کی ملکیت یا بڑے پیمانے پر پیداوار کی معیشت  اور قانونی رکاوٹیں  ماك یا خدمت کا کوئی قریبی متبادك نہیں ہوتا

وں کو صنعت میں داخل ہونے سے روکتے ہیں۔اجارہ داری رکھنے والی ہستی

ف

 
  کارپوریشن یا سرکاری ادارہ  شراکت داری  چاہے وہ فرد ہو  حری

 جس سے ام کے درمیام فرق ختم ہو جاتا ہے۔  کمپنی اور صنعت دونوں کا کردار ادا کرتی ہے

 اختیار رتا ہ ہے اور منڈی کے حالات کو لنے ک کے لیے قیمتوں کو اپنی ضی س سے  ک کر تا ہ ہے تاکہ اجارہ دار پیداوار اور فروخت پر مکمل

 زیادہ سے زیادہ منافع حاصل کر سکے۔ یہ قیمت مقرر کرنے والا ہوتا ہے کیونکہ اس کے پاس پیداوار کی سطح میں رد و لنك کے ذریعے منڈی کو

 قابو میں رکھنے کی صلاحیت ہوتی ہے۔

اور صارفین اس کی مصنوعات کو   اجارہ داری اس وقت مکمل سمجھی جاتی ہے جب متبادك مصنوعات کی موجودگی اس کی طلب کو متاثر نہ کرے

 بے مثل تصور کریں۔ چنانچہ اجارہ دار کو قیمت اور رسد پر مکمل اختیار حاصل ہو جاتا ہے۔

 :ہیں یفیںکچھ تعر کیاجارہ داری  یعہکے ذر مختلف مصنفین ںیہا

Bilas کے مطابق: 

جس کا   خالص اجارہ داری ایک ایسی منڈی کی صورتحاك کو ظاہر کرتی ہے جہاں کسی ایک مصنوعات کا صرف ایک ہی فروخت کنندہ ہوتا ہے"

 "اور وہ باقی معیشت میں فروخت ہونے والی مصنوعات کی قیمتوں یا پیداوار پر اثر انداز نہیں ہوتا۔  کوئی متبادك نہیں ہوتا

A. J. Braff کے مطابق: 

خالص اجارہ داری میں منڈی میں صرف ایک ہی فروخت کنندہ ہوتا ہے۔ اجارہ دار کی طلب ہی منڈی کی طلب ہوتی ہے۔ "

 "اجارہ دار قیمت مقرر کرنے والا ہوتا ہے۔ خالص اجارہ داری کسی متبادك کے نہ ہونے کو ظاہر کرتی ہے۔

 (Features and Characteristics of Monopoly)پہلواجارہ داری کی خصوصیات اور نمایاں 11.3

 متعدد خریدار  واحد فروخت کنندہ (Single Seller, Multiple Buyers): 

اور مارکیٹ میں کوئی مقابلہ نہ   اجارہ داری اس وقت وجود میں آتی ہے جب صرف ایک فرل کسی خاص مصنوعات کی تنہا پیدا کنندہ ہو

اس لیے انہیں اسی فرل پر انحصار کرنا پزتا ہے۔ اس سے فرل کو مکمل طور پر رسد اور   ہو۔ صارفین کے پاس کوئی متبادك نہیں ہوتا

 طلب پر کنٹروك حاصل ہو جاتا ہے۔

 قریبی متبادك کی عدل موجودگی (Absence of Close Substitutes): 

تو صارفین کو اسی    میں صارفین کے پاس متبادك مصنوعات موجود نہیں ہویں۔۔ ار  قیمت میں اافہ  ہو بھی جائےاجارہ دار مارکیٹ

 فرل سے خریدنا پزتا ہے۔ اس سے فرل کی قیمتوں پر ر فت اور مارکیٹ کنٹروك مزید مضبوط ہو جاتا ہے۔
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 قیمت مقرر کرنے والی فرل (Price Maker): 

پیروی کرنے کے بجائے خود اپنی قیمتیں  ک کرتی ہے۔ قیمتوں کا تعین طلب اور منافع کو زیادہ سے زیادہ  اجارہ دار فرل مارکیٹ کی

 تاہم قیمت میں تبدیلی پر صارف کے ردعمل کو بھی مدنظر رکھنا ضروری ہوتا ہے۔  کرنے کی حکمت عملی پر منحصر ہوتا ہے

 مارکیٹ میں داخلے پر شدید رکاوٹیں (Substantial Barriers to Entry): 

یا   بہت زیادہ لاگت  قانونی قدغنیں  اجارہ داری میں نئی فرموں کا داخلہ مختلف رکاوٹوں کی وجہ سے مشکل ہوتا ہے جیسے کہ پیٹنٹ

 وسائل پر مکمل کنٹروك۔ یہ رکاوٹیں اجارہ دار کو طویل مدت تک غالب اور منافع بخش حیثیت میں رکھتی ہیں۔

 قیمت میں امتیاز (Price Discrimination): 

مقال اور   اجارہ دار مختلف خریداروں سے ایک جیسی مصنوعات کے لیے مختلف قیمتیں وصوك کرتا ہے۔ خریدار کی قوت خرید

حالات کے مطابق قیمتیں متعین کی جاتی ہیں۔ اس سے فرل کو آمدنی بڑھانے اور صارف کے فائدے کو اپنی طرف منتقل کرنے میں 

 مدد ملتی ہے۔

  کا فقداممقابلے (Absence of Competition): 

اس لیے اجارہ دار فرل قیمتیں زیادہ اور مصنوعات کا معیار کم رکھ سکتی ہے۔ مقابلے کے نہ ہونے   چونکہ کوئی حریف موجود نہیں ہوتا

حکومت کو کی حوصلہ افزائی کم ہو جاتی ہے۔ اکثر اوقات  (Efficiency) اور کارکردگی (Innovation) کی وجہ سے اختراع

 ۔صارفین کے تحفظ کے لیے مداخلت کرنی پزتی ہے

 (Causes of Monopolies) اجارہ داری کی وجوہات

اور ساختی عوامل کے نتیجے میں وجود میں آتی ہیں جو مسابقت کو محدود کر کے کسی ایک کمپنی کو منڈی پر غلبہ   قانونی  اجارہ داریاں مختلف اقتصادی

 :کرتے ہیں۔ درج ذیل وہ اہم وجوہات ہیں جن کی وجہ سے اجارہ داریاں جنم لیتی ہیں حاصل کرنے کا موقع فراہم

 (Exclusive Control Over Key Resources) اہم وسائل پر اجارہ داری .1

تو دیگر کمپنیاں اس   جیسے کسی خاص خال ماك یا قدرتی وسیلہ پر  جب کوئی فرل کسی ضروری اور نایاب وسیلے پر مکمل کنٹروك رکھتی ہو

 صنعت میں داخل نہیں ہو سکتیں۔ اس سے اس کمپنی کو مصنوعات کی فراہمی اور قیمت پر مکمل اختیار حاصل ہو جاتا ہے۔

 (Government Regulations and Legal Barriers) حکومتی قوانین اور قانونی رکاوٹیں .2

لائسنس( کی بنیاد پر بنتی ہیں۔ ام قانونی   کاپی رائٹ  مثلاً پیٹنٹکچھ اجارہ داریاں حکومت کی طرف سے دیے گئے خصوصی حقوق )

جس سے موجودہ کمپنی کو وقتی اجارہ داری حاصل   رکاوٹوں کی وجہ سے دیگر فرموں کو منڈی میں داخل ہونے سے روک دیا جاتا ہے

 ہو جاتی ہے۔
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 (High Entry Costs and Economies of Scale) زیادہ ابتدائی لاگت اور بڑے پیمانے پر معیشت .3

 بعض صنعتوں میں ابتدائی سرمایہ کاری کی لاگت اتنی زیادہ ہوتی ہے کہ نئی کمپنیاں داخل نہیں ہو پایں۔۔ موجودہ بڑی کمپنیاں بڑے پیمانے

 تا ہے۔جس کی وجہ سے چھوٹی یا نئی فرموں کے لیے مسابقت کرنا مشکل ہو جا  پر پیداوار کر کے فی یونٹ لاگت کو کم کر لیتی ہیں

 (Technological Superiority) تکنیکی برتری .4

یا مخصوص مہارت کی بنیاد پر بہتر مصنوعات تیار کرے تو وہ مارکیٹ میں غلبہ حاصل کر   تحقیق و ترقی  ار  کوئی فرل جدید ٹیکنالوجی

 اجارہ داری حاصل کی۔لیتی ہے۔ جیسے مائیکروسافٹ نے اپنی ٹیکنالوجی کی برتری کی بنیاد پر سافٹ ویئر مارکیٹ میں 

 (Mergers and Acquisitions) ادغال اور حصوك .5

 نے (Meta) بڑی کمپنیاں اپنی مسابقت کو کم کرنے کے لیے چھوٹی یا بڑی دیگر کمپنیوں کو خرید لیتی ہیں۔ جیسے فیس بک

Instagram اور WhatsApp کو خرید کر سوشل میڈیا کے شعبے میں اپنی اجارہ داری مضبوط کی۔ 

 (Natural Monopolies) قدرتی اجارہ داریاں .6

پانی یا ریل ٹرانسپورٹ ایسی ہوتی ہیں جہاں ایک ہی کمپنی کے ذریعے خدمات فراہم کرنا زیادہ مؤثر ہوتا   گیس  کچھ صنعتیں جیسے بجلی

اس لیے    نہیں ہوتاہے۔ انفراسٹرکچر کی بھاری لاگت اور ڈپلیکیٹ سسٹمز کے غیر ضروری اخراجات کی وجہ سے یہاں مقابلہ ممکن

 ۔صرف ایک ہی فراہم کنندہ ہوتا ہے

 (Price Discrimination Under Monopoly) اجارہ داری کے تحت قیمتوں میں امتیاز11.4

 (Monopolist) سے ضیاد وہ طریقہ کار ہے جس کے تحت ایک اجارہ دار (Price Discrimination) قیمتوں میں امتیاز

 حالانکہ اس کی پیداواری لاگت میں کوئی فرق نہیں ہوتا۔  صارفین کو مختلف قیمتوں پر فروخت کرتا ہے ایک ہی پیداوار کو مختلف

اس لیے وہ صارفین کی طلب اور ادائیگی کی صلاحیت میں موجود فرق سے   چونکہ اجارہ دار کو قیمت کے تعین پر نمایاں اختیار حاصل ہوتا ہے

 آمدنی حاصل کی جا سکے۔فائدہ اٹھاتا ہے تاکہ زیادہ سے زیادہ 

 

ف

ف

 

 :کے مطابق (Joan Robinson) جوم راب

مختلف خریداروں کو مختلف قیمت پر فروخت کرنے کا عمل   جو کسی واحد کنٹروك کے تحت تیار کی گئی ہو  قیمتوں میں امتیاز ایک ہی پیداوار کو"

 "۔ہے

 (Types of Price Discrimination) قیمتوں میں امتیاز کی اقسال

  قیمتوں میں امتیاز اسُ وقت ہوتا ہے جب فروخت کنندہ ایک جیسے سامام یا خدمات کے لیے مختلف صارفین سے مختلف قیمتیں وصوك کرتا ہے

 :حالانکہ ام کی لاگت ایک جیسی ہوتی ہے۔ قیمتوں میں امتیاز کی عمومی طور پر درج ذیل تین اقسال ہوتی ہیں
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 :ز(Personal Discrimination) شخصی امتیا •

ذاتی پسند یا گفت و شنید کی صلاحیت   اس صورت میں قیمتیں مختلف افراد کے لیے مختلف رکھی جاتی ہیں۔ یہ فرق صارف کی خریداری کی طاقت

 کی بنیاد پر ہوتا ہے۔

 :(Geographical Discrimination) جغرافیائی امتیاز •

گ( اور   مختلف قیمتیں رکھی جاتی ہیںاس قسم میں مختلف علاقوں کے لیے 

ف

 ن
مپ
جیسے کہ بیرومِ ملک کی مارکیٹ میں کم قیمت پر فروخت )مثلاً ڈ

 مقامی مارکیٹ میں زیادہ قیمت پر۔

 :(Usage-Based Discrimination) استعماك کی بنیاد پر امتیاز •

بجلی کی قیمت   لیے استعماك کی جا رہی ہیں۔ مثاك کے طور پراس میں قیمت کا تعین اس بات پر ہوتا ہے کہ مصنوعات یا خدمات کس مقصد کے 

 صنعتی استعماك کے لیے گھریلو استعماك کے مقابلے میں کم ہو سکتی ہے

 (Degrees of Price Discrimination) قیمتوں میں امتیاز کی درجات11.5

A. C. Pigou کی درجہ بندی کے مطابق 

و ماہرِ معاشیات 
ُ  
جو کہ مارکیٹ کی تقسیم اور قیمتوں   نے قیمتوں میں امتیاز کو تین مختلف درجوں میں تقسیم کیا ہے (A. C. Pigou) اے سی پ

 :کے تعین کے مختلف طریقوں کو ظاہر کرتے ہیں

 (First-Degree or Perfect Price Discrimination) مکمل –پہلا درجہ  .1

ہر خریدار سے وہ زیادہ سے زیادہ قیمت وصوك کرتا ہے جو وہ ہر یونٹ کے لیے ادا کرنے کو تیار  (Monopolist) اس صورت میں اجارہ دار

ختم ہو جاتا ہے کیونکہ خریدار ہر یونٹ کے لیے اپنی پوری  (Consumer Surplus) صارف کا تمال فائدہہوتا ہے۔ اس طریقے سے 

 ادا کرتا ہے۔ (Reservation Price) ""تیاری برائے ادائیگی

لیکن عملی طور پر بہت کم   کی شکل میں دیکھا جا تا ہ ہے (Personalized Negotiation)  طریقہ عال طور پر یلاممی یا ذاتی گفت و شنیدیہ

 پایا جاتا ہے کیونکہ ہر خریدار کی مخصوص ادائیگی کی صلاحیت کا اندازہ لگانا مشکل ہوتا ہے۔

 (Second-Degree Price Discrimination) مقدار پر مبنی –دوسرا درجہ  .2

پر منحصر ہوتی ہیں۔ خریدار خود اپنی پسند سے کسی  مصنوعات کے استعماك یا خریدی گئی مقداراس درجہ میں قیمتیں خریدار کی شناخت پر نہیں بلکہ 

 :ایک زضیے کا انتخاب کرتے ہیں۔ مثاك کے طور پر

 ام کے لیے قیمت   جو خریدار زیادہ قیمت ادا کرنے کو تیار ہوںX رکھی جاتی ہے۔ 

 ام کے لیے قیمت   جو کم قیمت پر خریدنے کو ترجیح دیںY (جہاں Y < X) مقرر کی جاتی ہے۔ 
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جہاں مختلف استعماك کی   یہ طریقہ اکثر یوٹیلیٹی بلنگ )جیسے بجلی کے بل( یا بڑی مقدار میں خریداری پر رعایت دینے میں استعماك ہوتا ہے

 کو مدنظر رکھا جاتا ہے۔ (Elasticity of Demand) طلب کی لچک سطحوں کے مطابق

 (Third-Degree Price Discrimination) صارف ر وہوں پر مبنی –تیسرا درجہ  .3

یا ملکی بمقابلہ بین   میں تقسیم کرتا ہے )مثلاً طلباء بمقابلہ پیشہ ور افراد صارف ر وہوںاس درجہ میں اجارہ دار مارکیٹ کو مختلف حصوں یا 

 الاقوامی خریدار( اور ہر ر وہ کے لیے مختلف قیمت مقرر کرتا ہے۔

 کو مدنِظر رکھ کر  ک کی جاتی ہیں۔ طلب کی لچکیہ قیمتیں ہر ر وہ کی 

 :مثالوں میں شامل ہیں

 طلباء یا بزرگ شہریوں کے لیے خصوصی رعایتیں 

 قیمتیں ترقی پذیر ممالک میں سافٹ ویئر یا مصنوعات کی کم 

 مصروف اوقات (Peak Time) اور غیر مصروف اوقات (Off-Peak Time) کے لیے مختلف قیمتیں 

 (Price Determination under Monopoly) اجارہ داری کے تحت قیمت کے تعین

 :اور قیمت کے تعین کے لیے دو شرائط کا پورا ہونا ضروری ہے (equilibrium) توازم  اجارہ داری کے تحت

 کے برابر ہونی چاہیے۔ (Marginal Cost - MC) لاگت حاشیائی  (Marginal Revenue - MR) آمدنی حاشیائی .1

 کو نیچے سے کاٹنا چاہیے۔ (MR Curve) ترسیمآمدنی کے  حاشیائی  (MC Curve) ترسیملاگت کا  حاشیائی .2

 (Short Run Equilibrium of a firm under Monopoly) اجارہ داری کے تحت فرل کا قلیل مدتی توازم

عمارت یا   وہ مدت ہے جس میں اجارہ دار ایک موجودہ پیداواری سہولت کے ساتھ کال کرتا ہے اور مشینری (Short Run) قلیل مدّت

جیسے کہ محنت یا خال ماك( کو ) صرمتحرک عنااجارہ دار   میں کوئی تبدیلی ممکن نہیں ہوتی۔ اس دورام (Fixed Inputs)دیگرمستقل وسائل

 تبدیل کر کے پیداوار میں رد و لنك کرتا ہے۔

 :قلیل مدت میں اجارہ دار کو درج ذیل میں سے کوئی ایک صورت پیش آ سکتی ہے

 غیر معمولی منافع (Super-Normal Profit) 

 معمولی منافع (Normal Profit) 

 نقصام (Loss) 

 پر منحصر ہوتا ہے۔یہ سب مارکیٹ کے حالات اور طلب 

 (Super-Normal Profits in Short-Run Monopoly Equilibrium) قلیل مدتی اجارہ داری میں غیر معمولی منافع1)

 حاصل کرتا ہے۔ غیر معمولی منافعتو وہ   سے زیادہ ہو (Average Cost - AC) اوسط لاگتار  اجارہ دار کی مقرر کردہ قیمت 
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  1شکل (Fig. 1)  میں پیداوار کوX-پر اور قیمت کو  محورY-پر دکھایا گیا ہے۔ محور 

 SAC اور  قلیل مدتی اوسط لاگتSMC  جب کہ  لاگت کے خطوط کو ظاہر کرتے ہیں (لاگت حاشیائیقلیل مدتیAR ( اوسط

 آمدنی کے خطوط ہیں۔ آمدنی حاشیائی MRاور  آمدنی

  نقطہفرل توازم کی حالت E جہاں   پر حاصل کرتی ہےMC = MR ہوتا ہے۔ 

 فرل   اس توازم کے مقال پرOQ1  مقدار کی پیداوار کرتی ہے اور اسےCQ1 جو کہ اوسط لاگت   قیمت پر فروخت کرتی ہے

DQ1  سے فی یونٹCD زیادہ ہے۔ 

  غیر معمولی منافع کوABDC کے سائے دار (shaded) علاقے سے ظاہر کیا گیا ہے۔ 

 

 (Normal Profits in Short-Run Monopoly Equilibrium) معمولی منافعقلیل مدتی اجارہ داری میں 2)

اوسط   (Average Revenue - AR) اوسط آمدنیحاصل کرتا ہے جب  (Normal Profit) معمولی منافعاجارہ دار اس وقت 

 کے برابر ہو۔ (Average Cost - AC) لاگت

اس لیے اس صورتحاك کا مطلب یہ ہے کہ فرل اپنے تمال اخراجات )بشموك سرمایہ کا موقعی   چونکہ اوسط لاگت میں معمولی منافع شامل ہوتا ہے

لیکن اس کے علاوہ کوئی ااففی )غیر معمولی( منافع حاصل نہیں ہو   پورے کر رہی ہے (Opportunity Cost of Capital - خرچ

 رہا۔

  2شکل (Fig. 2)  نقطہمیں فرل توازم کی حالت E لاگت حاشیائیجب   پر حاصل کرتی ہے (MC)  آمدنی حاشیائی (MR) 

 کے برابر ہوتی ہے۔

  فرلOM ترسیماوسط لاگت کا جہاں   مقدار کی پیداوار کرتی ہے (AC Curve)  ترسیماوسط آمدنی کا اور (AR Curve) 

 پر کاٹتے ہیں۔ P نقطہایک دوسرے کو 
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 چونکہ قیمت (Price) نقصامحاصل ہوتا ہے اور نہ ہی اسے  غیر معمولی منافعلہٰذا اجارہ دار کو نہ   اوسط لاگت کے برابر ہے 

 برداشت کرنا پزتا ہے۔

 ۔اجارہ دار فرل مؤثر انداز میں کال کرتی ہے لیکن معمولی منافع سے زائد کوئی ااففی منافع حاصل نہیں کرتی  اس صورتِ حاك میں. 

 

 

 

 

 

 

 

 سے کم نقصام قلیل مدتی اجارہ داری توازم میں کم3)

جب تک قیمت اوسط   سے کم ہو جائے تو اجارہ دار فرل کو نقصام اٹھانا پز تا ہ ہے۔ تاہم (AC) ار  قیمت اوسط لاگت  قلیل مدتی مدت میں

 فرل پیداوار جاری رکھے گی تاکہ نقصام کو کم سے کم کیا جا سکے۔  سے زیادہ ہو (AVC) متغیر لاگت

 ار  قیمت AVC اجارہ دار فرل پیداوار بند کر دے گی کیونکہ کال جاری رکھنے سے زیادہ نقصام ہوگا۔تو  سے کم ہو جائے  

  اجارہ دار فرل توازم کی حالت میں نقطہ  میں 3شکل نمبر E جہاں حدودی لاگت  پر پہنچتی ہے (MC) حدودی آمدنی (MR) 

 کی سطح پر ہوتی ہے۔ OM اور پیداوار  کے برابر ہوتی ہے

 توازم کی قیمت OP1 پر مقرر کی جاتی ہے جہاں اوسط متغیر لاگت (AVC) اوسط آمدنی (AR) منحنی کو نقطہ A  پر چھوتی

 ہے۔

 چونکہ قیمت OP1 صرف AVC فرل کو فی اکائی  کو پورا کرتی ہے A  کا نقصام ہوتا ہے جو کہ اس کے مستقل اخراجات سے

 متعلق ہے۔

 وہ  کل نقصام جو فرل برداشت کرتی ہے PP1AN  دار رقبے سے ظاہر ہوتا ہے۔کے سایہ 

 ار  قیمت OP1 تو اجارہ دار فرل آپریشن بند کر دے گی کیونکہ پیداوار جاری رکھنے سے مستقل اخراجات سے   سے نیچے ر  جائے

 ۔بھی زیادہ نقصام ہوگا
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 (Long-Run Equilibrium under Monopoly) طویل مدتی اجارہ داری میں توازم

کو ایڈجسٹ کر سکتی ہے تاکہ پیداوار کو بہتر بنایا جا سکے۔ فرل   بشموك پلانٹ کا سائز  ایک اجارہ دار فرل تمال پیداواری عوامل  طویل مدت میں

مارکیٹ کی طلب کے مطابق پیداوار کے سب سے موزوں پیمانے کا انتخاب کرتی ہے۔ توازم اس وقت حاصل ہوتا ہے جب طویل مدتی 

 کو نیچے سے کاٹتی ہے۔ (MR) مدنیحدودی آ (LMC) حدودی لاگت

  توازم کی حالت پیداوار کی  میں 4شکل OM جہاں  سطح پر حاصل ہوتی ہے MR = LMC ہوتا ہے۔ 

 اجارہ دار فرل قیمت OP مقرر کرتی ہے تاکہ منافع یقینی بنایا جا سکے۔ 

 HM اس سطح پر طویل مدتی اوسط لاگت (LAC) کو ظاہر کرتا ہے۔ 

 چونکہ قیمت OP  LAC (HM) اس لیے اجارہ دار کو غیر معمولی منافع  سے زیادہ ہے (Super-Normal Profit) 

 حاصل ہوتا ہے۔

 فی یونٹ منافع JM – HM = JH ہوتا ہے۔ 

 کل غیر معمولی منافع سایہ دار رقبے PJHP1 سے ظاہر کیا گیا ہے۔ 

نکہ مارکیٹ میں داخلے کی رکاوٹیں مقابلے کو روک دیتی ہیں اور ام اجارہ دار فرمیں غیر معمولی منافع برقرار رکھ سکتی ہیں کیو  طویل مدت میں

 کی مارکیٹ طاقت کو ختم ہونے سے بچاتی ہیں
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 (Monopolistic Competition) اجارہ داری نما مسابقت11.6

 جوم اور  ایڈورڈ چیمبرلیناجارہ داری نما مسابقت کا تصور بیسویں صدی کے اوائل میں ماہرینِ معاشیات 

ف

ف

 

کے کال سے سامنے  راب

  میں اس تصور کو متعارف کروایا "The Theory of Monopolistic Competition"میں اپنی کتاب  1333آیا۔ چیمبرلین نے 

 نے اسی ساك اپنی کتاب  جب کہ

ف

ف

 

میں اس سے ملتے جلتے خیالات پر  "The Economics of Imperfect Competition"راب

 (Monopoly) یا اجارہ داری (Perfect Competition) نے ام بازاروں کی وافحت کی جو مکمل مسابقت روشنی ڈالی۔ ام کے کال

میں آسانی سے فٹ نہیں آتے۔ انہوں نے دونوں نظاموں کے عناصر کو یکجا کرکے حقیقی دنیا کی صنعتوں کا خاکہ پیش کیا جن میں مصنوعات 

 مختلف اور مسابقت کی نوعیت منفرد ہوتی ہے۔

مصنوعات فراہم کرتی ہیں۔ ہر کمپنی کو  متعدد کمپنیاں ملتی جلتی مگر منفرد مصنوعاتہ داری نما مسابقت ایک ایسا مارکیٹ ڈھانچہ ہے جس میں اجار

جس کی وجہ سے وہ کسی حد تک اپنی   کی بنیاد پر تھوڑی بہت مارکیٹ پاور حاصل ہوتی ہے (Product Differentiation) کے امتیاز

قیمتوں کے اس لیے کمپنیاں   چونکہ اسی جیسی مصنوعات فراہم کرنے والے متعدد حریف موجود ہوتے ہیں  ر کر سکتی ہیں۔ تاہمقیمتیں خود مقر

 اور معیار میں بہتری پر زور دیتی ہیں۔  تشہیر  جیسے برانڈنگ (Non-Price Competition) بجائے غیر قیمتی مسابقت

 

ف

ن

س
ل

 

ئ

 :کے مطابق پاك سیمو

نما مسابقت ام صنعتوں کو بیام کرتی ہے جن میں کئی فروخت کنندگام موجود ہوتے ہیں جو ایک دوسرے کی قریبی مگر مکمل اجارہ داری "

وں کی موجودگی انہیں   متبادك مصنوعات پیش کرتے ہیں۔ ہر کمپنی اپنی مصنوعات کے لیے محدود اجارہ دار کی طرح کال کرتی ہے

ف

 
لیکن حری

 "جس کے نتیجے میں اجارہ داری قیمتوں اور مسابقتی داخلے کا امتزاج سامنے آتا ہے۔  مقابلے میں رکھتی ہے
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 (Features of Monopolistic Competition) اجارہ داری نما مسابقت کی خصوصیات

 :(Numerous Sellers) متعدد فروخت کنندگام .1

اور ہر ایک کا مارکیٹ میں چھوٹا حصہ ہوتا ہے۔ کوئی ایک کمپنی مکمل غلبہ   اجارہ داری نما مسابقت میں بہت سی کمپنیاں شامل ہوتی ہیں

 جس سے مسلسل مقابلے اور آزادانہ قیمت کے فیصلے ممکن ہوتے ہیں۔  حاصل نہیں کر سکتی

 :(Product Differentiation) مصنوعاتی امتیاز .2

سے منفرد بناتی ہیں۔ یہ فرق صارفین کی ترجیحات پر اثر انداز معیار اور ڈیزائن کے ذریعے دوسروں   کمپنیاں اپنی مصنوعات کو برانڈ

 ہوتا ہے اور کمپنی کو کچھ حد تک قیمت مقرر کرنے کی آزادی دیتا ہے۔

 :(Liberty of Access and Egress) داخلے اور اخراج کی آزادی .3

آسام داخلہ مقابلے کو بڑھاتا ہے اور طویل مدت کمپنیاں منافع کے مواقع دیکھ کر مارکیٹ میں داخل ہو سکتی ہیں یا چھوڑ سکتی ہیں۔ 

 میں معمولی منافع کو یقینی بناتا ہے۔

 :(Limited Control Over Price) قیمت پر محدود اختیار .4

لیکن متبادك مصنوعات کی موجودگی قیمت پر مکمل اختیار محدود کرتی ہے۔   مصنوعاتی امتیاز کی وجہ سے کمپنیاں قیمت مقرر کر سکتی ہیں

وں کی طرف راب  کر سکتی ہےزیا

ف

 
 ہو جاتی ہے۔ (Elastic) جس کی وجہ سے طلب لچکدار  دہ قیمت صارفین کو دیگر حری

 :(Non-Price Competition) غیر قیمتی مسابقت .5

اشتہارات اور صارفین کی خدمت پر زور دیتی ہیں۔ مضبوط برانڈ شناخت صارف کی   کمپنیاں قیمت کم کرنے کی بجائے برانڈنگ

 داری پیدا کرتی ہے اور قیمت کی حساسیت کو کم کرتی ہے۔وفا

 :(Normal Profits in the Long Run) طویل مدتی معمولی منافع .6

جس سے مقابلہ بڑھتا ہے۔ وقت کے ساتھ   مختصر مدت میں غیر معمولی منافع نئی کمپنیوں کو مارکیٹ میں آنے کی ترغیب دیتا ہے

 بغیر ااففی فائدے کے۔  وہی منافع حاصل ہوتا ہے جو اخراجات کو پورا کرے قیمتیں ایڈجسٹ ہو جاتی ہیں اور صرف

  اجارہ داری نما مسابقت کے تحت قیمت کا تعین11.7

(Price Determination under Monopolistic Competition) 

 (Short-Run Pricing and Output Determination) قلیل مدتی قیمت اور پیداوار کا تعین

مگر قیمت اور پیداوار کے فیصلے اجارہ داری سے مشابہت   اجارہ داری نما مسابقت کچھ پہلوؤں میں مکمل مسابقت سے ملتی جلتی ہےار چہ 

 :رکھتے ہیں کیونکہ اس میں طلب کا منحنی خط نیچے کی طرف ڈھلوام رتا ہ ہے۔ اس ڈھلوام کی اہم وجوہات درج ذیل ہیں
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وہ کچھ صارفین کو برقرار رکھنے  جب کہجو کمپنیوں کو قیمت بڑھانے کی اجازت دیتی ہے  :وابستگیصارفین کی ترجیحات اور برانڈ سے  .1

 میں کامیاب رہتی ہیں۔

جس کی وجہ سے انہیں   کیونکہ ہر فرل کی مصنوعات منفرد ہوتی ہیں :(Quasi-monopoly Power) نیم اجارہ دارانہ طاقت .2

 ك حاصل ہوتا ہے۔اپنی مصنوعات کی فراہمی پر کسی حد تک کنٹرو

ازن  (Short-Run Equilibrium) قلیل مدتی تو

جو منافع کے زیادہ سے زیادہ حصوك   پر تقاطع ہوتا ہے Nمنحنی خط سے نقطہ  (MC) منحنی خط کا ایم سی (MR) میں کمپنی کے ایم آر 5تصویر 

 کی شرط کو پورا کرتا ہے۔

 جیسا کہ طلب کے منحنی خط سے ظاہر ہوتا ہے۔  ہے PQاور متعلقہ قیمت   ہے OQتوازم کی پیداوار  •

 کے سایہ دار مستطیل سے دکھایا گیا ہے۔ P1PMP2مجموعی منافع کو  جب کہ  سے ظاہر کیا گیا ہے PMفی یونٹ اقتصادی منافع  •

 ۔اقتصادی منافع موجود ہوتا ہے کیونکہ نئی کمپنیاں فوری طور پر مارکیٹ میں داخل نہیں ہو سکتیں  قلیل مدت میں •

 مختلف کمپنیوں میں طلب کی لچک اور لاگت کے ڈھانچے کے فرق کی وجہ سے منافع مختلف ہو تا ہ ہے۔  تاہم •

 دیگر ار  ام کی لاگت زیادہ ہو تو نقصام بھی اٹھا سکتی ہیں۔ جب کہ  کچھ کمپنیاں صرف معمولی منافع حاصل کرتی ہیں •

جس کے نتیجے میں موجودہ   نکہ نئی کمپنیاں مارکیٹ میں داخل ہو کر مسابقت کو بڑھاتی ہیںیہ اقتصادی منافع کم ہو جاتا ہے کیو  وقت کے ساتھ

 ۔کمپنیوں کی قیمت مقرر کرنے کی طاقت کم ہو جاتی ہے
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 (Long-Run Price and Output Determination)طویل مدتی قیمت اور پیداوار کا تعین

وقت کے ساتھ نئی کمپنیوں کے داخلے اور بڑھتی ہوئی مسابقت کی وجہ سے فرمز کو کئی تبدیلیوں کا   اجارہ داری نما مسابقت کی حامل مارکیٹ میں

 سامنا کرنا پزتا ہے۔

 (Supernormal Profits) ابتدائی طویل مدتی توازم: غیر معمولی منافع

  جب   میں دکھایا گیا ہے 6شکل جیسا کہMR1  اورLMC  معمولی منافعآپس میں ملتے ہیں تو کمپنی غیر (supernormal 

profit) حاصل کرتی ہے۔ 

  فرل زیادہ سے زیادہ منافع اس وقت حاصل کرتی ہے جبMR1  اورLMC  نقطہM اور توازم پر   پر ایک دوسرے کو کاٹتے ہیں

  ک پاتی ہے۔ P2Q2اور قیمت  OQ2پیداوار کی سطح 

  اس طویل مدتی پیداوارOQ2 فرل فی یونٹ   پرP2T کیونکہ   لی منافع کماتی ہےکا غیر معموP2Q2  کی قیمت اوسط لاگتLAC 

 جیسا کہ قلیل مدت میں بھی ہوتا ہے۔  سے زیادہ ہوتی ہے

 (Market Adjustments in the Long Run) مارکیٹ میں طویل مدتی تبدیلیاں

 نئی کمپنیوں کا مارکیٹ میں داخلہ .1

  جس سے مسابقت میں اافہ  ہوتا   نئی کمپنیاں مارکیٹ میں داخل ہوتی ہیںجب مارکیٹ میں غیر معمولی منافع دستیاب ہوتا ہے تو

 ہے۔

 اور طلب کا منحنی خط بائیں طرف منتقل ہو جاتا ہے۔  بڑھتی ہوئی مسابقت کی وجہ سے موجودہ کمپنیوں کی مارکیٹ شیئر کم ہو جاتی ہے 

  مارکیٹ کی طلبAR1  سےAR2 اور مارکیٹ کی آمدنی   کی طرفMR1  سےMR2 کی طرف منتقل ہوتی ہے۔ 

 قیمتوں میں مسابقت کا بڑھنا .2

 مارکیٹ میں کمپنیوں کی تعداد بڑھنے سے قیمتوں میں زیادہ مسابقت پیدا ہوتی ہے۔ 

 جس سے طلب کا منحنی خط زیادہ لچکدار  کمپنیاں اپنے صارفین کو برقرار رکھنے کے لیے قیمتیں کم کرتی ہیں (elastic)  ہو جاتا ہے

 دہ پٹا  ہو جاتا ہے۔یعنی وہ زیا

 AR2  اورMR2  کی ڈھلوامAR1  اورMR1 سے زیادہ تیز ہوتی ہے۔ 
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 (Final Long-Run Equilibrium) آخری طویل مدتی توازم .3

  فرل اس وقت توازم پر پہنچتی ہے جبMR2  اورLMC  کا تقاطع نقطہN جس کے نتیجے میں پیداوار   پر ہوتا ہےOQ1  اور قیمت

P1Q1 ک پاتی ہے۔  

  قیمتP1Q1  پرLAC جس کا مطلب ہے کہ کمپنی کو صرف معمولی منافع  کے برابر ہوتی ہے (normal profit)  حاصل

 ہوتا ہے۔

 اس لیے نہ نئی کمپنیاں مارکیٹ میں داخل ہوتی ہیں اور نہ ہی پرانی کمپنیاں باہر نکلتی ہیں  چونکہ اب غیر معمولی منافع موجود نہیں ہوتا  

 جس سے مارکیٹ میں طویل مدتی استحکال پیدا ہوتا ہے۔

 :نتیجہ

کیونکہ مارکیٹ میں   کمپنیوں کو طویل مدت میں صرف معمولی منافع حاصل ہوتا ہے  اجارہ داری نما مسابقت کے تحت  اس صورتحاك میں

 ۔اور مسابقت خود بخود منافع کو کم کر دیتی ہے  داخلے اور اخراج پر کوئی پابندی نہیں ہوتی

 

 (Oligopoly) اولیگوپولی11.8

 کورنوجسے سب سے پہلے ماہرِ معاشیات   اولیگوپولی کا مطالعہ انیسویں صدی کی اقتصادی فکر سے شروع ہوتا ہے

ف

ن

 

سپ
گ

 آ

(Augustin Cournot)  جوزف برٹرینڈ کے تناظر میں پیش کیا۔ بعد میں  (ڈوپولی )دو کمپنیوں پر مشتمل اولیگوپولیمیں  1131نے
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گاور   نے اس تصور کو مزید وسعت دی (کی دہائی 1351جام نیش )اور  (1113)

ف

سن

 

ئ
ج ک پرا

 

ی ٹ
جیسے عناصر کو بھی  گیم تھیوریاور  اسٹر

 ں پر چند بڑی کمپنیوں کا غلبہ ہو گیا۔جیسے شعبو اور ریلویز  تیل  سٹیلجب   شامل کیا۔ اولیگوپولی کی اصطلاح صنعتی ترقی کے بعد زیادہ ابھری

 ہم جنسہوں۔ یہ کمپنیاں  بیشتر مارکیٹ شیئر پر قابضموجود ہوں جو  چند بڑے ادارےاولیگوپولی ایسی مارکیٹ کو کہتے ہیں جہاں 

(Homogeneous)  غیر ہم جنسمصنوعات جیسے خال تیل یا (Heterogeneous) س مصنوعات جیسے کاریں تیار کر سکتی ہیں۔ ا

پیداوار یا تشہیر سے متعلق فیصلے   ہے: یعنی ہر کمپنی کے قیمت (Mutual Interdependence) باہمی انحصارمارکیٹ کا نمایاں پہلو 

ج ک طرزِ عملاور اسی وجہ سے کمپنیاں   دوسرے اداروں پر براہ راست اثر ڈالتے ہیں

 

ی ٹ
 اپناتی ہیں۔ اسٹر

دھوکہ دہی اور  اینٹی ٹرسٹ قوانینکرتی ہیں تاکہ اجتماعی منافع حاصل کیا جا سکے؛ تاہم  (Collusion) خاموش یا اعلانیہ تعاومکمپنیاں اکثر 

 جیسے قیمت کم کرنا( ام معاہدوں کو پیچیدہ بنا دیتے ہیں۔) کی کشش

 

ف

ن

س
ل

 

ئ

 :کے مطابق (Paul Samuelson) پاك سیمو

  پیداوار  اور ہر ایک یہ جانتی ہے کہ اس کے فیصلوں )قیمت  غلبہ رکھتی ہیںاولیگوپولی تب وجود میں آتی ہے جب چند کمپنیاں مارکیٹ پر "

ج ک رویے اپنانے پر مجبور کرتا ہے

 

ی ٹ
وں کی طرف سے آئے گا۔ یہ باہمی انحصار کمپنیوں کو اسٹر

ف

 
جہاں وہ خاموش تعاوم یا   تشہیر( کا ردعمل حری

 "سخت مقابلے میں شریک ہو سکتی ہیں۔

  

ف

ز

 

گلن ٹ

 

سپ

 :کے مطابق (Joseph E. Stiglitz) جوزف ای ا

اور یہ طاقت اکثر داخلے کی رکاوٹوں سے محفوظ رہتی ہے۔ یہ   اولیگوپولی ایسی مارکیٹ ہوتی ہے جس میں چند کمپنیاں اہم طاقت رکھتی ہیں"

وں کے ممکنہ ردِ عمل سے لیکن ام کے فیصلے   کمپنیاں یا تو باہم ملی بھگت سے اجارہ داری جیسا برتاؤ کرتی ہیں یا سخت مقابلہ کرتی ہیں

ف

 
ہمیشہ حری

 "محدود ہوتے ہیں۔

 (Features of Oligopoly) اولیگوپولی کی خصوصیات

 :(Few Dominant Firms) چند بااثر کمپنیاں .1

وں پر گہرے 

ف

 
اثرات اولیگوپولی میں چند بڑی کمپنیاں مارکیٹ کے بیشتر حصے پر قابض ہوتی ہیں۔ ام میں سے ہر ایک کے فیصلے دوسرے حری

 ڈالتے ہیں۔

 :(Mutual Interdependence) باہمی انحصار .2

جس کی وجہ سے فیصلے   کمپنیاں ایک دوسرے کی قیمتوں اور پیداوار کے فیصلوں کو باریک بینی سے دیکھتی ہیں اور ام پر فوری ردعمل دیتی ہیں

ج ک ہوتے ہیں۔

 

ی ٹ
 اسٹر

 :(High Barriers to Entry) داخلے میں بلند رکاوٹیں .3

 جس سے موجودہ کمپنیوں کی بالادستی برقرار رہتی ہے۔  پیٹنٹ اور سرکاری ضوابط نئی کمپنیوں کو داخل ہونے سے روکتے ہیں  ہ لاگتزیاد



 

168 
 

 :(Product Differentiation or Homogeneity) مصنوعات کی یکسانیت یا فرق .4

جو صنعت کی نوعیت پر منحصر    بھی )جیسے گاڑیاں یا موبائل فوم(اولیگوپولی مصنوعات یکساں بھی ہو سکتی ہیں )جیسے سیمنٹ یا اسٹیل( اور مختلف

 ہے۔

 :(Non-Price Competitiveness) قیمت کے بغیر مسابقت .5

 کے ذریعے صارفین کو متوجہ کرنے کی کوشش کرتی ہیں۔ اور کسٹمر سروس  برانڈنگ  تشہیرکمپنیاں قیمتیں کم کرنے کے بجائے 

 :(Pricing Rigidity) قیمت میں سختی .6

 ہے۔اولیگوپولی مارکیٹ میں قیمتیں اکثر مستحکم رہتی ہیں کیونکہ قیمت میں کوئی بھی تبدیلی حریف کمپنیوں کے شدید ردعمل کا باعث بن سکتی 

 (Types of Oligopolies) اولیگوپولی کی اقسال

 :(Pure or Perfect Oligopoly) خالص یا کامل اولیگوپولی .1

 مصنوعات میں کوئی فرق نہیں ہوتاسیمنٹ یا تیل۔ یہاں   تمال کمپنیاں ایک جیسی مصنوعات تیار کرتی ہیں جیسے اسٹیل اس قسم میں

 ہوتی ہے۔ پورے مارکیٹ پر اثر اندازاور مقابلہ صرف قیمت کی بنیاد پر ہوتا ہے۔ کسی ایک کمپنی کی قیمت میں تبدیلی 

 :(Imperfect or Differentiated Oligopoly) ناقص یا تفریق شدہ اولیگوپولی .2

کی بنیاد پر فرق موجود ہوتا  معیار یا ڈیزائن  برانڈنگکمپنیاں ایسی مصنوعات فراہم کرتی ہیں جو بظاہر ایک جیسی ہوتی ہیں لیکن ام میں 

 ۔تا ہےار چہ ام کا مقصد ایک ہی ہو  جیسے گاڑیاں یا اسمارٹ فونز۔ صارفین کو یہ مصنوعات مختلف محسوس ہوتی ہیں  ہے

 :(Collusive Oligopoly) باہمی ملی بھگت پر مبنی اولیگوپولی .3

کے لیے باہمی تعاوم کرتی ہیں تاکہ مسابقت کم ہو اور منافع  پیداوار محدود کرنے یا مارکیٹ تقسیم کرنے  قیمتیں مقرر کرنےکمپنیاں 

لیے ایسا کرتا ہے۔ یہ معاہدے رسمی بھی ہو سکتے ہیں جو تیل کی قیمتوں کو مستحکم رکھنے کے   کارٹیل OPECزیادہ حاصل ہو۔ جیسے 

 اور غیر رسمی بھی۔

 :(Non-Collusive Oligopoly) غیر ملی بھگت والی اولیگوپولی .4

اور سخت مسابقت میں مبتلا ہوتی ہیں کیونکہ انہیں قیمت کی جنگ کا خطرہ لاحق ہوتا ہے۔  آزادانہ طور پر کال کرتی ہیںاس میں کمپنیاں 

 رہتی ہیں کیونکہ ہر کمپنی کو دوسرے کی حکمت عملی کا ردعمل دیکھنا پزتا ہے۔ مستحکمقیمتیں نسبتاً 

 :(Open Oligopoly) کھلی اولیگوپولی .5

کی  ٹیلی کمیونی کیشن۔ جیسے نئی کمپنیوں کو داخلے کی اجازت ہوتی ہےلیکن   ںایسی مارکیٹ جس میں ار چہ چند بڑی کمپنیاں غالب ہو

 پر منحصر ہوتی ہے۔ ریگولیٹری پالیسیوں اور مارکیٹ کے حالاتصنعت۔ یہاں مقابلے کی شدت 



 

169 
 

 :(Closed Oligopoly) بند اولیگوپولی .6

کی  اور ریلوے  ایرو اسپیس  دفاعکی وجہ سے محدود ہوتا ہے۔ جیسے  معاشی یا تکنیکی رکاوٹوں  قانونیایسی مارکیٹ جہاں داخلہ 

وں کو داخل ہونے سے روکتی ہے

ف

 
 صنعتیں۔ یہاں حکومت کے ضوابط یا زیادہ سرمایہ کاری کی ضرورت نئے حری

 

اجارہ دارانہ مسابقت اور اولیگوپولی کے درمیام فرق  اجارہ داری 11.9 

(Difference Between Monopolistic Competition, Oligopoly, and Monopoly) 

 اجارہ دارانہ مسابقت اور اولیگوپولی کے درمیام فرق  اجارہ داری

 

 (Monopoly) اجارہ داری

 

 (Oligopoly) اولیگوپولی

 اجارہ دارانہ مسابقت

(Monopolistic Competition) 

Basis 

ہوتی ہیں۔چند بڑی کمپنیاں  صرف ایک کمپنی ہوتی ہے۔  فرمز کی تعداد بہت ساری کمپنیاں کال کرتی ہیں۔ 

 واحد اور منفرد پراڈکٹ

 homogeneous or) ایک جیسی یا مختلف

differentiated) 

 مصنوعات کی قسم مختلف لیکن قریبی متبادك مصنوعات۔

مکمل کنٹروك؛ کمپنی قیمت خود مقرر 

 کرتی ہے۔

دوسروں کو محدود کنٹروك؛ ایک کمپنی کی قیمت 

 متاثر کرتی ہے۔

کچھ حد تک کنٹروك؛ قیمت پر جزوی اختیار ہوتا 

 ہے۔

 قیمت پر کنٹروك

داخلے میں بڑی رکاوٹیں ہوتی ہیں 

تکنیکی  مالی  )قانونی ) 

درمیانی سے بلند رکاوٹیں )مثلاً سرمایہ یا 

 (اجازت نامے

رکاوٹیں بہت کم ہوتی ہیں؛ داخلہ اور اخراج 

 آسام ہوتا ہے۔

میں رکاوٹیںداخلے   

 بہت سے قریبی متبادك دستیاب ہوتے ہیں۔ چند متبادك ہوتے ہیں۔ متبادك موجود نہیں ہوتے۔

متبادك مصنوعات 

 کی دستیابی

پرائس مقابلہ۔-خاص طور پر نام  سخت مسابقت محدود مسابقت اور باہمی انحصار۔ کوئی مسابقت نہیں ہوتی۔  مقابلے کی نوعیت 

ہوتا ہے۔غیر معمولی منافع ممکن   

ار  مل کر کال   بعض اوقات غیر معمولی منافع

 کریں۔

صرف معمولی )نارمل( منافع رہتا ہے؛ نئے داخلے 

 سے منافع کم ہو جاتا ہے۔

 طویل مدتی منافع

بجلی کی تقسیم  پانی کی سپلائی  ریلوے ٹیلی کال  گاڑیاں  سیمنٹ  اسٹیل   مثالیں  
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   (Learning Outcomes) نتائج اکتسابی 11.10

اس اکائی کے مطالعہ کے بعد طالب علم نے اجارہ داری، اجارہ دارانہ مسابقت اور اولیگوپولی کے بنیادی تصورات کو سمجھ لیا ہے۔ اس نے 

میں فرل  اجارہ داری کی تعریف، اس کی خصوصیات، اور قیمتوں کے امتیاز کے اصولوں کو جام لیا ہے۔ اس نے یہ بھی سیکھ لیا ہے کہ اجارہ داری

کس طرح منڈی پر قابو پا کر قیمتیں  ک کرتی ہے۔ طالب علم نے اجارہ داری نما مسابقت کی نوعیت اور اس کے تحت قیمت کے تعین کے طریقہ 

کی تعریف، کار کو واضح طور پر سمجھ لیا ہے۔ اس نے اجارہ داری اور اجارہ دارانہ مسابقت کے درمیام فرق کو بیام کر لیا ہے۔ اس نے اولیگوپولی 

خصوصیات، اقسال اور اس کی قیمتوں کی پالیسیوں کے بارے میں علم حاصل کر لیا ہے۔ مزید برآں، اس نے یہ جام لیا ہے کہ مختلف مارکیٹ 

ڈھانچوں میں فرمیں منافع کے حصوك کے لیے قیمت اور پیداوار کے فیصلے کس طرح کرتی ہیں۔ آخر میں، اس نے یہ بھی ادراک کر لیا ہے کہ 

 اجارہ داری، اولیگوپولی اور اجارہ دارانہ مسابقت میں مسابقت، داخلے کی رکاوٹیں، اور قیمت کے کنٹروك میں نمایاں فرق پایا جاتا ہے۔

   (Model Examination Questions)   نمونہ امتحانی سوالات 11.11

 خالی جگہوں کو پُر کریں

 ________ فروخت کنندہ ہوتا ہے۔اجارہ داری ایک ایسی مارکیٹ ہے جہاں صرف ۔1

 ماہر معاشیات نےپیش کیا۔___________ں کوقیمتوں میں امتیاز کے تین درجو۔2

 ہے۔___________اوسط لاگت کومحسوب کرنےکاافبطہ۔3

 محورپربتایاجاتاہے۔_______________مقدارپیداوارکوترسیم میں۔4

 ہے۔____________________۔راست پیداواری مصارف کی مثالیں5

 مختصرجوابات کےحامل سوالات

 ۔قیمتوں میں امتیازسےکیاضیادہے؟2  ۔اجارہ داری کےمفہول کوبیام کیجئے۔1 

 ۔حاشیائی لاگت کےمفہول کوبیام کیجئے۔4  ۔اولیگوپولی کےمفہول کوبیام کیجئے۔3 

 ۔حاشیائی آمدنی سےکیاضیادہےوافحت کیجئے۔5 

 سوالات کے حامل تجوابا طویل

 تعریف کریں اور اس کی اہم خصوصیات بیام کریں۔ اجارہ داری کی۔1

 اور اجارہ دارانہ مسابقت میں فرق واضح کریں۔  اولیگوپولی  اجارہ داری۔2

 اجارہ داری میں قیمت کے امتیاز کی مختلف اقسال کیا ہیں؟۔3

 اولیگوپولی مارکیٹ میں کمپنیاں قیمتوں کے تعین سے متعلق فیصلے کیسے کرتی ہیں؟۔4

 ۔میں قلیل مدتی اور طویل مدتی توازم کی وافحت کریں دارانہ مسابقتاجارہ ۔5
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 قیمت طے کرنے کے طریقے اور حکمتِ عملیاں ۔ 12اکائی

 (Methods and Strategies of Pricing) 
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  (Introduction) تمہید 12.0

 مادی اور غیر مادی فوائدظاہر کرتی ہے جو صارف کو  اہمیتہے جو کسی مصنوع کی وہ  (Monetary Value) مالی قدرقیمت ایک 

(Tangible and Intangible Utilities)  جو نہ صرف آمدنی کا   اہم عنصر ہےفراہم کرتی ہے۔ قیمت مارکیٹنگ کا دوسرا سب سے

گمیں بھی مدد دیتی ہے۔قیمت طے کرنے کے فیصلے نہایت  کرنے مارکیٹ شیئر کو بڑھانے اور مستحکمذریعہ بنتی ہے بلکہ 

 

 ی
ج

 

ی لن  
چ

ہوتے  اہم اور 

 (External) بیرونی اور (Internal) اندرونیاور کسی بھی تنظیم کے لیے یہ ایک نازک مرحلہ ہوتا ہے۔ قیمت مقرر کرتے وقت   ہیں

 Methods and) طریقے اور حکمتِ عملیاںمختلف   ماحولیاتی عوامل کا اثر ہوتا ہے۔ام مختلف اہداف کو حاصل کرنےکےلیے

Strategies)  استعماك کی جاتی ہیں تاکہ مصنوع کی مناسب قیمت طے کی جا سکے۔اس باب میں ام تمال طریقوں اور حکمتِ عملیوں کو شامل

کو بھی اجاگر کیا گیا ہے جنہیں کسی بھی قیمت حکمتِ عملی کو  اہم عواملام   ہے جو قیمت طے کرنے میں استعماك ہوتی ہیں۔ اس کے علاوہکیا گیا 

اور حکمتِ عملی بنانے   ہوتے ہیں فوائد اور نقصاناتاپنے اپناتے وقت مدنظر رکھنا ضروری ہوتا ہے۔ہر قیمت طے کرنے کے طریقے کے 

ب کرنے سے ہلے  کمل  واحت  اور مجھ  ہونی اہیے۔۔ای  طریقے سے ہم یہ ہتر  ورر ر  مجھ  کیں  ے  کہ کسی بھی تباددك کو والوں کو انتخا

 ۔خاص ورر ر  جب ماحوك مسلسل تبدیل ہو رہا ہو  کیوں اور کس طرح منتخب کیا جاتا ہے

  (Objectives) مقاصد 12.1

 کہے  جائیںعات کو سمجھنے  کے قا بل ہو  اس اکائی کےمطالعہ کے بعد آپ ام موضو

 ۔مختلف طریقوں میں فرق کر کیں   قیمت طے کرنے کی پالیسیوں کے 

  قیمت طے کرنے کی حکمتِ عملیوں (pricing strategies) کی واحت  کر کیں ۔ 

  ۔کو مجھ  کیں   حدوداور گیم تھیوری کے مفرواحت 

  ۔کیں   مجھ  خصوصیاتاور   یفیںکچھ تعر کی غالب حکمت عملی 

  ۔کو مجھ  کیں   خصوصیات  اور یفیںنیش توازم تعر 

 (Pricing Strategies) قیمتوں کے تعین کی حکمت عملیاں12.2

کمپنیاں مارکیٹ کی مختلف شرائط و ضوابط کے مطابق قیمت مقرر کرنے کے لیے مختلف حکمت عملیاں اپناتی ہیں۔ ایک حکمت عملی 

لیکن دوسرے حصے کے لیے نہیں۔ ای  لیے منیجرز فیصلہ کرنے سے ہلے  تمال پہلوؤں ر  غور کرتے   ہو سکتی ہےکسی مارکیٹ حصے کے لیے مؤثر 

 ہیں۔

 (Cost-Based Pricing Method)):لاگت ر  مبنی قیمت کا طریقہ  
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زیادہ تر تنظیمیں  جسے  لاگت ر  مبنی قیمت کا طریقہ سب سے آسام اور عال ورر ر  استعماك ہونے والے طریقوں میں سے ایک ہے

بالواسطہ   (Direct Cost) براہ راست لاگتجس میں   کو مدنظر رکھا جاتا ہے کل لاگتاختیار کرتی ہیں۔ اس طریقے میں پیداوار کی 

 شامل ہوتا ہے۔ (Markup) ااحفی منافعاور ایک مخصوص   (Indirect Cost) لاگت

کہا  (Floor Price) فرش قیمتااحفی منافع مینیجر کے فیصلے اور مصنوعات کی نوعیت ر  منحصر ہوتا ہے۔ پیداوار میں شامل کل لاگت کو 

 یعنی اس قیمت سے کم فروخت کرنا ادارے کے لیے نقصام دہ ہوگا۔  جاتا ہے

Cost Plus Method  براہ راست لاگت + بالواسطہ لاگت + منافع 

 ر سن قیمت

 

ی ٹ

 

 ی ن
پ

 Penetration Pricing  

گ

 

سی

 

ئ
ر یشن ر ا

 

ی ٹ

 

 ی ن
پ

ر  متعارف  انتہائی کم قیمتایک ایسی قیمت مقرر کرنے کی حکمتِ عملی ہے جس میں نئی ر وڈکٹ یا سروس کو مارکیٹ میں  

  حاصل کیا جا سکے۔ مارکیٹ شیئرکیا جا سکے اور  صارفین کو اپنی طرف متوجہکروایا جاتا ہے تاکہ زیادہ سے زیادہ 

رکھتی ہے تاکہ زیادہ سے زیادہ خریدار اس کی طرف متوجہ ہوں۔جب برانڈ کی پہچام  بہت کماس میں کمپنی اپنی ر وڈکٹ کی قیمت ابتدا میں 

 بن جاتی ہے اور صارفین اس ر  اعتماد کرنے لگتے ہیں تو قیمت آہستہ آہستہ بڑھا دی جاتی ہے۔یہ حکمتِ عملی مارکیٹ میں جگہ بنانے کے لیے

ثر ہوتی ہے  خاص ورر ر  جب مقالہ  زیادہ ہو۔تاہم  اگر قیمت زیادہ در  ک  کم رھی  جاے  تو کمپنی کو منافع میں نقصام بھی ہو کتا بہت مؤ

 ہے۔

 :(Definition) تعریف

گ وہ حکمتِ عملی ہے جس میں نئی ر وڈکٹ کو کم قیمت ر  متعارف کروا کر مارکیٹ میں تیزی سے جگہ "

 

سی

 

ئ
ر یشن ر ا

 

ی ٹ

 

 ی ن
پ

بنانے اور زیادہ گاہک 

 "حاصل کرنے کی کوشش کی جاتی ہے۔

ر  تیز رفتار انٹرنیٹ  بہت کم ماہانہ قیمتفرض کریں کہ ایک نئی انٹرنیٹ کمپنی مارکیٹ میں آتی ہے اور وہ دوسروں کے مقابلے میں 

 قیمت کی وجہ سے اس کمپنی کی (۔گاہک کمہیں کرتی اہرجروپے522کمپنیاں دوسری کہ جب مہینہ فیروپے222فراہم کرتی ہے )مثلاً 

 تو وہ اپنی قیمتوں میں بتدریج ااحفہ کرتی ہے۔  صارفین کا دائرہ بڑھ جاتا ہےجب کمپنی کا   کچھ وقت بعد طرف متوجہ ہوتے ہیں

 گ قیمتوں کا تعین

 

 می
سکن

 Skimming Pricing)) 

Skimming Pricing   زیادہ قیمتایک قیمت مقرر کرنے کی حکمت عملی ہے جس میں کمپنی اپنی نئی مصنوعات کے لیے ابتدائی ورر ر 

 آہستہ آہستہ کماور پھر وقت کے ساتھ قیمت کو   ہو جدید ٹیکنالوجی ر  مبنییا  منفرد  نئیخاص ورر ر  جب وہ ر وڈکٹ مارکیٹ میں   مقرر کرتی ہے

ہوتا ہے جو نئی اور ہتر ین مصنوعات خریدنے کے لیے زیادہ  زیادہ منافع کماناکرتی ہے۔ اس حکمتِ عملی کا مقصد ابتدائی ورر ر  ام صارفین سے 

 قیمت ادا کرنے کے لیے تیار ہوتے ہیں۔
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 :(Definition) تعریف

گ وہ طریقہ ہے جس میں نئی ر وڈکٹ کو مارکیٹ میں بہت زیاد"

 

سی

 

ئ
گ ر ا

 

می
سک
تاکہ ابتدائی دلچسپی   ہ قیمت کے ساتھ متعارف کروایا جاتا ہےا

 "اور بعد میں قیمت کو کم کر کے باقی مارکیٹ کو ٹارگٹ کیا جاتا ہے۔  رکھنے والے گاہکوں سے زیادہ سے زیادہ منافع حاصل کیا جا سکے

تو ابتدائی ورر ر  اس کی قیمت بہت زیادہ ہوتی   "iPhone 15 Pro" جیسے کہ  کوئی نیا آئی فوم متعارف کرواتا ہے (Apple) ایپلجب 

 اداکرنے قیمت اورزیادہ ہوتےہیں کےشوقین ٹیکنالوجی ہےجونئی کےلیےہوتی صارفین ام قیمت ۔یہ(روپے10500000ہے )مثلاً 

 ایپل اس ماڈك کی قیمت کو آہستہ آہستہ کم کر دیتا ہے تاکہ زیادہ لوگ اسے خرید کیں ۔  ۔چند مہینوں کے بعدہیں ہوتے ر آمادہ

 ( تابع مصنوعات قیمت Captive Product Pricing) 

مرکزی )بنیادی( ایک ایسی قیمت سازی کی حکمتِ عملی ہے جس میں  (Captive Product Pricing) تابع مصنوعات قیمت

ر  زیادہ منافع کمایا جاتا  ضروری تابع )ضمنی( مصنوعاتلیکن اس کے ساتھ استعماك ہونے والی   فروخت کیا جاتا ہےر   کم قیمتکو نسبتاً  ر وڈکٹ

 ہے۔ ام تابع مصنوعات کو خریدنا ضروری ہوتا ہے تاکہ اصل ر وڈکٹ کال کر سکے۔

 :تعریف

قیمت ر  بیچا جاتا ہے لیکن اس کے ساتھ جڑی لازمی تابع مصنوعات قیمت سازی ایک ایسی حکمت عملی ہے جس میں مرکزی ر وڈکٹ کو کم "

 "تابع مصنوعات ر  زیادہ منافع حاصل کیا جاتا ہے۔

اور اسے بار بار تبدیل کرنا پڑتا   مہنگا ہوتا ہے انک کارٹریجلیکن اس میں استعماك ہونے والا   ر نٹر کمپنی کم قیمت ر  ر نٹر فروخت کرتی ہے

 مہنگے ہوتے ہیں اور اکثر تبدیل کرنے پڑتے ہیں۔ بلیڈلیکن اس کے    ہےہے۔ریزر کم قیمت ر  دستیاب ہوتا

 مہنگے ہوتے ہیں۔ کافی کیپسوكلیکن اس میں استعماك ہونے والے   کافی مشین سستی ملتی ہے

 بنڈك قیمت (Bundle Pricing) 

 کی صورت میں پیش کرتے
 
ج

 ی ک
پ

 ہک کو قیمت میں چت  کا اساسس ہوتاکہ گا  ہیں اس طریقے میں بیچنے والے کئی مصنوعات کو ایک ساتھ ملا کر 

 یہ طریقہ نہ صرف فروخت بڑھاتا ہے بلکہ ام مصنوعات کی فروخت بھی ممکن بناتا ہے جن کی انفرادی ورر ر  زیادہ مانگ نہ ہو۔

 نفسیاتی قیمت (Psychological Pricing) 

  سوچ اور اساسسات کو مدنظر رکھتے ہوے  کیا صارفین کی نفسیاتکا تعین  نفسیاتی قیمت مقرر کرنے کا طریقہ ایک ایسا طریقہ ہے جس میں قیمت

سمجھے اور  کم یا ر کششجاتا ہے۔اس میں مقصد صرف منافع حاصل کرنا نہیں ہوتا  بلکہ گاہک کے ذہن ر  ایسا اثر ڈالنا ہوتا ہے کہ وہ قیمت کو 

ر  بہت عال ہے کیونکہ یہاں قیمت کا انداز  اور آم لائن شاپنگ پلیٹ فارمز ریٹیل مارکیٹ  سپر اسٹورز خریداری ر  آمادہ ہو جاے ۔یہ طریقہ 

 اور پیشکش گاہک کے فیصلے ر  براہِ راست اثر انداز ہوتی ہے۔
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 کو مجھ  کر قیمت میں معمولی تبدیلی کرتی ہیں  (Consumer Psychology) ذہنی رجحامکمپنیاں گاہک کے 

 "مناسب" محسوس ہو۔تاکہ وہ قیمت "زیادہ نہیں" بلکہ 

 رکھا جاتا ہے  تاکہ خریدار کو لگے کہ وہ کم رقم ادا کر رہا ہے۔ تھوڑا کماکثر قیمت کو کمل  ہندسوں سے 

 :(Odd Pricing) قیمت کو تھوڑا کم دکھانا

 میں پیش کرے گی۔ روپے 99روپے ہے  تو کمپنی اسے  100اگر کسی چیز کی اصل قیمت 

  ہے کہ قیمت "سو روپے سے کم" ہے  حالانکہ فرق صرف ایک روپے کا ہوتا ہے۔صارف کے ذہن میں یہ تاثر بنتا

 لکھتی ہیں۔ 222روپے لکھنے سے قیمت زیادہ لگتی ہے  اس لیے کمپنیاں عموماً  1000روپے کی بجاے   222مثاك: 

"Buy 1 Get 1 Free"پیشکش: 

 قسیم  کر دیتی ہے  گر  گاہک کو گتا  ہے کہ اسے ایک ر وڈکٹ فت  مل یہ ایک نفسیاتی حربہ ہے۔ حقیقت میں کمپنی لاگت دونوں ر وڈکٹس میں

 رہی ہے۔

 امتیازی قیمت (Discriminatory Pricing) 

 حالانکہ ام کی پیداوار کی لاگت ایک جیسی ہوتی ہے۔  اس حکمت عملی میں ایک ہی مصنوعات کی مختلف قیمتیں مقرر کی جاتی ہیں

 :جو درج ذیل بنیادوں ر  ہو سکتی ہے  لاگت کی واپسی اور منافع حاصل کرنے کے لیے رھی  جاتی ہےیہ قیمت مختلف مارکیٹ طبقات سے 

 رعایت اور الاؤنس قیمت(Discount and Allowance Pricing) 

اکثر گاہک رعایت والی مصنوعات خریدنے میں دلچسپی لیتے ہیں۔ اس طریقے میں کمپنی صارف کے سودے بازی کے رویے اور 

 ی کو ہدف بناتی ہے۔سمجھدار

 :کمپنی مختلف قسم کی رعایتیں دیتی ہے جیسے

 نقد ادائیگی ر  رعایت (Cash Discount) 

 آف سیزم رعایت (Off-season Discount) 

 مقدار ر  رعایت (Quantity Discount) 

ااحفہ ہوتا ہے۔ بڑی مقدار میں فروخت کمپنی جس سے آمدنی میں   یہ طریقہ نہ صرف گاہکوں کو متوجہ کرتا ہے بلکہ انہیں برقرار بھی رکھتا ہے

 ۔کے منافع اور نقدی کی حالت کو ہتر  بناتی ہے اور قرض کو کم کرتی ہے

(Factors of Pricing Policy) 12.3قیمت پالیسی کے عوامل 

 :ہیں قیمت طے کرنے کی پالیسی بناتے وقت مختلف عوامل کو مدنظر رکھا جاتا ہے۔ درج ذیل عوامل اہم سمجھے جاتے
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 مقصد(Objective) 

کسی بھی تباددك کو منتخب کرنے سے ہلے  مقصد کی واحت  ضروری ہے۔ ہر پالیسی کا ایک الگ ہدف ہوتا ہے۔ جب مقصد طے کر لیا 

 جاتا ہے تو انتظامیہ کے لیے مناسب پالیسی کا انتخاب آسام ہو جاتا ہے۔

  مقالہ(Competitor) 

ہے۔ ہر فرل زیادہ سے زیادہ منافع حاصل کرنے کی کوشش کرتی ہے۔ اس لیے کسی پالیسی کو آج کا بازار سخت مقابلے سے بھرا ہوا 

 حتمی شکل دینے سے ہلے  مقالہ  کرنے والے اداروں کی قیمتوں کو مدنظر رکھنا ضروری ہے۔

 عاتمصنو(Product) 

یعنی فرل قیمت ر    ر قیمت بھی ایک جیسی ہوتی ہےاو  اگر بازار میں کمل  مسابقت ہو تو تمال بیچنے والے ایک جیسی مصنوعات بیچتے ہیں

جس کی وجہ سے بیچنے والا مختلف   کوئی اختیار نہیں رکھتی۔ لیکن اگر مارکیٹ میں غیر کمل  مسابقت ہو تو مصنوعات میں فرق ہوتا ہے

 قیمتیں مقرر کر کتا ہے۔ قیمت کا انحصار مصنوعات کی انفرادیت ر  ہوتا ہے۔

 مارکیٹ میں حصہ(Market Share) 

زیادہ منافع اور بازار میں اچھی پہچام حاصل ہوتی ہے۔ بڑی مارکیٹ شیئر رکھنے والی کمپنیاں ہر   مارکیٹ شیئر کی بدولت زیادہ فروخت

لحاظ سے فائدے میں رہتی ہیں۔ اس لیے قیمت کی پالیسی بناتے وقت اس بات کو پیش نظر رکھا جاتا ہے کہ کس طرح زیادہ سے زیادہ 

 مارکیٹ ر  قبضہ حاصل کیا جا سکے۔

 منافع(Profit) 

دارے کا بنیادی مقصد منافع حاصل کرنا ہوتا ہے۔ منافع کا بنیادی ذریعہ فروخت ہے۔ ہر بیچنے والا اس کوشش میں ہوتا ہے کہ ہر ا

وہ اپنی مصنوعات کی قیمت اس طرح مقرر کرے کہ لاگت بھی پوری ہو اور منافع بھی حاصل ہو۔ منافع ادارے کی مالی حالت اور 

 کو بھی ہتر  بناتا ہے۔ (Goodwill) مارکیٹ میں نیک نامی

 ماحولیاتی عوامل 

قیمت پالیسی بناتے وقت بیچنے والے کو ادارے کے اندرونی ماحوك اور بیرونی مارکیٹ کے حالات کو بھی مدنظر رکھنا اہیے۔۔ معاشی 

 ۔اور مسابقتی فضا قیمت کے فیصلوں ر  گہرا اثر ڈاك سکتے ہیں  صارفین کی ترجیحات  قوانین  حالات

 (Game Theory)تھیوریگیم 12.4

 John) اور ریاضی دام جام وام نیومن (Oskar Morgenstern) گیم تھیوری کا آغاز ماہرِ معیشت اوسکر مورگن سٹرم

Von Neumann)  نے بیسویں صدی کے وسط میں کیا۔ اس تھیوری کا مقصد یہ جاننا ہے کہ ایک فرد ہتر ین فیصلہ کیسے کر کتا ہے جب

 امات اس کے فیصلے کو متاثر کر سکتے ہوں۔دوسرے افراد کے اقد
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س کا یہ ایک منطقی و ریاضیاتی حکمتِ عملی ہے جو عموماً غیر ریاضیاتی سیاق و سباق میں بھی درست فیصلے کرنے کے لیے استعماك کی جاتی ہے۔ ا

ے کی کارروائی سے باخبر ہوتے ہیں یا جہاں یا تو کھلاڑی دوسر  ہے (interdependency) بنیادی تصور کھلاڑیوں کے مابین باہمی انحصار

 لاعلم۔

  کے درمیام توازم قائم کرنے کی کوشش کرتی ہے (rational decisions) اور عقلی فیصلے (cooperation) یہ تھیوری تعاوم

 خاص ورر ر  مسابقتی مارکیٹ میں قیمتوں کی پالیسی طے کرتے وقت۔

 (Assumptions of the Game Theory)گیم تھیوری کے مفرواحت

 :(Limited Number of Players) محدود کھلاڑیوں کی تعداد 1

 گیم تھیوری میں یہ فرض کیا جاتا ہے کہ کھیل میں شامل کھلاڑیوں کی تعداد محدود ہوتی ہے۔ اس کا مطلب یہ ہے کہ صرف چند افراد یا فرمیں

انداز ہوتے ہیں۔ یہ مفروضہ تجزیہ کو آسام بناتا ہے کیونکہ جب مقابلے میں شامل ہوتی ہیں جن کے فیصلے ایک دوسرے کے نتائج ر  اثر 

 تو تمال امکانات کا جائزہ لینا مشکل ہو جاتا ہے۔  کھلاڑیوں کی تعداد زیادہ ہو

 :(Rationality of Players) کھلاڑی عقلمند اور منطقی ہوتے ہیں 2

منطقی اور فائدے ر  مبنی فیصلے کرنے والے ہوتے ہیں۔ وہ ہمیشہ ایسی حکمت عملی اپناتے ہیں جو ام کے   یہ مفروضہ مانتا ہے کہ تمال کھلاڑی عقلمند

 لیے زیادہ سے زیادہ منافع یا فائدہ دے۔ جذبات یا غیر عقلی رویے کو گیم تھیوری میں شامل نہیں کیا جاتا۔

 :(Incomplete Information) کمل  معلومات کا فقدام 3

 ض ا اوقات یہ فرض کیا جاتا ہے کہ کھلاڑیوں کو ایک دوسرے کے فیصلوں یا ارادوں کا علم نہیں ہوتا۔ وہ غیر ینی ص صوراك گیم تھیوری میں

اس بارے میں محض اندازے لگاتے ہیں۔ اس مفروضے کے تحت   اور دوسرے کھلاڑی کس حکمت عملی کو اپنائیں ے   میں فیصلے کرتے ہیں

 اور اس کا تجزیہ ممکنہ نتائج کی بنیاد ر  کیا جاتا ہے۔   ہےکھیل زیادہ پیچیدہ ہو جاتا

 :(Limited Alternatives) محدود اختیارات  .4

ہوتی ہیں۔ وہ ام چند اختیارات میں سے ہتر ین تباددك کا  (strategies) ہر کھلاڑی کے پاس فیصلہ کرنے کے لیے محدود حکمت عملیاں

 ایک مخصوص دائرے میں محدود کیا جاتا ہے تاکہ ساسب کتاب اور تجزیہ آسانی سے ممکن ہو۔ انتخاب کرتا ہے۔ اس مفروضے سے گیم کو

 :(Maximizing Gain and Minimizing Loss) منافع زیادہ سے زیادہ کرنے اور نقصام کم کرنے کی کوشش  .5

زیادہ سے زیادہ کرے اور نقصام کم سے کم۔ اس لیے وہ گیم تھیوری یہ فرض کرتی ہے کہ ہر کھلاڑی کی بنیادی کوشش ہوتی ہے کہ وہ اپنا منافع 

 اہہے دوسرے کھلاڑی کچھ بھی کریں۔  حکمت عملی اپناتا ہے جو اسے زیادہ فائدہ دے سکتی ہو

 :(Interdependence of Players) ہیںکھلاڑی ایک دوسرے ر  اثر انداز ہوتے  6

 فیصلے کا اثر دوسرے کھلاڑیوں کے نتائج ر  پڑتا ہے۔ یہ باہمی انحصارگیم تھیوری کی بنیاد اس مفروضے ر  ہے کہ ایک کھلاڑی کے 

(interdependence) ہی گیم تھیوری کو دوسرے فیصلہ سازی کے ماڈلز سے ممتاز بناتا ہے۔ 
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 :(Knowledge of the Game Rules) ہیںتمال کھلاڑی گیم کے اصولوں سے واقف ہوتے  . 7

ممکنہ فیصلوں اور نتائج سے آگاہ ہوتے ہیں۔ ام کے پاس اتنی   شامل تمال کھلاڑی کھیل کے اصولوں یہ مفروضہ کیا جاتا ہے کہ کھیل میں

 ۔معلومات ہوتی ہیں کہ وہ سوچ مجھ  کر اور منطقی انداز میں حکمت عملی بنا کیں 

 (Limitations of Game Theory)گیم تھیوری کی حدود 

 :(Assumption of Complete Information) محدود معلومات کا مفروضہ .1

وں اور خود سے متعلق کمل  معلومات موجود ہیں۔ لیکن حقیقی دنیا 

 

 
گیم تھیوری فرض کرتی ہے کہ تمال کھلاڑیوں کے پاس اپنے حری

جس سے تھیوری کی مؤثریت کم ہو   کیونکہ اکثر کھلاڑی مارکیٹ یا حریف کے فیصلوں سے لاعلم ہوتے ہیں  میں یہ ممکن نہیں ہوتا

 تی ہے۔جا

 :(Unpredictability of Human Behavior) انسانی رویے کی غیر ینی ص نوعیت .2

 مسابقتیاور  (Self-Interested) خود غرض  (Rational) عقلیگیم تھیوری اس تصور ر  قائم ہے کہ تمال کھلاڑی 

(Competitive)  دیگر انسانی رویوں ر  مبنی ہوتے ہیں جو  اعتماد اور  اخلاقیات  جذباتہوتے ہیں۔ لیکن عملی دنیا میں فیصلے اکثر

 گیم تھیوری کے دائرے سے باہر ہیں۔

 :(Lack of Empirical Support) تجرباتی شواہد کی کمی .3

لیکن اس کے پاس بہت کم عملی شواہد   گیم تھیوری ایک نظریاتی ماڈك ہے جو اکثر ریاضیاتی اور منطقی مفرواحت ر  مبنی ہوتا ہے

(Empirical Evidence)  ہوتے ہیں جو اس کے اصولوں کی تصدیق کر کیں ۔ اس وجہ سے اسے ہر موقع ر  قابلِ اعتماد نہیں

 سمجھا جاتا۔

 :(Ambiguous Assumptions) مبہم مفرواحت .4

ہر    مثلاًجن کا حقیقت میں اطلاق کرنا مشکل ہوتا ہے۔ جیسے  ہوتے ہیں نظریاتی اور مبہمگیم تھیوری کے کچھ مفرواحت بہت زیادہ 

 کھلاڑی کا کمل  ورر ر  نفع ر  مرکوز ہونا یا ہمیشہ ہتر ین حکمت عملی اختیار کرنا۔

 :(Absence of Social and Ethical Factors) معاشرتی اور اخلاقی عناصر کی غیر موجودگی .5

دردی  اعتماد  دوستیگیم تھیوری میں 
م
حالانکہ عملی زندگی میں یہی عوامل    جاتےاخلاقی اصوك اور تعاوم جیسے عناصر شامل نہیں کیے  ہ

 کئی فیصلوں میں اہم کردار ادا کرتے ہیں۔

 :(Difficulty in Practical Implementation) عمل درآمد میں مشکل .6

ہوتا ہے۔ کیونکہ حقیقی  پیچیدہ اور غیر واضححالات میں عملی ورر ر  نافذ کرنا اکثر  سیای  یا سماجی  تجارتیگیم تھیوری کے اصولوں کو 

 زندگی کے حالات اتنے سادہ اور قابلِ پیش گوئی نہیں ہوتے جتنے تھیوری میں فرض کیے جاتے ہیں۔
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 :(Multiple Equilibria) کثیر توازم .7

جس سے یہ طے کرنا مشکل ہو جاتا ہے کہ کوم سا   موجود ہوتے ہیں Nash Equilibriumض ا کھیلوں میں ایک سے زیادہ 

 ۔یادہ متوقع ہے۔ اس کی وجہ سے گیم تھیوری کے ذریعے درست پیش گوئی کرنا مشکل ہو کتا ہےنتیجہ ز

 (Outcomes of the Game Theory)گیم تھیوری کے نتائج

اور ام کے   باہمی ردعمل  گیم تھیوری کے تجزیے کے بعد مختلف ممکنہ نتائج سامنے آ سکتے ہیں۔ ام نتائج کا انحصار کھلاڑیوں کی حکمت عملی

 :فیصلوں ر  ہوتا ہے۔ ذیل میں گیم تھیوری کے اہر اہم نتائج بیام کیے گئے ہیں

 (Dominant Outcome)غالب نتیجہ .1

 یہ وہ نتیجہ ہوتا ہے جب کوئی ایک کھلاڑی دوسرے تمال کھلاڑیوں ر  واضح برتری رکھتا ہے۔

 ہمیشہ کامیاب ہوتا ہے۔ حکمت عملیوں سے متاثر ہوے  بغیردوسرے کھلاڑیوں کی اس کی حکمت عملی اتنی طاقتور ہوتی ہے کہ وہ 

تو وہ مارکیٹ میں غالب   اگر ایک کمپنی ایسی قیمت ر  ر وڈکٹ فروخت کر رہی ہے جو مقالہ  کرنے والوں کو خسارے میں لے آتی ہے

 رہتی ہے۔

 Weak Dominance Outcome کمزور غلبے کا نتیجہ .2

 کوئی بھی حکمت عملی اپناے ۔ طاقتور کھلاڑیاہہے    حاصل کر تا ہ ہےفتح کمزور کھلاڑیاس قسم کے نتیجے میں 

 دیتی ہے۔ کم از کم ہتر  یا مساوی نتیجہلیکن وہ ہر صورت میں   کمزور حکمت عملی کمل  ورر ر  غالب نہیں ہوتی

 جو کسی بھی مہنگی حکمت عملی کے مقابلے میں صارف کو متوجہ کر سکتی ہے۔  کم قیمت ر  ہتر  سروس فراہم کرنا

 Equivalent Outcome برابر نتیجہ .3

 ۔کسی کھلاڑی کو نہ فائدہ ہوتا ہے اور نہ نقصامیہ نتیجہ اس وقت ہوتا ہے جب 

 اور کوئی فائدہ یا نقصام نہیں ہوتا۔  تمال کھلاڑی ایسی حکمت عملی اپناتے ہیں کہ سب کے اثرات ایک دوسرے کو ختم کر دیتے ہیں

 تو مارکیٹ میں کوئی ایک برتری حاصل نہیں کر کتا۔  دو کمپنیاں ایک جیسی قیمت اور معیار ر  ر وڈکٹ فروخت کر رہی ہوں

 Chance Outcome اتفاقی نتیجہ .4

 ر  منحصر ہوتا ہے۔ اتفاقاور نتیجہ صرف   ض ا اوقات کوئی خاص حکمت عملی کال نہیں آتی      

 ہوتا ہے۔ غیر متوقعاور نتیجہ   اس صورت میں کوئی واضح جیت یا ہار نہیں ہوتی     

 ۔تو فیصلہ کن نتیجہ ممکن نہیں ہوتا  جب تمال کمپنیاں غیر ینی ص حالات جیسے سیای  بحرام یا قدرتی آفات کے زر ِ اثر ہوں
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 (Dominant Strategy)غالب حکمت عملی12.5

 ہیں یفیںکچھ تعر کی غالب حکمت عملی یعہکے ذر مختلف مصنفین ںیہا

1. Paul A. Samuelson & William D. Nordhaus: کے مطابق  

قطع نظر اس کے کہ دوسرے کھلاڑی کوم ی  حکمتِ   غالب حکمتِ عملی وہ ہوتی ہے جو کسی بھی کھلاڑی کے لیے سب سے ہتر  ہو"

 "عملی اختیار کرتے ہیں۔

2. Hal R. Varian: کے مطابق 

 "اہہے دوسرے کھلاڑی کوئی بھی حکمتِ عملی اپنائیں۔  غالب حکمتِ عملی وہ نتیجہ دیتی ہے جو کسی کھلاڑی کے لیے ہتر  ہو"

3. Roger A. McCain  کے مطابق 

تب کہا جاتا ہے جب وہ ہر حالت میں دوسری کسی بھی حکمتِ عملی  (Strictly Dominant) کسی حکمتِ عملی کو سخت غالب"

 "قطع نظر اس کے کہ حریف کیا کرے۔  ہتر  نتیجہ فراہم کرے سے

 (Features of Dominant Strategy)غالب حکمت عملی کی خصوصیات 

 :(Independence) آزادانہ فیصلہ سازی � .1

یعنی یہ غالب حکمتِ عملی وہ حکمتِ عملی ہوتی ہے جو دوسرے کھلاڑیوں کے فیصلوں سے قطع نظر ہتر ین نتائج فراہم کرتی ہے۔ 

 اہہے دوسرا کھلاڑی کچھ بھی کرے۔  حکمتِ عملی ہر صورت میں فائدہ دیتی ہے

 :(Simplified Decision-Making) فیصلہ سازی میں آسانی � .2

جب غالب حکمتِ عملی موجود ہو تو کھلاڑی کو متعدد تباددك حکمتِ عملیوں ر  غور کرنے کی ضرورت نہیں ہوتی۔ وہ بغیر تذبذب کے 

 عملی کو منتخب کرتا ہے جو ینی ص فائدہ دیتی ہو۔ ای  حکمتِ 

 :(Robustness and Stability) پائیدار اور مستحکم نتائج � .3

کیونکہ جب ہر کھلاڑی   کی تشکیل میں مددگار ثابت ہوتی ہے (Nash Equilibrium) نیش توازمغالب حکمتِ عملی اکثر 

  حکمتِ عملی بدے ک کی کوشش نہیں کرتا۔تو کوئی بھی کھلاڑی اپنی  غالب حکمتِ عملی اختیار کرے

 :(Rationality) عقلی رویہ � .4

غالب حکمتِ عملی اس مفروضے ر  مبنی ہے کہ تمال کھلاڑی عقلی ورر ر  سوچتے ہیں اور زیادہ سے زیادہ فائدہ حاصل کرنے کی کوشش 

 کرتے ہیں۔
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 :(Always Beneficial) ہر حالت میں فائدہ � .5

 سخت غالب حکمتِ عملی صوراك میں دوسرے تمال تباددلات سے ہتر  نتائج فراہم کرتی ہے۔ اگر یہ یہ حکمتِ عملی ہر ممکن

(Strictly Dominant Strategy) تو ہمیشہ زیادہ منافع دیتی ہے۔  ہو 

 :(Less Complexity) کم پیچیدگی � .6

جس سے وقت    سازی کا عمل کم پیچیدہ ہو جاتا ہےاس لیے فیصلہ  چونکہ کھلاڑی کو صرف ایک ہی حکمتِ عملی ر  توجہ دینی ہوتی ہے

 ۔اور وسائل کی چت  ہوتی ہے

 (Nash Equilibrium)نیش توازم12.6

 ہیں یفیںکچھ تعر کی نیش توازم یعہکے ذر مختلف مصنفین ںیہا

ہوتا ہے جہاں ہر میں پیش کیا۔ یہ ایک ایسا مقال  1250نے  (John Nash) کا تصور جام نیش (Nash Equilibrium) نیش توازم

اور کسی کھلاڑی کے پاس اکیلے اپنے فیصلے کو تبدیل کرنے   کھلاڑی دوسرے کے فیصلوں کو مدنظر رکھتے ہوے  اپنی ہتر ین حکمت عملی اپناتا ہے

 کی وجہ نہیں ہوتی۔

 :(John Nash) جام نیش

 ہوے  ایسا فیصلہ کرتا ہے کہ اگر دوسرے کھلاڑی اپنی نیش توازم ایک ایسی حالت ہے جس میں ہر کھلاڑی اپنی حکمتِ عملی کو مدنظر رکھتے"

 "حکمت عملی نہ بدلیں تو کوئی کھلاڑی اکیلے اپنی حکمت عملی تبدیل کر کے ہتر  نتیجہ حاصل نہیں کر کتا۔

2 .   

 

 

 

 

 :(Peter D. Danzig) پیٹر ڈی

ر  حکمت عملی اختیار کرتے ہیں اور کسی کے پاس اپنی حکمت عملی کو نیش توازم وہ صوراك ہے جہاں تمال کھلاڑی اپنی ہتر ین ردِعمل کی بنیاد "

 "بدے ک کی کوئی وجہ نہیں ہوتی۔

دور اور فیرو . 3

 

 

 

 :(Fudenberg & Tirole, 1991) ف

ج ک توازم ہے جس میں ہر کھلاڑی کی حکمت عملی دوسرے کھلاڑیوں کی حکمت عملیوں کے لیے ہتر ین ردعمل"

 

پ ن
 نیش توازم ایک ایسا اسٹر

 "۔ہوتی ہے

 (Features of Nash Equilibrium)نیش توازم کی خصوصیات

 �  اصوكہتر ین ردعمل کا (Mutual Best Responses): 

نیش توازم میں ہر کھلاڑی ایسی حکمتِ عملی اختیار کرتا ہے جو دوسرے کھلاڑیوں کی حکمت عملیوں کے لیے ہتر ین ردعمل ہو۔ کوئی 

 حکمت عملی بدك کر ہتر  نتیجہ حاصل نہیں کر کتا۔بھی کھلاڑی اکیلے اپنی 
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 � استحکال (Stability): 

اس لیے کسی کو اپنی حکمت عملی بدے ک   نیش توازم میں چونکہ تمال کھلاڑی اپنی مرضی کی ہتر ین حکمت عملی اختیار کر چکے ہوتے ہیں

 کی ضرورت یا ترغیب نہیں ہوتی۔ اس سے توازم کی حالت مستحکم ہو جاتی ہے۔

 � وجود کی ضمانت(Existence of Equilibrium):  

اہہے وہ   تا ہےگیم میں کم از کم ایک نیش توازم ضرور موجود ہو (finite) جام نیش نے ریاضیاتی ورر ر  یہ ثابت کیا کہ ہر محدود

 ۔(mixed strategy) ہو یا مرکب (pure strategy) خالص حکمت عملی

 � غیرتعاونیت (Non-Cooperative Nature): 

جہاں کھلاڑی ایک دوسرے سے تعاوم   میں ہوتا ہے (Non-Cooperative Games) نیش توازم غیرتعاوم ر  مبنی گیمز

 نہیں کرتے اور اپنے مفادات کو مدنِظر رکھتے ہوے  فیصلے کرتے ہیں۔

 � متعدد توازم (Multiple Equilibria): 

جس کی وجہ سے یہ پیش گوئی کرنا مشکل ہو جاتا ہے کہ کھیل کس توازم کی طرف   کچھ گیمز میں ایک سے زائد نیش توازم ہو سکتے ہیں

 ے  گا۔جا

 � ضمانت اجتماعی ہتر ی کی غیر (No Guarantee of Social Optimality): 

لیکن   نیش توازم ہمیشہ سماجی ورر ر  ہتر ین نتیجہ فراہم نہیں کرتا۔ ض ا اوقات کھلاڑی انفرادی ورر ر  تو ہتر  فیصلے کرتے ہیں

 ۔(Prisoner’s Dilemma :اجتماعی ورر ر  نتیجہ نقصام دہ ہو کتا ہے )مثاك

 (Learning Outcomes) نتائج اکتسابی 12.7

ر  مبنی اور لیا ہے اور لاگت ر  مبنی  مقابلےاس اکائی کے مطالعہ کے بعد طالب علم نے قیمت طے کرنے کے مختلف طریقوں کو مجھ  

طلب ر  مبنی قیمتوں کے اصولوں کو واضح ورر ر  جام لیا ہے۔ اس نے قیمتوں کے تعین میں استعماك ہونے والی مختلف حکمتِ عملیوں جیسے 

گ  نفسیاتی اور امتیازی قیمت کو اچھی طرح مجھ  لیا ہے۔ اس نے قیمت پالیسی کے عوامل جیسے منافع  مقالہ   مصنوعا

 

می
سک
ر یشن  ا

 

ی ٹ

 

 ی ن
پ

ت کی 

نوعیت اور مارکیٹ شیئر کے اثرات کو بیام کر لیا ہے۔ اس نے گیم تھیوری کے بنیادی مفرواحت  حدود اور نتائج کا ادراک کر لیا ہے۔ اس 

ل نے غالب حکمتِ عملی اور نیش توازم کے اصولوں کو مجھ  لیا ہے اور یہ جام لیا ہے کہ یہ دونوں نظریات فیصلہ سازی اور قیمتوں کے استحکا

نے یہ سیکھ لیا ہے کہ قیمتوں کی مختلف حکمتِ عملیوں کا عملی اطلاق منافع اور مارکیٹ آپ میں کس طرح کردار ادا کرتے ہیں۔ مزید برآں  

 .میں پوزیشن کو ہتر  بنانے میں مدد دیتا ہے
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  (Model Examination Questions)   نمونہ امتحانی سوالات 12.8

 خالی جگہوں کو پُر کریں۔

 قیمت کہلاتی ہے۔__________________(دویازائدمصنوعات کوبنڈك کی شکل میں قیمت مقررکرنا1 

 قیمت کہلاتی ہے۔____________(کسی نئی پیداوارکوبازارمیں متعارف کرنےکےدورام کم قیمت مقررکرنا2 

 قیمت کہلاتی ہے۔____________(کسی نئی پیداوارکوبازارمیں متعارف کرنےکےدورام زیادہ قیمت مقررکرنا3 

 نےپیش کیا۔__________________گیم تھیوری کےنظریہ کو(4 

 نےپیش کیا۔________________(نیش توازم کےتصورکو5 

 سوالات کے حامل مختصر جواب

گ(1

 

سی

 

ئ
 کی تعریف کریں اور اس کے فوائد بیام کریں۔ (Cost-Based Pricing) کاسٹ بیسڈ ر ا

گ(2

 

سی

 

ئ
ر  بیسڈ ر ا

 

ی ٹ

 

 ی ن
من
ک

 (Competitor-Based Pricing) کیا ہے؟ یہ کاروبار کے لیے کس طرح فائدہ مند ہے؟ 

گ(3

 

سی

 

ئ
 کو بیام کریں اور مارکیٹ ر  مبنی حکمتِ عملیوں میں اس کا کردار واضح(Demand-Based Pricing)ڈیمانڈ بیسڈ ر ا

 کریں۔    

گ (4

 

سی

 

ئ
ر یشن ر ا

 

ی ٹ

 

 ی ن
پ

 (Penetration Pricing)   ایک مثاك کے ساتھ کریں۔کے تصور کی واحت 

   یم (5
 

 کیا ہے اور قیمتوں کے تعین کی حکمتِ عملیوں میں یہ کیوں اہم ہے؟ (Nash Equilibrium) نیش ایکوی

 سوالات کے حامل وریل جواب

گ (1

 

سی

 

ئ
گ ر ا

 

می
سک
گ (Skimming Pricing) ا

 

سی

 

ئ
ر یشن ر ا

 

ی ٹ

 

 ی ن
پ

کا موازنہ کریں  (Penetration Pricing) اور 

 کریں۔ اور فرق واضح

 ام مختلف عوامل ر  بحث کریں جو قیمتوں کی پالیسی کے فیصلوں ر  اثر انداز ہوتے ہیں۔(2

 مسابقتی مارکیٹ میں قیمتوں کی حکمت عملیوں ر  کس طرح لاگو ہوتی ہے؟ واحت  کریں۔(Game Theory) گیم تھیوری(3

گ(4

 

سی

 

ئ
 نات کی واحت  کریں۔کے فوائد اور نقصا (Psychological Pricing) سائیکولوجیکل ر ا

 کی کلیدی خصوصیات کیا ہیں؟ (Dominant Strategy) گیم تھیوری میں ایک غالب حکمتِ عملی(5
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(Suggested Books for Further Readings)  کتا بیں کے لیے تجویز کردہ مطا لعےمزید  12.9 
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   (Keywords)کلیدی الفاظ

 توازم قیمت ( Equilibrium Price) 

 وہ قیمت جس ر  مارکیٹ میں رسد اور طلب برابر ہو جاتی ہیں۔

 کامل مسابقت(Perfect Competition) 

ایک تصوراتی مارکیٹ ڈھانچہ جس میں کئی خریدار اور فروخت کنندگام ایک جیسی مصنوعات فراہم کرتے ہیں  اور قیمت کا تعین 

 مارکیٹ کے ذریعے ہوتا ہے  نہ کہ کسی ایک فرل کے ذریعے۔

 اجارہ داری(Monopoly) 

 جو قیمتوں اور پیداوار ر  کمل  کنٹروك رکھتا ہو۔ایسی مارکیٹ جس میں صرف ایک بیچنے والا موجود ہو  

 اجارہ داری(Monopoly) 

ایک ایسا مارکیٹ نظال جس میں صرف ایک ہی فرل پورے ر اڈکٹ کی فراہمی ر  قابض ہوتی ہے اور اس کے تباددك دستیاب نہیں 

 ہوتے۔

 اولیگوپولی(Oligopoly) 

ہیں  نئی کمپنیوں کے داخلے میں نمایاں رکاوٹیں ہوتی ہیں  اور تمال کمپنیوں کے ایک ایسی مارکیٹ جس میں چند بڑی کمپنیاں غالب ہوتی 

 فیصلے ایک دوسرے ر  اثر انداز ہوتے ہیں۔

 اجارہ دارانہ مسابقت(Monopolistic Competition)  

ر کے حوالے سے کچھ ایک ایسی مارکیٹ جس میں کئی کمپنیاں ملتی جلتی گر  مختلف مصنوعات فراہم کرتی ہیں  جہاں قیمت اور معیا

 کنٹروك حاصل ہوتا ہے۔

 قیمت کا امتیاز(Price Discrimination) 

ایک ایسی حکمت عملی جس کے تحت صارفین کو ایک ہی ر اڈکٹ مختلف قیمتوں ر  فروخت کی جاتی ہے  جو مانگ کی لچک یا مارکیٹ 

 کے حصوں ر  منحصر ہوتی ہے۔

 داخلے کی رکاوٹیں(Barriers to Entry) 

س  معیشتِ حجمنئی 

 

ن

 

ی

 

 ی ن
پ

 اور قانونی پابندیاں۔  (economies of scale) کمپنیوں کے مارکیٹ میں داخلے کی رکاوٹیں جیسے کہ 

 لاگت ر  مبنی قیمتوں کا تعین (Cost-Based Pricing)  

 جاتی ہے۔ایسی طریقہ کار جس میں پیداوار کی کل لاگت ر  ایک مخصوص منافع )مارک اپ( شامل کر کے قیمت مقرر کی 

 مقابل ر  مبنی قیمتوں کا تعین(Competitor-Based Pricing) 

 ایسا طریقہ جس میں کمپنی اپنی قیمتوں کا تعین حریف کمپنیوں کی قیمتوں کی حکمت عملیوں کو مدنظر رکھتے ہوے  کرتی ہے۔
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 طلب ر  مبنی قیمتوں کا تعین(Demand-Based Pricing) 

  مارکیٹ کی طلب میں اتار ھاھاؤ کے مطابق کیا جاتا ہے۔ایسی حکمت عملی جس میں قیمت کا تعین

 نفوذی قیمتوں کا تعین (Penetration Pricing) 

 ابتدائی ورر ر  کم قیمت مقرر کرنا تاکہ صارفین کو متوجہ کیا جا سکے اور مارکیٹ میں حصہ حاصل کیا جا سکے۔

 اونچی قیمت سے شروعات کی حکمت عملی(Skimming Pricing) 

 ر وڈکٹ کو ابتدائی ورر ر  لند  قیمت کے ساتھ متعارف کرانا  ام صارفین کو ہدف بناتے ہوے  جو ااحفی قیمت ادا کرنے کے کسی نئی

 لیے تیار ہوں۔

  نفسیاتی قیمتوں کا(Psychological Pricing) 

مقرر کرنا تاکہ یہ سستا محسوس  قیمت 222کے بجاے   0010ایسی قیمتوں کی حکمت عملی جو صارف کے ذہنی تاثر کو متاثر کرے  جیسے 

 ہو۔
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 ر چہنمونہ امتحانی 

  

 ہدایات 

 تمال حصوں سےسوالوں کاجواب دینا لازمی ہے۔حصہ اوك حصہ دول  حصہ سول۔ ر چۂ سوالات تین حصوں ر  مشتمل ہے:یہ  

ہیں۔ہر سواك کا جواب لازمی /خالی جگہ پُر کرنا/مختصر جواب والے سوالات  لازمی سوالات ہیں جوکہ معروضی سوالات10 حصہ اوك میں ۔1

  (x 1 =10 Marks 10)        نمبر مختص ہے۔ 1 ہے۔ہر سواك کے لیے 

  نمبرات ہیں۔6الوں کے جوابات دینے ہیں۔ہر سواك کےلیےسو 05سوالات ہیں۔اس میں سےطالب علم کو کوئی 8حصہ دول میں ۔2

           (5x6=30 Marks)      

 نمبرات مختص ہیں۔ 10 سوالوں کے جواب دینے ہیں۔ہر سواك کے لیے  03سوالات ہیں۔اس میں سے طالب علم کو کوئی5حصہ سول میں ۔3

                (3x10=30 Marks)    

 ا و ك  حصہ 

 ۔کیجیےخالی جگہوں کور ۔1

.I کاروبارمیں استعماك پیش قیای  کےچنداہم طریقوں کےنال۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔ہیں۔ 

.IIمثالیں۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔ہیں۔صارفین کی اشیا 

.IIIکاروباری چکرکےسردبازاری دورکےاہم خصوصیات۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔ہیں۔ 

.IVمتغیرتناسب کےہلے مرحلےکانال۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔ہے۔ 

.Vقیمت سازی کےچنداہم طریقوں کےنال۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔۔ہیں۔ 

 ۔کیجیےصحیح اورغلط جملوں کی نشاندہی 

Maulana Azad National Urdu University 

MBA 1

st

 Semester 

 انتظامی معاشیاتر چہ :

Subject: (Managerial Economics) 

Subject Code : MMBA122CCT 

Marks : 70           Time : 3 hours 
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.I زرکےدورمیں زرکی قوت خریدمیں کمی واقع ہوتی ہے۔ افراط    ( ) 

.II کی 

 

ن

گف

 ( )     ر قانوم طلب عمل درآمدنہیں ہوتا۔اشیا

.IIIاوسط لاگت کی شکل انگریزی حروفUشکل کی ہوتی ہے۔    ( ) 

.IVحاصلات بلحاظ پیمانےکاپہلامرحلہ بڑھتےہوے حاصل کامرحلہ ہوتاہے۔  ( ) 

.Vمتغیرلاگت کی مثالیں ہے۔ خال ماك مزدور ایندھن    ( ) 

 حصہ ب

 ۔کیجیےتفاعل پیداوارسےکیامرادہےواحت  ۔2

 ۔کیجیےرسدسےکیامرادہےواحت  ۔3

 ۔کیجیےکاروباری چکرکےمختلف ادوارکوبیام ۔4

 ۔کیجیےپیش قیای  کی تعریف کرتےہوے اس کےمختلف طریقوں کی واحت  ۔5
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